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Toruń elekTronicznie oTwarTy

Osią dyskusji było rozważanie przydatności KPA 
dla rynku – pojawiały się głosy, że zasadniejsze 
byłoby stworzenie jednego, wyspecjalizowanego 
sądu własności intelektualnej zamiast „niepo-
trzebnego aparatu” jakim nazwano KPA. Dla 
odmiany – obrońcy tej instytucji dowodzili, że po 
raz pierwszy w historii wszystkie strony obrotu 
prawami autorskimi były stronami przed KPA 
i w tym upatrywali sensu istnienia Komisji.
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ViasaT szeroko dosTępny

Aby kanały Viasat stały się dostępne dla szerszej 
publiczności bez zwiększania ich ceny w Polsce, 
konieczne było wprowadzenie reklam w naszych 
kanałach SD. Wersje HD są nadal wolne od 
reklam. Większe przychody zostaną zainwesto-
wane w ich zawartość programową – mówi Karin 
Heijink, vice president Pay-TV Channels East 
Viasat World Ltd.
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nc+ minus 11 milionów?

Zdaniem UOKiK, redakcja pisma skierowanego 
do abonentów oraz sposób prezentacji nowych 
warunków wprowadzały w błąd konsumentów. 
Nawet rozważni konsumenci mogli nie dostrzec 
informacji o zmianie warunków zawartych w piś-
mie prezentującym głównie ofertę programową 
nowego operatora.
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markeTing po parTnersku

Pierwsze urządzenia obsługujące rozdzielczość 
Ultra HD są już dostępne w Polsce. Swoje nowości 
zaprezentowali w tym roku producenci telewi-
zorów, tacy jak Sony czy Samsung. Panasonic 
z kolei zapowiedział, że już w przyszłym roku 
wszystkie urządzenia tej marki, które dziś pra-
cują w standardzie HD, pojawią się w wersjach 
obsługujących format Ultra HD – mówi Barbara 
Uzunowa-Drymer, dyrektor ds. marketingu SES 
w regionie Europy Środkowo-Wschodniej.


