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akgji
specjalnych

szystko co tematyczne, rosnie. I nie tylko
z racji wiosny. Z roku na rok rosnie liczba
kanatéw tematycznych na polskim rynku
(cho¢ wolumen napedzaja tu m.in. wersje
HD). Rosnie liczba firm — brokeréw sprzeda-
jacych czas reklamowy tych kanalow — ten
rynek fragmentaryzuje sie. Rosnie wreszcie
udzial kanalow tematycznych w catym rynku reklamy telewizyj-
nej w Polsce — a eksperci wcigz widzg tu duzy potencjal wzrostu
i przekonujg, ze nasz kraj w niedalekiej perspektywie dotgczy do
rynkow takich jak skandynawski, gdzie udziatl kanatow tematycz-
nych w calym rynku reklamy to blisko 50 proc. (obecnie — w Polsce
ok. 30 proc.). Jednym z kluczowych kierunkéw rozwoju TV oferty
reklamowej jest sprzedaz akcji specjalnych. W firmach brokerskich
powstaja dedykowane zespoly do ich projektowania i sprzedazy.
Standardem statly sie nowe formaty: partnerstwo brandéw (emisja
billboardu w czasie autopromocyjnym stacji, podkreslenie partner-
stwa klienta i kanatu), channel ident (specjalny spot emitowany
poza blokiem reklamowym polegajacy na powiazaniu logotypu/
identyfikacji wizualnej stacji z produktem/logotypem/identyfikacjq
wizualng klienta) oraz spot produktowy (spot reklamowy klien-
ta powigzany z logotypem i identyfikacjg wizualng stacji, komu-
nikujacy partnerstwo obydwu marek, emitowany w bloku rekla-
mowym). Rozwigzania niestandardowe to takze smart ideas, czyli
krotkie formy programowe prezentujace ciekawostki i idee powia-
zane z celami komunikacyjnymi partnera komercyjnego. Osobiscie
ciesze sie z odchodzenia w reklamach od nachalnego monotema-
tycznego przekazu.

Tak trzymac.
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Trafi¢ w temat!

TEKST DANUTA HARENDA

Trafié¢ nie jest tatwo, ale nadawcy nie rezygnujqg. Kolejny
rok — i znowu worek z kanatami tematycznymi powieksza
sie o 30 pozycji (z tego kilka to kanaty po rebrandingu).

W sumie — jak podaje firma Nielsen — polski rynek
telewizyjny zasila obecnie liczba 221 telewizyjnych stacji

tematycznych. A one zasilajg naszqg wyobraznie...

eneralnie
— ,tematyki”
mialy sie przez
ten rok cal-
kiem dobrze

Nowe kanaly tematyczne (i po liftingu*)
na rynku polskim 2012/2013

® English Club TV
® Water Planet

® Trace Africa
® Republika TV

— zniknelo ich ® Nowela TV ® TLC HD
Z €O praw- ® PULS 2 ® Discovery Channel HD
da z rynku kilka, ale gléwnie za ® Fightklub ® Universal Channel HD
sprawag, polaczenia platform cyfro- ® FightBox ® Love TV
wych n i CYFRY+. Wtasciwie ® STARS.TV ® CANAL+*
— zniknely nazwy tych kanatéw, ® Wild TV HD ® CANAL++ Sport*
® Ez0. TV ® CANAL+ Family*

a kontent zostal ,zagospodaro-
wany” i, porozrzucany” w ofercie
pod nowym szyldem. Zyczeniem
nadawcy jest, by zamienil sie
w ,,nowg jakosc”.

Kilka projektow rynkowych prze-
szto rebranding, zwany przeze
mnie kolokwialnie ,liftingiem”.
Tu powodem byly najczesciej:

TE|EKABEL

& digital tv

® Family Sport HD

® Eurochannel

® TVP Rozrywka

® Polsat Food Network
® Ginx TV

® Trace Sports

® Trace Urban

® Trace Tropical

® CANAL+ Family2*
® CANAL+ Film*

® CANAL+ Film2*
® CBS Action*

® CBS Drama*

® CBS Europa*

® CBS Reality*

® Polsat Biznes*
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Aleksander Kutela,
prezes HBO Polska

W rankingach ogladalnosci (badanie Spot-
Light) kanaly HBO mieszczg sie w pierwszej
setce, ale juz kanaly Cinemax to pozycje
duzo bardziej odlegle (ok. 135. miejsca na
liscie); z czego to wynika? Jakie sg proby
poprawienia notowan kanaléw Cinemax?

Nie powinno sie porownywac¢ wynikow ogla-
dalnosci kanatéw Premium z kanatami tema-
tycznymi. Kanaty Premium jako dodatkowo
platne majg zupelnie inny zasieg techniczny
niz kanaty tematyczne. Wsrod widzow, ktorzy
majg dostep do HBO i Cinemax, ogladalnosc
tych kanatow jest bardzo wysoka.

Sukces kanaléw premium mierzy sie przede
wszystkim liczbg abonentéw i poziomem satys-
fakcji. Pod tym wzgledem oba kanatly odniosty w
Polsce bardzo duzy sukces. Oczywiscie Cinemax
jako kanat niszowy, prezentujacy wiecej kina
europejskiego i niezaleznego, z definicji bedzie
mial mniej abonentéw niz HBO.

Jak sprzedajq sie apli-
kacje HBO w Pol-
sce?
Wyniki sprzedazy
serwisu HBO GO
sg bardzo dobre.
Co wiecej, wsrod
0s6b, ktore majg
juz dostep do HBO
GO, serwis cieszy sie
duzg popularnoscia,
a szczegoOlnie seria-
le HBO. Pierwszy
odcinek trzeciego
sezonu ,,Gry o tron”
obejrzato w HBO GO ponad 200 tys. widzow.

Aleksander
Kutela

Czy sg kolejne plany (np. na 2013 rok), doty-
czace produkcji wiasnych HBO w Polsce, albo
szerzej — w Europie Srodkowowschodniej?
Zdecydowanie planujemy kontynuowac produk-
cje seriali i filméw dokumentalnych. Wkrétce
poinformujemy o kolejnych projektach na rok
20131 2014.

v

zmiana profilu, doinwestowanie
czy tez — po fuzji rynkowej — moz-
liwos$c¢ korzystania z dostepu do
nowych bibliotek kontentu. Warto
podkresli¢, ze kanaly tematycz-
ne to przedsiewziecie rentowne
gléwnie w skali Grupy powigza-
nych ze sobg spétek medialnych,
ale coraz czesciej takze — w skali
sprzymierzajacych sie pomiedzy
sobg Grup. Takie partnerstwo,
takze ponadregionalne, jest
strategicznie dostosowane do
oczekiwan rosngcego szybko
na rynku zapotrzebowania na
nowy, atrakcyjny kontent oraz
— na prawa do wykorzystywa-

L'"'"

nia go réwniez na platformach
mulitmedialnych. Przyktadem
takiego partnerstwa sg ostatnio
w Polsce kanaty CBS (Chello Zone
oraz CBS Studios International)
czy kanaly Viasat, (strategiczne
partnerstwo Modern Times Group
i Cyfrowego Polsatu).

Liderzy...

..niezmienni od lat. Na czele
stawki — kanaly informacyjne,
ze zwroceniem uwagi na bardzo
wysoka, trzecig pozycje Polsat
News w zestawieniu kablowo-sate-
litarnym (w kablu nizej — w pierw-
szej dwudziestce). Nastepnie to,

oA 4
J \¥ o s
IMPROVE THEIR
ACTIVE
VOCABULARY

Kadr ze spotu reklamujgcego kanat English Club TV

I ——

Kanaty, ktére znikne-
ty z rynku polskiego
w 2012/2013 roku

® nPremium

® nPremium?

® nPremiuma3

® nPremium4

® Wojna i pokoj

® CANAL+ Weekend
® CANAL+ Gol

® CANAL+ 3D

® Discovery Showcase HD
® TV 1000

® KidsCo

__/

co Polacy tez lubig najbardziej:
kanaly dzieciece (Disney Channel,
MiniMini+), sportowe (Eurosport,
Polsat Sport), zagraniczne kino
akgji (AXN) i... polskie kino w kaz-
dym wariancie, takze archiwalnym
(Kino Polska i TVP Seriale).

Nowosci

Ku zadowoleniu widzéw pojawilo
sie na rynku tematycznej telewizji
platnej kilka interesujacych projek-
tow. Do takich zaliczam edukacyjny
English Club TV, kanat poswiecony
grom telewizyjnym o nazwie Ginx
TV czy STARS.TV — nowy, przebo-
jowy kanat muzyczny. Takze grupe
kanatéw z portfolio Chello, z przed-
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Joanna Stempien-Rogalinska
— zespot prasowy TVP SA

Ogladalnos¢ kanatow tematycznych TVP
jest na dobrym poziomie i co istotne,
ma tendencje wzrostowa. Najwiekszy
wzrost wskaznikéw dotyczy TVP Historia

i TVP Seriale. W przypadku obu stacji
odnotowano podwojenie stanu posia-
dania w relacji do 2012 roku (1 stycznia

— 15 kwietnia). W grupie ogélnej TVP Seriale
uzyskuja blisko 0,9 proc. udziatéw. Kluczem do
sukcesu jest przede wszystkim emisja produkcji
wtasnych TVP. Niebagatelne znaczenie ma tez
poszerzanie zasiegu stacji tematycznych, co
w duzym stopniu przekiada sie na ich wyniki.
Znaczacg role odgrywa tu obecnos¢ kanalow
TVP na cyfrowych multipleksach, co zwiek-
sza mozliwosci dotarcia do szerokiego kregu
odbiorcéw.

Ostatnio uruchomilismy TVP Rozrywka, a jesie-
nig dotaczy kolejny program, TVP Dokument.
Skorzysta on z doswiadczen w zakresie gustow
widowni zdobytych przy programowaniu pasm
takich jak: ,Czas na dokument”, , Miej oczy sze-
roko otwarte” i ,,0gladaj z Andrzejem Fidykiem”.
Zaprezentujemy to, co najbardziej wartosciowe
w polskim i $wiatowym dokumencie telewizyj-
nym. W ofercie programowej stacji znajda sie
produkcje z najwiekszych swiatowych bibliotek
dokumentalnych, jak BBC, a takze najciekaw-
sze obrazy producentow niezaleznych z kraju
i z calego $wiata. Jesien przyniesie tez zmiany

dotyczace TVP INFO i pasm
regionalnych. Nie prze-
widujemy podziatow
tematycznych w ofer-
cie programowej tych
stacji. Pierwsza bedzie
ogoélnopolskim kana-
tem informacyjnym,
kanaly regionalne zas
koncentrowac sie bedg
na problematyce lokal-
nej. Nie zapadtly jesz-
Joanna cze ostateczne decyzje
Stempien-Rogalifiska v sprawie uzupelnienia
oferty na MUX 3. Ciagle
rozwazane sg rozne warianty.

Rosnaca liczba stacji tematycznych nie sprawia
problemoéw dystrybucyjnych. Wrecz przeciwnie,
otwiera perspektywe tworzenia réznorodnych
pakietéw oraz daje operatorowi wszechstronng
oferte programowa dla klienta. Zwlaszcza, ze
nasze kanaly tematyczne stanowig niezalezne
byty programowe, tworzace kompletng oferte
trafiajacg w gusta réznorodnej publicznosci.
Nasza wspoéipraca z operatorami kablowymi
uklada sie dobrze. Nie mozemy jednak ujawnic,
jaki procent przychodow TVP pochodzi od ope-
ratorow z tytulu optat licencyjnych za kanaly
tematyczne. Tego typu informacje, podobnie
jak koszt uruchomienia planowanego kanatu
dzieciecego, objete sg klauzulg tajemnicy przed-
siebiorstwa. Za dystrybucje kanaléw tematycz-
nych TVP odpowiada Osrodek iTVP HD, ktérym

kieruje dyrektor Marcin Oziewicz.

/

~Motocyklem na ratunek” - na antenie CBS Reality

rostkiem Trace: Urban, Tropical,
Africa. O ile jednak pierwszym
trzem przedsiewzigciom wroze
zawrotng dystrybucyjng kariere
ze wzgledu na pewng masowos¢
grupy docelowej, o tyle muzyka
z najdalszych stron Swiata jawi sie
jako oferta dos¢ niszowa.

Kilku stéw osobnego komentarza
wymaga nowy projekt informacyj-
no-publicystyczny, czyli — Telewizja
Republika. O ile znajdzie on dla
siebie rozsadny model biznesowy
i potraktuje informacje w sposoéb
wywazony, moze sta¢ sie — obok
TVNZ24 i Polsat News — trzecia
informacyjng sitg na polskim rynku
mediéw elektronicznych. Jak dale-
ka do tego droga — mieliSmy okazje
obserwowac 10 kwietnia br., kiedy
to transmisja Telewizji Republika
z obchodow rocznicy smolenskiej
pojawila sie w szczatkowej postaci
w internecie, a nadawca borykat

MAJ 2013



Kanaty zapowiadane
w 2013 roku

® TVP ABC

® Stopklatka TV

® Telekino

® Kinob

® Focus TV

® DMAX

® TVE

® Ekstraklasa TV

® Filmbox Arthouse

sie z klopotami technicznymi. Ale
kierownictwo stacji jest dobrej
mysli i chwali sie ogladalnoscia
internetowa (rzedu 400 tys.
odston), takze w waznych osrod-
kach polonijnych poza granicami
kraju — m.in. w USA.

Rozwarstwienie

Niezaleznie od tego, ile nowych
propozycji tematycznych wchia-
nia co roku rynek — poglebia sie
rozdzwigk miedzy stacjami, ktére
oferujg kontent premierowy,
inteligentny i wysokiej jakosci,
a dziesigtkami , badziewiastych”
kanatéw, ktére zalewajq nas archi-
walnymi propozycjami, czesto
rodem zza odlegtych granic. Mam
nadzieje, ze dostrzegaja to réwniez
polscy dystrybutorzy, ktérzy zaczng
stronic od tego typu ,wypetniaczy”
czasu antenowego.

Z kolei — niezaleznie od jakosci,
obserwowac¢ mozna oczywiscie

Kadr z filmu ,Einsteinek” - Da Vinci Learning

,tematyczne” mody, a wsrod
nich: kulinaria, prezentowanie
stylow muzycznych réznych
wspoliczesnych epok, programy
poznawcze o charakterze familij-
nym oraz ekscytujace zbrodnie,
dochodzenia, $ledztwa...

Inspirujgcy MUX 1

Zdawaloby sie, ze to nie jest
najwazniejsze, ze koszty obec-
nosci na multipleksie telewizji
naziemnej sg dla kanatéw tema-
tycznych stosunkowo wysokie.
Do objecia pozostatych na nim
czterech wolnych miejsc zgtosito
sie w lutym br. az 16 podmiotow
medialnych (polskich i zagranicz-

BIZNES

Przemystaw Talkowski na antenie Polsat Biznes

TE|EKABEL

& digital tv

nych). Z tego — blisko 10 propo-
zycji nowych kanatéw dotyczy
kategorii edukacyjno-poznawcze;j.
KRRIT okreslita zapotrzebowanie
widzow takze na kanaty: filmowy,
dzieciecy i spoteczno-religijny.
Jest wiec MUX 1 inspiracjg dla
nowych telewizyjnych projektow,
a niektore z nich — jak Focus TV
czy Telekino — ujawnily juz nawet
nazwy. Moze jednak lepiej — ze
ostatecznie do walki o rzad dusz
widzéw zostang dopuszczone
tylko cztery z nich? Poniewaz to
juz drugie ,rozdanie” zwigzane
z MUX-em telewizji naziemnej,
jest nadzieja, ze tym razem trafig
nan pomysly przemyslane, tak
pod wzgledem programowym, jak
finansowym. Mozna sie tez spo-
dziewac, ze ich udzialy w rynku
ogladalnosci bedg szybko rosty,
co wiaze sie ze zmiang struktury
polskiego rynku medialnego po
zakonczeniu procesu cyfryzacji
telewizji naziemnej.

Niewypat 3D

Rynek polski, nie stworzyt
w 2012 roku interesujacej pro-
pozycji kanatu 3 D i nie zanosi
sie na to, by taka propozycja
pojawita sie w najblizszym cza-
sie. Smiercig naturalng zamiera
premierowa produkcja kanatow
NEXT 3D firmy ASTRO. Kontent
tego typu pojawia sie co prawda
sporadycznie w kanatach Pre-
mium réznych nadawcoéw, ale
raczej na zasadzie pojedynczych
ciekawostek.
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Migracje i awanse 2012/2013

Julien Verley — poprzednio
—wiceprezes Grupy CANAL+
ds. strategii i finanséw; obec-
nie — prezes zarzadu platformy
nc+ w Polsce;

Beata Monka — poprzednio
—wiceprezes Zarzadu ds. Busi-
ness Affairs, Communication
& Branding nc+;

Beata Ryczkowska — poprzed-
nio — dyrektor wykonaw-
cza Pionu Programowego
CANAL+Cyfrowego;

Grzegorz Bruski — poprzednio
— dyrektor wykonawczy Pionu
Sprzedazy i Obstugi Klienta
CANAL+ Cyfrowego; obecnie
—dyrektor sprzedazy B2B Ener-

getycznego Centrum SA;

Ewa Zamojska — poprzednio
— dyrektor Dziatu Sprzedazy
CANAL+ Cyfrowego; obecnie
— dyrektor sprzedazy BZ2B Ener-
getycznego Centrum SA;

Artur Grobel — poprzednio — kie-
rownik ds. sprzedazy kanatow

TV CANAL+ Cyfrowego;

obecnie — sales manager Uni-

versal Networks International
Poland;

Joanna Pogorzelska — poprzed-
nio — dyrektor kanatu PLANE-
TE+; obecnie — sales manager
w firmie Biblioteka Narodo-

wa

Malgorzata Seck — poprzednio
— dyrektor zarzadzajacy kana-
16w Kuchnia+ i DOMO+;
obecnie — dyrektor ds. kontentu
w Netia SA;

Katarzyna Wyszomirska-
Wierczewska — poprzednio
— dyrektor pionu marketingu
1 szef Dzialu Autopromocji
w Telewizji Polsat; obecnie

— dyrektor departamentu

komunikacji marketingowej sieci
komorkowej Plus w Polkomtelu;

Jacek Rakowiecki — poprzed-
nio m.in. redaktor naczelny
miesiecznika , Film” i tygo-
dnika , Przekréj”, obecnie
—rzecznik prasowy Telewizji
Polskiej. Zastgpil na tym sta-
nowisku Joanne Stempien-Roga-
linska, ktéra pozostanie w biurze prasowym
telewizji.

Barbara Bilinska-Kepa -
poprzednio — dyrektor kana-
16w na Europe Srodkowa
Discovery Networks; obecnie
— dyrektor Biura Handlu
TVP;

Anna Skonieczna — poprzed-
nio — dyrektor ds. produk-
cji HBO Polska; obecnie —
z-ca dyrektora ds. programo-
wych w TV Puls;

Hubert Drabik — poprzednio
— CEO i CEE Pay TV Chan-
nels Modern Times Group;
— obecnie dyrektor dystry-
bugji Sony Picture Telvision
Networks (SPT) na region
Europy Centralnej;

Marek Kara$ — poprzednio

— distribution & new media

menager FOX International

Channels Poland; obecnie

—country sales manager AXN

w polskim biurze Sony Picture
Telvision Networks;
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Agata Komuda - poprzednio
brand manager w FOX Inter-
national Channels Poland;
obecnie — brand manager
kanatéw AXN Crime 1 AXN

Sci-Fi w polskim biurze Sony

Picture Telvision Networks;

Izabela Wiley — poprzednio
— dyrektor generalna Viacom
International Media Networks
w Polsce;

Daniel Reszka — poprzednio
— doradca zarzadu ds. kon-
tentu i strategii programowej
CANAL+ Cyfrowego; obec-
nie — wiceprezes ds. progra-
mowych i kontentu kanatéw

rozrywkowych VIMN Northern

Europe.

o

<»

Agnieszka Odachowska -
poprzednio — dyrektor ds.
strategii marketingowych
i zarzgdzania marka w agencji
MagnifiCo SA; obecnie — kie-

rownik ds. komunikacji Viacom

IMN;

Joanna Nieckarz — poprzednio
— wiceprezes zarzadu UPC Pol-
ska ds. finansowych; obecnie
— czlonek zarzadu odpowiada-
jacy za finanse w Polkomtelu;

Radostaw Banak — poprzednio
— distribution manager Turner
Broadcasting System Polska;

Arkadiusz Taciak — poprzednio
= — channel direktor CEE NBC
N Universal Global; obecnie
: — dyrektor ds. dystrybucji
.' w spoice Polscast Television;

4
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Katarzyna Jabtonska — poprzed-
nio — regionalny menedzer
FOX International Channels
w Europie Srodkowej; obec-
nie — director of distribution
PrOgram sp. z o.0.

<

Hanna Kiss — poprzednio

— marketing manager CEE &

LTS ' Benelux i licensing manager

e, Turner Broadcasting System;

v b obecnie — marketing i PR

manager na Polske, Wegry,

Czechy i Stowacje oraz general

country manager odpowiadajacy za dystrybucje
kanatow TBS w Polsce.

Barbara Guzniczak — poprzed-
nio — sales executive Univer-
sal Networks International
Poland; obecnie — prezes
zarzadu TVPasja Sp. z 0.0.;

Klaudiusz Gomerski — poprzed-
nio — wiasciciel firmy Media
VI & = AL pro; obecnie — kierownik

ET W ol s . . .
— dziatu marketingu Univer-

&?y sal Networks International
- Polska;

Janusz Basalaj — poprzednio
— redaktor naczelny Orange
Sport; obecnie szef departa-
mentu ds. mediow i komu-
nikacji PZPN;

Jacek Osadnik — poprzednio
— dyrektor ds. Dystrybucji
1 Rozwoju TV Puls; obecnie
— dyrektor ds. Marketingu
i Rozwoju TV Puls.

Aleks Habdank — poprzednio
— dyrektor wykonawczy Virgin
Media; obecnie — odpowiada
za rozw0j ptatnych kanatéw
tematycznych Viasat Broad-
casting na rynkach Centralnej
i Wschodniej Europy i innych
rynkach tzw. wschodzacych.
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Rynek telewizyjny wedtug badan
zatozycielskich

Prawda czasu,
orawda ekranu

niclsen

DANE: NIELSEN AUDIENCJE MEASUREMENT

Informacje tu zawarte powstaty na podstawie danych
z pierwszej i drugiej fali badania zatozycielskiego
przeprowadzonego w 2012 roku przez AC Nielsen.

Badaniem objeto tqcznie 8 tys. gospodarstw domowych,
w ktérych zamieszkiwato 20 776 oséb.

réoba do badania
zostata dobrana
w sposéb warstwo-
wy, dwuetapowy.
W I etapie losowano
Z opracowania przy-
gotowanego przez
GUS obwody spisowe w war-
stwach powstajacych z Kklasyfi-
kacji podwajnej ,wojewddztwo
X typ (wielko$¢) miejscowosci”.
W kazdej z warstw wylosowano
probe prosta obwodéw (ze zwra-
caniem), z prawdopodobienstwa-
mi proporcjonalnymi do wielkosci

Tabela 1.

obwodu. W II etapie losowano
(bez zwracania) adresy miesz-
kan w wylosowanych obwodach.
Dodatkowo, na etapie realizacji
terenowej, dokonywano losowo-
kwotowego doboru gospodarstw
domowych w  wylosowanych
mieszkaniach zamieszkatych
przez wiecej niz jedno gospodar-
stwo domowe oraz doboru gospo-
darstw jedno- i wieloosobowych,
zgodnie z ustalonymi kwotami
takich gospodarstw.

W Polsce wedlug oszacowan Gl6éw-
nego Urzedu Statystycznego bylo

Penetracja telewizji w podziale na klasy miejscowosci

Klasa miejscowosci

Proc. gospodarstw telewizyjnych

2010 2011 2012
obszar wiejski 97,05 97,4 96,9
miasto 20—49 tys. 98,02 98,0 97,8
miasto 100-199 tys. 95,74 95,9 941
miasto 200-499 tys. 97,01 96,2 96,6
miasto ponad 500 tys. 92,98 93,1 91,4
ogdiem 96,65 96,8 96,0

14 mlIn 571,8 tys. gospodarstw
domowych’!. Wg wynikéw naszych
badan 96,0 proc. z nich posiada-
to dostep do telewizji?. Ogotem
wg danych GUS Polska liczyta 38
min 489 tys.? obywateli, z czego
97,0 proc. zamieszkiwato w gospo-
darstwach telewizyjnych.

Pewien kiopot w szacowaniu
wielkosci populacyjnych wynikat
z faktu, ze w roku 2011, po prze-
prowadzeniu Spisu Powszechnego
GUS zaniechat publikowania danych
populacyjnych za rok 2011 i rok
2012 w dotychczasowym rytmie,
dane czesciowe ze Spisu zmieniat
kilkakrotnie juz po ich opublikowa-

1 Gospodarstwa domowe sg definiowane
jako zespo6t os6b mieszkajgcych razem
i wspoélnie utrzymujacych sie. Osoby
samotne oraz mieszkajgce z innymi
osobami, ale utrzymujace sie oddzielnie,
tworzg odrebne, jednoosobowe gospo-
darstwa domowe.

2 Sa to tzw. gospodarstwa telewizyjne

3 Estymacje wilasne oparte na danych
zawartych w publikacji GUS ,Stan
i struktura ludnosci oraz ruch naturalny
w przekroju terytorialnym. Stan w dniu
31.XI1.2010 r.” oraz wynikach czescio-
wych Spisu Powszechnego 2011
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Rysunek 1. Penetracja telewizji w wojewédztwach

pomorskie
96,4%

zachodniopomorskie

wielkopolskie
94,6%

dolnoslgskie
92,8%

opolskie
95,1%

Slaskie
96,4%

:] ponizej 96%
|:| miedzy 96% i 98%
- powyzej 98%

niu; okazato sie tez, ze Gusowska
prognoza gospodarstw domowych
na koniec 2011 jest nietrafna.
W efekcie — musieliSmy postugi-
wac sie estymacjami rozktadow
populacyjnych opartych zaréwno
na danych za rok 2010, jak i na
danych czesciowych za lata 2011
i 2012 publikowanych przez GUS.

Gospodarstwa telewizyjne

Najmniejszy odsetek gospodarstw
telewizyjnych znajduje sie w duzych
miastach (91,4 proc.), najwiekszy

ujawsko-pomorskie

warminsko-mazurskie
97,1%

podlaskie
95,7%

mazowieckie
96,3%

lubelskie
93,8%

malopolskie
94,4%

w miastach do 20-50 tys. miesz-
kancéw (97,3 proc.). Szczegoty
znajduja sie w Tabeli 1.

Do wojewodztw posiadajgcych
najmniejszy odsetek gospodarstw
telewizyjnych w 2012 roku nale-
zaly dolnoslaskie (92,8 proc.) oraz
lubelskie (93,8 proc.). Wojewddz-
twa z najwiekszym stwierdzonym
w badaniu procentem gospo-
darstw telewizyjnych to pod-
karpackie (98,3 proc.), lubuskie
(98,1 proc.) oraz swietokrzyskie
(98,1 proc.) zob. Rysunek 1.

Tabela 2. Odbiorniki w gospodarstwach telewizyjnych

Liczha odbiornikow

Proc. gospodarstw telewizyjnych

2010 2011 2012
jeden odbiornik telewizyjny 78,2 75,3 76,3
dwa lub wigcej
odbiornikéw telewizyjnych 21,8 24,7 23,7

Tabela 3. Wiek odbiornikéw w gospodarstwie w procentach

Telewizory

Liczba odbiornikéw w gospo-
darstwie telewizyjnym waha sie
w prébie w przedziale od O do
6, przy sredniej 1,26 odbiorni-
ka na gospodarstwo. Szczegoélty
— Tabela 2. W 0,2 proc. przypad-
kow w gospodarstwie oglada sie
telewizje wyltacznie z pomocg
odbiornika niebedacego telewi-
zorem.

Do najpopularniejszych marek
telewizoréw uzywanych w gospo-
darstwie domowym nalezg:
Samsung — 19,2 proc. wszystkich
odbiornikow

LG — 14,4 proc. wszystkich
odbiornikow

oraz w kolejnosci malejacej udzia-
t6w: Sony, Panasonic, Philips, Dae-
woo, Grundig, Thompson (przed
rokiem Sony, Philips, Panasonic,
Daewoo, Grundig, Thompson).
Telewizory tych 8 marek stano-
wig prawie 77,9 proc. wszystkich
telewizoréw w gospodarstwach
domowych. Telewizory nietypowe
lub nieustalonej w badaniu marki
stanowig ok. 7,6 proc. (przed
rokiem ok. 8,9 proc.).
Wiekszos¢ telewizoréw ma od
3 do 11 lat (41,9 proc. wobec
43,0 proc. w roku poprzednim),
nowsze stanowia 30,4 proc.,
wobec 28 proc. w roku poprzed-
nim. Zestawienie wieku odbior-
nikéw gtéwnych i pozostatych
(drugi, trzeci itd.) podajemy
w Tabeli 3.

Wsrod odbiornikéw tzw. gtéow-
nych 99,8 proc. to telewizory
kolorowe. Ponad 99 proc. tych
odbiornikéw to telewizory z pilo-
tem. Z deklaracji respondentéw
wynika tez, ze 51,9 proc. (przed
rokiem 44,6 proc.) odbiornikow,
to telewizory panoramiczne.
Ekran cieklokrystaliczny lub
plazmowy ma 52,0 proc. (przed
rokiem 40,9 proc.) odbiornikéw
giownych.

Wiek odbiornika Procent odbiornikow
wszystkie gtowne pozostate wszystkie gtowne pozostate
2011 2011 2011 2012 2012 2012
do 3 lat 28,0 30,6 18,0 30,4 33,0 20,5
3do 10 lat 43,6 43,0 46,5 41,9 41,3 20,5
11 do 20 lat 23,3 21,7 29,2 23,5 22,0 29,3
powyzej 20 lat 3,3 3,0 4,0 3,4 2,9 5,4
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W sondazu pytano réwniez
o posiadanie odbiornikéw wyso-
kiej rozdzielczosci. 41 proc.
respondentow stwierdzito, ze ich
gtéwne odbiorniki sg typu HD
ready lub Full HD (przed rokiem
32,7 proc.).

Posiadanie samodzielnego odtwa-
rzacza DVD (nie w komputerze)
deklaruje 36,7 proc. gospodarstw
telewizyjnych, a samodzielnego
urzadzenia umozliwiajacego
nagrywanie DVD — 6,6 proc.
(przed rokiem odpowiednio
40,6 proc. i 5.7 proc.). Dla urza-
dzen Blue Ray jest to odpowied-
nio 1,0 proc. i 0,5 proc. (przed
rokiem 1,0 proc. i 0,3 proc.).

Zrédto sygnatu
telewizyjnego

Ciagle prawie jedna trzecia
gospodarstw domowych odbiera
sygnat telewizyjny wytacznie
za pomocg anteny eterowej
(29,5 proc.). Odsetek ten jednak
zmalat w poréwnaniu z rokiem
poprzednim (30,8 proc.). Wzrést
odsetek gospodarstw posiadaja-
cych indywidualng antene sate-
litarng, natomiast zmalatl udziat
gospodarstw ,,czysto kablowych”
(Tabela 5).

W badaniu przyjeto, nastepujaca
terminologie:

® gospodarstwo satelitarne
— posiada indywidualng antene
satelitarng niezaleznie od tego,
czy wykorzystuje réwniez inne
rodzaje sygnatu,

Tabela 5.

Tabela 4. Charakterystyki odbiornikéw w gospodarstwie

charakterystyki odbiornika

Procent odbiornikéw

gtéwne gtowne gtéwne

2010 2011 2012
kolorowy 99,7 99,7 99,8
ma pilota 98,4 98,8 99,2
ma telegazete 89,0 89,7 91,3
ekran ciektokrystaliczny lub plazmowy 31,2 40,9 52,0
ekran panoramiczny 36,7 446 51,9
HD ready lub full HD 27,0 32,7 41,0
smartTV — podigczony do internetu - - 2,9

® gospodarstwo kablowe — posia-
da dostep do telewizji przez kabel
lub zbiorcza antene satelitarna,
ale nie posiada indywidualnej
anteny satelitarnej,

® gospodarstwo eterowe — odbie-
rajace telewizje wylgacznie za
pomoca anteny eterowej.

Abonenci telewizji kablowej

,Gospodarstw kablowych” w sen-
sie wyzej przyjetej klasyfikacji
jest nieco mniej niz gospo-
darstw odbierajacych telewizje
za posrednictwem kabla, ponie-
waz telewizje kablowa posiadaja
rowniez niektore gospodarstwa
sklasyfikowane jako satelitarne
(0,8 proc. ogotu gospodarstw
telewizyjnych). Ponizsze dane
obejmujg wszystkie gospodarstwa
posiadajace telewizje kablowa.

Ponad 59,6 proc. rynku kab-
lowego nalezy do 4 giéwnych
operatoréw kablowych: UPC

Formy odbioru sygnatu tv (w podziale na rodzaj anteny)

Typ gospodarstwa Proc. gospodarstw telewizyjnych

2010 2011 2012
satelitarne 33,0 34,3 37,9
kablowe 34,0 34,9 32,6
eterowe 33,0 30,8 29,5
Tabela 6.

Liczba kanatéw dostepnych przez telewizje kablowq

Liczba odbieranych kanatow

Proc. ahonentéw TV kablowej

2010 2011 2012
Do 10 kanatow 10,6 9,6 9,2
11-20 kanatow 71 7,2 7,6
21-30 kanatow 11,0 10,5 10,2
Ponad 30 kanatow 71,3 72,7 73,0

(25,8 proc.), Vectry (15,4 proc.),
Multimedia Polska (13,5 proc.)
i TOYA (4,9 proc.). Przed rokiem
na czwartym miejscu byla sie¢
ASTER z udziatem 7,9 proc.
Warto dodaé, ze ponad 8,3 proc.
gospodarstw kablowych korzysta
z sieci osiedlowej lub sasiedzkiej.
Spadek udziatu sieci ASTER
wynika z konsolidacji tej sieci
z siecig UPC Polska.

Wiekszos$¢ abonentow telewizji
kablowej ma dostep do ponad 30
kanatéw telewizyjnych i odsetek
ten wzrést w poréwnaniu z rokiem
poprzednim (Tabela 6).

Czionkowie  telewizyjnych
gospodarstw domowych

W gospodarstwie telewizyjnym
mieszka przecietnie 2,63 osoby
(wobec 2,64 w r. ub.). Wystepuje
wsréd nich niewielka przewa-
ga kobiet (51,6 proc., w roku
poprzednim 51,8 proc.). Sredni
wiek mieszkanca takiego gospo-
darstwa to ok. 39,1 lat (w roku
poprzednim — 38,9 lat). 45,6 proc.
wszystkich oséb ma wyksztat-
cenie Srednie lub wyzsze (przed
rokiem ten poziom wyksztalcenia
deklarowato 44,2 proc. oso6b),
a w grupie oséb w wieku 16 lat
lub wiecej — 54,5 proc. (przed
rokiem — 53,9 proc.).

W grupie oséb w wieku 16 lat
lub wiecej osoby majace stale
zatrudnienie lub wtasng dzia-
talnos¢ (w tym rolnicy) stanowig
47,0 proc., 2,3 proc. deklaruje, ze
pracuje w niepelnym wymiarze;
28,2 proc. otrzymuje rente lub
emeryture, 4,9 proc. opiekuje
sie domem lub jest na urlopie
wychowawczym, a tylko 1,6 proc.
0s0b przyznaje, ze pobiera zasitek
dla bezrobotnych.
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Ranking oglgdalnosci kanatéw tematycznych 2011-2012 r.

HiCI“;CH Grupa docelowa: odbiorcy telewizji kablowej
ceerees.. lub satelitarnej powyzej 4. roku zycia

ranking 2012/2011 kanat AMR 2012 AMR 2011 SHR% 2012 | SHR% 2011
1/1 TVN24 184408 188723 4,16% 4,40%
2/2 Polsat2 82638 79086 1,87% 1,85%
3/6 A Polsat News 54128 48432 1,22% 1,13%
4/7 AXN 48602 42815 1,10% 1,00%
5/3 Disney Channel 48446 60117 1,09% 1,40%
6/5 Cartoon Network 44854 49403 1,01% 1,15%
7/13 A Eurosport 43515 32741 0,98% 0,76%
8/21 A Kino Polska 40408 20972 0,91% 0,49%
9/22 A TVP Seriale 38892 20628 0,88% 0,48%

10/ 9 Polsat Sport 38651 39256 0,87% 0,92%
11/11 MiniMini+ 37880 35570 0,86% 0,83%
12/ 4 v Disney XD 37788 49607 0,85% 1,16%
13/18 Disney Junior 36599 24413 0,83% 0,57%
14/ 8 v Discovery Channel 35674 40203 0,81% 0,94%
15/20 A TVN Style 34944 22477 0,79% 0,52%
16/10 4 Nickelodeon 33647 35877 0,76% 0,84%
17/14 National Geographic Channel 31127 26021 0,70% 0,61%
18/16 TVN Turbo 29590 25421 0,67% 0,59%
19/15 TLC 27956 25652 0,63% 0,60%
20/19 Comedy Central 24758 23325 0,56% 0,54%
21/12 v VIVA Polska 24514 34410 0,55% 0,80%
22/17 TVS 23183 24638 0,562% 0,567%
23/30 A Polsat Play 19867 15984 0,45% 0,37%
24/25 Polsat JimJam 19808 18607 0,45% 0,43%
25/23 13th Street Universal 19047 20586 0,43% 0,48%
26/27 Polsat Film 18737 16691 0,42% 0,39%
27/26 4fun.tv 18421 16834 0,42% 0,39%
28/33 Polsat Cafe 17467 153561 0,39% 0,36%
29/24 ale kino+ 17246 18899 0,39% 0,44%
30/32 Discovery Science 15921 15827 0,36% 0,37%
31/28 HBO 15906 16603 0,36% 0,39%
32/40 A TVP Sport 15582 12235 0,35% 0,29%
33/31 Animal Planet 15049 15943 0,34% 0,37%
34/60 A Polo TV 14275 5991 0,32% 0,14%
35/34 Superstacja 13663 15120 0,31% 0,35%
36/41 Universal Channel 12821 11642 0,29% 0,27%
37/37 TVP Kultura 12791 13042 0,29% 0,30%
38/563 A ESKA TV 12619 7891 0,28% 0,18%
39/38 Discovery World 11606 12740 0,26% 0,30%
40/45 A CBS Europa (Zone Europa) 11346 10103 0,26% 0,24%
41/44 FOX Life 10997 10754 0,25% 0,25%
42/70 A HISTORY 10735 4073 0,24% 0,10%
43/54 A FilmBox 10694 6781 0,24% 0,16%
44/48 PLANETE+ 10652 9714 0,24% 0,23%
45/42 Comedy Central Family 10610 11290 0,24% 0,26%
46/47 CANAL+ Sport 10608 9724 0,24% 0,23%
47/29 v Boomerang 10354 16114 0,23% 0,38%
48/35 v TCM 10150 14921 0,23% 0,35%
49/49 HBO2 9837 9538 0,22% 0,22%
50/46 Polsat Sport Extra 9289 9998 0,21% 0,23%
51/39 v CBS Reality (Zone Reality) 9283 12411 0,21% 0,29%
52/bd Investigation Discovery 9251 bd 0,21% bd

53/bd TTV — Twoja Telewizja 9211 bd 0,21% bd

54/59 Eurosport2 9146 6077 0,21% 0,14%
55/51 Nat Geo Wild 8721 8973 0,20% 0,21%
56/55 teleTOON+ 8591 6654 0,19% 0,16%
57/67 A BBC Entertainment 8365 4657 0,19% 0,11%
58/36 v MTV Polska 8230 14133 0,19% 0,33%
59/69 A TVP Historia 7901 4401 0,18% 0,10%
60/bd Orange Sport 7707 bd 0,17% bd

61/57 TVN Meteo 7580 6158 0,17% 0,14%
62/58 HBO Comedy 7458 6114 0,17% 0,14%
63/52 v CANAL+ 7434 7934 0,17% 0,19%
64/65 kuchnia+ 6962 5588 0,16% 0,13%
65/43 v AXN Crime 6887 10983 0,16% 0,26%
66/68 BBC Knowledge 6655 4487 0,15% 0,10%
67/bd DOMO+ 6265 bd 0,14% bd

68/61 CANAL+ Film 5874 5958 0,13% 0,14%
69/50 v CBeebies D721 9148 0,13% 0,21%
70/bd Polsat Crime & Investigation Network 5656 bd 0,13% bd

71/62 iTvV 5356 5738 0,12% 0,13%
72/63 v Travel Channel 5044 5702 0,11% 0,13%
73/64 Extreme Sports 4611 5669 0,10% 0,13%
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Kanaty tematyczne, ktore odnotowaty znaczacy przyrost A
w udziale ogladalnosci (SHR%), poréwnanie lat 2011 i 2012
Opr. na podstawie danych Nielsen Audience Measurement.
Odbiorcy telewizji kablowej lub satelitarnej 4+

. SHR% 2012
. SHR% 2011
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Kanaty tematyczne, ktore odnotowaly znaczacy spadek V
w udziale ogladalnosci (SHR%), poréwnanie lat 2011 i 2012
Opr. na podstawie danych Nielsen Audience Measurement.
Odbiorcy telewizji kablowej lub satelitarnej 4+
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Ranking oglgdalnosci kanatéw tematycznych 2011-2012 r.

'J“liC]“iCINI Grupa docelowa: odbiorcy telewizji kablowej
ceere.s.. powyze| 4. roku zycia

kolejno$é 2012/2011  kanat AMR 2012 AMR 2011 SHR% 2012 SHR% 2011
1/1 TVN24 97922 99824 5,34% 5,66%
2/2 Polsat2 29771 30407 1,62% 1,72%
3/3 MiniMini+ 22327 19022 1,22% 1,08%
4/4 AXN 21536 18809 1,17% 1,07%
5/19 A Kino Polska 21302 9540 1,16% 0,54%
6/10 A Eurosport 20975 15351 1,14% 0,87%
7/12 A TVN Style 19360 13609 1,06% 0,77%
8/6 Polsat Sport 18349 17464 1,00% 0,99%
9/9 Cartoon Network 16758 16763 0,91% 0,95%

10/13 TLC 15788 13484 0,86% 0,76%
11/ 5 4 Discovery Channel 15118 17631 0,82% 1,00%
12/15 National Geographic Channel 15015 12832 0,82% 0,73%
13/11 13th Street Universal 14561 14946 0,79% 0,85%
14/ 8 v Nickelodeon 13843 16978 0,76% 0,96%
15/ 7 v Disney XD 12857 17258 0,70% 0,98%
16/17 TVN Turbo 11967 11476 0,65% 0,65%
17/16 ale kino+ 11277 12291 0,62% 0,70%
18/18 Comedy Central 11122 9563 0,61% 0,54%
19/43 A TVP Seriale 10091 3151 0,55% 0,18%
20/14 v VIVA Polska 9530 13008 0,52% 0,74%
21/25 Polsat News 9065 7103 0,49% 0,40%
22/24 Animal Planet 8830 7440 0,48% 0,42%
23/22 CBS Europa (Zone Europa) 8743 7467 0,48% 0,42%
24/20 Disney Channel 8287 8319 0,45% 0,47%
25/23 Superstacja 8169 7441 0,45% 0,42%
26/21 TVP Kultura 7869 7516 0,43% 0,43%
27/27 Universal Channel 7035 6259 0,38% 0,36%
28/28 Discovery Science 6546 6079 0,36% 0,34%
29/33 TVP Sport 6343 4512 0,35% 0,26%
30/29 Comedy Central Family 6153 5648 0,34% 0,32%
31/37 A Polsat Cafe 6014 4040 0,33% 0,23%
32/34 TVS 5664 4248 0,31% 0,24%
33/30 PLANETE+ 5561 5433 0,30% 0,31%
34/46 A FilmBox 5507 2854 0,30% 0,16%
35/31 4fun.tv 5401 5344 0,29% 0,30%
36/35 FOX Life 4794 4157 0,26% 0,24%
37/41 TVP Historia 4742 3194 0,26% 0,18%
38/32 CBS Reality (Zone Reality) 4559 4882 0,25% 0,28%
39/39 Discovery World 4465 3657 0,24% 0,21%
40/38 teleTOON + 4448 4023 0,24% 0,23%
41/40 kuchnia+ 4341 3570 0,24% 0,20%
42/55 A BBC Entertainment 4128 2104 0,23% 0,12%
43/50 ESKA TV 3933 2375 0,21% 0,13%
44/26 v MTV Polska 3865 6386 0,21% 0,36%
45/48 TVN Meteo 3833 2610 0,21% 0,15%
46/bd Polo TV 3828 bd 0,21% bd

47/49 CANAL+ Sport 3496 2577 0,19% 0,15%
48/45 Polsat Sport Extra 3319 2992 0,18% 0,17%
49/bd Investigation Discovery 3024 bd 0,16% bd

50/61 A DOMO+ 2935 1361 0,16% 0,08%
51/44 v TCM 2835 3147 0,15% 0,18%
52/42 v HBO 2591 3164 0,14% 0,18%
53/53 iTvV 2461 2294 0,13% 0,13%
54/62 A Polsat Film 2370 1351 0,13% 0,08%
55/54 Travel Channel 2369 2284 0,13% 0,13%
56/36 v CBS Action (Zone Romantica) 2318 4152 0,13% 0,24%
57/63 Eurosport2 2310 1304 0,13% 0,07%
58/52 CBS Drama (Club TV) 2270 2320 0,12% 0,13%
59/58 Disney Junior 2056 1848 0,11% 0,10%
60/56 Boomerang 2011 1938 0,11% 0,11%
61/47 v CBeebies 1901 2798 0,10% 0,16%
62/57 CANAL+ 1853 1866 0,10% 0,11%
63/bd TTV — Twoja Telewizja 1689 bd 0,09% bd

64/69 BBC Knowledge 1639 1049 0,09% 0,06%
65/60 Sportklub 1633 1387 0,09% 0,08%
66/bd Discovery Historia 1628 bd 0,09% bd

67/70 BBC Lifestyle 1557 1036 0,08% 0,06%
68/bd TV.DISCO 1445 bd 0,08% bd

69/67 Nat Geo Wild 1412 1220 0,08% 0,07%
70/bd Orange Sport 1359 bd 0,07% bd

71/bd Religia.tv 1316 bd 0,07% bd

72/64 v TVN CNBC 1241 1300 0,07% 0,07%
73/66 CANAL+ Film 1227 1282 0,07% 0,07%
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Kanaty tematyczne, ktore odnotowaty znaczacy przyrost A
w udziale ogladalnosci (SHR%), pordwnanie lat 2011 i 2012
Opr. na podstawie danych Nielsen Audience Measurement.
Odbiorcy telewizji kablowej 4+

. SHR% 2012
- SHR% 2011

12~ 1,14% 1,16%
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Kanaty tematyczne, ktore odnotowaly znaczacy spadek V
w udziale ogladalnosci (SHR%), poréwnanie lat 2011 i 2012
Opr. na podstawie danych Nielsen Audience Measurement.
Odbiorcy telewizji kablowej 4+
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Udzialy w rynku ogladalnosci stacji telewizyjnych w Polsce — 2012 r.

Grupa docelowa 4+

TVP Historia

TVP Kultura

TVé6

Puls 2

ESKATV

Polo TV 0,42%

TVP115,41% . TV4 2,49%

TVP212,56% . TV PULS 2,33% ATM Rozrywka

Polsat 13,97% . TVN7 2,53% TTV - Twoja Telewizja

TVN 13,93% D TVP Polonia 0,56% Polsat Sport News

TVP INFO 3,82% . Inne 32,40%

Stacje dostepne na MUXACH

Top 10 programéw w stacjach ogdélnopolskich w 2012 r.
(uwzgledniono programy trwajace powyzej 10 minut) Grupa docelowa 4+

MISTRZOSTWA EUROPY W PILCE NOZNEJ — EURO 2012 o
POLSKA — ROSJA TVP1 13 mln 404 578 | 75,30%

MISTRZOSTWA EUROPY W PIL.CE NOZNEJ — EURO 2012
POLSKA — GRECJA

MISTRZOSTWA EUROPY W PILCE NOZNEJ — EURO 2012
CZECHY — POLSKA

STUDIO SPORT POLSKA — ROSJA TVP1 10 mln 800 337 | 60,30%
STUDIO SPORT POLSKA — GRECJA TVP1 10 mln 681 679 | 66,39%

MISTRZOSTWA EUROPY W PILCE NOZNEJ — EURO 2012
HISZPANIA — WELOCHY

MISTRZOSTWA EUROPY W PILCE NOZNEJ — EURO 2012
NIEMCY — WELOCHY

MISTRZOSTWA EUROPY W PILCE NOZNEJ — EURO 2012
PORTUGALIA — HISZPANIA

MISTRZOSTWA EUROPY W PIELCE NOZNEJ
— CEREMONIA OTWARCIA EURO 2012

STUDIO SPORT HISZPANIA — WLOCHY TVP1 8 mln 115 143 60,90%

TVP1 12 mln 769 152 79,17%

TVP1 12 mln 648 407 74,10%

TVP1 10 mln 235 469 | 66,33%

TVP2 9 min 056 368 56,77%

TVP1 8 mln 479 369 57,15%

TVP1 8 mln 443 961 67,15%

Top 10 programéw w stacjach tematycznych w 2012 r.
(uwzgledniono programy trwajace powyzej 10 minut) Grupa docelowa 4+

RELACJA NA ZYWO STRATOS .
— REKORDOWY SKOK F. BAUMGARTNERA TVNz4 2 min 233 127 15,38%

> CEREMONIA MEDALOWA LIGA SWIATOWA SIATKOWKI Polsat Sport | 1 mln 282 187 10,04%
C LIGA SWIATOWA SIATKOWKI POLSKA — USA Polsat Sport | 1 mln 262 153 10,48%
E‘ STUDIO SPORT Polsat Sport | 1 mln 201 750 9,20%
8 géﬁgisl;soTFfIg?/{Ccl){CZYDLowsm + J. KACZMAREK TVNz4 1 min 185 357 7,15%
% LIGA SWIATOWA SIATKOWKI POLSKA — BRAZYLIA Polsat Sport | 1 mln 182 360 9,12%

KONFERENCJA PRASOWA (RELACJA) K. RUTKOWSKI TVN24 1 mln 119 928 16,30%
A(f) WIMBLEDON 2012 A. RADWANSKA — S. WILLIAMS Polsat Sport | 1 mln 107 792 16,79%
P W.CUP (SKI JUMPING) VAL DI FIEMME Eurosport 1 mln 094 991 8,55%
-8 W.CUP (SKI JUMPING) OBERSTDORF Eurosport 1 min 043 640 8,80%
0
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Zmiany w udziatach ogladalnosci (SHR%)
kanatéw nalezacych do wybhranych dystrybutorow w latach 2011-2012*

SHR% 2011 | SHR% 2012

Polsat2 1,85% 1,87%
Polsat News 1,13% 1,22%
Polsat Sport 0,92% 0,87%
Polsat JimJam 0,43% 0,45%
Polsat Play 0,37% 0,45%
Polsat Film 0,39% 0,42%
Polsat Cafe 0,36% 0,39%
Superstacja 0,35% 0,31%
Polsat Sport Extra 0,23% 0,21%

V6 bd 0,10%
Razem 6,03% 6,29% A
~ GrupaTW8
TVN24 4,40% 4,16%

TVN Style 0,52% 0,79%

TVN Turbo 0,59% 0,67%

TV bd 0,21%

TVN Meteo 0,14% 0,17%
Razem 5,65% 6,00% A
~ CANAL+Cyfrowy
MiniMini+ 0,83% 0,86%

ale kino+ 0,44% 0,39%
CANAL+ Sport 0,23% 0,24%
PLANETE+ 0,23% 0,24%
teleTOON+ 0,16% 0,19%
CANAL+ 0,19% 0,17%
kuchnia.tv 0,13% 0,16%
DOMO+ bd 0,14%
CANAL+ Film 0,14% 0,13%
Razem 2,21% 252% A
~ HBOPolska
HBO 0,39% 0,36%

HBO 2 0,22% 0,22%

HBO Comedy 0,14% 0,17%
Razem 0,75% 0,75%
~ SPTNetworks
AXN 1,00% 1,10%

AXN Crime 0,26% 0,16%

AXN Sci-Fi 0,09% bd
Razem 1,35% 1,26% V
- Discovery Networks CEEMEA
Discovery Channel 0,94% 0,81%

TLC 0,60% 0,63%
Discovery Science 0,37% 0,36%
Animal Planet 0,37% 0,34%
Discovery World 0,30% 0,26%
Investigation Discovery bd 0,21%
Razem 2,58% 261% A

~ Viacom International Media Networks
Nickelodeon 0,84% 0,76%
Comedy Gentral 0,54% 0,56%

VIVA Polska 0,80% 0,55%
Comedy Central Family 0,26% 0,24%

MTV Polska 0,33% 0,19%
Razem 2,77% 230% V
-~ POgam
4fun.tv 0,39% 0,42%
HISTORY 0,10% 0,24%
Polsat Crime & Investigation Network bd 0,13%
TV.DISCO bd 0,09%
Razem 0,49% 0,88% A
- FOXInternational Channels Poland
National Geographic Channel 0,61% 0,70%

Fox Life 0,25% 0,25%

Nat Geo Wild 0,21% 0,20%
Razem 1,07% 1,15% A
~ Universal Networks International Polska
13th Street Universal 0,48% 0,43%
Universal Channel 0,27% 0,29%

Scifi Universal bd 0,08%
Razem 0,75% 0,80% A
~ Tumer Broadcasting System Poland
Cartoon Network 1,15% 1,01%
Boomerang 0,38% 0,23%

TCM 0,35% 0,23%
Razem 1,88% 1,47% V
~ KinoPolskaTv
Kino Polska 0,49% 0,91%
FilmBox 0,16% 0,24%
Razem 0,65% 1,15% A
~ EurosportPolska
Eurosport 0,76% 0,98%
Eurosport 2 0,14% 0,21%
Razem 0,90% 1,19% A
.~ Disney
Disney Channel 1,40% 1,09%
Disney XD 1,16% 0,85%
Disney Junior 0,57% 0,83%
Razem 3,13% 2771% V
~ TelewizjaPolska
TVP Seriale 0,48% 0,88%

TVP Sport 0,29% 0,35%

TVP Kultura 0,30% 0,29%

TVP Historia 0,10% 0,18%
Razem 1,17% 1,70% A
- BBCWorldwide Polska
BBC Entertainment 0,11% 0,19%

BBC Knowledge 0,10% 0,15%

BBC CBeghies 0,21% 0,13%
Razem 0,42% 0,47% A
~ Delegata
Polo TV 0,14% 0,32%

Eska TV 0,18% 0,28%
Razem 0,32% 0,60% A

* Uwzgledniono wybrane kanaty tematyczne zajmujace do 80. miejsca w rankingu ogladalnosci za 2012 r. Grupa docelowa: odbiorcy telewizji kablowej lub satelitarnej powyzej 4. roku

CBS Europa (Zone Europa) 0,24% 0,26%

CBS Reality (Zone Reality) 0,29% 0,21%

CBS Action (Zone Romantica) 0,15% 0,10%
Extreme Sports 0,13% 0,10%

CBS Drama (Club TV) 0,12% 0,09%
Razem 0,93% 0,76% V
Zycia

TE|EE ot

Opr. na podstawie danych Nielsen.
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Tematyczne atuty

TEKST AGNIESZKA RUDZKA

W pierwszym kwartale 2013 roku kanaty tematyczne ( w tym
stacje multiplekséw naziemnych) wyprzedzity wielkg czwérke
stacji ogélnodostepnych pod wzgledem sprzedazy reklam.
Liczba wytworzonych kontaktéw z widowniq (czyli liczba
sprzedanych eq GRP) na antenach stacji tematycznych wzrosta

0 24 proc. w poréwnaniu z | kwartatem ub.r. Cztery gtéwne
stacje stracity tgcznie w tym czasie blisko 7 proc. eq GRP

Po raz pierwszy uktad taki panowat przez caty kwartat.
Podobnie bedzie w kolejnych miesiqgcach roku.

uz ubiegty rok zapowia-
dat zmiany. Caly rynek
reklamy w TV tema-
tycznych byt w 2012
roku wg szacunkéw
Atmedia wart ok.
850 mln zi. Oznacza
to kilkunastoprocentowy wzrost
w poréwnaniu z 2011 rokiem.
Dom mediowy Starlink wylicza
dynamike na poziomie 13 proc.
— Rynek stacji tematycznych
wzrost w 2012 roku o kilkana-
scie procent. Ich udziat w budze-
tach na telewizje powiekszyt sie
do ok. 25 proc. (wg Starlinka —
22,3 proc.). Wciaz nie byt to udziat
odpowiadajacy udzialowi w czasie
ogladania, co wynika z faktu, ze
rynek reklamowy charakteryzu-
je sie pewna sila bezwladnosci
— méwi Marcin Boroszko, prezes
Atmedia i dodaje: — Budzety rekla-
mowe z opOznieniem podgzaja za
zachowaniami odbiorcow. Choc¢
wiec topnieje dysproporcja mie-
dzy udzialem giéwnych czterech
stacji a rynkiem kanaléw tema-
tycznych, to wcigz mozna o niej
mowic, z uwagi na wyzsze ceny
dawnych kanaléw ogélnopolskich
1 przyzwyczajenia zakupowe.

Grupowe roszady

Od poczatku 2013 roku Atmedia
traca klientow (liczba obstugiwa-
nych kanaléw spadia z 60 do 45)

na rzecz biur reklamy najwiek-
szych polskich nadawcoéw. Te za$
zwiekszajg rodzine obstugiwanych
kanatéw o kanaty kapitalowo
spokrewnione, co staje sie kotem
ratunkowym wobec spadkoéw
wplywow z ich ogoélnopolskich
anten. Tak byto z przejsciem autor-
skich kanatéw z rodziny CANAL+
i kanatow tematycznych CANAL+
Cyfrowego do biura reklamy TVN
— Premium TV, w zwigzku z tgcze-
niem platform. Umowe z Atmedia

L3

Kadr z reklamy Ustronianki

rozwigzal tez VIACOM ze swoimi
siedmioma kanatami, ktére w okre-
sie styczen—-wrzesien 2012 roku
osiagnety udziat w rynku na pozio-
mie 2,7 proc. w komercyjnej gru-
pie (16-49) oraz BBC z czterema
kanatami, ktére , przejelo” Polsat
Media. W roku 2013 spadt zatem
udziat stacji Atmediéw w rynku

Natwalna, jak Ty ! e

o o T

reklamy stacji tematycznych, z 40
do 30 proc. (na podstawie wskaz-
nika eq GRP w grupie 1649 lat,
nie uwzgledniajac mniejszych
kanalow ogolnotematycznych, jak
Puls, TVN7 czy TV4). Atmedia nie
ujawniajg danych o wplywie tych
zmian na zyski firmy osiggniete
w pierwszej potowie 2013 roku.
— Jako cze$¢ notowanej na gietdzie
korporacji, nie mozemy informowac
lokalnie o swoich zyskach. Warto
jednak zasygnalizowa¢, ze Atme-

dia nie bierze udzialu w waojnie
marzowo-cenowej, a takze — ze na
nasz wynik pracuje w tej chwili nie
tylko telewizja, ale takze bardzo
duze portfolio internetowe (w tym
— VoD, reklama mobilna, pakiety
witryn tematycznych). Mamy tez
w planach komercjalizacje wynikow
wilasnego badania ogladalnosci. To
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Biuro reklamy

Obstugiwane kanaty

Kanaty AXN: AXN, AXN Crime, AXN Sci-Fi, AXN Spin
Kanaty Chello: CBS Action, CBS Drama, CBS Europa, CBS Reality, Extreme Sports Channel, Sportklub
Kanalty Disneya: Disney Channel, Disney Junior, DisneyXD
Kanaty Universal: Universal Channel, Scifi Universal, 13! Street Universal (E! nie sprzedaje reklam).

1 ogoinotematyczny)

45A'|$§g;gw Kanaty FOX IC: FOX, FOX Life, National Geographic Channel, Nat Geo Wild
Kanaty Turnera: Cartoon Network, Boomerang, TCM
Kanaty Kino Polska: Kino Polska, Kino Polska Muzyka, FilmBox
Kanaty innych nadawcow: Czworka Polskie Radio, Deutsche Welle, EduSat, ESKA TV*, Fashion TV, France 24, iTV, Orange
sport, Polo tv, Polsat JimJam, Rai, Rodin TV, STARS.TV, Tele 5, Travel Channel, TV5 Monde, TVR, TVS, WeddingTV
Premium TV Kanaty Grupy TVN: TVN, TNV7, TVN 24, TVN Meteo, TVN Style, TVN Turbo, TCN CNBC, iTVN, religia.tv, nSport HD
o Pl Kanaty muzyczne 4Fun Media: RBL.TV, 4fun.tv, TV.DISCO
(W tym TV Puls, PULS 2, TTV

Kanaty Viacom: MTV, Comedy Central, Comedy Central Family, Viva, VH1, Viacom Blink, Nickelodeon,
Kanaty C+: CANAL+ Sport, kuchnia+, DOMO+, ale kino+, PLANETE+, MiniMini+, teleTOON+, HYPER +

Polsat Media
24 kanaty
(w tym
1 ogoInotematyczny)

Kanaty Telewizji Polsat: Polsat, Polsat2, Polsat Play, Polsat Cafe, Polsat Film, Polsat News, Polsat Sport, Polsat Sport Extra,
Polsat Sport News, Superstacja, POLSAT Biznes, TV4, TV6
Kanaty powstajace we wspotpracy z innymi nadawcami: Crime & Investigation Network Polsat, Polsat FOOD, Polsat Viasat
History, Polsat Viasat Explorer i Polsat Viasat Nature
Kanaty BBC: BBC Lifestyle, BBC Cheebies, BBC Entertainment, BBC Knowledge
Kanaty innych nadawcow: History, ATM Rozrywka

Biuro Reklamy TVP
11 kanatow
(w tym

3 ogolnotematyczne) | a takze TV Belsat

Kanaty ogdlnopolskie TVP1, TVP2, TVP HD i kanat informacyjny TVP INFO
kanat satelitarny TVP Polonia
kanaty tematyczne: TVP Seriale, TVP Sport, TVP Kultura, TVP Historia, TVP Rozrywka

Discovery Media 7

Discovery Channel, TLC, ID, Discovery Historia, Discovery Science, Discovery World, Animal Planet

7 kanatow
Delegata (2 kanaty) | Eurosport i Eurosport 2
Media 5 (4 kanaly) Tele5 (jest w Media 5 i w Atmedia), Polonia1, Top Shop, Water Planet (Novela TV nie sprzedaje reklam)

* Kolorem zielonym oznaczone sg kanaly dostepne w multipleksach naziemnej telewizji cyfrowej.

wszystko pozytywnie wplywa na
wynik finansowy — wyjasnia Marcin
Boroszko.

Natomiast do Atmedia dotgczyly
w styczniu 2013 kanaty Turner
Broadcasting, wczes$niej obstu-
giwane przez Discovery Media.
— ZakonczyliSmy wspoiprace z Tur-
ner Broadcasting w zakresie sprze-
dazy czasu reklamowego kanatow
Cartoon Network i Boomerang, by

Ogladalnosé kanatow telewizyjnych (SHR)
w 1. kwartale 2012 i 2013 roku

top 4 - suma

TVN

Polsat

TVP2

TVP1

stacje tematyczne
i nowe naziemne

skoncentrowac sie na najbardziej
efektywnej ofercie sprzedazowej
kanatéw z portfolio Discovery.
Decyzja ta umozliwila nam dalszy
rozwqj oferty, chocby w zakre-
sie sprzedazy niestandardowej
— powiedzial Marcin Fukasiewicz,
ad sales director Poland, Discovery
Networks CEEMEA.

TVN Media — biuro reklamy Grupy
TVN — w ramach oferty Premium

B w2013 10k
B - kw. 2012 rok

50,9

’
1 J

30 40 50 60

Zrodto: Nielsen, grupa 16-49 lat, wskaznik: SHR, okres 1 stycznia — 31 marca 20121 2013 r.

TEuEKABEL

& digital tv

TV reprezentuje kanaly tematyczne
Grupy TVN oraz kanaty nalezace
do partnerow zewnetrznych. Ich
portfolio zwiekszylo sie w ciggu
ostatnich miesiecy o wspomniane
wyzej kanaly z rodziny CANAL+
i Viacom, a takze nadajgce naziem-
nie dwa kanaly Telewizji Puls.

Od stycznia 2013 roku w ofercie
Polsat Media jest 8 nowych kanatéw
(tacznie 24): cztery kanaly z grupy
BBC, trzy kanaly z grupy Polsat Via-
sat oraz Polsat Food. — L.aczny udziat
w ogladalnosci pakietu kanatéw
tematycznych wyniost w 2012 roku
8 procent, a po pierwszym kw. 2013
—10,6 proc. i wzrost w stosunku
do 2011 roku o 47,4 proc. — méwi
Marcin Eukasiewicz.

Nowy broker

Delegata Consulting rozpoczeta
sprzedaz czasu reklamowego
kanaléw Eurosport. Krzysztof
Swiergiel, dyrektor zarzadzajacy
Eurosport Polska, wyjasnia, ze nie
moze podac informacji o udziatach
kanatéw Eurosport w rynku rekla-
my kanaléw tematycznych, gdyz
Eurosport nie oferuje mozliwosci
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Tendencje 2013

Stanistaw Janowski, Polsat Media:

2013 rok to widoczna konsolidacja rynku sprzedazy kanatéw i odejscie od lokalnych brokeréw na
rzecz biur reklamy wiodgcych nadawcéw komercyjnych. Spodziewamy sie dalszej fragmentary-
zacji rynku, zwigzanej przede wszystkim z przejsciem z nadawania analogowego na nadawanie
cyfrowe naziemne.

Marcin tukasiewcz, Discovery Media:
W tym roku z pewnoscig dynamicznie bedzie rozwijatl sie rynek rozwigzan niestandardowych, ktére
jak wynika jednoznacznie takze z naszych badan, zapewniajg skuteczne dotarcie do klienta.

Andrzej Karasowski, szef Premium TV:

Nowe tendencje to wykorzystanie zarowno oferty telewizyjnej, jak i on-line. Konwergencja medioéw
1 rosnacy wartosciowo rynek reklamy video on-line przycigga zainteresowanie reklamodawcow.
Wazny jest jakosciowy kontent stanowigcy bezpieczny kontekst reklamowy dla reklamodawcow
dbajacych o wizerunek swoich ustug czy produktéw. Rok 2013 bedzie ciekawym rokiem dla rynku
kanatow tematycznych. Zakonczy sie proces cyfryzacji i to powinno ugruntowac udziaty rynkowe.
Kolejne tematyczne debiuty stajg sie coraz trudniejsze. Bariera staje sie zatem zainteresowanie
widza unikatowym kontentem, ktéry przetozytby sie na odpowiednie udziaty w rynku.

Marcin Boroszko, Atmedia:

Cztery tendencje na rynku kanatéw tematycznych:
® Retro: wykorzystywanie mody na klimat retro — w przypadku polskich stacji — stawianie na
starsze i lubiane audycje; to oczywiscie takze skuteczna strategia konkurowania z miedzynaro-
dowymi koncernami telewizyjnymi, ktére dysponujg zagranicznym programmingiem. W trend
ten wpisujg sie: Kino Polska, TVP Seriale, STARS TV czy TVP.

©® Muzyka dla dojrzatych: Nadawcy stacji muzycznych przez lata koncentrowali sie wylacznie
na mtlodziezy. Jednak w erze Youtube najwigksze przez lata kanaly — MTV i Viva — zrewidowaty
strategie (mniej muzyki w ofercie), za to nadawcy zwietrzyli niewyeksploatowana, a obiecujaca
nisze¢ na rynku stacji muzycznych — dojrzata publicznos¢. STARSTYV, Kino Polska Muzyka czy Polo
TV to wszystko udane debiuty ostatnich lat wpisujace sie w ten trend.

©® Dla kazdego co$s milego: Na przyktadzie wielu nadawcow, widac¢ préby zbudowania oferty
programowej dla wszystkich najwazniejszych grup odbiorcéw. Nadawcy typowo dzieciecy (jak
Disney) maja zagospodarowane wszystkie nisze w ramach swojego segmentu (chtopcy, dziew-
czynki, mate dzieci, nastolatki). Inne holdingi (Turner, CYFRA+, Viacom, CBS) wprowadzajq
kanaty skierowane kolejno do dzieci, mtodziezy, kobiet, matek, mezczyzn, tak by swojego widza
wychowywac¢ od matego, a takze — by mie¢ oferte stacji dla calej rodziny. W tej grupie kanatow
oraz w kanatach muzycznych stosunkowo najstabiej zagospodarowano na razie grey market
(,,siwy” rynek towarow kupowanych przez starsze osoby po szesc¢dziesigtce — przypis red.), wiec
niewykluczone, ze w kolejnych latach beda sie pojawialy stacje dla senioréw.

® Wrézki i disco vs dokument i reportaz: Stacje
tematyczne zagospodarowujg kolejne segmenty
programowe. Z jednej strony, w $lad za paupe-
ryzacja oferty publicznego nadawcy, przejmuja,
,ambitng” tematyke (reportaz, dokument, pro-
gramy przyrodnicze, historyczne; vide — National
Geographic, PLANETE +, NatGeo Wild, Discove-
ry), a z drugiej — eksplorujg nisze wczesniej sla-
dowo obecne w ofercie telewizyjnej (jak muzyka
disco polo czy antenowe wrézby, vide Polo TV,
iTV, Rodin TV). Cztery gtéwne kanaly w zasadzie
zatracily unikatowe propozycje dla widzow. Poza
talent show (ogladanymi zresztg coraz gorzej),
nie ma w ich ofercie formatéw niedostepnych
w innych kanatach.
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Badanie SpotlLight

Wyniki badania SpotLight prowadzonego przez Atmedia potwier-
dzajg wiele prawidiowosci, jakich sie spodziewano, a ktorych nie
mozna byto zweryfikowac¢ z powodu zbyt matej proby w panelu
ogolnopolskim. SpotLight pokazuje, ze ogladalnos¢ mniejszych
kanatéw nie waha sie o kilkadziesigt procent z tygodnia na tydzien.
SpotLight dostarcza znacznie stabilniejsze wyniki niz panel ogol-
nopolski Nielsena. Z reklamowego punktu widzenia istotna jest
takze kwestia tzw. zerowych blokéw — czyli reklam, ktére wedle
oficjalnego pomiaru nie przyciggajg zadnego widza. Liczba zerowych
blokéw, w poréwnaniu z ogélnorynkowym pomiarem, jest u nas
o kilkadziesigt procent nizsza. Gdyby proba w badaniu SpotLight
byta jeszcze wieksza — zerowych blokéw nie bytoby w ogole. . . Zyska-
no tez unikatowg mozliwos¢ wgladu w zachowania bardzo wasko
sprofilowanych grup docelowych. Analizy ogladalnosci nie koncza
sie na grupie 1649 lat. Dla stacji, ktore projektujg programming
pod katem Scisle sprecyzowanych grup, to kopalnia wiedzy o ich
telewizyjnych zachowaniach. Takze reklamodaweca, ktéry szuka
dotarcia do odbiorcéw z wasko sprofilowanego segmentu, moze
otrzymac doktadne dane o jego wyborach programowych.

__/

wykupienia czasu reklamowego
wylgcznie dla rynku polskiego.
— Spoty reklamowe emitowane
na naszych kanatach to kampanie
paneuropejskie — mowi K. Swiergiel
i wyjasnia dlaczego wybdr padt na
tego brokera. — Delegata zostala
przez nas wybrana jako agent
zajmujacy sie sprzedazg czasu
reklamowego dotyczacego sygnaiu
kanatow Eurosportu dostepnego
w calej Europie, a nie wylacznie
w Polsce. UznaliSmy, ze firma ta
ma istotne dos$wiadczenie w takiej

dziatalnosci, ktora zasadniczo rézni
sie od tego, co oferuja inni brokerzy
koncentrujacy sie na rodzimym
rynku reklamowym — moéwi. Dzieki
umowie z Delegatg reklamodaw-
cy z Polski bedg mogli trafi¢ ze
swoim przekazem do mieszkan-
coéw roznych czesci kontynentu.
Wspotpraca zaktada tez sprzedaz
reklam w serwisach internetowych
Eurosportu i w aplikacjach mobil-
nych nadawcy — dodaje dyrektor
zarzadzajacy Eurosportu. Dodajmy;,
ze Delegata od 2011 roku sprzedaje

czas reklamowy w miedzynaro-
dowym kanale informacyjnym
France 24.

Czas reklamowy czterech stacji
telewizyjnych: Teleb, Poloniil, Top
Shop, Water Planet oraz bloki tele-
shoppingowe programéw: Kuchnia+
i DOMO+ sprzedaje Media5.

— Do oferty reklamowej wiaczyli-
$my ID, nasz trzeci kanat flagowy,
ktérego wizerunek odswiezyliSmy
w sierpniu. Szybko awansowal on
na pierwsze miejsce wsrod kanatow
z gatunku , mystery & suspense”
(czyli dokumenty z dreszczykiem).
Srednio nasze kanaty oglada dzien-
nie niemal 5 mIn widzdw, co stanowi
ponad polowe catej widowni kanatéw
dokumentalnych oraz lifestyle’owych
dostepnych w Polsce — moéwi Mar-
cin Lukasiewicz z Discovery Media
i dodaje: — W ub.r. notowaliSmy
wzrosty, zarobwno ogladalnosci
kanatow tematycznych, wielko$c¢
widowni, jak i czasu poswiecanego
przez Polakéw na ogladanie telewizji.
Cate portfolio Discovery Networks
CEEMEA odnotowato kilkuprocen-
towy wzrost, a najwiekszy (8-pro-
centowy) , kobiece” stacje: TLC, ID
oraz Animal Planet — zapewnia M.
Lukasiewicz.

Stanistaw Janowski, dyrektor
zarzadzajacy Polsat Media, oce-
nia miniony rok jako rok dalszej

Marcin Boroszko, Atmedia
Sprzedaz reklam dla rynku aplikacji
telewizyjnych oraz mobilnych jest
,rozwojowym" sektorem dziatalnosci.
Mamy w ofercie reklame w Smart TV,
jako pierwsza firma na rynku reklamy
wprowadziliSmy cennik kampanii
w telewizorach podiaczonych do sieci.
Miarg znaczenia sprzedazy reklam
na nowych platformach, aplikacjach,
bedzie ich popularnosc¢ oraz wiarygodny
pomiar. Dzi$ przeszkodg w skutecznej
komercjalizagji tresci wideo w sieci jest
wiasnie brak wiarygodnych, spéjnych
danych. Wielu reklamodawcow chce budowac
komunikacje wokét tego samego kontentu w tele-
wizji, w sieci, w aplikacjach mobilnych. Ale musi
postugiwac sie danymi z réznych pomiarow, ktore
nie dajg sie sprowadzi¢ do wspélnego mianownika.
Pytanie — kto zintegruje pomiar ogladalnosci na
wszystkich nowych platformach dystrybucji...?

-
4

Marcin
Boroszko

N

Przychody dzialu interactive wzrosty
w ub.r. o ponad 60 proc. w stosun-
ku do poprzedniego roku — byta
to dynamika przekraczajaca
wzrost calego rynku reklamy
wideo w sieci (40 proc.). Atme-
dia zawdzieczaly jg aktywnej
sprzedazy i dotgczaniu kolejnych
nowych witryn do oferty. W tej
chwili biznes interactive jest juz
kolejnym filarem naszego biznesu.
Reklamodawcy szukaja obecno-
$ci przy tym samym kontencie
wideo na wszystkich mozliwych
platformach jego dystrybucji. W perspektywie
kilku lat, gdy spopularyzuje sie ogladanie wideo
w internecie i ustabilizuje jego pomiar, nadawcy
beda przenosic¢ coraz wiecej tresci do sieci (do
serwisow VoD, aplikacji mobilnych, Smart TV
etc.). Rola biura reklamy bedzie wiec komercja-
lizacja tresci na wszystkich tych platformach.

_/
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fragmentaryzacji rynku. Cztery
glowne kanaly osiagnety w 2012
roku gczny udziatl u ogladalnosci
na poziomie 53,3 proc. (w grupie
docelowej 16-49), co oznacza
spadek o 13 proc. Pozostatle
kanaty wzrosty w tej samej gru-
pie docelowej, z 42 proc. w 2011
roku, do 46,7 proc. w 2013 roku.
Jednoczes$nie kanaly inne niz
.~wielka czworka” odpowiadaty
za 38 proc. sprzedanych GRP
na rynku.

Udzialy Premium TV w rynku
ogladalnosci w grupie komercyj-
nej wyniosty za pierwszy kwartat
2013 roku — 16,7 proc. — Dato to
Premium TV pozycje lidera i wzrost
rzedu 80 proc. w stosunku do ub.r.
Poréwnujac pierwszy kwartat 2012
i 2013 Premium TV odnotowat
bardzo znaczacy wzrost udziatow
— moéwi Andrzej Karasowski, szef
Premium TV i dodaje: — Przyjecie
reprezentacji handlowej kanatéw
nalezacych do Viacom i CANAL+
Cyfrowego stworzyto nowy wymiar
oferty Premium TV, uwypuklajac
atrakcyjne dla reklamodawcow
aspekty jakosciowego przekazu
wsrod grup miejskich, kobiecych,
meskich; umocnito takze dotarcie
do segmentu dzieciecego i miodzie-
zowego. Obecnie Pakiet MIX KIDS
to najbardziej zasiegowa oferta
w dotarciu do grupy wiekowej A 4-
12, osiagajaca parametry zasiegu na
poziomie 86 proc., przy jednoczes-
nej mozliwosci realizacji kampanii
dziataniami on-line. W przypadku
oferty dla matego odbiorcy wazny
jest nie tylko aspekt ilosciowego
dotarcia, ale takze projekt angazu-
jacy plaszczyzne aktywnosci telewi-
zyjnej on-line, a czesto — specjalnie
przygotowanego eventu. Kanaty
Viacom i CANAL+ Cyfrowy to réw-
niez jeszcze mocniejsze dotarcie
do mlodziezowej grupy docelowe;.
Obecnie w ramach pakietu MIX
YOUNG reklamodawcy zyskuja
kampanie najlepiej dopasowane
profilem do mlodego odbiorcy
w aspekcie affinity (dopasowa-
nia medium do grupy docelowej
— przypis red.) i zasiegu. Natomiast
wzrost udziatéw spowodowany byt
nie tylko ofertg nowych kanatéw, ale
Swietnymi wynikami oglgdalnosci
kanatéw dotychczas reprezentowa-
nych przez Premium; np. TVN Style

czy TVN24 od wielu lat przyciagaja
specyfika uwage reklamodawcow,
szukajgcych jakosciowego kontaktu
reklamowego. Ciekawie ksztalto-
wala sie propozycja 4Fun Media,
ktérego kanaty — TV: DISCO i RBL
— réwniez budujg rynkowa pozycje.
Rozwj dystrybucji odbioru cyfro-
wego w Polsce w 2012 wywart tez
duzy ,, reklamowy” wplyw na kanaty
takie jak: TVN7 czy TV Puls i dat
mozliwos¢ zaistnienia w ramach

Udziaty segmentéw w rynku reklamy
stacji tematycznych

kanatéw nadawanych naziemnie.
W ten sposéb rekompensuja sobie
spadki ogladalnosci swych gtow-
nych ogoélnotematycznych anten.
Mimo wzrostow zasiegu kanalow
w naziemnej telewizji cyfrowej,
stacje tematyczne nieobecne
w telewizji naziemnej sa nadal
atrakcyjne dla reklamodawcow.
— Chociaz pod wzgledem tempa
wzrostu ogladalnosci nowe kanaty
naziemne (w tym — takze stacje

B fimowo-serialowe

[l muzyczne - miodziez
. dokumentalne

] dzieciece

[ ] informacyjne

B sportowe

. lifestyle

Zrodto: Atmedia na podstawie Nielsen: Udzialy poszczegolnych segmentow stacji w rynku
reklamy kanaléw tematycznych na podst. eq GRP w grupie 16-49 lat, 1 kw. 2013.

MUX-6w nowych kanatéw — TTV
czy PULS 2. Umozliwifo to stwo-
rzenie dla reklamodawcéw oferty
zasiegowej] MIX MUX — obecnie
atrakcyjnego rozwigzania alterna-
tywnego dla kampanii ogélnopol-
skich — wymienia A. Karasowski.

Koniec dyktatu

Wraz ze zwiekszaniem zasiegu
multiplekséw telewizji naziem-
nej rosng — kosztem , wielkiej
czworki” kanatéw ogodlnotema-
tycznych — udziaty w ogladalnosci
(a co za tym idzie takze w torcie
reklamowym) kanatéw obecnych
w MUZX-ach. — Ich udziatl w rynku
ogladalnosci w grupie komer-
cyjnej wynosi obecnie ponad
16 proc. tacznie zatem kanaly
dystrybuowane naziemnie cyfro-
wo i kablowo-satelitarnie w rynku
ogladalnosci w ciggu ostatnich 5
lat osiagnety dynamike wzrostu
ponad 65 proc. — mowi Andrzej
Karasowski, szef Premium TV.
Najwiekszym beneficjentem tych
zmian stajg sie biura reklamy
TVN i Polsatu, majace po kilka

tematyczne) wyprzedzg kanaty
kablowo-satelitarne, to , wyostrzyt
sie” atut tych ostatnich w postaci
komercyjnej wartosci ich widza.
Wieksze miasta, wyzsze zarobki,
wyksztalcenie — zmienne niezwy-
kle istotne dla reklamodawcow
wyroézniajg profil widza kanatoéw
tematycznych. Budzety zamozniej-
szych konsumentéw na produkty
markowe, jak dowodzg badania
Atmediow, sa srednio o kilka-
nascie procent wyzsze — mowi
Marcin Boroszko i dodaje: — W tym
roku, za sprawg cyfryzacji, przy-
spieszyla juz zmiana rynkowego
status quo. Cztery giéwne kanaty
stracily swéj unikatowy dotad
atut w postaci wyzszego zasiegu
(to on pozwalal na cenowy dyk-
tat), a tym samym przyspieszyt
wzrost mniejszych stacji — tych
obecnych na multipleksach oraz
kablowo-satelitarnych. Reklamo-
dawcy przeznacza w tym roku juz
ok. 30 proc. swoich pieniedzy na
reklame telewizyjng na stacje
tematyczne — wyjasnia prezes
Atmedia.
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Zmiany na rynku dystrybucji kanatéw
tematycznych AD 2012/2013

By¢ albo nie ...

w DTH

TEKST AR

Dla kazdego kanatu tematycznego obecnosé w ofercie
jednej z dwdch rodzimych platform satelitarnych to

ogromny skok zasiegu, a wiec wieksza oglgdalnosé
I wptywy reklamowe.

Nowosci

w Cyfrowym Polsacie

Wiele kanatéw nieobecnych dotad
w Cyfrowym Polsacie znacznie
poszerzylo zasieg dzieki wspoi-
pracy z ta najwieksza w Polsce
platforma. Powrd6city don (po nie-
spetna dwoch latach nieobecnosci)
kanaly BBC oraz zaistnialy wszyst-
kie kanaty filmowe Universal
Networks, 1acznie z najnowszym
Universal Channel HD (szczegoty
w ramce). Znaczgcy wzrost zasie-
gu kanaly te zawdzieczaja strategii
Cyfrowego Polsatu zwiekszania
konkurencyjnosci wobec potaczo-
nych sit n-ki i CYFRY +.
Telewizja Polsat, we wspolpracy
ze Scripps Networks Interactive,
uruchomita w listopadzie ub. roku

(konkurencyjny dla kuchnia+)
kanat kulinarno-lifestyle’owy
Polsat Food. W wersji HD jest
dostepny w wybranych sieciach
kablowych (m.in. Petrus, ASTA-
NET, Jarsat, Turmak), a w wersji
SD w szerokim pakiecie Cyfro-
wego Polsatu. Food Network to
marka globalna i jeden z najbar-
dziej popularnych kanatow kuli-
narno-lifestyle’owych na swiecie,
ktéry pokazuje gotowanie jako
dobrg zabawe.

Dzieki innemu mariazowi — z Via-
sat Broadcasting, powstaly trzy
kolejne kanaty pod marka Polsat:
Polsat Viasat History, Polsat Via-
sat Explorer i Polsat Viasat Natu-
re. Dosyt ich sygnatéw zapewnia
Polsat, gdyz przekaz stacji Viasat

Nowe kanaty

w Cyfrowym Polsacie
2012/2013

BBC Lifestyle, Cbeebies,
BBC Entertainment, BBC
Knowledge, E! Entertain-
ment, Universal Channel,
SciFi Universal, Universal
Channel HD, 13th Street
Universal, FilmBox Action,
MTYV Rocks, Viacom Blink!,
Polsat Food, Da Vinci Lear-
ning, Sundance Channel
HD, Blue Hustler HD,
Travel Channel, TLC HD,
Polsat Film HD, Polsat Via-
sat History, Polsat Viasat
Explorer i Polsat Viasat
Nature, TVP Rozrywka
oraz niekodowane: ESKA
TV i Polo TV.

—

do polskich sieci kablowych
z ASTRY zostal wylaczony. Wraz
z uruchomieniem tych kanatow,
Viasat zrezygnowat z nadawania
w naszym kraju obecnego tu od
pieciu lat TV 1000.

Nc+ bez CBS i Turnera

Z kolei potaczenie platform
CYFRA+ in oznacza dla niektérych
nadawcow. .. zmniejszenie zasiegu.
Wizja zmniejszenia liczby widzéw
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o dotychczasowych abonentow
CYFRY+ (do czasu wygasniecia
umow z nimi) stoi przed nadawcg
kanatéw z rodziny CBS.

Louise Cottrell, VP affiliate
sales, Chello Zone wyjasnia:
— Oferta nc+ to nowosc¢
na rynku, ktéra bazuje

na poprzedniej ofer-

cie programowej n.
Zrozumialym jest, ze
wszelkie zmiany bedg
wdrazane strategicz-
nie, wraz z dopasowa-
niem sie platformy do
wymagan rynkowych.
Nowe programy CBS sg bardzo
dobrze odbierane w Polsce. Duzo
zainwestowaliSmy w nowy bran-
ding i oferte programowa. Jako
ze nasze kanaly nigdy nie byly
w ofercie n (byly w CYFRZE+
— przypis red.), a w konsekwencji
nie sg czescig wspolnej platformy
nc+, mamy nadzieje, ze zostang
wziete pod uwage w przyszlosci,
gdyz bedziemy prowadzi¢ rozmo-
wy z tg platforma. Od jakiegos
czasu w ofercie n znajdowat
sie kanatl Polsat JimJam, ktory
jest takze od poczatku dostepny
w nc+. Programy (z wyjatkiem
CBS Europa) wcigz sg dostepne
w pakiecie CYFRY+ dla statych
abonentow, zatem do dzisiaj nie
ma wiekszych zmian. Prowadzimy
rozmowy z innymi partnerami na
temat poszerzenia dystrybucji
naszych kanatéw — zapewnia
Louise Cottrell.

Podobny los spotkat kanaty dzie-
ciece Turnera. — Kontynuujemy
rozmowy z nc+ na temat Car-
toon Network oraz pozostatych
kanatow Turnera, takich jak Boo-
merang, CNN International oraz
TCM, i do momentu zakonczenia
negocjacji nie komentujemy ich
postepu — moéwi Matthias Heinze,
wiceprezes ds. commercial, mar-
keting i PR w Turner Broadcast-
ing System w Niemczech,
regionie CEE i krajach
Beneluksu. — Carto-
on Network pozostaje

w ofercie innych opera-
torow platnej telewizji,

a jego marka ma silng
pozycje, fantastyczne pro-
gramy, popularng strone
internetowg oraz zinte-

TELE & digital tv
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Matthias
Heinze

growane z nig i z anteng akcje
dla dzieci (np. konkurs Akade-
mia Cartoon Network — Futbol)
— dodaje M. Heinze.
Natomiast nieobecne dotad w CYF-
RZE+ FOX i FOX HD
oraz BabyTV poszerzylty
zasieg dzieki wejsciu
do nowo powstatej
nc+. — Wszystkie
kanaty z naszego
portfolio tj. FOX, FOX
Life, National Geo-
graphic Channel, Nat
Geo Wild oraz BabyTv
znalazly sie w ofer-
cie nc+. Wigkszos¢ z nich byta
dostepna w ofertach zaréwno
platformy n, jak i CYFRY+ (poza
FOX i BabyTV, ktoére byt dostepne
tylko na platformie n). Cieszymy
sie, ze abonenci nowej
platformy beda mieli
dostep do wszyst-
kich naszych
kanatéw — mowi
Carlos Ortega,
SVP regional
director CEE
FOX Interna-
tional Channels.
Zapytany o inne
zmiany zwigzane
z zasiegiem kanalow
FOX C. Ortega mowi: i
— W 2012 roku kanat FOX
zwiekszyl zasieg techniczny
przede wszystkim za sprawg poja-
wienia sie w ofercie UPC Polska
i Multimedia Polska, a FOX Life
zwiekszyl dystrybucje w zwigz-
ku z potgczeniem UPC Polska
i Aster.

W ofercie nowej platformy nc+
1 sieci kablowych nie znalazty
sie tez zlikwidowane kanaty
CANAL+ Weekend, CANAL+
Gol i CANAL+ 3D.

W zwiazku z tg fuzjg
zakonczylo nada-
wanie takze kilka
kanatow ITI: pakiet
kanaiéw nPremium
oraz kanal Wojna

i Pokéj. Wszyst-
kie prawa filmowe
z kanaléw nPre-
mium przeniesiono

\ 7
L

nc+

<

do kanatow z pakietu CANAL+.
Jak nas poinformowano w biurze
prasowym nc+, operatorzy kablo-
wi moga oferowac swoim abonen-
tom trzy pakiety — analogiczne do
tych dostepnych w ramach nc+:
CANAL+ Silver, CANAL+ Gold
i CANAL+ Platinum. — Dotych-
czasowi klienci pakietu CANAL+
w sieciach kablowych majg dostep
do pelnego pakietu Platinum
az do konca trwania ich termi-
nowej umowy abonenckiej na
CANAL+ na dotychczasowych
warunkach cenowych. W zamian
za wylaczone kanaly nPremium
oferujemy operatorom mozliwosc
udostepnienia abonentom pakietu
CANAL+ (na podstawie specjalne-
go porozumienia). Decyzja o tym,
czy udostepni¢ bytym abonentom
nPremium pakiet CANAL+, zale-
zy wylacznie od operatora.

W zamian za wytaczo-

ny kanat Wojna i Pokdj
oferujemy operatorom
inne dystrybuowane
przez nas kanatly — tak
zrelacjonowal zmiany
oferty dla operatoréw
sieci kablowych Michat
Stryjecki z dziatu public
relations CANAL+ Cyfro-

wego SA.

Wedlug Michala Stryjeckiego

zwiekszy sie liczba punktow dys-
trybucyjnych platformy w porow-
naniu z wolumenem punktow
sprzedazy CYFRY + czy platformy
n. — Dzieki wykorzystaniu efektu
synergii i dostepowi do nowych
lokalizacji geograficznych sie¢
sprzedazy nc+ bedzie bardziej
efektywna niz sie¢ sprzedazy
CYFRY + czy platformy n — mowi
M. Stryjecki.
Platformy satelitarne walcza
o klientéw przez atrakcyjnosc¢
kanatéw. Cyfrowy Polsat zwiek-
szyt ich liczbe w obliczu tgczacej
sie konkurencji. Ta za$ likwiduje
kanaly o podobnej tematyce, by
obnizy¢ koszty wtasne. Dystry-
butorzy kanatéw tematycznych,
ktorzy wprowadzajg swoje sta-
cje do obu platform, moga spac
spokojnie. A widzowi pozostaje
nieustanne poréwnywanie tych
dwoch ofert w ramach prefero-
wanych przez siebie rodzajow
kanatow.
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Dominik Libicki

— prezes
Cyfrowego Polsatu

Telewizja Polsat dostarcza widzom
20 atrakcyjnych kanaléw. Jeste-
S$my obecni w kazdym istotnym
segmencie widowni i jako jedyni
mamy tak kompleksowg oferte
kanatéw telewizyjnych docie-
rajacg do odbiorcow réoznymi
technologiami: naziemnie oraz
w ramach szerokiej dystrybucji
kablowej i satelitarnej. Kon-
kurujemy o widza na kazdym
polu, zapewniamy rozrywke na
najwyzszym poziomie i wierzymy,
ze wplynie to pozytywnie na udzialty
firmy w rynku reklamy telewizyjne;j.
Abonenci Cyfrowego Polsatu bardzo cenig
nasze kanaty. W 2012 roku kanaty tema-
tyczne Grupy Polsat odnotowaly wsréd naszych
widzéw ponaddwukrotnie wiekszy udziat w ogla-
dalnosci niz ich sredni udzial w ogladalnosci na
calym rynku. W zeszlym roku kanat gtéwny Polsatu
byt liderem ogladalnosci z udziatem 15,7 proc.,
a udziat w widowni kanatéw tematycznych Pol-
satu wzrost do 4,8 proc. Te ostatnie miaty wsréd
naszych abonentéw blisko

Dominik Libicki

realne korzysci nam i naszym

CYFROWY abonentom. Szukamy rozwig-
zan, dzieki ktérym mozemy

rozwija¢ portfolio kanatow,

produktéw i ustug w opty-

malnym, zré6wnowazonym modelu
biznesowym. O tym, czy dana
stacja tematyczna moze by¢
wlaczona do pakietow CP,
decyduje jej atrakcyjnosc
dla abonentéw, spéjnos¢
z naszg oferty, cena
i otwarto$¢ partnera
na wspotprace. Prosze
pamietaé¢, ze mamy
juz w Polsce ok. 200
kanatéw. Konkurencja
jest bardzo silna. Oprécz
lokalnych stacji (Polsat,
TVP, TVN) wszyscy kluczo-
wi miedzynarodowi gracze
sg obecni na polskim rynku
z kilkoma kanatami. Fragmentary-
zacja widowni postepuje, a tworzenie
wysokiej jakosci tresci programowych i ich pro-
mocja kosztuja. To zazarta walka o uwage widza,
a w konsekwencji o budzety reklamowe. Dlatego
w najblizszym czasie nie powinnismy spodziewac
sie pojawienia sie duzej liczby nowych kanatow
tematycznych. Beda to raczej pojedyncze przy-
padki. Regularny rozwaj i wzrost zainteresowania
wsrdd abonentéw odnotowuja

11-proc. ogladalnos¢. Duza
wage przykladamy do naszych
kanaléw sportowych, ktore
przeszly w ub.r. reorganizacje,
tak aby odpowiadaly oczekiwa-
niom widzéw i spetniaty zato-
zenia biznesowe. Dwa flagowe
kanaty — Polsat Sport i Polsat
Sport Extra maja odpowiedniki
w wersji HD, a najnowszy
projekt — Polsat Sport News
— dystrybuowany jest takze
w ramach naziemnej telewizji
cyfrowej. Wraz z anteng giéw-

,, O tym, czy dana

stacja tematyczna
moze byé wtgczona do
pakietéw CP decyduje
ie] atrakcyjnos¢ dla
abonentéw, spdjnosé
z naszq ofertq, cena
i otwarto$é partnera
na wspdtprace.

ustugi dodatkowe —VOD, PPV,
catch-up TV, Multiroom i TV
Mobilna, nasza najmiodsza
ustuga telewizyjna zapew-
niajgca w technologii DVB-T
pakiet atrakcyjnych kanatow
z przeznaczeniem na laptopy,
tablety, smartfony i domowe
dekodery. Dzisiaj telewizja
tradycyjna ma sie bardzo
i dobrze, ale przysztoscig dys-
trybucji tresci telewizyjnych

jest internet, w ktéry CP
inwestuje juz teraz. W ub.r.
™ VA

ng Telewizji Polsat, na ktorej

takze pokazujemy wybrane

wydarzenia sportowe, stanowig one znakomitg
platforme dystrybucji wszystkich posiadanych
przez nas praw sportowych. W tym roku uru-
chomiliSmy nowy serwis sportowy polsatsport.
pl, — dopelnienie oferty kanatéw sportowych
Telewizji Polsat — o bardzo duzym potencjale
wzrostu. Ciggle jesteSmy zainteresowani szersza
wspolpracy z innymi nadawcami, tak jak to miato
miejsce w przypadku kanatow Polsat Food, Polsat
Viasat Nature, Polsat Viasat History, Polsat Viasat
Explorer, pod warunkiem, ze moze ona przynies¢

podjelismy decyzje o zakupie

ipla, najwiekszego w Polsce
serwisu wideo on-line i sukcesywnie go rozwijamy.
Oferuje on widzom nie tylko najwieksza w Pol-
sce legalng baze tresci telewizyjnych, ale takze
kanaly i transmisje z najwazniejszych wydarzen
na zywo. Ipla wyréznia sie takze ze wzgledu na
wieloplatformowos¢ — dostep do jej zasobow, dzie-
ki witrynie ipla.tv oraz dedykowanym aplikacjom
na rézne systemy operacyjne, majg uzytkownicy
komputeréw, smartfondéw, tabletéw, telewizoréw
z dostepem do internetu, dekoderow ptatnej
telewizji oraz konsol do gier.
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Artur Przybysz
— wiceprezes

ds. sprzedazy

| logistyki nc+

Komponujgc oferte nc+, sta-
raliSmy sie zagwarantowac
naszym abonentom ich ulubione
kanaty. W zwigzku z potacze- "'I
niem platformy n i CYFRY+, §
zdecydowalismy sie na wylg- ‘
czenie kanatow nPremium HD.
Decyzje o rezygnacji podjeto na
podstawie wynikéw badan rozpo-
znawalnosci marki. Kontent, ktory
do tej pory znajdowat sie w kanatach
nPremiumHD, znajduje sie we wzbo-
gaconej rodzinie kanatéw CANAL+:
CANAL+ Family HD, CANAL+ Family2
HD, CANAL+ Film HD, CANAL+ Film2
HD, CANAL+ HD, CANAL+ Sport HD. O rezygna-
¢ji z nadawania kanatu Wojna i Pok¢j zdecydowaty
badania oglgdalnosci i stopien satysfakgcji widzow.
Jestesmy platformg Premium i chcemy dostar-
czac wylacznie najlepsze tresci w odpowiedzi na
oczekiwania klientow.

Proces tgczenia platformy n i CYFRY+ trwa.
Obecnie ok. 150 tys. dotychczasowych abonen-
tow zdecydowalo sie na migracje do nc+. Po
ostatnim liscie do abonentow

Artur Przybysz

6 nowych programéw:
CANAL+ HD, CANAL+
Family HD, CANAL+
Family2 HD, CANAL+
Sport HD, CANAL+
Film HD i CANAL+ Film2 HD
— do konca aktualnej umowy.
Pozostali otrzymuja, bez
~ = zadnych dodatkowych
“ & . optlat, dostep do znanych
=Y . . .
/‘4‘ i lubianych kanatow
-~ tematycznych, wyste-
“‘\“ pujacych dotychczas
‘\'\-:: wylacznie w ofercie
CYFRY +: MiniMi-
ni+ HD, ale kino+
HD, Kuchnia+ HD,
DOMO+ HD, teleTo-
on/Hyper+HD, do konca
aktualnej umowy.
Z kolei klienci CYFRY + otrzy-
muja, takze bez zadnych dodat-
kowych optat, dostep do kanatu
nSport HD — z transmisjami spotkan
Ligi Mistrzoéw UEFA, Ligi Europejskiej UEFA i ligi
wtoskiej, T-Mobile Ekstraklasy oraz Enea Ekstraligi
zuzlowej do konca aktualnej umowy.
Catkowicie nowym produktem jest Pakiet Ekstra-
klasa, ktory bedzie oferowany kibicom Ekstraklasy
w momencie zakonczenia ich dotychczasowych
umow po obecnie ptaconej cenie. W pakiecie, poza
transmisjami ze wszystkich meczow Ekstraklasy,
bedzie 20 podstawowych kanatow TV.
Zainteresowaniem klientow

1 wprowadzeniu radykalnych
zmian do pierwotnej wer-
sji oferty widzimy zmiane
w tendencjach zachowan
klientéw. Maja oni czas na
podjecie decyzji do konca
trwania dotychczasowych
umoéw i w wiekszosci ten czas
wykorzystujg. Wstuchalismy
sie w opinie oraz sugestie
abonentéw i wychodzac
naprzeciw ich oczekiwaniom
podjelismy kilka istotnych
decyzji skutkujacych duzymi

,, Proces tqczenia

platformy n
i CYFRY + trwa.
Obecnie ok. 150
tys. dotychczasowych
abonentéw zdecydo-
wato sie na migracje
do nc+.

nc+ cieszg sie wszystkie
pakiety. Szczegdlnie, ze ela-
styczna oferta pozwala im
na dobieranie sobie tzw.
opcji dodatkowych. Dzigki
temu, to abonenci decyduja,
co chca ogladac i z jakich
opcji skorzysta¢. Nc+ ciagle
rozwija oferte — przykltadem
jest dodanie kolejnych kana-
téw: TVP Rozrywka oraz TLC
. w opcji HD.

zmianami. Przede wszystkim
zrezygnowaliSmy z procesu
automatycznego przejscia do nc+. Kazdy klient
nc+ bedzie mial mozliwos¢ podja¢ decyzje
o wyborze docelowego pakietu, odpowiadajacego
jego indywidualnym potrzebom do konica trwania
umowy. Dodatkowo, wszyscy klienci, ktérzy juz
zadeklarowali przejscie do nc+, majg mozliwosc
powrotu do dotychczasowego abonamentu.
Abonenci nPremium HD i CANAL+ otrzymu-
ja bez zadnych dodatkowych oplat rodzine

Na sukces rynkowy kanatow
, , tematycznych ma przede
Ve wszystkim wplyw wysoka

jakosé oferty programowej.
Wynika to z badan abonenckich, ogladalnosci
i oceny jakosci dostarczanego kontentu. W ofer-
cie platformy nc+ znajduje sie tez aplikacja dla
urzadzen mobilnych —nc+ GO. Pozwala m.in. na
ogladanie poza domem 13 stacji tematycznych:
TVN CNBC, TVN24, TVN Turbo, ESKA TV, Disney
Channel, Disney Junior, nSport, TVN Style, TVP
INFO, MiniMini+, CANAL+ Sport, teleTOON+,
TVN Meteo. Planujemy rozwijac te ustuge.
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Zmiany na rynku dystrybucji kanatéw
tematycznych AD 2012/2013

Panskie oko...

TEKST AGNIESZKA RUDZKA

To pewna prawidtowo$é. Niezalezne agencje dystrybucyjne
tracq z czasem (mniej wiecej po 1,5 roku wspédtpracy) stacje
TV zwigzane z obecnymi w Polsce koncernami medialnymi.
Pozostajq reprezentantami kanatéw tematycznych, kiérych

nadawcy nie majg w naszym kraju przedstawicielstw.

W portfolio niektérych z nich (Delegata, TV Pasja) pojawiaijq
sie kanaty wyspecjalizowane, niszowe, niemajqce czesto
polskich wersji jezykowych.

le trafiaja sie
i,grubsze ryby”
— jak np. Repub-
lika — Delegacie.
Sa tez tacy — jak
np. firma CORE,
térzy  zamie-
niaja jedna ,,grubsza rybe” (Dis-
ney) na inng (AXN). Pewne jest
to, ze nowy Kklient zawsze przy-
nosi dystrybutorowi najwiekszg
kase.

Wspédlna dystrybucja

i rozstania

Sporadycznie nadawcy maja
wsparcie dla wewnetrznych
dziatéw dystrybucji od agencji
zewnetrznych. Tak dziata SPT
Networks po wcze$niejszym
wyodrebnieniu ze struktur HBO
Polska. Za dystrybucje kana-
16w AXN odpowiada tu Marek
Karas, country sales manager,
SPT Networks, ktory zajmuje sie
wspolpraca z platformami DTH,
operatorami kablowymi, IPTV
oraz telekomami. A dodatkowo
firma CORE realizuje strategie
wspierania dystrybucji kanatow
AXN przy wspoélpracy z opera-
torami kablowymi oraz IPTV.

TEllEKABIIEtI‘7

& digita

Dodajmy, ze SPT Networks jest
dla CORE klientem strategicz-
nym, gdyz umowy na dystrybucje
Disney i ESPN wygasty. Nadawcy
kanatéw Disneya i ESPN podjeli
samodzielng sprzedaz swych
kanatoéw. W przypadku kanatow
Disneya zajmuje sie tym wylgcz-
nie jego wtasny zespot, a kanaty
ESPN dystrybuowane sg bezpo-
srednio z Londynu.

Za dystrybucje kanatéw Polsat
JimJam oraz Polsat Food odpo-
wiadajg ich wspétwtasciciele
— Chello Zone i zespo6t sprzeda-
zowy TV Polsat. — Prowadzimy
rozmowy z réznymi operatorami
w celu poszerzenia dystrybucji
kanalu — zapewnia Agnieszka
Furmanska, senior sales manager
Chello Zone.

Samodzielnie dystrybucja swoich
kanatéw zajmuje sie Polcast TV
(Water Planet i Novela TV oraz
Teleb5 i Polonial, ktére sg dostep-
ne FTA), korzystajacy wczeséniej
z doswiadczenia agencji Dele-
gata. — Nie jest niczym nowym
na polskim rynku, ze nadawcy
telewizyjni z czasem tworzg
wtlasne dzialy dystrybucyjne
lub odchodza od wspoéipracy

z agencjami zajmujgcymi sie
dystrybucja kanatéw. Zmniejsza
to koszty i zwigksza efektywnosé
wspolipracy z klientami — uwaza
Dominika Rejmer, PR manager
Polcast TV. — Szczegélnie dotyczy
to nadawcoéw majacych siedziby
lub przedstawicielstwa w Polsce.
Jako producent dwoch kanatow
nieplatnych Teleb i Polonii 1
przez wiele lat prowadziliSmy
ich dystrybucje. Wprowadzajac
na rynek dwa nowe, ptatne kana-
ly — Water Planet i Novela tv
— zdecydowalisSmy o utworzeniu
dzialu dystrybucji. Odpowiada
za niego Arkadiusz Taciak, ktory
ma wieloletnie doswiadczenie
w tej branzy. — Trwajg rozmo-
wy z operatorami w Polsce. Od
kwietnia br. kanatl Novela tv jest
juz dostepny w sieci kablowej
Multimedia Polska — dodaje D.
Rejmer. — Rozwijamy dystrybucje
wsrod najwiekszych operatoréw
i wprowadzamy nasze kanaty do
mniejszych sieci.

Agencje

z niszowymi kanatami

W ofercie agencji Delegata
jest coraz bogatsze portfolio
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kanatow niepolskojezycznych
(muzycznych, pakiet dziewieciu
kanatow erotycznych, modo-
wych i informacyjny France 24),
a mniej liczna grupa kanatéw
polskojezycznych (obecnie: ESKA
TV, Polo TV i Wedding TV oraz
nowy, nadajacy w internecie, na
platformie Cyfrowy Polsat i testo-
wo w dwoch sieciach kablowych
— polski kanatl publicystyczno-
informacyjny — Republika TV).
Spore zmiany zaszly w agencji
TV Pasja, ktorej dotychczasowa
prezes Iwona Wasiewicz zostata
dyrektorem ds. sprzedazy kana-
16w tematycznych, a jej obowiagzki
przejeta Barbara Guzniczak.
Oferte TV Pasja wzbogacily
kanaly — takze niszowe: Wild TV
HD, Family Sport HD, STARS.
TV i Eurochannel oraz EzoTV
(przeksztatcone z HotTV, a obec-
nie kanat jest w trakcie zmiany
nazwy na EVIO).

Takze Chello Central Europe
oprécz kanatéw, ktére sg z nim
powiazane kapitatowo, dystry-
buuje te, ktdre reprezentuje
jako agent: GINX, Trace Sports,
Trace Urban i Trace Tropical
oraz serwisy muzyczne. Kanat
o grach komputerowych GINX
firma pozyskata w 2012 roku
i juz umiescita go w ofercie TOYA
i kilku mniejszych operatorow.
Natomiast rodzina kanatéw Trace
jest reprezentowana przez Chello
od biezacego roku i trwajg prace
nad ich dystrybucja. Chello ma
doswiadczenie w reprezentowa-
niu stacji zewnetrznych — szeroka
dystrybucje ma juz erotyczny
Hustler.

Z nadawania free-to-air kana-
tu VIVA Polska zrezygnowat
Viacom, w zwigzku z wprowa-
dzeniem do ramoéwki nowych
programoéw, ktérych licencja
obejmuje wylacznie terytorium
Polski. Nowe programy zas$ maja
zwigzek ze zmiang charakteru
stacji (mniej muzyki, a wiecej
rozrywki) przeznaczonej obecnie
dla starszego widza.

Na poczatku br. Telewizja Polsat
zdecydowata o rebrandingu kana-
tu TV Biznes i przeksztatceniu go
w Polsat Biznes (w celu ratowania

Bogustaw Kisielewski,
dyrektor generalny

Kino Polska TV

W tym momencie najwazniejsze jest
dla nas, ze nasze kanaly weszly do
nowej oferty nc+. Poniewaz jesteSmy
juz na wszystkich duzych platfor-
mach, chcemy sie skupi¢ na dotarciu
do mniejszych sieci kablowych. Dzieki
aplikacji FilmBox Live nasze kanaly sa
juz dostepne na platformach Smart TV
iw telewizji internetowej ipla. Widz znajdzie
je takze w TV Mobilnej Cyfrowego Polsatu
oraz Telewizji Tu i Tam z oferty Orange. Wkrétce beda urucho-
mione w telewizorach LG oraz w ofercie Netii. Zainteresowanie
uzytkownikéw platnymi tresciami w sieciach mobilnych jest ciagle
nieduze — w tej chwili mamy kilka tysiecy abonentow. Myslimy
jednak, ze wraz z rozwojem popularnosci tego sposobu ogladania
telewizji ta liczba moze wzrosng¢ kilkukrotnie.

Bogustaw
Kisielewski

nierentownego dotad przedsie-
wziecia). Jednoczesnie nadaw-
ca zakodowatl kanal, cho¢ bez
pobierania optat od operatorow
za udostepnienie stacji (pobiera
Jje konkurencyjne TVN CNBC).
Zakodowanie wynika z wprowa-
dzenia do ramowki zagranicznych
programow lifestyle’owych, na
ktére licencje sa ograniczone
terytorialnie. Wydaje sie, ze
telewizja Polsat osigga powoli
zamierzony cel. Polsat Biznes
nie ucierpial na zakodowaniu
— ma juz ok. 6,5 mln abonentéw
(wobec 7 mln przed rokiem, przy
nadawaniu FTA). Pnie sie tez
w gore jego ogladalnos¢ — udziaty
w widowni wzrosty o 250 proc.
(marzec 2013 do marca 2012).

Znaczgce sukcesy w zwiekszeniu
zasiegu odniosly stosunkowo
mtode na polskim rynku — HISTO-
RY HD i Sundance Channel,
obecne juz na obu platformach
satelitarnych, a Sundance Chan-
nel takze w Multimedia Polska.
— Ogladalnos¢ kanatéw z port-
folio A+E Networks (HISTORY,
Crime & Investigation Network
POLSAT) w grupie 16+ wzrosta
0 17 proc. (porownujac pierwszy
kw. 2012 i 2013 roku), a dystry-

bucja portfolio A+E Networks
UK o 10 proc. Wersja SD kanatu
HISTORY dociera do 4,1 mln,
a wersja HD do ponad 1,5 mln
gospodarstw domowych. Zasieg
CI POLSAT to 5,4 mln gospo-
darstw — mowi Grazyna Naga-
wiecka-Pole¢, prezes zarzadu
PrOgram Sp. z o.0., dystrybutora
kanatow A+E Networks UK.
PrOgram wiaczyt do oferty takze
kanat do nauki jezyka angielskie-
go — English Club TV.

Telewizja Polska uruchomita
w polowie kwietnia br. dzie-
wigty kanat tematyczny — TVP
Rozrywka. W momencie startu
byt obecny na platformach Cyfro-
wego Polsatu i nc+. — Oficjalnie
potwierdzenie o wigczeniu kanatu
TVP Rozrywka mamy od telewi-
zji kablowych UPC Polska, INEA
i TOYA. Ponadto w kwietniu br.
sygnat TVP Rozrywka udostepnilty
m.in.: SAT FILM, Telpol, RTK
Nowy Sacz, Petrus, PROMAX.
Trwaja rozmowy ze wszystkimi,
w tym najwiekszymi operatora-
mi kablowymi i satelitarnymi.
Sygnat bedzie wigczany u ope-
ratorow stopniowo, z uwagi na
ich uwarunkowania techniczne
i handlowe — informuje biuro
prasowe TVP. Nowy kanat jest
tez emitowany w sposob nieko-
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Olgierd Dobrzynski
— country manager
Central Europe, Discovery

Networks CEEMEA

Kanaly tematyczne charakteryzuja sie sprofilo-
wang ofertg programowa, skierowang do
okreslonej grupy odbiorcéw. Dla przy-
ktadu — Discovery Channel, obecny tu

od 17 lat, skierowany jest giéwnie

do mezczyzn ciekawych Swiata

i pragnacych poszerza¢ horyzonty.
Preferencje widzéw majg kluczowe
znaczenie w procesie przygotowy-
wania oferty. Gtéwnymi wskaznikami,
branymi w tym przypadku pod uwage,
sg dane telemetryczne dostarczane przez
Nielsen Audience Measurement i oparta
na nich analiza oglgdalnosci, jak rowniez
regularne badania oczekiwan widzow. Discovery
systematycznie przeprowadza takze badania atrak-
cyjnosci zawartosci programowej dla grup docelo-
wych, sily marki telewizyjnej na tle konkurencji czy
trendow rynkowych zwigzanych

Olgierd
Dobrzynski

i obecnym: odswiezyliSmy wizerunek Discovery
Science czy ID — kanatu o najwyzszym wskazni-
ku ATS ($redni czas ogladania programu) wsrod
kanatéw dokumentalnych. Wprowadzilismy takze
do oferty wersje HD naszych flagowych kanatow
Discovery Channel i TLC. Koncentrujemy sie na
jeszcze lepszym dopasowywaniu istniejacych kana-
16w do gustow widowni, chociaz nie wykluczamy
wprowadzenia nowych stacji. Inwestujemy

w wysokiej jakosci tresci, ktére napedzajg
Discovery Networks oraz jej marki na
calym swiecie. Kilka miesiecy temu
sfinalizowaliSmy duze transakcje
zakupu SBS w Skandynawii oraz
20 proc. udziatéw w Eurosporcie.
Tak wiec oferta programowa Disco-
very Networks zdywersyfikuje sie
o general entertainment i tematyke
sportowa. W Polsce uczestniczymy
w konkursie KRRIT na koncesje dla
ogoélnopolskiego programu tele-
wizyjnego o wyspecjalizowanym
charakterze edukacyjno-poznawczym na MUX 1.
Chcielibysmy zaoferowac polskim widzom kolejny
ciekawy i atrakcyjny kanat — DMAX. Polska jest
jednym z najbardziej zaawansowanych rynkéw
medialnych w Europie. Wigk-

z zachowaniami konsumencki-
mi i rozwojem technologii. We Wspélnym mia-

wszystkich obszarach mozemy
pochwali¢ sie szerokg wiedzg
ekspercka i mnogoscia zreali-
zowanych projektéw. Obser-
wujac rynek telewizyjny mozna
zauwazyc, ze zarowno wielkos¢
widowni, jak i czas poswiecony
na ogladanie telewizji, w wielu
krajach na $wiecie utrzymuje
si¢ na niezmiennie wysokim
poziomie, co przy coraz silniej-
szej fragmentaryzacji rynku

nownikiem zaréwno
naszych trzech kanatéw
flagowych, jak i po-
zostatych propozyciji
w portfolio Discovery
Networks CEEMEA, jest
zaspokajanie ciekawo-

$ci widzdw. globalnej perspektywy Polska
jest obecnie czwartym co do
™ Ve

sz0s¢ formatdw programowych,
ktore odniosty sukces na swie-
cie, jest emitowana w naszym
kraju. Rozwijajg sie rowniez
lokalne produkcje na licencjach
zagranicznych. Nowe techno-
logie umozliwiajg nielinearny
dostep do oferty programowej,
co istotnie zmienia dotych-
czasowy model konsumpcji
telewizji. Coraz wieksza popu-
larnoscig cieszy sie oferta VoD.

pokazuje, ze rozwija sie on
gléwnie poprzez wprowadzanie nowych kanatdw,
ktorych tematyka odpowiada potrzebom sprofilo-
wanego odbiorcy. Kluczowe znaczenie maja takze
inwestycje w kanaly juz istniejgce. Mamy wiele
przykiadéw tego typu dziatan w roku ubiegtym

wielkosci miedzynarodowym
rynkiem dla Discovery Networks i siedzibg
miedzynarodowej struktury Discovery Networks
CEEMEA, ktorej biuro miesci si¢ w Warszawie. To
pokazuje jednoznacznie, jak istotny to rynek dla
nas, jako nadawcy kanatéw tematycznych.

dowany naziemnie, w trzecim
multipleksie MUX-3. Daty startu
kanatu TVP Dokument — drugie-
go obok TVP Rozrywka, ktéry
w listopadzie ub.r. otrzymat kon-
cesje, jeszcze nie ustalono.

TVP uruchomita tez aplikacje
TVP Stream dla uzytkownikow
tabletéw, smartfonéw i kompu-
terow osobistych. Obejmuje ona

TEuEKABEL
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kanatl informacyjny TVP INFO,
szesnascie programéw oddziatow
terenowych TVP oraz internetowy
kanat TVP Parlament. Od opubli-
kowania aplikacji (5 lutego br.) do
16 kwietnia br. odnotowano 89
591 pobran aplikacji TVP Stream
(ujecie sumaryczne, z wykorzysta-
niem systemu iOS oraz Android).
Z TVP Stream mozna korzystac

w dowolnym miejscu i czasie,
wszedzie tam, gdzie dostepny
jest sygnat telefonii komoérkowej
trzeciej generacji. Gléwny cel tej
multimedialnej ustugi to zapew-
nienie widzom TVP dostepu do
najbardziej interesujacych ich
informacji z wlasnego miasta
1 regionu. Aplikacja cieszy sie
uznaniem politykow.
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Moda na ,Moodad”

Z Markiem Potasiem,

rozmawia Danuta Harenda

Moze na poczatek nieco aktual-
nej, ,Moodowej” statystyki?

Wedlug raportu z ostatniego
miesigca, na polskim rynku ope-
ratoréw telekomunikacyjnych jest
w sumie ok. 40 tys. abonentéw
serwisu muzycznego ,,Mood".

Duzo to czy malo?

Jak na moje doswiadczenie doty-
czgce sprzedazy produktow Pre-
mium, to duzo. Przeciez mowimy
o produkcie ktory, de facto jeszcze
nie istnieje...

...nie istnieje w masowej
Swiadomosci odbiorcow.
Zanim pojawi sie potrze-
ba posiadania takiej
ustugi, $wiadomosg,
ze mozna korzystac
z ogromnej biblioteki
muzyki, jakg proponu-
je MOOD, w ramach
niewielkiej optaty abo-
namentowej — uptynie
jeszcze w Polsce troche czasu.
Zakladamy jednak, ze w tym kraju
powoli moda na to, by wynajmo-
wac, a nie posiadac¢, bedzie sie
rozwijata. Ciagle podstawowym
powodem zakupu jest cena,
a w przypadku ,,MOODa" roczny
dostep do serwisu muzycznego
oznacza koszt jednej plyty CD!

Jesli jakis produkt dystrybuowa-
ny przez operatora znajduje sie
w pakiecie Basic czy cyfrowym —
mozna przyjac, ze z czasem klient,
ktoéry bedzie poszukiwatl nowosci,
w koncu na ten produkt trafi. Ina-
czej jest z produktami Premium.
W kliencie trzeba wytworzyc¢
Swiadomos¢ — potrzebe posiadania
kolejnej rzeczy. Jedli nie dzis, to
w niedalekiej przysztosci. To jest
tak samo jak z jakgkolwiek ustuga

—np. wideo na zagdanie — ktéra nie
jest z zatozenia ,podawana” przez
operatora kazdemu abonentowi,
ale z czasem staje sie coraz bar-
dziej popularna i oczekiwana.
Tak wiec odpowiedz na pytanie,
czy MOOD ma duzo abonentow
brzmi — tak to duzo.

Operatorzy maja juz spore
doswiadczenie ze sprzedaza
~MOODa"”; co jest dla nich
w przypadku tego produktu naj-
trudniejsze?

Nie tyle nauczenie ludzi uzyt-
kowania serwisu, co wilasnie

MUSIC ONLY ON DEMAND

— wzbudzenie w nich potrzeby
jego posiadania. Ale poniewaz
dziatamy w modelu operatorskim
— sadzimy, ze duzo latwiej jest
sprzedawac nasz serwis przy
okazji wszystkich innych promocji.
Pakietowany z innymi ustugami
operatora. Wtedy jest szansa, ze
ludzie sg w stanie zapoznac sie
z produktem i ze on im sie spo-
doba albo nie, wazne to da¢ im
mozliwos$¢ jego wyprobowania.

Czy zgadzasz sie ze zdaniem,
ze produkty Premium promuje
bylejakos¢ konkretnego segmentu
rynku? I czy Waszemu serwisowi
nie zaszkodzi konkurencja, ktéra
wlasnie w tym momencie poja-
wila sie w Polsce...

Niekoniecznie. Pamietam pierw-

Sze rozmowy z operatorami na
temat ,MOODa” w 2011 roku.
Byli bardzo sceptyczni — padaty
opinie, ze nie bedzie to projekt
telewizyjny, a internetowy itp.
Tymczasem teraz, kiedy pojawita
sie konkurencja, operatorzy oraz
mam nadzieje — takze abonenci
— zobaczyli, ze tego typu ustugi
hulajg po $wiecie. Dowodem na
to ,,przebudzenie” w naszym kraju
jest totalny spadek sprzedazy piyt
CD w sklepach. A jesli ludzie jesz-
cze cokolwiek kupujg — to na ogoét
w formie pojedynczych utworoéw,
a nie catych piyt.

My z zalozenie jeste-
$my inni od wszyst-
kich konkurencyjnych
serwiséw, np. tych,
ktére przyznajg sie
do posiadania 20 mln
plyt. Oczywiscie — mar-
ketingowo brzmi to
niezle. Ale ja po trzech
latach pracy z takim
produktem wiem, ze
nie ma najmniejszego sensu gro-
madzic az tyle.

Jesli zagladamy do jakichkolwiek
statystyk dotyczacych uzytkowania
muzyki, okazuje sie, ze 99 proc.
odbiorcow muzyki odtwarza ok.
tysigca utworow, gtéwnie tych,
ktore na biezaco pojawiajg sie
na antenie stacji radiowych.
Jak wynika z rozméw z naszymi
partnerami — dystrybutorami
MOODa — najwiekszy biezacy hit,
jak np. Gangnam Style, cieszy
sie w odtworzeniach megapopu-
larnoscia; podobnie jest jeszcze
z jednym, dwoma utworami,
a potem nastepuje diuga lista
utworow, ktore ktos po prostu
,klikngt”. W tym kontekscie — sens
posiadania 20 mln utworow jest
dos$¢ watpliwy...
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Poza tym, jesli stysze, ze kazdy
z potencjalnych konkurentow ma
w bibliotece po 20 mln utworéw,
to zastanawiam sie, czym one sie
od siebie roznia? Tak naprawde
mozesz sobie wybrac¢ dowolny
z nich, ale... pamietaj zaptacisz
stosunkowo wysoka cene. My
moéwimy — skoro ludzie stuchajg
tylko ,wierzchotka” rynku — to
miejmy tylko ten wierzchotek,
miejmy to czego ludzie stuchaja,
to czego oczekujg.

A zwigkszajacy si¢ muzyczny
wolumen nie powinien wplywaé
na obnizanie ceny?

No wtasnie — na tym rynku — cal-
kiem odwrotnie. Wtasciciel praw
do utworéw wychodzi z zalozenia,
ze nie interesuje go, czy biznes pod
nazwa ,x" uda sie, czy nie uda. On
chce dostac¢ swoje pienigdze i to
na ,dzien dobry”. Poniewaz my
od poczatku szyliSmy produkt na
miare ,,operatorska”, wiemy tez, ze
musimy mie¢ produkt zréznicowa-
ny, rodzinny — dla wszystkich, nie
tylko mtodych i bogatych. Poza tym,
naszym gléwnym celem jest ekran
TV sterowany za pomocg pilota.
Serwis ,,MOOD" zaprojektowany
jest wiec tak, by kazdy poradzit
sobie z jego obstuga.

Czy wobec rosnacej konkurencji
nikt nie chce was kupié?
Jasne; nikomu nie méwimy nie,
ale tez nikomu nie méwimy tak.
Nie oczekuje , ze dzisiaj w kolejce
po ,MOOD"” ustawig sie serwisy
takie jak Deezer czy Spotify — one
weszly do Polski, ale jeszcze nie
majg ci$nienia i planow, by tu
gwaltownie dziata¢. Tak wiec
— czekamy spokojnie, rozwija-
my sie (ostatnie osiggniecie to
wprowadzenie serwisu do sieci
Elsat). Nie powiem tez, ze nie ma
zainteresowania juz dzi$ naszym
serwisem, ale na razie docieraja
do nas duze firmy lokalne, ktérym
ewentualne kupienie ,MOOD”
umozliwia wejscie w obszar,
w ktorym ich jeszcze nie ma.
Oczywiscie nie lekcewazymy
konkurencji. Od$wiezamy wiasnie
strategie MOODa, aby umoc-
ni¢ swoja pozycje w zaistniatej
sytuacji rynkowej. W czerwco-
wym wydaniu odstonimy kulisy
naszych prac. Bedzie gto$no®©!

Wydaje sig jednak, ze konkuren-
cja troche popsuta Wam szyki
— platforma Cyfrowy Polsat ma
Muzo, nc+ ma WiMP-a, a inni
nadawcy, jak np. Chello $cig-

,, My méwimy

— skoro
ludzie stuchajq tylko
,,W|erzcho’rko rynku
— to miejmy tylko ten
wierzchotek, miejmy

to czego ludzie
stuchajq, to czego
oczekuijq.

TEL KABEL
& digl

ital tv

9

gaja do Polski kolejne muzycz-
ne kanaly tematyczne i takiez
serwisy...

Jak mowilem na poczatku, jed-
nym z najwiekszych wyzwan
dla nas jest zbudowanie $wia-
domosci potrzeby posiadania
takiego serwisu jak MOOD i tu
mamy nadzieje, ze nasza kon-
kurencja, jesli oczywiscie bedzie
mys$lata powaznie o naszym
rynku, znacznie nam pomoze.
Pamietajmy, ze nasi klienci
maja rézne portfele, sa to ludzie
bogaci i biedni, tacy, ktorzy beda
szukali serwisow drogich lub
jak MOOD bedg gotowi wydac
5-10 zt miesiecznie za pelny
dostep do tresci serwisu.

A odnoszac sie do nowych kana-
16w muzycznych — no c6z, uwa-
zamy, ze miejsce na rynku jest
dla wszystkich. To abonenci
zweryfikuja, kto zostanie, a kto
bedzie musiat odejs¢. Bedac
na tym rynku od ponad 12 lat
uwazam, ze to wspaniaty biznes
1 warto stworzy¢ cos nowegdo, jak
np. MOOD, i powalczy¢ o to, by
serwis przygotowany na bazie
doswiadczenia we wspolipracy
z operatorami znalazl swoje
miejsce i abonentéw.
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Dziat Handlowy
Pion Kanatéw Tematycznych

Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. tel. (22) 514 45 50
ul. Ostrobramska 77 tel. (22) 514 45 27

Zygmunt Solorz-Zak
przewodniczacy Rady Nadzorcze;

/ Telewizji POLSAT Sp. z 0.0.

\

PLAY

>

2008 1.

Caé

2008 r.

2009 r.

Telewizja POLSAT
Sp. z 0.0.

-

Radostaw Stawinski
dyrektor kanatu
tematycznego

POLSAT Play

tel. (22) 514 45 95

rslawinski@polsat.com.pl

Telewizja POLSAT
Sp. z 0.0.

Jolanta Borowiec
dyrektor kanatu

tematycznego Polsat Cafe

tel. (22) 514 45 87

jborowiec@polsat.com.pl

Telewizja POLSAT
Sp. z 0.0.

-

¢2

Agnieszka Andrzejczak

dyrektor kanatu
tematycznego
POLSAT Film

tel. (22) 514 45 25
aandrzejczak@polsat.
com.pl

04-175 Warszawa

MARKETING
Telewizja POLSAT Sp. z o.0.

//
A
\

-r '

Marta Skaryszewska
promocja kanatow
tematycznych B2B

tel. (22) 514 45 64

kom. 666 010 153
mskaryszewska@polsat.com.pl

Dziat Promocji

Aneta tukasiewicz
manager promocji kanatow
tematycznych

tel. (22) 514 52 54
alukasiewicz@polsat.com.pl

PUBLIC RELATIONS
Telewizja POLSAT Sp. z 0.0.
Dziat PR

POLSAT Play, POLSAT Cafe

Magdalena Przyhylska
specjalista ds. PR

tel. (22) 514 52 59
mprzybylska@polsat.com.pl

POLSAT Film

Katarzyna Hatat-Zientata
specjalista ds. PR

tel. (22) 514 52 42

kom. 698 954 955
kzientala@polsat.com.pl

ZASIEG TECHNICZNY

ok. 6,6 min Hh
m.in.: Cyfrowy Polsat, platforma
nc+, UPC Polska, Multimedia
Polska, TOYA, INEA

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Polsat Media Sp. z o.0.
ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00

faks (22) 514 53 53
www.polsatmedia.pl

ZASIEG TECHNICZNY
ponad
7,7 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat, platforma
nc+, UPC Polska, Multimedia
Polska, TOYA, INEA, Sat-Film

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Polsat Media Sp. z o.0.
ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00

faks (22) 514 53 53
www.polsatmedia.pl

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 7,2 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat, platforma
nc+, UPC Polska, Multimedia
Polska, Vectra, TOYA, INEA,
Promax

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Polsat Media Sp. z o.0.
ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00

faks (22) 514 53 53
www.polsatmedia.pl

dystrybucja@polsat.com.pl

DYSTRYBUTOR

Maciej Stec
cztonek zarzadu
Telewizji POLSAT
Sp.z0.0.
sekretariat

tel. (22) 514 53 02

Dziat Handlowy
Telewizja POLSAT Sp. z o.0.

Sylwia Marczak
kierownik dziatu
handlowego

tel. (22) 514 45 61
smarczak@polsat.com.pl

Anna tomako
specjalista ds.
sprzedazy kanatow
tematycznych

tel. (22) 514 45 50
kom. 660 700 932
alomako@polsat.com.pl
dystrybucja@polsat.com.pl

Magdalena Zonko
specjalista ds.
sprzedazy kanatow
tematycznych

tel. (22) 514 45 27
kom. 665 666 594
mzonko@polsat.com.pl
dystrybucja@polsat.com.pl

Przedstawiciel Handlowy Telewizji POLSAT

», Danuta Rojewska
f. g om 600060 185
- drojewska@polsat.

oY com.pl
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Telewizja POLSAT
Sp. z 0.0.

2008 r.

Henryk Sobierajski
dyrektor kanatu
tel. (22) 514 55 33
hsobierajski@polsat.
com.pl
SD0OrE
2000 r.
Telewizja POLSAT
Sp. z 0.0.
=00
2008 r.

SO SRS

2005 r. Marian Kmita
- dyrektor ds. sportu
Telewizja POLSAT
Sp.zo0.0.
tel. (22) 715 92 73
s oxery WS (227159272
SPOrCEXUE polsatsport@polsat.
com.pl
2012 r.
*SOrE wews=
2011 r.

Telewizja POLSAT
Sp. z 0.0.

1997 r.

Michat Banach
redaktor prowadzacy
Polsat 2

tel. (22) 514 45 24
mbanach@polsat.com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
promocja kanatow
tematycznych B2B

kom. 666 010 153

Dziat Promociji

Aneta tukasiewicz
manager promocji kanatow
tematycznych

PUBLIC RELATIONS
Telewizja POLSAT Sp. z o.0.
Dziat PR

Honorata Krysiewicz
specjalista ds. PR

kom. 660 777 810
hkrysiewicz@polsat.com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
promocja kanatow
tematycznych B2B

tel. (22) 514 45 64

kom. 666 010 153
mskaryszewska@polsat.com.pl

PUBLIC RELATIONS
Telewizja POLSAT Sp. z 0.0.
Dziat PR

Pawet Czajkowski
tel. (22) 514 52 43
pczajkowski@polsat.com.pl

MARKETING
Telewizja POLSAT Sp. z o.0.

Marta Skaryszewska
promocja kanatow
tematycznych B2B

tel. (22) 514 45 64

kom. 666 010 153
mskaryszewska@polsat.com.pl

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 8 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat, platforma nc+, UPC
Polska, Multimedia Polska, Vectra, TOYA,
INEA, Promax

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Polsat Media Sp. z 0.0.
ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00

faks. (22) 514 53 53
www.polsatmedia.pl

ZASIEG TECHNICZNY
Polsat Sport

ok. 6,8 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat, UPC Polska,
Multimedia Polska, Vectra, TOYA, INEA,
Promax, Petrus, Netia

Polsat Sport HD

ok. 1,5 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat, UPC Polska,
Multimedia Polska, Vectra, TOYA, INEA,
Promax, Petrus, Netia

Polsat Sport Extra

ok. 5 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat, UPC Polska,
Multimedia Polska, Vectra, TOYA, INEA,
Promax, Netia

Polsat Sport Extra HD
ok. 1,3 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat, UPC Polska,
Multimedia Polska, Vectra, TOYA, INEA,
Promax, Netia

Polsat Sport NEWS

ok. 6,5 min Hh (bez MUX-2)
m.in.: Cyfrowy Polsat, platforma nc+, UPC
Polska, Multimedia Polska, Vectra, TOYA,
INEA, Promax, Netia

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Polsat Media Sp. z o.0.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 8 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat, platforma nc+, UPC
Polska, Multimedia Polska, Vectra, TOYA,
INEA, Promax

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Polsat Media Sp. z o.0.
ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00

faks (22) 514 53 53
www.polsatmedia.pl

DYSTRYBUTOR

Maciej Stec

czfonek zarzadu

Telewizji POLSAT Sp. z 0.0.
sekretariat

tel. (22) 514 53 02

Dziat Handlowy
Telewizja POLSAT Sp. z o.0.

@

Sylwia Marczak
kierownik dziafu handlowego
tel. (22) 514 45 61
smarczak@polsat.com.pl

o

-

"
Anna tomako
specjalista ds. sprzedazy
kanatow tematycznych
tel. (22) 514 45 50
kom. 660 700 932
alomako@polsat.com.pl
dystrybucja@polsat.com.pl

Magdalena Zonko
specjalista ds. sprzedazy
kanatow tematycznych

tel. (22) 514 45 27

kom. 665 666 594
mzonko@polsat.com.pl
dystrybucja@polsat.com.pl

Przedstawiciel Handlowy
Telewizji POLSAT

Danuta Rojewska
kom. 600 060 185
drojewska@polsat.com.pl
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Media-Biznes
Sp. z 0.0.

I 'ﬂkj

2013 r. ifs
(od 2004 r. - J
TV Biznes) i

Henryk Sobierajski
prezes zarzadu
tel. (22) 81020 12

WEASCICIEL KANALU
POLSAT JimJam Ltd.

2009 .

<«

Chris Wronski

WEASCICIEL KANALU
A+E Networks UK

POLSAT

2010 r.

Bakori Davis
VP of commercial
operations

MARKETING
Telewizja POLSAT sp. z o.0.

Marta Skaryszewska
promocja kanatow
tematycznych B2B

tel. (22) 514 45 64

kom. 666 010 153
mskaryszewska@polsat.com.pl

PUBLIC RELATIONS
Telewizja POLSAT Sp. z 0.0.
Dziat PR

Honorata Krysiewicz
specjalista ds. PR

tel. (22) 514 52 39

kom. 660 777 810
hkrysiewicz@polsat.com.pl

MARKETING

Telewizja POLSAT Sp. z o.0.
Marta Skaryszewska
promocja kanatow
tematycznych B2B

tel. (22) 514 45 64

kom. 666 010 153
mskaryszewska@polsat.com.pl

& »
._:_
“d 4
Dziat Promociji
Katarzyna Foder

tel. (22) 514 52 61
kfoder@polsat.com.pl

PUBLIC RELATIONS
Telewizja POLSAT Sp. z 0.0.
Dziat PR

Katarzyna Hatat-Zientata
specjalista ds PR

tel. (22) 514 52 42

kom. 698 954 955

MARKETING
PrOgram Sp. z o.0.

Krzysztof Piskorski
head of marketing & PR
tel. (22) 488 43 66,

krzysztof.piskorski@programpl.biz

PUBLIC RELATIONS

On Board Public Relations
ul. Wolska 88

01-141 Warszawa

Tomasz Wysocki
tel. (22) 321 51 00
kom. 501 504 187
twysocki@onboard.pl

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 6,5 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat, platforma
nc+, UPC Polska, Multimedia
Polska, Vectra, TOYA, INEA,
Promax, Petrus

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Polsat Media Sp. z o0.0.
ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00

faks (22) 514 53 53
sekretariat@polsatmedia.pl

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 5,2 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat, platforma
nc+, UPC Polska, Multimedia
Polska, TOYA, INEA, Promax

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Marta Kulminska
tel. (22) 241 65 72
marta.kulminska@atmedia.pl

At Media Sp. z o.0.
ul. Bonifraterska 17
00-203 Warszawa

tel. (22) 241 69 50
faks (22) 241 67 23
atmedia@atmedia.pl

ZASIEG TECHNICZNY
5,4 min Hh

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Polsat Media Sp z o.0.
ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00

faks (22) 514 53 53
www.polsatmedia.pl

Pawet Melon

group account director

tel. (22) 514 53 00
Pawel.Melon@polsatmedia.pl

DYSTRYBUTOR

Maciej Stec

cztonek zarzadu Telewizji POLSAT Sp. z 0.0.
sekretariat tel. (22) 514 53 02

Dziat Handlowy

Telewizja POLSAT Sp. z o.0.
Sylwia Marczak

kierownik dziatu handlowego

tel. (22) 514 45 61

smarczak@polsat.com.pl

Anna tomako

specjalista ds. sprzedazy kanatow tematycznych
tel. (22) 514 45 50

kom. 660 700 932

alomako@polsat.com.pl

Magdalena Zonko

specjalista ds. sprzedazy kanatow tematycznych
tel. (22) 514 45 27

kom. 665 666 594

mzonko@polsat.com.pl

Przedstawiciel Handlowy Telewizji
POLSAT

Danuta Rojewska

kom. 600 060 185

DYSTRYBUTOR

Maciej Stec
czfonek zarzadu Telewizji POLSAT Sp. z 0.0.
sekretariat tel. (22) 514 53 02

Dziat Handlowy
Telewizja POLSAT Sp. z 0.0.

Anna tomako

specjalista ds. sprzedazy
kanatow tematycznych

tel. (22) 514 45 50

kom. 660 700 932
alomako@polsat.com.pl
dystrybucja@polsat.com.pl

Magdalena Zonko
specjalista ds. sprzedazy
kanatow tematycznych

tel. (22) 514 45 27

kom. 665 666 594
mzonko@polsat.com.pl
dystrybucja@polsat.com.pl

DYSTRYBUTOR

PrOgram Sp. z 0.0.

ul. Biatostocka 22 lok. 54
03-741 Warszawa

tel. (22) 462 33 71, 462 33 72
faks. (22) 618 55 63
dystrybucja@programpl.biz
www.programpl.biz

(patrz str. 63)
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EXPLORER
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201 3 L. WEASCICIEL KANALU MARKETING ZASIEG TECHNICZNY
(od 2003 1. Viasat Explorer)  Viasat World Ltd. PUBLIC RELATIONS
Chiswick Green brak danych
610 Chiswick High Road
London, W4 5RU
DYSTRYBUTOR
HISTORY Viasat World Ltd.
Al. Niepodlegtosci 80
02-626 Warszawa
2013 r. . _— .
f g Dariusz Wasilewski SPRZEDAZ CZASU
(od 2004 . Viasat History) country manager REKLAMOWEGO (patrz str. 68)
tel. (22) 646 40 41 Polsat Media Sp. z o.0.
1 kom. 662 352 507 ul. Ostrobramska 77
c“ dariusz.wasilewski@viasat.co.uk  04-175 Warszawa
. tel. (22) 514 53 00
faks (22) 514 53 53
www.polsatmedia.pl
2013 r.

(od 2010 r. Viasat Nature)

ZASIEG TECHNIGZNY

ok. 3,5 min Hh  pystryBuTOR

MARKETING Cyfrowy Polsat Chello Zone Ltd.
WLASCICIEL KANALU PUBLIC RELATIONS ul. Chocimska 6
Scripps Networks Chello Zone Ltd. ; 00-791 Warszawa
International (UK) Limited ~ 105-109 Salusbury Road. SPRZEDAZ CZASU
London. NW6 6RG. UK REKLAMOWEGO Agnieszka Furmaiska
201 3 I Polsat Media Sp. z o.0. tel. (22) 547 0258
(patrz str. 76) ul. Ostrobramska 77 kom. +44 791 760 7738
04-175 Warszawa Agnieszka.furmanska@
tel. (22) 514 53 00 chellozone.com
faks (22) 514 53 53
www.polsatmedia.pl (patrz str. 74)

SUPER

STAC WLASCICIEL KANALU
Ster Sp. z 0.0.
2006 r. : ZASIEG TECHNICZNY
3 Ny Tomasz Adamezyk ok. 8,2 min Hh DYSTRYBUTOR
uperstacja Sp. z .0. dyrekior programowy 186 umow z operatorami ALS.
S\L g?gw Zjednoczonych 53 t.adamczyk@superstacja.tv telekomunikacyjnymi, e
e aiszana tel. (22) 715 23 12 m.in.: UPC Polska, Vectra, r

Multimedia Polska, TOYA, .
MARKETING platformy Cyfrowy Polsat,
PUBLIC RELATIONS platforma nc+ | .
-
Aleksander Sawicki
- SPRZEDAZ CZASU petnomocnik zarzadu

Ag?:; ;‘r':fda:'k REKLAMOWEGO Superstacja Sp. z 0.0.
P efanik 2 iaciat : Polsat Media tel. (22) 619 30 80,
a.stefanik@superstacja.tv $p. 2 0.0, kom. 603 073 731

tel. (22) 71592 72 a.sawicki@superstacja.tv

Marta Rydzynska
dyrektor marketingu

kom. 662 138 769
m.rydzynska@superstacja.tv

MAJ
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Julien Verley
prezes zarzadu
i dyrektor generalny

“

E
>
™~
+
=

1995 L KANALOW
W(ji‘;fgg”g[) CANAL+ Cyfrowy SA
0d 2011 1) /ITI Neovision

Sp. z 0.0.

Julien Verley
prezes zarzadu i dyrektor
generalny

CANAL+
Sport

2004 r.
(zastapit
CANAL+ Niebieski)

CANAL+

SportHp

2006 .
CANAL+

Film

2004 r.

(zastapit
CANAL+ Zotty)

CANAL+

FilmHp

2007 r.

CANAL+
Film2

2013 r.
CANAL+

Film2 1o

2013 r.

CANAL+
Family

2013 r.
CANAL+

Family Hp
2013 r.
CANAL+
Family2

2013 r.

CANAL+
Family2Hup

2013 r.

CANAL+ Cyfrowy SA
Al gen. W. Sikorskiego 9

02-758 Warszawa
tel. (22) 328 27 01
faks (22) 328 27 50

MARKETING

Julia Roszko-Mietlinska
kierownik marketingu

i administracji

kom. 609 911 308
julia.roszko@ncplus.pl

Agnieszka Krawczyk
specjalista ds. marketingu
kanatow TV

tel. (22) 328 25 44
agnieszka.krawczyk@ncplus.pl

PUBLIC RELATIONS

T o
{“.' <
Arkadiusz Mierzwa
rzecznik prasowy,
dyrektor ds. komunikacji i PR

tel. (22) 328 28 65
arkadiusz.mierzwa@ncplus.pl

ZASIEG
TECHNICZNY

brak danych

CANAL+: pakiet szesciu
kanatow premium z rodziny
CANAL+ oraz ich wersji
HD dostepny na platformie
nc+ oraz w wybranych
sieciach kablowych, w tym
w UPC Polska, Multimedia
Polska, Vectra, TOYA,
INEA. CANAL+ jest
dostepny w ofercie ponad
100 sieci kablowych.

SPRZEDAZ
CZASU
REKLAMOWEGO

Kamila Windak
specjalista ds. mediow

i reklamy

tel. (22) 328 26 05
kamila.windak@ncplus.pl

ITI Neovision Sp. z o.0.

ul. Ktobucka 23
02-699 Warszawa
tel. (22) 358 23 00
faks (22) 358 23 01
DYSTRYBUTOR
Dziat Dystrybucji Kanatow TV
cable@ncplus.pl

www.operatorplus.pl

Radostaw Juzwin
dyrektor sprzedazy kanatow
telewizyjnych

tel. (22) 358-23-00
radoslaw.juzwin@ncplus.pl

Robert Piotrowski
kierownik sprzedazy kanatow
telewizyjnych

kom. 513 111 776
robert.piotrowski@ncplus.pl

Marek Swierkosz
kierownik sprzedazy kanatow
telewizyjnych

kom. 513 111 669
marek.swierkosz@ncplus.pl

Magdalena Watras / /5."
kierownik sprzedazy -‘{ \
kanatow telewizyjnych -
kom. 502 555 773 &=
magdalena.watras@ ~
neplus.pl «

Rafat Wilczewski
kierownik sprzedazy
kanatow telewizyjnych
kom. 605 456 460
rafal.wilczewski@ncplus.pl

Daniel Piatek

specjalista ds. administracji
i rozliczen

tel. (22) 328 25 45
daniel.piatek@ncplus.pl

Sebastian Kostanski
specjalista ds. wsparcia
biznesowego

tel. (22) 328 26 62
sebastian.kostanski@
neplus.pl

MAJ
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2011 r.

 MiniMind -+

2003 r.

[ MiniMini + g

2011 r.

(PLANETE +

1996 r.

Lavee + 1

2011 r.

i0id +|
2006 r.

20iG +|
2011 r.

2011 r.

(zastapit kanat
ZigZap)

teleToON + fi
HvP=r +d

2011 r.

WEASCICIEL
KANAEOW

CANAL+ Cyfrowy
SA/ITI Neovision
Sp. z 0.0.

Julien Verley
prezes zarzadu
i dyrektor generalny

MARKETING

Julia Roszko-Mietlinska
kierownik marketingu

i administracji

kom. 609 911 308
julia.roszko@ncplus.pl

Agnieszka Krawczyk
specjalista ds. marketingu
kanatow TV

tel. (22) 328 25 44
agnieszka.krawczyk@ncplus.pl

PUBLIC RELATIONS

(-

[ —
<>

Arkadiusz Mierzwa

rzecznik prasowy,

dyrektor ds. komunikacji i PR

tel. (22) 328 28 65
arkadiusz.mierzwa@ncplus.pl

SPRZEDAZ
CZASU
REKLAMOWEGO

Kamila Windak

specjalista ds. mediow

i reklamy

tel. (22) 328 26 05 k.windak@
cplus.com.pl

ZASIEG TECHNICZNY
ale kino+

4,4 min Hh

kanat dostepny na platformie
Nc+ oraz w wiekszosci sieci
kablowych, w tym w UPC
Polska, Multimedia Polska,
Vectra, TOYA, INEA

MiniMini+

5,5 min Hh
kanat dostepny na platformie
nc-+ oraz w wigkszo$ci sieci
kablowych, w tym w UPC
Polska, Multimedia Polska,
Vectra, TOYA, INEA

PLANETE+
4,6 min Hh

kanat dostepny na platformie
nc-+ oraz w wigkszo$ci sieci
kablowych, w tym w UPC
Polska, Multimedia Polska,
TOYA, INEA

kuchnia+

3,9 min Hh

kanat dostepny na platformie
nc-+ oraz w wigkszo$ci sieci
kablowych, w tym w UPC
Polska, Multimedia Polska,
TOYA, INEA

DOMO+
3,8 min Hh

kanat dostepny na platformie
nc+ oraz w takich sieciach
kablowych, jak UPC Polska,
Multimedia Polska, INEA,
TOYA.

teleTOON+/HYPER+
4,7 min Hh

kanat dostepny na platformie
nc-+ oraz w wigkszo$ci sieci
kablowych, w tym w UPC
Polska, Multimedia Polska,
Vectra, INEA

MGM
1,3 min Hh

kanat dostepny na platformie
nc-+ oraz w wigkszo$ci sieci
kablowych, w tym w TOYA

nSport HD

4 min Hh

kanat dostepny na platformie
nc+ oraz w wigkszoSci sieci
kablowych, w tym w Vectra,
TOYA, INEA

Romance TV

1,2 min Hh
kanat dostepny na platformie
nc+ oraz w sieciach
kablowych

DYSTRYBUTOR

Dziat Dystrybucji Kanatow TV
cable@ncplus.pl
www.operatorplus.pl

Radostaw Juzwin
dyrektor sprzedazy kanatow
telewizyjnych

tel. (22) 358 23 00
radoslaw.juzwin@ncplus.pl

Robert Piotrowski
kierownik sprzedazy kanafow
telewizyjnych

kom. 513 111 776
robert.piotrowski@ncplus.
pl

Marek Swierkosz
kierownik sprzedazy kanatow
telewizyjnych

kom. 513 111 669
marek.swierkosz@ncplus.pl

Magdalena Watras

kierownik sprzedazy kanatow i i \1.
telewizyjnych *} -
kom. 502 555 773 15
magdalena.watras@ e
neplus.pl <

Rafat Wilczewski
kierownik sprzedazy kanatow
telewizyjnych

kom. 605 456 460
rafal.wilczewski@ncplus.pl

Anna Niewegtowska
starszy specjalista ds.
administracji i sprzedazy
tel. (22) 328 25 42
anna.nieweglowska@
neplus.pl

Iwona Matlak

specjalista ds. wsparcia .
sprzedazy W e

tel. (22) 358 21 96 i -
iwona.matlak@ncplus.pl ‘ F '

Sebastian Kostanski
specjalista ds. wsparcia
biznesowego

tel. (22) 328 26 62
sebastian.kostanski@
neplus.pl

MAJ
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PSVARKETING  RJZASIEG TECHNICZWY o
: L4 DYSTRYBUTOR

[

L) SPRZEDAZ CZASU
L REKLAMOWEGO
[

PUBLIC RELATIONS ®

1

[ o oK o K K o o o o o o o o o o o o o o o o o N S A o N o o X N o o
000G OGOOONONOSOSS

ZASIEG TEGHNICZNY
MARKETING

T IV

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

PUBLIC RELATIONS
DYSTRYBUCJA

[ o o K o o o R N B N N

Telewizja Religia Sp. z o.o.

. )
WEASCICIEL KANALU W ZASIEG TECHNICZNY _____RJ DYSTRYBUTOR

L

religia.tv
SPRZEDAZ CZASU

REKLAMOWEGO

MARKETING,

PUBLIC RELATIONS

[ R A RN EEERERE R R EREERE N ERE R ]

[ O O
IR EREREEERRERERERERERER R R ]

Wyzsza Szkota Spoteczno-Ekonomiczna

EDIICAT Wtf\SCICIEI. KANALU MARKETING
T Wyisza Szkota Tomasz Zych

Spoteczno-Ekonomiczna dyrektor ds. strategii i rozwoju
2002 r. ul. Rydygiera 8 tzych@edusat.pl
01-793 Warszawa .
biurorektora@wshifm.edu.pl WLASCICIEL KONCESJI Robert Tak DYSTRYBUTOR
TV EDUSAT Sp. z o.o0. producent Piotr Kusznieruk
mgr Jarostaw Gerard Podolski ul. Rydygiera 8 rtak@edusat.pl kanclerz
prezydent 01-793 Warszawa pkusznieruk@wshifm.edu.pl
podolski@wshifm.edu.pl kom. 662 216 551
T e - ZASIEG TECHNICZNY
r Jace rowski
e e ok. 6 min Hh
jwegrowski@wshifm.edu.pl m.in.: UPC Polska, Vectra, INEA, TOYA

MAJ 2013



Joiscovery

HETWORKS CEEMEA

Olgierd Dobrzynski
country manager
Central Europe,

Katarzyna Kieli

president & managing ul. Bielaiiska 12,

director, Discovery

00-085 Warszawa

Discovery Networks

Networks CEEMEA
faks (22) 365 11 00
g':}| s5C DVEF}" WEASCICIEL KANALOW ZASIEG TECHNICZNY
CHuMME Discovery Communications Europe Discovery Channel/Discovery Channel HD
1996 r. Limited 8,59 min Hh
adiscovery. TLC/TLC HD
2013 1. 8,22 min Hh
. DYSTRYBUTOR
MARKETING ID Investigation Discovery
6,68 min Hh
Animal Planet
1999 r.
: 7,77 min Hh
(rebranding 20107r.)
o Discovery Science
7,86 min Hh f
Barttomiej Gtowczynski Olgierd Dobrzynski
2013 r. marketing director Central Europe Discovery World country manager Central Europe
tel. (22) 36510 14 7,09 min Hh tel. (22) 36510 00
bartlomiej_glowczynski@discovery.com
'. Animal Planet HD
PUBLIC RELATIONS 2,81 min Hh
PR korporacyjny
2009 r. Discovery Historia
(rebranding 2012 r.) 1,83 min Hh
(Wedtug danych z kwietnia 2013 r., Nielsen
Audience Measurement) Dorota Gatazka
distribution manager Poland
Kanaty z portfolio Discovery Networks tel. (22) 36510 19
1998 r. . dostepne sg u ok. 370 operatorow dorota_galazka@discovery.com
Piotr Kabata kablowo-satelitarnych w catej Polsce.
communications manager CE & SEE
tel. (22) 36510 63 m.in: Cyfrowy Polsat, platforma nc+, UPC
piotr_kabala@discovery.com Polska, Multimedia Polska, Vectra, TOYA, \r
INEA. -
2009 r. PR programowy 9 -’ |
—
SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

1999 1.
(rebranding 20121.)

Adam Lemanski

Discovery Media Polska (sprzedaz kanatow
z portfolio Discovery Networks CEEMEA):

% Duscovery PR officer Central Europe
WO[’ tel. (22) 365 10 64 h
999 1. adam_lemanski@discovery.com ’
rebrandin 2 I
(eb a d Y 008 ) Marcin tukasiewicz
ad sales director Poland
B — tel. (22) 365 10 26
HISTO Qhﬂ,\ marcin_lukasiewicz@discovery.com
2006 r.

Mikotaj Dorozata

distribution sales executive

tel. (22) 36510 70
mikolaj_dorozala@discovery.com

MAJ
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AV
VAVA

2000 r.

©

COMEDY
TVALN3D

2006 .

O

COMEDY TVH1N3D

2011 r.

S

2008 r.

2005 .

Dan Ligtvoet
EVE MD

% 2
Dariusz Janczewski
country manager Poland,

VP ad sales
tel. (22) 477 20 00

MARKETING

Monika Stargga
b2b marketing manager CEE
tel. (22) 477 20 00
kom. 509 659 102
monika.starega@vimn.com

PUBLIC RELATIONS

Ll By

h

Agnieszka Odachowska
communications manager
kom. 516 018 483

agnieszka.odachowska@vimn.

com

Marta Hopfer

pr manager comedy

& entertainment

tel. (22) 477 20 00

kom. 509 659 068
marta.hopfer@vimn.com

ZASIEG TECHNICZNY
MTV Polska 7,1 min Hh
MTV Live HD 2,9 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat, platforma nc+, TR UPC Polska,

Vectra, Multimedia Polska, TOYA, INEA

ZASIEG TECHNIGZNY

9,4 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat, platforma nc+, TR UPC Polska,

Vectra, Multimedia Polska, TOYA, INEA

ZASIEG TECHNICZNY
7,4 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat, platforma nc+, TR UPC Polska,

Vectra, Multimedia Polska, TOYA, INEA

ZASIEG TECHNIGZNY

6,2 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat, platforma nc+, TR UPC Polska,

Vectra, Multimedia Polska, TOYA, INEA

ZASIEG TECHNICZNY
Nickelodeon 4,9 min Hh

Nickelodeon HD ok. 3,1 min Hh

Nick jr. ok. 2,4 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat, platforma nc+, UPC Polska,
Multimedia Polska, Vectra, TOYA, INEA, TP

ZASIEG TECHNICZNY
2,6 min Hh

m.in.: platforma nc+, Multimedia Polska

ZASIEG TECHNICZNY
4,8 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat, platforma nc+, UPC Polska,
Multimedia Polska, Vectra, TP

ul. Domaniewska 49
02-672 Warszawa
tel. (22) 477 20 00
faks (22) 477 20 01

DYSTRYBUTOR

Piotr Urbanowski

network development director CEE
tel. (22) 477 20 00
urbanowski.piotr@vimn.com

Maciej Gelmer

account manager CEE

tel. (22) 477 20 00

kom. 504 111 162
maciej.celmer@vimn.com

Anna Sadowy

junior coordinator

tel. (22) 477 20 00

kom. 512 945 340
anna.sadowy@vimn. com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Dariusz Janczewski

country manager Poland,

VP ad sales

tel. (22) 477 20 00

Monika Wysocka

director brand solutions

tel. (22) 477 20 00
wysocka.monika@beviacom.com

MAJ



WLASCICIEL KANAEOW MARKETING
P‘ ’ Kino Polska TV S.A. ZASIEG TECHNICZNY
ul. Putawska 435 A
KINOPOLSKA 02-801 Warszawa L S L 400 usm’ozw szIeI?at(I;rlalrlni
2003 L. tel. (22) 356 74 00 F & # #  dyrektor marketingu i PR telekomunikacyjnymi
sekretariat@kinopolska.pl % A kom. 512 097 546
’T’i\, Ibulka@kinopolska.pl
DYSTRYBUTOR
Olga Gontarska
marketing manager
kom. 512 097 559 1
ogontarska@kinopolska.pl r ¥
= -i N
Piotr Reisch Monika Sudak g bl‘ak dan ch ’
prezes zarzadu manager ds. sponsoringu P .I’ y !
tel. (22) 356 74 00 i promogji
%N(ujiovllsé(ﬁ Sp|@3p|p| kom. 506 000 379 Ty S Stawomir Nawrot
msudak@kinopolska.pl . dyrektor sprzedazy
2011 . = kom. 6?(;ﬁ21 17|9k |
. snawrot@kinopolska.
PUBLIC RELATIONS SPRZEDAZ CZASU POISKa.p
REKLAMOWEGO
. . Atmedia Sp. z 0.0.
Agnieszka tapiiiska ul. Bonifraterska 17
PR manager 00-203 Warszawa
. . kom. 602 553 182 tel. (22) 241 69 50
Bogustaw Kisielewski alapinska@kinopolska.pl atmedia@atmedia.pl
dyrektor generalny
tel. (22) 356 74 00
bkisielewski@*kinopolska.pl Jowita Buchman
specjalista ds. promocji i marketingu
kom. 517 687 423
jbuchman@kinopolska.pl
FILMBOX  weascicieL kanatow MARKETING ZASIEG TECHNICZNY
Filmbox International, Ltd. tukasz Butka
2007 r. Building 3, dyrektor marketingu i PR 4’81 min Hh
Platforma nc+, Cyfrowy
Chiswick Park 566 Chiswick High  kom. 512 097 546 Polsat. 180 umbw
Road, London W4 5YA, UK Ibulka@kinopolska.pl Z operatorami w tym, m.in.
z UPC Polska, Multimedia
DYSTRYBUCJA
K !\N ALOW Katarzyna Socha = Polska, Vectra, TOYA, INEA
Klno Polska TV S.A. marketing manager _'h
cosoy)| Ul Pulawska 435 A kom. 694 416 968 L~ DYSTRYBUTOR
EXTRA ! 02-801 Warszawa katarzyna_socha@spi.pl —
tel. (22) 356 74 00
2007 I sekretariat@kinopolska.pl S 1
FILM'BOX 1 ‘;
: & B »
Monika Sudak - \
manager ds. -\
2008 r. Bt . ‘) AL LA Stawomir Nawrot
: i promogii - ; 1,73 min Hh dyrektor sprzedazy
kom. 506 000 379 ' Platforma nc+, Cyfrowy kom. 605 821 179
FILCI:1 BQJ)S msudak@kinopolska.pl S Polsat, 130 umow snawrot@kinopolska.pl
l=e) Piotr Reisch z operatorami, w tym m.in.
o prezes zarzadu z UPC Polska, Multimedia
2008 r. e (223567400 Polska, Vectra, TOYA, INEA .
i i SPRZEDAZ CZASU
— spi@spi.pl PUBLIC RELATIONS REKLAMOWEGO
ST Tion | Bogustaw Kisielewski Stmedia ts" 200
dyrektor generalny Anna Szymocha Ul EMMIE R
2012 1. . (22 74 PR manager 00-203 Warszawa
161 22 £ %) g tel. (22) 241 69 50
bisielewski@kinopolska.pl kom. 694 416 959 i ( d.) o
tiﬂﬂ_ﬂBC}){ anna_szymocha@spi.pl AR mE g
2012 .

MAJ
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WAL INFO
2007 r.

2007 r.

2005 r.

TELE & digital tv

Juliusz Braun
prezes zarzadu
tel. (22) 547 81 00

Telewizja Polska SA

Jan Szul

dyrektor TVP Info

PI. Powstancow Warszawy 7
00-999 Warszawa

tel. (22) 547 63 59

faks (22) 547 43 69
jan.szul@tvp.pl

Telewizja Polska SA

Tadeusz Doroszuk
dyrektor TVP Historia

tel. (22) 547 54 76

faks (22) 547 62 55
tadeusz.doroszuk@tvp.pl

Telewizja Polska SA

Katarzyna Janowska
dyrektor TVP Kultura

tel. (22) 547 57 55
katarzyna.janowska@tvp.pl

MARKETING

Biuro Marketingu TVP
ul. J.P Woronicza 17
00-999 Warszawa

Iwona Bocian-Zaciewska
dyrektor

tel. (22) 547 35 22

faks (22) 547 35 21
iwona.bocian-zaciewska@
tvp.pl

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Biuro Reklamy TVP SA
ul. J.R Woronicza 17
00-999 Warszawa

Marcin Gudowicz
dyrektor

tel. (22) 547 23 00

faks (22) 547 24 00
marcin.gudowicz@tvp.pl

ul. J.P. Woronicza 17
00-999 Warszawa
tel. (22) 547 80 00

ZASIEG TEGHNIGZNY

ok. 10,3 min Hh

PUBLIC RELATIONS
Biuro Marketingu TVP
ul. J.P Woronicza 17
00-999 Warszawa

tel. (22) 547 35 22

faks (22) 547 35 21

Piotr Kucinski

kierownik Redakcji Oprawy

i Promocji

PI. Powstancow Warszawy 7
00-999 Warszawa

tel. (22) 547 30 95

piotr.kucinski@tvp.pl
DYSTRYBUTOR
ZASIEG TECHNICZNY ﬁ
ok. 8,3 min Hh —_——
v
PUBLIC RELATIONS fvfl.
Biuro Marketingu TVP _—

ul. J.P Woronicza 17
00-999 Warszawa
tel. (22) 547 35 22
faks (22) 547 35 21

Marcin Oziewicz
dyrektor Osrodka iTVP HD
tel. (22) 547 75 66

faks (22) 547 75 94
Tadeusz Arciuch marcin.oziewicz@tvp.pl
kierownik Redakcji Oprawy

i Promociji

kom. 785 985 091

faks (22) 547 62 55

tadeusz.arciuch@tvp.pl

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 10,3 min Hh

PUBLIC RELATIONS
Biuro Marketingu TVP
ul. J.P Woronicza 17
00-999 Warszawa

tel. (22) 547 35 22

faks (22) 547 35 21

Justyna Jabtonska
kierownik Redakcji Oprawy
i Promociji TVP Kultura

ul. J.P Woronicza 17
00-999 Warszawa

tel. (22) 547 29 60
Justyna.jablonska@tvp.pl



Seriale

2010 r.

rozrywka

2013 r.

(ErPozz

2006 .

Telewizja Polska SA

Jerzy Kapuscinski
Dyrektor TVP2
tel (22) 547 62 10

Telewizja Polska SA

s

Wtodzimierz Szaranowicz
dyrektor TVP Sport

tel. (22) 547 51 18

faks (22) 547 62 52
wlodzimierz.szaranowicz@tvp.pl

MARKETING

Biuro Marketingu TVP
ul. J.P Woronicza 17
00-999 Warszawa

Iwona Bocian-Zaciewska
dyrektor

tel. (22) 547 35 22

faks (22) 547 35 21
iwona.bocian-zaciewska@tvp.pl

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Biuro Reklamy TVP SA
ul. J.P Woronicza 17
00-999 Warszawa

Marcin Gudowicz
dyrektor

tel. (22) 547 23 00

faks (22) 547 24 00
marcin.gudowicz@tvp.pl

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 7,5 min Hh

PUBLIC RELATIONS
Biuro Marketingu TVP
tel. (22) 547 35 22

faks (22) 547 35 21

Leszek Ratajczak
tel. (22) 547 32 01
kom. 605 605 220
leszek.ratajczak@tvp.pl

ZASIEG TECHNICZNY
kanat w fazie
rozhudowy zasiegu

DYSTRYBUTOR

PUBLIC RELATIONS
Biuro Marketingu TVP
Dziat PR

tel. (22) 547 35 22 =
faks (22) 547 35 21

Marcin Oziewicz
dyrektor O$rodka iTVP HD
tel. (22) 547 75 66

faks (22) 547 75 94
marcin.oziewicz@tvp.pl

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 5,5 min Hh

PUBLIC RELATIONS
Biuro Marketingu TVP
tel. (22) 547 35 22

faks. (22) 547 35 21

Marcin Karda

redaktor prowadzacy

Sekretariat Programowy ds. audycji
sportowych TVP

TVP Sport

tel. (22) 547 66 93

kom. 785 985 050
marcin.karda@tvp.pl

Telekomunikacja Polska

L X o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o X o o o o X X X o

MARKETING
DYSTRYBUTOR

PUBLIC RELATIONS SPRZEDAZ CZASU

REKLAMOWEGO
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HISTORY

2008 r.

A
== HD

HISTORY
2008 r.

Lci

2010 r.

Da Vinci;

LEARMING | ¢

2007 r.

TELE & digital tv

Grazyna Nagawiecka-Pote¢

prezes zarzadu PrOgram Sp. z 0.0.

tel. (22) 462 33 72

grazyna.nagawiecka@programpl.biz

WLASCICIEL
KANAEOW
A+E Networks UK

4

Bakori Davis
VP of commercial operations

k7

[
™

»

4
<

Katarzyna Jabtonska
director of distribution

kom. 788 597 2815
Kasia.Jablonska@aetn.co.uk

WELASCICIEL KANALU
Da Vinci Media GmbH

2

Ferdynand Habsburg
managing director

MARKETING

Agnieszka Szozda

head of marketing and communications

A+E Networks UK
kom. 720 804 804
agnieszka.szozda@aetn.co.uk

5

Krzysztof Piskorski

head of marketing & PR

tel. (22) 462 33 69
krzysztof.piskorski@programpl.biz

Magdalena Cygan

junior marketing specialist

tel. (22) 462 33 68
magdalena.cygan@programpl.biz

PUBLIC RELATIONS

On Board Public Relations
ul. Wolska 88

01-141 Warszawa

Tomasz Wysocki
tel. (22) 321 51 00
kom. 501 504 187
twysocki@onboard.pl

MARKETING

PUBLIC RELATIONS

Krzysztof Piskorski

head of marketing & PR

tel. (22) 462 33 69
krzysztof.piskorski@programpl.biz

Magdalena Cygan

marketing junior specialist

tel. (22) 462 33 68
magdalena.cygan@programpl.biz

ul. Biatostocka 22 lok. 54
03-741 Warszawa

tel. (22) 462 33 71, 462 33 72
faks (22) 618 55 63

dystrybucja@programpl.biz
www.programpl.hiz

ZASIEG TECHNICZNY
4,1 min Hh

DYSTRYBUTOR

ZASIEG TECHNICZNY
1,5 min Hh

Patrycja
Krzeminska-Zajac
key account manager
kom. 504 097 482
patrycja.krzeminska@

ZASIEG TECHNICZNY programpl.biz

5,4 min Hh

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Polsat Media Sp. z o.0.
ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00

faks (22) 514 53 53
www.polsatmedia.pl

Agnieszka Bem
account manager
kom. 795 311 209
agnieszka.bem@

Pawet Melon programpl.biz

group account director
tel. (22) 514 53 00
pawel.melon@polsatmedia.pl

ZASIEG TECHNICZNY
1,5 min Hh

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

kanat bez reklam



(T 2

2004 .

2012 r.

WEASCICIEL
KANALOW

4Fun Media SA

Ewa Czekata

prezes zarzadu

tel. (22) 488 43 00
ewa.czekala@4funmedia.pl

WLASCICIEL KANALU
English Club TV

Andrew Semchenko
managing director

WEASCICIEL KANALOW

Dariusz Dabski
prezes zarzadu

DYSTRYBUCJA
Telewizja Puls sp. z 0.0.
ul. Chetmska 21 bud. 22
00-724 Warszawa

tel. (22) 559 73 00 (01)
faks (22) 559 73 05
recepcja@pulstv.pl

MARKETING ZASIEG TECHNICZNY
PUBLIC RELATIONS
Agnieszka Zajac 8,7 min Hh DYSTRYBUTOR
dyrektor marketingu i PR
tel. (22) 488 43 00
agnieszka.zajac@4funmedia.pl
ZASIEG TECHNICZNY
SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO 4,8 min Hh
Premium TV Patrycia
Andrzej Karasowski Krzernilr'lska-Zaiac
R ZASIEG TECHNICZNY key account manager
kom. 504 097 482
4!4 min Hh patrycja.krzeminska@
programpl.biz
MARKETING
Krzysztof Piskorski
head of marketing & PR
tel. (22) 4(_52 33 f_59 _ ZASIEG TECHNICGZNY .
krzysztof.piskorski@programpl.biz Agnieszka Bem
brak danych account manager
Magdalena Cygan y kom. 795 311 209
marketing junior specialist agnieszka.bem@
tel. (22) 462 33 68 programpl.biz
magdalena.cygan@programpl.biz
DYSTRYBUTOR
ZASIEG TECHNIGZNY

ok. 13,2 min Hh

ponad 400 umow podpisanych z
operatorami telekomunikacyjnymi

MARKETING

Jacek Osadnik

dyrektor ds. marketingu

i rozwoju

kom. 500 334 625

josadnik@pulstv.pl

ok. 6,6 min Hh

ponad 340 umow podpisanych z
operatorami telekomunikacyjnymi

Dorota Gorska
specjalista ds. dystrybucji
kom. 722100 015
dgorska@pulstv.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Danuta Orzet
dyrektor ds. sprzedazy
tel. (22) 559 73 00
dorzel@pulstv.pl

MAJ 2013



Aleksander Kutela
prezes zarzadu

tel. (22) 852 88 00
Aleksander.Kutela@hbo.pl

To nie TV, to HBO!

1996 r.

HBO®|-D

2008 r.

HBO®2

2002 r.

HB®2 D

2011 r.

HBO
2007 r.

HBO|
.
2011 r.

HBOOD

OMDEMAND

2007 r.

2010 r.

WEASCICIEL KANALOW

HBO Europe s. r. 0.
dystrybucja w Polsce: HBO Polska
Sp.zo.0.

2005 r.

2010 r.

2005 r.

2011 r.

MARKETING

Kinga Filarska
wicedyrektor marketingu
tel. (22) 852 88 26
Kinga.Filarska@hbo.pl

PUBLIC RELATIONS

Agnieszka Niburska

wicedyrektor marketingu ds. PR,

PR manager
tel. (22) 852 88 38
Agnieszka.Niburska@hbo.pl

ZASIEG TECHNIGZNY
brak danych

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

kanaty bez reklam

ul. Putawska 17

tel. (22) 852 88 00
faks (22) 852 88 02
info@hbho.pl

£ )

DYSTRYBUTOR

Michat Kozicki
dyrektor sprzedazy
kom. 601 356 416
Michal.Kozicki@hbo.pl

Jacek Grunwald
kom. 601 240 503

Tomasz Glowicki
kom. 695 206 094

Adam Swiderski
kom. 601 240 506

Michat Walewski
kom. 695 360 651

Tomasz Gawet
kom. 601 958 607

Marcin Janik
kom. 601 240 502

Pawet Migsek
kom. 605 562 233

Jan Osinski
kom. 601 364 266 e,

tukasz Niziotek
kom. 605 601 189

MAJ



Viasat World Ltd.

X

EXPLORER

ROLEAT

2013 r.

(od 2003 r. Viasat Explorer)
WLASCICIEL KANALU

$ Viasat World Ltd.
’ Chiswick Green
; $ 610 Chiswick High Road

MHISTORY $ London, W4 5RU

2013 r.

(od 2004 r. Viasat History)

w0 w® @ @ v® w8 v o o0 o0 v 0 w0 v 0 v 0 v 0 v 0 0 w0 -0 -0

PUBLIC RELATIONS § Dariusz Wasilewski
brak danych $ country manager
$ 161 (22) 646 40 41
: kom. 662 352 507
§ dariusz.wasilewski@viasat.co.uk

)]
$ Marcin Burdek
sales manager
_ e ¢ tel. (22) 646 40 41
¢ Aleks Habdank ¢ Dariusz Wasilewski $ kom. 661 911 699
& menadzer ds. rozwoju pfatnych $ country manager REKLAMOWEGO $ marcin.burdek@viasat.co.uk

0 $ kanatow tematycznych Viasat & tel- (22) 646 40 41 Polsat Media Sp. z 0.0.

2013 r.

(od 2010 r. Viasat Nature)

w0 o0 o0 o0 o0 <0 <0 <0 <0 <0 <0 <0 <0 <0 <0 <0 <0 <0 <0 <0 <0 <0 <0 <0 -0 -0 -0 -0 -0 .0 &

-0-0-0-0-0-0-0-0-0-0-0-0-0-0~

Broadcasting na rynkach kom. 662 352 507 ul. Ostrobramska 77
¢ Centralnej i Wschodnigj s dariusz.wasilewski@viasat.co.uk 04-175 Warszawa
tel. (22) 514 53 00
faks (22) 514 53 53
www.polsatmedia.pl

HISTORY =

2011

Kanat wspolny z Polsat Viasat
Nature HD, emitowany
w godz. 18.00-6.00

NATURE I

2011 .

Kanat wspolny z Polsat Viasat
History HD emitowany
w godz. 6.00-18.00

& Europy i innych rynkach tzw.
wschodzacych.

DYSTRYBUCJA

Viasat World Ltd.
Al. Niepodlegtosci 80
02-626 Warszawa

BB O o0 o0 o000 00000 -0-0-0-0-0-0-0
w0 w0 w0 v® v® v® @ w8 w0 o8 o8 o0 w0 o0 w0 v 0 v 0 v 0 v 0 0 0 -0 -0 -
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é
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s
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s
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s
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&

AMGC Networks/Sundance Channel Global

CYWEASCICIEL KANALU (MARKETING | PUBLIC RELATIONS DYSTRYBUTOR

fﬂ?ﬂ%“ce 2 AMC Networks/Sundance On Board Public Relations Anna Pater
o Channel Global affiliate sales and marketing CEE
o 11 Penn Plaza, New York tel. (22) 243 90 01
2011 r. e Ny 10001 USA AN < kom. 601 549 009
anna.pater@amcnetworks.com

Anna Pater Tomasz Wysocki
affiliate sales and marketing CEE kom. 501 504 187
tel. (22) 243 90 01 tel. (22) 321 51 00
kom. 601 549 009 twysocki@onboard.pl

Bruce Tuchman president anna.pater@amcnetworks.com
sundance (ZASIEG TECHNICZNY [ TPIPSY 2o
CLEULE -0 B Y STRYBUCJA VP of global distribution

® AMC Networks/Sundance brak danych kom. +35 6 999 88 888 ,
2010 . : Channel Global m.in.: Cyfrowy Polsat, platforma +356 278 01 322

o 11 Penn Plaza, New York REKLAMOWEGO nc+, UPC Polska, Multimedia marco.frazier@amenetworks.com

¢ NY 10001 USA kanaty bez reklam Polska, TOYA, Netia

9
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Ve Y
UNIVERSAL

CHANNLL
r

2007 r.

s o F-
UNIVERSAL

2007 r.

/f:s-
ﬁf‘
A

UMIVERSAL

2010 r.

™
2007 r.

Stylc.
Ca0t2r.

/FH\\HG

UNIVERSAL

CHAMMEL
r

2013 r.

Tariq Syed
managing director CEE

WEASCICIEL KANALOW
Universal Networks
International

AN
UNIVERSAL

HETWOREKS

Lipinski Passage
Al. Jerozolimskie 61
00-697 Warszawa

MARKETING

VE. AL

Klaudiusz Gomerski
marketing manager
kom. 602 109 934

klaudiusz.gomerski@nbcuni.

com

Agata Papis

marketing executive

kom. 668 149 027
agata.papis@nbcuni.com

PUBLIC RELATIONS

VE-=NAL

Klaudiusz Gomerski
marketing manager
kom. 602 109 934

klaudiusz.gomerski@nbcuni.

com

ZASIEG TECHNICZNY
2,6 min Hh

ZASIEG TECHNICZNY
1,2 min Hh

ZASIEG TECHNICZNY
3,2 min Hh

ZASIEG TECHNICZNY
1 min Hh

ZASIEG TECHNICZNY
brak danych

ZASIEG TECHNICZNY
brak danych

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO
Atmedia Sp. z o.0.
ul. Bonifraterska 17
00-203 Warszawa

e

\! -

Justyna Porghska

justyna.porebska@atmedia.pl

DYSTRYBUTOR

A
WP

Pawet Kolasa

head of affiliate sales

kom. 608 091 134
pawel.kolasa@nbcuni.com

Artur Grobel

sales manager

kom. 603 977 308
artur.grobel@nbcuni.com

Martyna Dobrzanska

sales assistant

kom. 606 731 620
martyna.dobrzanska@nbcuni.com

MAJ



DYSTRYBUTOR
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SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

PUBLIC RELATIONS
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WEASCICIEL KANAEOW

DYSTRYBUCJA
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Chello Central Europe Sp. z o.0.

Dominik Tzimas

country manager Poland, sales director
Poland, Czech/Slovakia and Romania
dominik.tzimas@chellocentraleurope.com

chello

centraleurope

ul. Chocimska 6
00-791 Warszawa
tel. (22) 547 02 40
faks (22) 547 02 50
www.chellomedia.com

2800800000000 000crrrrrrrrrer rc-c-c-rrc-rrreerrrerrrrrrrr:«-wmwwo‘

CBS®aCHiOn JIWEASCICIEL KaNhty

® CBS Chello Zone EMEA

o Channels Partnership.

o 105-109 Salusbury Road NW6,
® 6RG London, UK

o

2012 r.
(od roku 1999 jako
Zone Romantica)

cBsedrama :
201

Katarzyna Sady-Gut
senior marketing manager
katarzyna.sady@
VeV arayararayarararaya chellocentraleurope.com
Matgorzata Szastak-
Puczytowska
marketing manager
(Od rozkg11%§9 iako malgorzata.szastak@
Zone Realityl) chellocentraleurope.com

Crrrrrrrreosss

[ 2 L 2 a2 2 o 3 & }

cBseeuropap;

2012 r.
(od_roku 1998 jako
Zone Europa)

200000000000

PUBLIC RELATIONS
Dobra

Communications s.c.

200000000000

WLASCICIEL KANALU
. Chello Zone Ltd.

¢ 105-109 Salusbury Road NWS,
© 6RG London, UK

DOBRA

COMMUNICATIONS

COCOTONSISANLS

EXTREME

ArEEFE EmammEn
www sxtrame. com

ul. Kopernika 13/4
00-359 Warszawa
tel. (22) 692 70 50

0~ 0~0"0-0"0-0-0"0-0"0-0~0"0-0~

L N N N o o o o N o N o

&

VDL AT THY

SPORTS

2013 r.

WLASCICIEL KANALU PUBLIC RELATIONS
Ginx TV Katarzyna Sady-Gut

senior marketing manager
katarzyna.sady@
chellocentraleurope.com

L0 20 N A 3 3 3 3 o o o o g

[ 3 3 B Y N N J

WEASCICIEL KANALU

3 s

ZASIEG TECHNICZNY DYSTRYBUTOR

2,3 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat, UPC
Polska, TOYA

@ w® @ O w0 w0

3

ZASIEG TECHNICZNY
6,2 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat, UPC
Polska, TOYA

e rrrrrrrrerere

$ Dominik Tokarzewski
$ sales manager

$ tel. (22) 547 02 46
dominik.tokarzewski@

ZASIEG TECHNICZNY chellocentraleurope.com

6 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat, UPC
Polska, TOYA

ZASIEG TECHNICZNY
4,5 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat, UPC
Polska, TOYA

S rrrrrrrrrrerre

$ Michat Nieckarz

$ starszy specjalista ds. sprzedazy
tel. (22) 547 02 47
michal.nieckarz@

$ chellocentraleurope.com

3 min Hh

¢ m.in.: Cyfrowy Polsat, UPC
$ Polska, TOYA

S
btmoweis |
: REKLAMOWEGO
Atmedia Sp. z o.0.
§ ul. Bonifraterska 17
$ 00-203 Warszawa
$ tel. (22) 241 69 50
: faks (22) 241 67 23
¢ atmedia@atmedia.p!

w0 w0 w0 w0 o® w0 w0 v® o® O O O @ w0 o0 o8 o0 o0 o0 w0 o0 w0 w0 o0 w0 w0 <0 <0 <0 v 0 -0 <0 -0

e rrrrrrrrere

$ Klaudia tyczko

specjalista ds. sprzedazy
¢ tel. (22) 565 22 04

$ klaudia.lyczko@
chellocentraleurope.com

e

zocococoooocog

.
: ZASIEG TECHNICZNY

¢ brak danych
® m.in.: TOYA, Elsat

.
W SPRZEDAZ CZASU

W REKLAMOWEGO

¢ Kanat bez reklam

[
(N N Y

9

o BrOrOrOur OGO Cu 0o 00 000-0-0-0-0-0-0-0-.0-0.0.0.00"

brak danych

P4 SPRZEDAZ GZASU
Py REKLAMOWEGO
¢ Kanat bez reklam

MAJ 2013




[}
:
¢ Chello Zone Ltd.

& 105-109 Salusbury Road.

: London. NW6 6RG. UK

food

welwadl

POLSAT
2013 r.

: Emilia Gabrel-Farrar

¢ affiliate marketing manager:
& EMEA Asia

& [ESEEEACITTN § tel. 44 20 7644 8772 .
® Scrlpps Networks . kom. +44 787 946 7623 » Agnieszka Furmaiiska
6 International (UK) Limited & emilia.gabrel-farrar@ ¢ Agnieszka.furmanska@

& chellozone.com & chellozone.com
PPUBLIC RELATIONS | - Polsat Media Sp.z0.0. ¢ kom. +44 791760 7738
6 Chello Zone

& 105 - 109 Salusbury Road.
. London. NW6 6RG. UK

DYSTRYBUTOR
Chello Zone Ltd.
¢
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ok 3,5 min Hh

Cyfrowy Polsat
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& Melissa Goss

& tel. 144 20 7644 8406

. melissa.goss@chellozone.com
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B|B|C]| @ MARKETING

2010 . ' WLASCICIEL KANALOW
BBC Worldwide Ltd

[B]B]C] -
Knowled 5& a5 1 i Matgorzata Mazur
\ Q{_‘, ;) marketing manager Poland
2007 r. 4 tel. (22) 449 01 32 ZASIEG TECHNICZNY
od 2011 r. takze Malgorzata.Mazur@bbc.com
w wersji HD lan McDonough rak danych
) EVP CEMA — Global Markets b d ye
DYSTRYBUTOR
[B1E[C] .
entertainment | DYSTRYBUCJA KANALOW _
BBC Worldwide Polska SPRZEDAZ CZASU
2007 r. P Pilsudskiego 3 : REKLAMOWEGO
00-078 Warszawa Agnieszka Brzozowska Polsat Media Sp. z o.0.
office@bbcpolska.com marketing assistant ul. Ostrobramska 77
www.bbcpolska.com tel. (22) 449 01 32 04-175 Warszawa
Agnieszka.Brzozowska@bbc.com tel. (22) 514 53 00
faks (22) 514 53 53 Zbigniew Pruski
ARE PUBLIC RELATIONS commercial manager Poland
I.IfESt‘l_.le Grayling Poland Sp. z 0.0. Agnieszka kom. 600 094 631
Al. Jana Pawta Il 80, lok. 10A Wieczorek-Biedrzycka Zbigniew.Pruski@bbc.com
2007 r. 00-175 Warszawa dyrektor ds. komercyjnych
Agnieszka.Wieczorek-
Biedrzycka@polsatmedia.pl
Jacek Koskowski
GM&VP Poland BBC Worldwide
— Global Markets 4
69-6'6, .
c, e L3 Jacek Koskowski@bbc.com
2007 r. Ira Czerniawska

director, head of consumer practice
tel. (22) 536 04 49

kom. 607 104 732
ira.czerniawska@grayling.com

MAJ
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DYSTRYBUTOR
» DYSTRYBUTOR KANALOW
SPORTOWYCH ESPN
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PUBLIC RELATIONS
PUBLIC RELATIONS

MARKETING

ADZAJACY

. KANALAMI
WLASCICIEL
KANALOW
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2EW

2009 r.

OOLO tv
2011 r.

LO%
2013 r.
(od 2007 roku
jako
Wedding TV)

Dagmara

lwanczuk-Wegrzynek

managing director

d.iwanczuk@delegata.pl

WLASCICIEL KANALU
Telewizja Niezalezna SA
ul. Czerniakowska 50/71,
00-717 Warszawa
biuro@telewizjarepublika.pl

|
| ——

o4

Piotr Baretkowski
prezes

barelkowski@telewizjarepublika.pl

WELASCICIEL KANALU
ESKA TV SA

Leszek Koziot
prezes zarzadu

WLASCICIEL KANALU
Lemon Records Sp. z 0.0.
ul. Jubilerska 10

04-190 Warszawa

tel. (22) 51590 01
kontakt@polotv.com.pl

Matgorzata Golinska
prezes
m.golinska@lemonrecords.pl

WLASCICIEL KANALU

1 PLUS 1 EQUALS 10 LTD
145-157 St John Street
Lower Ground Floor

London, EC1V 4PW

United Kingdom

tel/faks. +44(0)845 643 5788
info@1plus1equals10.co.uk

Martin Hoszowski

prezes

tel. +44 (0)77 3101 4319
martin@1plusiequals10.co.uk

RRRER

MARKETING,
PUBLIC RELATIONS

—

-~
A

Dorota Skrzypek,
szef promocji
skrzypek@telewizjarepublika.pl

MARKETING,
PUBLIC RELATIONS
Maciej Domagata
dyrektor zarzadzajacy
ESKA TV SA

ul. Ostrowskiego 30
53-238 Wroctaw

tel. (71) 788 50 50
faks (71) 788 50 51
m.domagala@eska.tv

MARKETING,
PUBLIC RELATIONS

Grzegorz Wiejak
marketing manager
tel. (22) 590 53 71
gwiejak@murator.com.pl

MARKETING,
PUBLIC RELATIONS
Agencja Chilli & Mint

Bogumita Hoszowski

4, Clifton Court

Northwick Terrace

London NW8 8HS, UK

tel. +44(0)773 101 4320
bhoszowski@chilliandmint.co.uk

tel. (22) 646 33 60,
(22) 646 33 62
faks (22) 646 33 61
www.delegata.pl

ul. Klimczaka 8 m. 77
02-797 Warszawa

ZASIEG TECHNICZNY
brak danych

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Marcin Rogozinski
rogozinski@telewizjarepublika.pl

ZASIEG TECHNICZNY
9 min Hh

m.in..: MUX 1, platforma nc+,
Cyfrowy Polsat, UPC Polska, Vectra,
TOYA, Sat-Film, Orange

DYSTRYBUTOR

Krzysztof Kofodziej
sales director

kom. 502 444 601
k.kolodziej@delegata.pl

ZASIEG TECHNICZNY
9 min Hh

MUX 1, platforma nc +, Cyfrowy
Polsat, UPC Polska, Multimedia
Polska, Vectra, TOYA, Orange

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO
Atmedia Sp. z 0.0.
ul. Bonifraterska 17
00-203 Warszawa
tel. (22) 241 69 50

ZASIEG TECHNICZNY
4 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat, UPC Polska,
Multimedia Polska, Vectra, TOYA, INEA

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Atmedia Sp. z o.0.

Urszula Petas

junior channel account executive
tel. (22) 241 62 51

kom. 668 488 585
urszula.petas@atmedia.pl

Akcje specjalne
Dariusz Jurczyk
kom. 508 321 644
dariusz.jurczyk@weddingtv.pl

MAJ



Eurosport Polska Sp. z o.o.

° )

b WEASCICIEL KANALOW L MARKETING

: Eurosport SAS t PUBLIC RELATIONS

o Philipe Denery prezes Grupy ¢ Dziaf wewnetrzny

® Eurosport

® Jean-Thierry Augustin dyrektor
: zarzadzajacy Eurosport SAS

it * * ‘*
EURCGTTH
:“* e b

1996 r.

ok. 8,5 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat, platforma
nc+, UPC Polska, Multimedia

Polska, Vectra, TOYA, INEA DYSTRYBUTOR

corrre

®
[ DYSTRYBUCJA t

AL TGl ] Y ZASIEG TECHNICZNY

el ® Sp. 2 0.0.
£uROEITIIHID § ul. Postepu 158 Radek Jaworski ok. 2,5 min Hh

- & 02-676 Warszawa ¢ dyrektor dziatu komunikacji m.in.: Cyfrowy Polsat, platforma

2008 r . ) $ tel. (22) 569 92 93 nc+, UPC Polska, Vectra, TOYA,

=6 Krzysztof Swiergiel kom. 693 613 500 INEA

¢ dyrektor zarzadzajacy r jaworski@eurosport.pl

6 kom. 607 399 398

tel. (22) 569 92 96

k.swiergiel@eurosport.pl
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§ Krzysztof Swiergiel
$ dyrektor zarzadzajacy
$ kom. 607 399 398

S
ZASIEG TECHNICZNY s

tel. (22) 569 92 96
+ % § k.swiergiel@eurosport.pl
= s

(I SPORT K
+

k3
g

2005 r.

ok. 4 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat, platforma
nc+, UPC Polska, Vectra,
Multimedia Polska, TOYA, INEA

crrrrrrrere
Crrrrrrrrrrerere

$ Anna Piotrowska
menedzer
ds. marketingu i rozwoju

§ kom. 693 613 485

$ tel. (22) 569 92 90
a.piotrowska@eurosport.pl

[}
[}
[}
[}
[}
[}
[}
{

ok. 2,5 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat, platforma
nc+, Vectra, TOYA, INEA

3
3
3
3
3
3
3
3
3
3

et t Adam Widomski
EUROEEITINZ MO § (edakior naczelny

t kom. 601 807 232
s tel. (22) 569 92 98
$ a.widomski@eurosport.pl

$ Matgorzata Katuska
menedzer ds. dystrybucji

¢ kom. 502 569 528

8 tel. (22) 569 92 95

(3 3 m.kaluska@eurosport.pl
(3 SPRZEDAZ CZASU 3
(3 REKLAMOWEGO 3
$ S
Y S
$ S

T g @

2009 r.

kanaty hez polskich reklam

MK Company

travel ) Scripps Networks International (UK)
e Limited ZASIEG TECHNICZNY
1994 r. 111 Buckingham Palace Road MARKETING
London PUBLIC RELATIONS ok. 6,5 min Hh
SW1W 0SR Shi Communication Ponad 220 uméw, m.in. Cyfrowy - DYSTRYBUTOR
Wielka Brytania ul. Smolna 34 m. 26 Polsat, CYFRA+, UPC Polska, MK Gompany
00-375 Warszawa Multimedia Polska, Vectra, TOYA
Jon Sichel tel/faks. (22) 636 90 49
managing director, WWW.ShiCOmmUnicaﬁon.pl
UK/EMEA
0 ZASIEG TECHNICZNY
Geoff Ellis
tra‘:{ﬁ& ) senior vice president, ok. 850 tys. Hh
2011t affiliate sales and m.in.: UPC Polska, Vectra Matgorzata Katuska
. marketing & CO0 X ul. Jana Nowaka-
SPRZEDAZ GZASU Jezioranskiego 9/140
Agnieszka Wojcik REKLAMOWEGO 03-984 Warszawa
kom. 506 154 100 Atmedia Sp. 2 0.0. kom. 502 569 528
agnieszka@ ul. Bonifraterska 17 malgorzata kaluska@
shicommunication.pl 00-203 Warszawa travelchannel.co.uk
tukasz Jakubowski
Edyta Wright junior channels account
executive

head of sales, CEE

tel. +44 (0)207 034 2536
faks. +44 (0)207 636 6424
edyta.wright@travelchannel.co.uk

tel. (22) 241 65 37
Lukasz.Jakubowski@atmedia.pl

MAJ 2013



A XN

2003 r.

Ey. 4ul HD
2010 r.

LA X NS
scf
2006 r.
CRIME
2006 r.
E4l]
SPINED
2012 .
SpIN
2012 r.

MGE2D

EALY BN miMang

2011 r.

muzyczny Serwis
internetowy

WEASCICIEL KANALOW
Nadawca

AXN Europe Limited
25 Golden Square
WA1F 9LU London
United Kingdom

Przedstawiciel

John Rossiter
general manager

SPT Networks, Central
Europe

DYSTRYBUCJA
CORE

ul. Rajska 6/44
02-654 Warszawa

tel./faks (22) 493 14 02

WLASCICIEL SERWISU
MOOD Sp. z o.0.

Marek Potas

prezes zarzadu

kom. 516 098 980,
mpotas@mood.com.pl
mpotas@coretv.pl

MARKETING

Marcin Skahara
brand director CE
Marcin_Skabara@
Spe.sony.com

PUBLIC RELATIONS

Magdalena Mastalerz
regional PR manager CE
kom. 692 409 023
Magda_Mastalerz@
Spe.sony.com

MARKETING
PUBLIC RELATIONS

Joanna Andrzejewska
kom. 797 129 105
jandrzejewska@coretv.pl

ZASIEG TECHNIGZNY

brak danych

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

i

Justyna Owczarek

ad sales director CE

kom. 600 488 884
Justyna_Owczarek@spe.sony.com

Katarzyna tachacka
Atmedia Sp. z 0.0.

tel. (22) 241 68 30

kom. 668 488 830
Katarzyna.Lachacka@atmedia.pl

ZASIEG TECHNICZNY

brak danych

DYSTRYBUTOR
Hubert Drahik
sales director CE
kom. 605 607 609
Hubert Drabik@
Spe.sony.com

©

-

-

Marek Karas
country sales
manager

kom. 722 022 008
Marek Karas@
Spe.sony.com

CORE

ul. Rajska 6/44

02-654 Warszawa
tel./faks. (22) 493 14 02

Marek Potas =
kom. 516 098 980
mpotas@coretv.pl "*’ 4

Katarzyna
Poptawska

kom. 509 355 399
kpoplawska@coretv.pl

A

Marta Boik
kom. 512 343 578
mboik@coretv.pl

DYSTRYBUTOR
Marek Potas
kom. 516 098 980,
mpotas@coretv.pl

Katarzyna Poptawska
specjalista ds. sprzedazy
kom. 509 355 399
kpoplawska@coretv.pl

Marta Boik

specjalista ds. sprzedazy
kom. 512 343 578
mboik@coretv.pl

MAJ



TELE

2002 r.

TELE

2012 r.

1993 .

2012 r.

ul. Domaniewska 50
02-672 Warszawa

WEASCICIEL KANALU
MEDIASAT

ul. Domaniewska 50
02-672 Warszawa

-
) e 2

Andrzej Muras
prezes

WLASCICIEL KANALU

Polcast Television Sp. z o.0.

ul. Domaniewska 50
02-672 Warszawa

WLASCICIEL KANALOW

Polcast Television Sp. z o.0.

ul. Domaniewska 50
02-672 Warszawa

tel. (22) 337 87 70
faks (22) 337 87 71

MARKETING

Jarostaw Burdek

dyrektor ds. programowych,
zakupu licencji i marketingu
Jaroslaw_Burdek@polcast.tv

PUBLIC RELATIONS

p =53

Dominika Rejmer

PR manager

tel. (22) 337 87 81
Dominika_Rejmer@polcast.tv

MARKETING

D

|

Piotr Lenarczyk

dyrektor ds. programowych,
zakupu licencji i marketingu
Piotr_Lenarczyk@polcast.tv

f -~

&._

Monika Jankowska
manager ds. produktu

tel. (22) 337 87 64

Jankowska Monika@polcast.tv

.
o~

PUBLIC RELATIONS
Dominika Rejmer

PR manager

tel. (22) 337 87 81
Dominika_Rejmer@polcast.tv

ZASIEG TECHNICZNY
8,03 min Hh

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Media5

Michat Kaminski

dyrektor sprzedazy

tel. (22) 337 87 69

Michal Kaminski@mediab.pl

ZASIEG TECHNICZNY
8,45 min Hh

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO
Atmedia Sp. z 0.0.
ul. Bonifraterska 17
00-203 Warszawa

Media5

Michat Kaminski

dyrektor sprzedazy

tel. (22) 337 87 69

Michal Kaminski@media5.pl

ZASIEG TECHNIGZNY

brak danych

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Media5

a
\I L=

Michat Kaminski
dyrektor sprzedazy
tel. (22) 337 87 69
Michal Kaminski@media.pl

info@polcast.tv

DYSTRYBUTOR

4%
Arkadiusz Taciak
dyrektor ds. dystrybucji
tel. (22) 337 87 92

kom. 797 924 563
Arek_Taciak@polcast.tv

MAJ



2010 r.

Barbara Guzniczak
prezes zarzadu

kom. 502 394 141
b.guzniczak@tvpasja.pl

WEASCICIEL KANALU
TVS Sp. z 0.0.

Plac Grunwaldzki 12
40-126 Katowice

tel. (32) 608 92 00

faks (32) 220 04 54
tvs@tvs.pl

Arkadiusz Hotda
prezes zarzadu
(wfasciciel kanatu)
tel. (32) 608 92 00
sekretariat@tvs.pl

Matgorzata Piechoczek
dyrektor

tel. (32) 608 92 00,
sekretariat@tvs.pl

WEASCICIEL KANALU
TVR Sp. z o.0.

Al. 3 Maja 2 lok. 29

00-391 Warszawa

adres korespondencyjny
ul. Chtodna 64

00-872 Warszawa

tel. (22) 661 63 40

faks (22) 654 49 65
kontakt@tvr24.pl

Tomasz Siofek
prezes zarzadu

MARKETING

1 PUBLIC RELATIONS
Magdalena Uchnast
kierownik marketingu i
promogji

tel. (32) 608 99 11
magdalena.uchnast@tvs.pl

MARKETING

| PUBLIC RELATIONS
Eliza Niemirska

kom. 883 364 216
eliza.niemirska@tvr24.pl

ul. Jagiellonska 16/7
40-032 Katowice

kom. 502 394 141, 608 141 355, 502 541 073

ZASIEG TECHNICZNY
0k. 8 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat,
platforma nc+, UPC
Polska, Multimedia
Polska, Vectra, TOYA

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Monika Ugorek
kierownik sprzedazy
tel. (32) 608 92 15
monika.ugorek@?vs.pl

ZASIEG TECHNICZNY
0k. 8 min Hh

m.in.: Cyfrowy Polsat,
nc+, UPC Polska, INEA,
TOYA

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

United Minds Sp. z
0.0.

Rafat Biaty

prezes zarzadu
rafal.bialy@unitedminds.
pl

dystrybucja@tvpasja.pl

DYSTRYBUTOR
TVPasja Sp. z o.0.

Barbara Guzniczak
prezes zarzadu

kom. 502 394 141
b.guzniczak@
tvpasja.pl

Iwona Wasiewicz
dyrektor ds.

dystrybucji kanafow
tematycznych

kom. 608 141 355
i.wasiewicz@tvpasja.pl

Aleksandra
Wodniok

kierownik ds.
sprzedazy kanatow
tematycznych

— marketingu i PR
kom. 502 541 073
a.wodniok@tvpasja.pl

TVS Sp. z 0.0.
Kamila Krzak
kierownik dystrybucji
programu TVS Sp. z 0.0.
tel. (32) 608 92 00
kom. 722 380 309
kamila.krzak@tvs.pl

DYSTRYBUTOR
TVPasja Sp. z o.0.
Barbara Guzniczak
prezes zarzadu

kom. 502 394 141
b.guzniczak@tvpasja.pl

Iwona Wasiewicz
dyrektor ds. dystrybucji
kanatow tematycznych
kom. 608 141 355
i.wasiewicz@tvpasja.pl

Aleksandra Wodniok

kierownik ds. sprzedazy kanatow tematycznych
— marketingu i PR

kom. 502 541 073

a.wodniok@tvpasja.pl

MAJ



2003 r.

2012 r.

bebe tv)

WLASCICIEL KANALU
Hyperion SA

Tomasz Szczypinski
prezes zarzadu

Telewizja iTV

Telestar SA

ul. Zurawia 8, 00-503 Warszawa
tel. (22) 583 37 86

faks (22) 627 09 14
sekretariat@itv.net.pl

Marta Szymanska
prezes zarzadu

WLASCICIEL KANALU

Mega Max Media s.r.o.
Pavol Miller

executive director
pavol.miller@ducktv.tv

MARKETING

| PUBLIC RELATIONS
Marta Kotula

kom. 786 040 361
marta.kotula@mni.pl

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Atmedia Sp. z o.0.
Justyna Bednarek
deputy channels account
director,

kom. 600 488 886
justyna.bednarek@atmedia

MARKETING
1 PUBLIC RELATIONS

Mega Max Media, s.r.o0.

Natasa Ondrova
koordynator ds. marketingu
tel. +421 911 665 535

natasa.ondrova @ ducktv.tv,

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Kanaty bez reklam

ZASIEG TECHNIGZNY

Ok. 8,3 min Hh
m.in.: Cyfrowy Polsat,
platforma nc+ i ponad 300
sieci kablowych

ZASIEG TECHNICZNY

brak danych
m.in.: platforma nc+, UPC
Polska i ok. 50 mnigjszych
sieci kablowych

ZASIEG TECHNICZNY
0,45 min Hh

m.in.: Multimedia Polska,
TOYA, INEA, Tesat, ASTA-
NET

DYSTRYBUTOR
TVPasja Sp. z 0.0.

Barbara Guzniczak
prezes zarzadu

kom. 502 394 141
b.guzniczak@
tvpasja.p!

Iwona Wasiewicz
dyrektor ds.

dystrybucji kanatow
tematycznych

kom. 608 141 355
i.wasiewicz@tvpasja.pl

Aleksandra
Wodniok

kierownik ds.
sprzedazy kanatow
tematycznych

— marketingu i PR
kom. 502 541 073
a.wodniok@tvpasja.pl

Barbara Guzniczak
Prezes Zarzadu
el. +48 502 394 141

'aﬂimlfy:hn&
Musik
L Fernsehen

ona Wasiewicz
Dyrektor ds. sprzedazy -
kanatow tematycznych !
tel. +48 608 141 355 N 30 M =
[ :
AIGAV o 75 B ) .EB
Aleksandra Wodniok - 7 BPEMS p;_,yp_n imysbika BEOB
Kierownik ds. sprzedazy MUSIC k- §A0M KMHO
kanatéw tematycznych e

- marketingui PR
tel. +48 502 541 073

-t

Drodzy Klienci wierzymy,
ze tak jak Wy zrealizowaliScie swoje marzenia,
pomozecie Nam w osiagnieciu Wspolnych sukcesow.

www.tvpasja.pl
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2013 r.

W FAMILY 5°

2013 r.

WEASCICIEL KANALU
STARS.TV S.R.0.
Czech Republic

Havirov — Podlesi
Okrajova 1356/19

Okres Karvina

PSC 736 01

Konrad Przygucki
prezes zarzadu

tel. (22) 71556 71 do 76
konrad@starstv.eu

WEASCICIEL KANALU
R.D.F. Broadcasting
Sp. z 0.0.

ul. JaSminowa 2
43-300 Bielsko-Biafa
tel. 696 471 378,

729 64 67 92

Przemystaw Petryszyn
prezes
p.petryszyn@rdf.com.pl
www.familysport.tv

WLASCICIEL KANALU

2

Gustavo Vainstein
Eurochannel CEO
gustavo@eurochannel.com

MARKETING
1 PUBLIC RELATIONS

Mariusz Wojcicki
dyrektor STARS.TV

kom. 601 050 500
mariusz.wojcicki@starstv.eu

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Atmedia sp. z o0.0.
ul. Bonifraterska 17
00-203 Warszawa
tel. (22) 241 69 50
atmedia@atmedia.pl

MARKETING

| PUBLIC RELATIONS
Katarzyna Koztowska
k.kozlowska@rdf.com.pl
prfs@rdf.com.pl

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

360 md/R.D.F.
Broadcasting

MARKETING

| PUBLIC RELATIONS
Joseph de Monvallier
marketing and advertising
director

kom. +1 305 531 1315
joseph@eurochannel.com

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Joseph de Monvallier
marketing and advertising
director

kom. +1 305 531 1315
joseph@eurochannel.com

ZASIEG TECHNICZNY
1,7 min Hh

120 umow z operatorami
telekomunikacyjnymi m.in.:
Cyfrowy Polsat, platforma
nc+, TOYA, Petrus, Sat-Film,
Netia

ZASIEG TECHNIGZNY

brak danych
m.in.: Petrus, Telpol, STK
Boruta, Tel Kab, SGT, Echostar,
Global Media, Hajnowka,
Chamerlinscy, Isko, Imperium,
Gemini Internet

ZASIEG TECHNIGZNY

brak danych
(kanat dostepny w polskigj
wersji jezykowej od 10
kwietnia br.)

DYSTRYBUTOR
TVPasja Sp. z 0.0.

Barbara Guzniczak
prezes zarzadu

kom. 502 394 141
b.guzniczak@tvpasja.pl

Iwona Wasiewicz
dyrektor ds. dystrybucji
kanatow tematycznych
kom. 608 141 355
i.wasiewicz@tvpasja.pl

Aleksandra Wodniok
kierownik ds. sprzedazy kanatow
tematycznych — marketingu i PR
kom. 502 541 073
a.wodniok@tvpasja.pl
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ROMANCE TV

2010 r.

T = s aal Y-}

2006 .

2012 r.
(od 2006
— Sportklub+)

WEASCICIEL KANALU

Mainstream Networks
Holding GmbH & Co. KG

Tim Werner
dyrektor generalny

Romance TV Polska Sp. z 0.0.

tim.werner@
mainstream-media.ag

Krzysztof Mikulski
dyrektor zarzadzajacy

Romance TV Polska Sp. z 0.0.

tel. (22) 349 31 01
krzysztof. mikulski@
romance-tv.pl

WLASCICIEL KANALU
S.C. IKO POLAND SRL

DYSTRYBUCJA
Media Production
Sp. z 0.0.

ul. Domaniewska 41
02-672 Warszawa
tel. (22) 874 38 10
faks (22) 874 38 11

DYSTRYBUCJA

Romance TV Polska
Sp. z o.0.

ul. Jaszowiecka 8 lok. U4
02-943 Warszawa

tel. (22) 349 31 01

faks. (22) 349 31 02
info@romance-tv.pl

Hanna Laskowicz

project manager

Romance TV Polska Sp. z 0.0.
tel. (22) 349 31 01
info@romance-tv.pl

Katarzyna Patnaik

PR & marketing specialist
Romance TV Polska Sp. z 0.0.
tel. (22) 349 31 01
info@romance-tv.pl

PUBLIC RELATIONS

Rainhow Media
ul. Brzezinska 237, Warszawa
tel. (22) 676 51 31
kom. 691 539 439

Bartosz Zwierz
b.zwierz@rainbow-media.com.pl

MARKETING kom. 510 146 869
|1 PUBLIC RELATIONS ZASIEG TECHNICZNY barbara.augustyniak@
Dawid Firkowski 3.5 min Hh sportklub.pl
marketing and PR o
: m.in.: platforma nc+, UPC
coordinator e
Polska, Vectra, Multimedia
il G2 22 6 Polska, Sat-Film, Petrus, Tesat
dawid.firkowski@media- ' ' : :
production.com.pl
Ewelina
Hermanowicz

ok. 1,2 min Hh

m.in.: platforma nc+, telewizja
na kartg, Telekomunikacja Polska,
TOYA i ponad 30 lokalnych sieci
kablowych

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

kanaty bez reklam
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ITI Neovision Sp. z o.0.

Romance TV Polska Sp. z 0.0.

Hanna Laskowicz
project manager

tel. (22) 349 31 01
info@romance-tv.pl

Katarzyna Patnaik
PR & marketing specialist
tel. (22) 349 31 01

$ info@romance-tv.pl

»
&
&
&
&
&

DYSTRYBUTOR

Barbara Augustyniak
senior sales manager

office manager
tel. (22) 874 38 10

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO ewelina.hermanowicz@
Media Production media-production.com.pl
Sp. z o.0.
T G ZASIEG TECHNICZNY
media Sp. z o0.0.
North Gate 0,5 min Hh
ul. Bonifraterska 17 m.in.: platforma ne-+-, Vectra, Joanna
00-203 Warszawa Multimedia Polska, Pefrus, Stepniewska

Tesat..AT FILM

country manager
kom. 500 034 006
joanna.stepniewska@

media-production.com.pl

MAJ



Kto, co dystrybuuje?

Telewizja POLSAT Sp. z o.0.

Kolorem czerwonym oznaczono kanaty niepolskojezyczne.

TE|EKABEL

& digital tv



94
Kto, co dystrybuuje?

BBC Worldwide Polska
° ° °

Turner Broadcasting System Poland Sp. z o.0.
[ [ ° [ [

Viasat World Ltd

MK Company
®

Media Production
° ° °

Dystrybutorzy indywidualni

Telewizja Puls sp. z 0.0.
° ° °

Eurosport Polska Sp. z o.0.
[ ® [

Telekomunikacja Polska
[ [

Telewizja Religia Sp. z o0.0.
° °

AMC Networks/Sundance Channel Global
° ° °

Romance TV Polska Sp. z o.0.
® ) )

Wyzsza Szkota Spoteczno-Ekonomiczna
® ® ®

Kolorem czerwonym oznaczono kanaty niepolskojezyczne.
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