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XIl EDYCJA KONFERENCIJI FTTH

Oficjalng czes¢ konferencji FTTH w W-wie poprze-
dzily warsztaty z udziatem ekspertow. Podczas
wielu réwnoleglych sesji omawiano takie zagad-
nienia jak: architektura, topologie i technologie
budowy sieci telekomunikacyjnych. Méwiono m.in.
o architekturze sieci doziemnych i napowietrz-
nych, o kosztach budowy czesci aktywnej i czesci
pasywnej sieci FTTH, podkreslano konieczno$c¢
prowadzenia wiarygodnej dokumentacji, ktéra
w przyszlosci zapewni¢ powinna migracje sieci,
jej sprawne zarzadzanie itd.

ZACZELO SIE OD KLUCZYKA

Dwudziestoletnia historia CANAL+ to zara-
zem historia nieustannej walki o abonentéw
i odpowiednig pozycje rynkowa. W chwili startu
zakladano, ze unikatowa i wysokiej jakosci oferta
programowa pozwoli przyciagnac¢ szeroka grupe
abonentow. CANAL+ zawsze chciat by¢ pierwszg
i najwazniejsza platng telewizjg w Polsce. Jed-
nak tak naprawde nigdy nie udalo sie osiaggnac¢
tego celu. Na przeszkodzie stawata konkurencja
i wszechobecne piractwo.
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NUMER JEDEN DLA CALtEJ RODZINY

Wspéiczesny widz wcigz ogromng uwage przykiada
do jakosci kontentu. Chodzi tutaj nie tylko o filmy,
ale takze seriale, dokumenty czy relacje wydarzen
sportowych. Widzowie chca ogladac¢ ulubione pozycje
w jak najlepszej jakosci HD, a juz wkrétce Ultra HD.
Jest to poziom, ktérego produkcje z Youtube nigdy nie
osiagna. Tworcy bowiem innych kanatéw niz telewizja
nie sg sktonni do ponoszenia ogromnych inwestycji,
zwigzanych z jakosciowym kontektem — moéwi Olgierd
Dobrzynski, country manager Central Europe, Disco-
very Networks CEEMEA i Eurosport.
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DIGITAL SIGNAGE - MULTIMEDIALNE
PLATFORMY BIZNESU

Skutecznos$¢ rozwigzan Digital Signage jest wynikiem
ewolucji w konsumpcji tresci. Mozemy zaobserwowac
digitalizacje przekazu we wszystkich sferach zycia
spolecznego. Coraz chetniej czytamy newsy on-line
niz w formie gazetowej, zamiast tradycyjnej ksigzki
siegamy po czytnik e-bookéw. Nic wiec dziwnego, ze
reklamodawcy rowniez serwujg nam kontent wideo
zamiast statycznych ekspozycji. Drugim trendem,
w ktory wpisuje sie popularnos¢ systemow DS, jest
rozwdj technologii dotykowej.
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