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Kanaly dla dzieci...

...na ekranie tv

| W SIecl

OPR. RED.

W polskich sieciach kablowych dostepnych jest obecnie 17
kanatéw dzieciecych. Sg one sprofilowane dla konkretnych
grup wiekowych, tym samym definiujqc okres dziecinstwa

w przedziale 2-15 lat. Ich przedstawiciele okreslajq je jako
tgczgce ,,zabawe i rozrywke” oraz ,sprzyjajgce umiejetnosci
myslenia i kreatywnosci” w okreslonym wieku.

Kanaly te sg nieodiaczng czescia
zycia dzieci, ktére w przedszkolu
i szkole opowiadajg sobie nawza-
jem fabutle ostatnich odcinkow
ulubionych kreskowek i dyskutujg
0 wyzszosci jednych bohaterow
nad innymi. Starsze dzieci majg
takze mozliwos$¢ dyskutowania
o swoich ulubionych programach
dzieki internetowi. Na forach
widag, jak uzytkownicy w wieku
10-14 lat w rézny sposob opi-
sujg ulubione filmy i poréwnujg
zawartos¢ réznych kanatéw.
Kanaty dzieciece nie sg wiec juz
wylacznie tradycyjnie telewizyjne
— ich propozycje programowe
»zyja” z widzami przez caly dzien
dzieki obecnosci na wielu platfor-
mach dostepowych, w tym VoD
i mediach spotecznosciowych.

Od 2013 roku, od momentu
podjecia przez Telewizje Polskg
decyzji o stworzeniu stacji dla
dzieci — TVP ABC (ruszyl w lutym
2014 na MUX 1) — rozpoczetla sig
zacieta rywalizacja (na udzialy
ogladalnosci SHR%) tego kanatu
z dziecigcymi stacjami komercyj-
nymi. Wspétzawodnictwo trwa i to
pomimo swoistego zagospodaro-
wania przez TVP ABC pasma p6z-
nowieczornego, w ktorym najczes-
ciej prezentowany jest ostatnio

(powtoérkowo) autorski program
TVP W ogrodzie”. Kwestig sporng
sa tez reklamy. W potowie marca
br. Rada Programowa TVP apelo-
wata do zarzadu telewizji o grun-
towne zmiany w TVP ABC. Lepsze
finansowanie, wiecej wtasnych
produkgcji, a przede wszystkim...
usuniecie wszystkich reklam. TVP
argumentowata w odpowiedzi , ze
kanat emituje reklamy w sposéb
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ograniczony, czyli przez 8 minut
i 40 sekund na godzine, a od godz.
19.00 do 20.00 nie pojawiaja sie
wecale. Nie ma zamiaru catkowicie
rezygnowac z reklam, poniewaz
,wpisane sa w biznesplan stacji
od samego poczatku”.

Przetasowania w peletonie
Przypomnijmy, ze niektére
z tematycznych dziecigcych

$rednie udzialy segmentéw kanatéw tematycznych w rynku ogladalnosci w 2015 r.
(SHR%). Grupa: wszyscy 4+
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Srednie udzialy w oglgdalnosci
kanatéw dziecieco-mtodziezowych
w okresie I-IV 2015 r. i I-IV 2016 r.

(grupa docelowa: wszyscy odbiorcy telewizji pow. 4 roku zycia)

Lp. 1-1IV 2015 r. I-1V 2016 r.
2015/2016. | Kone! SHR% | AMR | SHR% | AMR
2/1 TVP ABC 0,75% 52683 0,81% 56128
1/2 Nickelodeon 0,79% 55181 0,75% 51507
3/3 Disney Junior 0,62% 43436 0,54% 37148
4/4 Cartoon Network 0,56% 38861 0,53% 36794
7/5 Nick Jr. 0,33% 22696 0,47% 32453
5/6 MiniMini+ 0,41% 28752 0,40% 27641
9/7 Disney XD 0,25% 17192 0,26% 17618
6/8 Disney Channel 0,34% 23635 0,25% 17115
12/9 Polsat JimJam 0,15% 10203 0,21% 14635
8/10 Boomerang 0,28% 19259 0,21% 14559
11/11 CBeebies 0,19% 12862 0,21% 14102
10/12 Nickelodeon HD 0,24% 16835 0,19% 12957
13/13 teleTOON + 0,14% 9408 0,08% 5557
14 Duck TV bd bd bd bd
15 Da Vinci Learning bd bd bd bd
16 Baby TV bd bd bd bd
17 TopKids bd bd bd bd

® kanaty od 14 do 17 nie sq objete monitoringiem NAM

SHR%

1,0

Zrédto: Nielsen Audience Measurement

stacji telewizyjnych to pionierzy
rynkowi telewizji tematycz-
nych — np. nalezacy do Turner
Broadcastiong System Cartoon
Network, na ogladaniu ktore-
go wychowali sie m.in. obecni
30-latkowie. Notowania Carto-
ona ostatnimi laty nieznacznie

TE|EKABEL

& digital tv

ostabty. Jak wynika z opartego
na danych Nielsen Audience
Measurement (NAM) zestawie-
nia za I kw. br. — stracit miejsce
na podium, cho¢ dzielnie broni
w rankingach tego segmentu
telewizyjnego dobrej, czwartej

pozycji.

Do pierwszej trojki szturmem
wdart sie za to (pozycja nr 2)
kanat dzieciecy z portfolio koncer-
nu medialnego VIACOM. Mowa
o stacji Nickelodeon, ktora dziata
na rynku od 2008 roku. Od dwoch
lat walczy z sukcesem o najwyzsze
podium z TVP ABC (w grupie 4+).
Trzeci jest Disney Junior — ktory
wyréznia sie w ten sposob z grona
stacji dla dzieci mtodszych, a takze
z grona stacji nalezacych do Dis-
neya (Disney XD jest w zestawie-
niu dopiero na miejscu 7., a Disney
Channel — na 8.). (Patrz — tabela
ze $rednimi wynikami oglagdalnosci
kanatow dzieciecych).

W klasyfikacji ogladalnosci seg-
mentow rynkowych kanaly prze-
znaczone dla dzieci i miodziezy
niezmiennie od lat utrzymujg
stabilng trzecig pozycje (w grupie
4+). Lepiej od nich , ogladaja
sie” tylko kanaly informacyjne
i rozrywkowo-lifestyle’owe.
Trudno sie temu dziwic¢, skoro
az 5 z 13 badanych przez NAM
kanatow dzieciecych miesci sie
w pierwszej trzydziestce ran-
kingu ogladalnosci wszystkich
kanatéw tematycznych.

O kanatach dzieciecych wszyscy
przypominajg sobie na ogoét co
roku w okolicach 1 czerweca.
Nadawcy i dystrybutorzy docho-
dzg wtedy do wniosku, ze naj-
mlodszym widzom ,nalezy sie”
np. z okazji Dnia Dziecka dostep
do otwartego okna z kodowanymi
na co dzien telewizjami dziecie-
cymi. Wiec... otwierajg te okna
— zwykle na kilka dni, a czasami
nawet na miesigc. Wysyp ini-
cjatyw zwigzanych z tematem:
,Dziecko” przejawia sie tez mniej
tradycyjnie. W tym roku np. firma
Multimedia Polska uruchomita
w pierwszych dniach czerwca
specjalny serwis VoD, dedyko-
wany dzieciom. W ramach nowej
ustugi, operator jako pierwszy
na rynku telekomunikacyjnym
udostepnit bajki i programy edu-
kacyjne z wyraznym podziatem
na kategorie wiekowe. Przez caly
czerwiec, dla wszystkich abonen-
tow Multimedia Polska dostep do
serwisu byl bezptatny. Operator
zapowiedzial w najblizszym
czasie udostepnienie serwisu
rowniez w wersji online.
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Magdalena Strobel
— dyrektor marketingu na
Europe Centralng FOX IC

Kanal BabyTV jest obecny

u niemal wszystkich gtéwnych
operatoréw kablowych oraz
satelitarnych na catym swiecie.
Z globalng widownig (ok. 70 min
widzow) zajmuje bardzo mocna
pozycje na rynku. W Polsce Baby TV
oferuje platforma nc+ oraz wybra-
ne sieci kablowe. Kanat cieszy sie
uznaniem rodzicéw dzieci w wieku
do 4 lat, bedac wyjatkowa ofertg
wilasnie dla dzieci w tym wieku.
Dostarcza calym rodzinom wyso-
kiej jakosci tresci dostosowane do
wieku maluchéw i przygotowane z
wykorzystaniem wiedzy ekspertow.
Jest w 100 proc. wolny od reklam.
Choc¢ przygotowywanie propozycji
programowych dla dzieci w wieku
7-12 lat jest niezwykle ekscytujace,
to cieszymy sie, ze mozemy zmie-
rzy¢ sie z wyzwaniem, jakim jest
tworzenie tresci dla najmtodszych
widzéw. Kazde z dzieci wkracza do
naszedgo Swiata z réznymi zainte-
resowaniami oraz umiejetnosciami,

ale wszystkie
podczas
dorastania
i poszerza-
nia granic
swojego

rozumowa-
nia czerpig
iosenek

Magdalena Zp
Strobel ¢zy opo-
wiesci. Aby

odpowiednio dopasowac tresci
oraz formute programow do kazdej
z grup wiekowych, stale wspoétpra-
cujemy z dzieciecymi ekspertami.
Dzieki temu, od ,,Charlie i cyferki”
poprzez ,Big Bugs Band”, az po
,Billy Bam Bam” i wiecej, nasz kon-
tent jest ogladany, a co najwazniej-
sze kochany przez dzieci w r6znym
wieku, a co za tym idzie —w réznych
fazach rozwoju. Wéréd najmlodszej
publicznosci ogromng popularnos-
cig ciesza sie bohaterowie Tulli oraz
Draco, natomiast nieco starsze
dzieci z zapartym tchem sledza
program ,, Tipa Tupa”.

Mate dzieci przyswajajg informacje
w zaskakujacym tempie, dlatego
musimy mie¢ pewnos¢, ze nasza

oferta programowa zawsze spetnia
najwyzsze standardy. W trosce
0 najwyzsza jakos¢ programow stale
wspolpracujemy z ogromna liczbg
dziecigcych ekspertow, ktérzy dora-
dzaja nam w wielu aspektach (np.
metod nauczania, odpowiedniego
tempa narracji programow itp.). Od
specjalistow w dziedzinie naucza-
nia, psychologéw dzieciecych,
muzykoéw, ekspertéw jezykowych
po ekspertow zywieniowych.

Od pierwszego dnia funkcjonowa-
nia BabyTV nasza polityka zaktada
dostarczanie kontentu najwyzszej
jakosci. Jako mtody kanat, walczacy
0 pozycje na rynku (ponad 10 lat
temu), wiekszos$¢ srodkow inwe-
stowaliSmy nie w marketing czy
dystrybucje, ale wiasnie w two-
rzenie jakosciowych programéw.
Od poczatku wierzyliSmy w to,
ze wlasna biblioteka programo-
wa, nad ktorej jakoscig mozemy
czuwag, jest kluczem do sukcesu.
Wszystko tworzymy ,,u siebie”, co
sprawia, ze generowane koszty
sg znacznie wieksze niz te, ktore
ponosiliby$my nabywajac tresci
z innych zrodet.

Matgorzata
Bogucka-Serek,
head of marketing
Disney Channels CEE

Disney Channel, Dis- -4

ney XD i Disney
Junior to jedne

z najpopularniej-

szych kanatow dla

dzieci i miodzie-

zy. Sa odpowiednio
sprofilowane do grupy /
wiekowej, oferujg seriale
1 animacje dla miodziezy
oraz programy edukacyjne
dla najmlodszych. Widzowie kana-
16w Disneya poszukuja nowych
doswiadczen, daza do samoreali-
zacji, lubig wyzwania, przygody,
humor i muzyke. Do najpopularniej-
szych seriali nalezg: ,, Alex i spotka”,
LJessie”, ,Austin&Ally” (Disney
Channel), , Star Wars Rebelianci”,
.Mega Spider-Man”, Supa Strikas
(Disney XD), ,Klinka dla plusza-
kéw” oraz ,Jej Wysokos¢ Zosia”
(Disney Junior). Kanaty Disneya

Matgorzata
Bogucka-Serek po ponad milion

silnie zaznaczyly swa obecnos$c
w mediach spotecznosciowych.
Tutaj mozna znalez¢ najswiez-
sze informacje dotyczace
ulubionych seriali lub dzie-

li¢ sie spostrzezenia-
mi. Fanpage Disney
Channel na FB bije
rekordy popularno-

Sci. Disney Channel
Polska jest jednym

z trzech polskoje-
zyczne kanatow
telewizyjnych maja-
cych na Facebooku

AN

fan6w. Kanat ten, wsrod
polskich stacji telewizyjnych, ma
takze najwiecej subskrybentow
na YouTubie. Natomiast najwiecej
odtworzen kontentu notuje Disney
Junior Polska. Nieustannie powstajg
nowe aplikacje pozwalajace widzom
spedzac¢ czas z ich ulubionymi
bohaterami wszedzie gdzie i kiedy
majag na to ochote. Krétsze formy
telewizyjne, takie jak ,, Auta Odcinki
Specjalne”, dostepne sa na wWww.
disney.pl. Tam mozna tez korzystac

,, Propozycje pro-

gramowe kon-
centrujq sie tu wo-
két wartosci: wiary
w siebie, podqza-
nia za marzeniami
i spedzania czasu
z rodzing i przyja-

ciétmi. ﬁ,,)

z gier i aplikacji i dowiedzie¢ sie
wiecej o serialach, filmach, boha-
terach i aktorach. Kontent kanatow
Disneya jest réwniez dostepny
w serwisach SVOD: nc+, Cyfro-
wego Polsatu, UPC Polska, Vectry
i Orange.

Disney XD

Disney XD to dom niezwyktych
postaci z komiksow Marvela i sagi
Star Wars oraz peinych przygod
i humoru seriali animowanych.

CZERWIEC 2016
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Uwielbiajg go chiopcy, o czym
Swiadcza wysokie indeksy dopaso-
wania kanatu do grup chtopiecych
(AFF = 141, M 7-15; AFF = 181, M
7-12; AFF = 165, M 4-12). Dzieki
Disneyowi przebudzit sie globalny
fenomen Star Wars. , Star Wars
Rebelianci” — animowany serial
osadzony w uniwersum , Gwiezd-
nych wojen” przyciagnal przed
maly ekran kilka milionow widzéw
na swiecie. Wiernych fanéw maja
takze seriale produkowane przez
Marvel Animation (cze$s¢ Marvel
Entertainment), ktére w Polsce
mozna ogladac¢ na kanale Disney
XD: ,Mega Spider-Man”, ,, Aven-
gers: Zjednoczeni”, ,Straznicy
Galaktyki” oraz ,Hulk i agenci
M.IAZ.GIL”

Krél Lew

Disney Channel

Disney Channel to kanat z naj-
lepszym dopasowaniem do grup
dziewczynek w wieku 7-12 lat (AFF
= 202). Ale wsrdd seriali Disneya
sg produkcje uwielbiane przez
przedstawicieli kazdego pokolenia,

jak petne akgji, humoru i wy$Smieni-
tych dialogéw , Fineasz i Ferb” albo
,Wodogrzmoty Mate”. Animowane
seriale Disneya — te starsze i zupel-
nie nowe —mozna oglada¢ w Disney
Channel w bloku programowym
,Popotudnie z kreskéwkami”. Mie-
dzy innymi kreskéwke ,, 7K” opartg
na motywach , Krolewny Sniezki
i siedmiu krasnoludkéw” oraz
hitowsg pozycje, czyli ,Miraculous:
Biedronka i Czarny Kot”. Tylko
w Disney Channel widzowie moga
$ledzi¢ losy bohateréw z serialu
,Jessie” czy zobaczyc¢ trase kon-
certowg bohaterow serialu ,, Austin
1 Ally” lub dopingowac¢ rodzine
Rossow w serialu ,,Obodz Kikiwaka”.
Na widzéw Disney Channel czeka
najnowszy serial ,Soy Luna”. Boha-
terka — Luna Valente jest urocza
nastolatka z Meksyku, ktérej pasja
sg wrotki i taniec.

Disney Junior

Disney Junior to drugi najsilniejszy
kanat dzieciecy wsroéd najmiod-
szych. Stacja osiaga 6,9 proc. SHR
w grupie dzieci w wieku 46 lat.
Ramowka skupia przed telewizora-
mi rzesze fanéw — tylko w kwietniu
br. Disney Junior obejrzato ponad
4,2 min widzéw. Disney Junior to
mieszanka niebywatych opowiesci,
postaci uwielbianych przez dzieci
oraz inspirowanej zabawg nauki.
Mali widzowie wraz z ulubiony-
mi bohaterami ucza sie podstaw
matematyki, rozwijaja umiejetnosci

jezykowe, poznajg zagadnienia
zdrowego odzywiania i zdrowego
stylu zycia, ucza sie interakcji spo-
ecznej oraz ksztaltujg swaj rozwaoj
emocjonalny.

Zdrowe nawyki wsréd dzieci
i rodzin Disney Polska promuje
m.in. z pomocg kampanii #Ruszaj-
siezDisneyJunior. W specjalnym
spocie wizerunkowym wystgpita
reprezentantka Polski, olimpijka
i wielokrotna mistrzyni w siatkdw-
ce — Malgorzata Glinka. Kampania
jest czesciag globalnego zaangazo-
wania The Walt Disney Company
w promocje zdrowego stylu zycia
poprzez zabawe, kreatywnos¢
i wykorzystanie ulubionych postaci
Disneya. Spot z udzialem Malgo-
rzaty Glinki wspiera 30 minifilméw
prezentujgcych ¢wiczace dzieci,
ktérym towarzysza najpopular-
niejsze postaci z Disney Junior.
Filmiki emitowane sg podczas
specjalnego bloku programowe-
go miedzy odcinkami ulubionych
seriali i programéw Disney Junior.
Wskazéwki dotyczace zdrowego
stylu zycia i pomysty na zabawy
maja na celu wykreowanie dobrych
nawykéw u dzieci oraz ich rodzin
i sg dostepne na dedykowanej
stronie ruszjasie.disney.pl.

Z okazji premiery serialu , Lwia
Straz” Disney Polska zorganizowat
na Instagramie charytatywna akcje,
dzieki ktérej przekazalismy 10
tys. zI na pomoc dla afrykanskich
lwéw.

Daniel Reszka,
VP VIMN

Mozemy by¢ dumni
z faktu, ze nasze
kanaty dzieciegce
bardzo dobrze radza
sobie na polskim
rynku. Od diuzsze-
go czasu Nickelodeon
zajmuje pierwsze miejsce
w zestawieniu najpopular-
niejszych stacji dzieciecych,
a Nick Jr., systematycznie walczy
0 miejsce na podium. Cieszy to
tym bardziej, ze segment kana-
tow dzieciecych jest wyjatkowo
konkurencyjny — nie tylko ze stro-
ny innych kanatow linearnych,
ale stale poszerzajacej sie oferty
dzieciecej dostepnej nielinearnie.

Daniel
Reszka

Mamy $wiadomosc¢, ze aby
utrzymac pozycje lidera,
musimy by¢ w bliskim
kontakcie z widzami,
nieustannie $ledzi¢
ich potrzeby i to, co
naprawde ich intere-
suje. Tylko w ten spos6b
mozemy przygotowac
oferte, ktéra skutecznie
przyciagnie ich uwage.
Waskie sprofilowanie
kanatow tematycznych dla dzieci
(jesli chodzi o wiek) wynika z faktu,
ze na roznych etapach rozwaoju dzie-
cl majg rozne oczekiwania wobec
ulubionych bajek. Dlatego w naszej
ofercie grupe Nickelodeon tworzg
3 kanaty adresowane do dzieci
w roznym wieku: Nick Jr. dla 2-6

lat, Nickelodeon 6-12 lat i Nicke-
lodeon HD z wiekszym udzialem
seriali live action do 6-14 lat.

Jakie gatunki telewizyjne naj-
chetniej wybieraja dzieci? Mtod-
sze przede wszystkim wybieraja
szybkie, dynamiczne animacje
o wciagajacej tresci. Wynika to
z faktu innej przyswajalnosci
tresci i wiekszej stymulacji dzi-
siejszych mtodych widzow, ktorzy
od najmtodszych lat otoczeni
sg dynamicznymi urzgdzeniami
elektronicznymi i pobudzajacymi
zabawkami, w zwigzku z czym
spokojny, powolny program po
prostu ich nudzi. Dzieci chcg czué
sie zaangazowane w $wiat znany
z bajki, wiec bardzo waznym
aspektem jest natychmiastowe

CZERWIEC 2016
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dostarczenie im dodatkowych
tresci zwigzanych z programem,
np. gry czy quizu. I taka role
speinia aplikacja Nickelodeon Play
1 srodowisko strony nick.com.pl.
Starsze dzieci najchetniej wybie-
rajg seriale fabularne (live action),
przede wszystkim o dzieciach,
o ich relacjach z rowiesnikami
i rodzing, z duzg dawka dobrego
humoru.

Cho¢ rodowodem Nickelodeon jest
telewizja, kluczowe jest przygoto-
wanie ciekawej oferty nielinearne;j.
Obecni i potencjalni widzowie
oczekuja stalego kontaktu z ulu-
bionymi bohaterami wszedzie tam,
gdzie spedzaja wolny czas: przy

SpongeBob Kanciastoporty
- gwiazda kanatu Nickelodeon

komputerze, tablecie, w mediach
spotecznosciowych czy w smartfo-
nie, gdy bawig sie z réwiesnikami
na zewnatrz. Nielinearne aktyw-
nosci dla stacji Nickelodeon i Nick
Jr. to:

— strona internetowa nick.com.pl
oferujaca wiele gier i konkursow
dla dzieci oraz fragmenty naszych
najpopularniejszych seriali (Unique
Users: 340,204; PV (pageviews):
4,352,528, streamy: 1,113,677);
— komunikacja w social mediach
—kanat na FB dla Nickelodeon (537
tys. fanéw), kanat Nickelodeon na
Instagramie (23,6 tys. followerséw)
oraz nowy kanat FB dla Nick Jr. (5
tys. fanow);

— aplikacja Nickelodeon Play oferu-
jaca ponad 120 pelnych odcinkéw
seriali i kilkanascie gier, szereg
interaktywnych elementéw, takich
jak przycisk ,nie dotykaj”, ktory
po nacisnieciu uwalnia dodatkowe
niespodzianki;

— wydarzenia specjalne, ktore
cieszg sie ogromnym zainteresowa-
niem dzieci i rodzicéw, m.in. Dzien
Zabawy z Nickelodeon (dwudniowe
wydarzenie pod koniec lata, podczas

ktérego wyltaczamy nadawanie pro-
gramu telewizyjnego i zapraszamy
do wspdlnej zabawy na Swiezym
powietrzu), Wyspa Frajdy (cykl
eventow dla dzieci w nadmorskich
kurortach) czy Dzien Dziecka w Zto-
tych Tarasach;

— akcje spoleczne, np. ,Together
for good”.

Ze wzgledu na naszg obecnos¢
na roznorodnych platformach
i specyfike konsumpcji tresci na
nich ciezko mowic¢ o jednym,
internetowym zasiegu.

To prawda, ze pojawienie sie stacji
TVP ABC ,,zamieszalo” na rynku
dzieciecych stacji tematycznych
w Polsce. Jednak w przypadku tak
wymagajacych widzow jak dzieci,
dostep to nie wszystko. Najwaz-
niejsze jest stworzenie propozycji,
ktéra ich zaintryguje. Na oferte
spod znaku Nickelodeon sktada
sie Swieza, ciekawa ramoéwka
i angazujace dziatania nielinearne,
takie jak aplikacja Nickelodeon
Play, media spotecznosciowe czy
eventy. Badania ogladalnosci
potwierdzaja, ze nasza strategia
dziata.

Justyna Karnowska,
kierownik Redakcji TVP ABC

TVP ABC jest unikatowg oferta
dla najmtodszych widzéw. Jest
dostepna naziemnie i jako jedyna
ma zadania misyjne. Pozycja
kanatu jest bardzo dobra, ponie-
waz umiejetnie taczy oczekiwa-
nia wspoiczesnych dzieci co do
repertuaru, ale zawsze stawia na
jakosé. TVP ABC jest pozbawione
tresci niebezpiecznych, brutal-
nych czy wulgarnych, stawia na
Swietng zabawe i edukacje — te
zalozenia zdecydowanie wyréz-
niajg kanat sposrod wielu innych
dostepnych na rynku. Z oferta
programowg zdecydowanie
trudniej jest dotrze¢ do starszej
grupy dzieci. Majg one wiekszg
S$wiadomos¢ oraz zupetnie inne
oczekiwania niz maluchy. Jednak
TVP ABC z sukcesem podejmuje sie
zainteresowania telewizjg tej grupy
wiekowej i sukces , Teleranka” trak-
tujemy jako dobry poczatek. W TVP
ABC najlepiej oglada sie wieczo-
rynka — godzina swietnej animacji
przyciaga rzesze widzéw. Pasmo

konczy ,,Czytanie przed spaniem”,
ktére ma rowniez bardzo dobrg
ogladalno$¢. Poza animacjami,
znakomite wyniki maja ,, Domisie”,
atakze ,,Nela, mata reporterka” czy

,, JesteSmy w trak-

cie przygotowa-
nia oferty filméw

i animacji skiero-
wane| do starszych
dzieci i mtodziezy,
planujqgc dla nich
specjalnie sprofilo-

tworzeniu ramowki pracujg m.in.
osoby z uprawnieniami pedago-
gicznymi, a w razie watpliwosci
siegamy po opinie ekspertow. Co
do kosztow pozyskania kontentu
dla stacji dzieciecej, wszystko
zalezy od tego, czy jest to pro-
dukcja wiasna, czy zakup licencji.
Koszty produkcji sa podobne,
licencje bywajg rozne. Ta sfera
jest bardzo wzgledna i zalezna
od kontentu. W ciggu ostatnich
tygodni kanat bardzo mocno
postawit na promocje. Zrealizo-
walismy np. wielki konkurs na
Dzien Dziecka, ktérego efekt
przekroczyt nasze wyobrazenia.
Poza tym jestesmy obecni na

nad nowymi grami i aplikacja-

wane pasma. , ,j VoD, Facebooku oraz pracujemy

,Margolcia i Mi$ zapraszaja dzi$".
Czesc¢ oferty audycji dla dzieci
bedzie w najblizszym czasie wymie-
niana. Tworzgc raméwke kanatu
zawsze analizujemy oczekiwania
widzow i ich zachowania, takze
na antenach ogolnopolskich. Przy

mi edukacyjnymi. W raméwce

TVP ABC sa takze propozycje
dla dorostych. Obecnie wieczorne
pasmo przeznaczone dla rodzicow
Jjest w trakcie reorganizacji i prze-
modelowania. Przygotowujemy
ofertg poradnikowsg, ktéra bedzie
spelniata oczekiwania wspoéiczes-
nych rodzicéw.
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Matthias Heinze,
general manager Eastern
Europe & Poland, Turner
Broadcasting System

Stacja Cartoon Network od lat jest
niekwestionowanym liderem kana-
16w dzieciecych wsrdd chiopcow,
a w calej grupie wiekowej 4-15
lat mamy stabilng, druga pozycje.
Ogladalnos¢ naszego drugiego
flagowego kanatu, Boomeranga,
wzrosta od ub.r. 0 21 proc. W tym

ktoére trafig do najmtodszego widza,
a ktore mito wspominajg rowniez
dorosli. Dlatego wprowadziliSmy
nowe seriale: , Krolik Bugs: Serial
tworcow Zwariowanych Melodii”,
,Wyluzuj, Scooby-Doo!” czy ,Tom
1 Jerry”, prezentujagce nowoczes-
ng animacje i mnoéstwo nowych
przygod, ale jednocze$nie oparte
na kultowych postaciach, bardzo
dobrze znanych rodzicom. Car-
toon Network to juz $wiat dzieci
starszych, tak naprawde naszym

Matthias Heinze
Dodatkowo, angazujemy
widzéw i fandw w projek-
ty edukacyjne, np. drugq

wych, platformach VoD, aplikacjach
mobilnych (CN Anything) i mediach
spotecznosciowych. Doskonatym
przykiadem takiego podejscia
jest niedawny powro6t ,, Atomo-
wek”, ktoéry poprzedzily stopniowe
iregularne dziatania na Facebooku
— dzielenie sie z fanami nowymi
informacjami i treSciami zwigza-
nymi z serialem, udostepnianie
quizéw, konkurséw i aplikacji, np.
kreatora postaci ,,Powerpuff Your-
self”, z ktorego skorzystato tysiace
0s6b na catym $wiecie. Tydzien po
premierze umozliwiliSmy fanom
obejrzenie catego pelnego odcinka
Atomowek” na polskim kanale
YouTube Cartoon Network.
W czerwcu rozpoczeliSmy

po raz drugi projekt Studio

. .. < Whyobrazni Cartoon Network,
edycje kampanii spotecznei w ktorym zapraszamy dzieci
,,Bqdﬁ kumplem, nie doku- do zajrzenia za kulisy ulubio-
cza i", ma iqcei promowa ¢ nych seriali i wziecia udziatu

: w kreatywnym konkursie.

kolezenskie postawy wéréd

uczniow.

roku planujemy go uruchomic
w formacie 16:9/HD. Oba nasze
kanaly reprezentujg jeden z naj-
wiekszych globalnych koncernéw
medialnych, dlatego jestesmy
spokojni o naszg pozycje na rynku.
Oczywiscie nie oznacza to, ze nie
chcemy sie rozwijac. Stale zwiek-
szamy inwestycje w unikatowe
tresci, szczegolnie w obszarze ustug
nielinearnych. Nie jestesSmy juz
wylacznie tradycyjnym kanatem
telewizyjnym — nasze propozycje
programowe ,zyja” z widzami
przez caly dzien dzieki obecnosci
na wielu platformach, w tym VoD
i mediach spotecznosciowych.

gléwnym targe-
tem sa chtopcy w wieku 7-9 lat.
Tacy widzowie uwielbiaja przepet-
nione akcjg przygodowe seriale,
np. , Pora na przygode!”, ,Ben 10",
. Niesamowity Swiat Gumballa” czy
serie zwigzane z ,, LEGO — Ninjago”
1zaprezentowane w tym roku po raz
pierwszy , Nexo
Knights”. Mtod-
sze dzieci czesciej
ogladaja trady-
cyjna telewizje,
starsze zamieniaja
ekran telewizora
na tablet i korzy-
stajg z mediow

Bycie czescig jednego z naj-
wiekszych swiatowych koncer-
now medialnych niesie okreslone
korzysci, zwigzane réwniez z budze-
tem produkcyjnym i prawami do
kontentu. Turner ma wiasne studia
w USA i Europie, w ktorych kaz-
dego roku produkowane sa setki
programow dla Cartoon Network.
W przypadku Boomeranga korzy-
stamy gtéwnie z zasobéw Warner
Bros, wiasciciela praw do znanych

Mamy w portfolio najlepsze hity spotecznoscio-

serialowe pelne zabawnych postaci.  wych. Wspo6lnym

Wyniki ogladalnosci pokazuja, ze mianownikiem

dzieci wybierajg te seriale, ktére jest to, ze obie

potrafig je wciggna¢ do zabawy grupy wymagajg |,,Sieven Universe” - nowe odcinki nominowa-
i rozémieszyc. starannie przygo- nego do Emmy serialu Cartoon Network

Kanaly tematyczne dla dzieci sag
dosc¢ wasko sprofilowane, jesli
chodzi o wiek. Kazda z tych grup
stawia przed nami inne wyzwania.
W przypadku Boomeranga, widzami
sg gléwnie dzieci w wieku 47 lat,
ale ogladaja go réwniez rodzice.
Ramoéwka musi wiec przyciggac
obie grupy: zawierac¢ kreskowki,
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towanych tresci,

zgodnych z ich stylem zycia i zain-
teresowaniami.

Staramy sie, aby bohaterowie
naszych seriali pozostawali blisko
widzow roéwniez poza ekranem tele-
wizora. To mozliwe dzieki obecnosci
i aktywnosciom w réznych kanatach
komunikaciji: na stronach interneto-

na calym swiecie klasykéw: , Tom
iJerry”, ,,Looney Tunes”, , Scooby-
Doo”, czy najnowszy ,,Jas Fasola”.
W ub.r. zakupiliSmy prawa do serii
kolejnych seriali Warner Bros. Na
szczescie nie musimy mierzyc sie
z koniecznos$cig zamawiania tresci
na zewnatrz.
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Marta Szwakopf,
dyrektor kanatéw
dzieciecych, lifestyle’owych
i dokumentalnych nc+

MiniMini+ nadal cieszy sie duzym
zaufaniem rodzicow z uwagi na
edukacyjny charakter bajek i sta-
ranie uktadang raméwke z kocha-
na przez najmiodszych Rybka
MiniMini, ktéra ktadzie sie spac
wraz z maluchami. Stacja uczy
przez zabawe, ale takze zapewnia
bezpieczenstwo, emitujac jedynie
wyselekcjonowane reklamy, a takze
pokazujac bajki pozbawione agres;ji,
dostosowane do mozliwosci percep-
cyjnych najmiodszych odbiorcow.
Wielu widzow MiniMini+ to dzieci,
ktore nie skonczyly 4. roku zycia,
dlatego nie podlegaja badaniom
ogladalnosci. Kanaly tematyczne
dla dzieci sg dos¢ wasko sprofilowa-

Anna Zielinska,

kierownik ds. programowych
MiniMini+ i teleTOON+

Gatunek telewizyjny nie decyduje
o sukcesie lub porazce danego
formatu, cho¢ faktycznie programy
i bajki, w ktérych duza role odgrywa
muzyka, czesto ciesza sie duzym
zainteresowaniem. Z tego wzgledu
zdecydowalismy sie opracowac
nowy format muzyczno-taneczny pt.
Wygibajki”, ktérego premiera jest
szykowana na jesien br. W kazdym
odcinku programu uczestnicy beda
uczyli sie innego uktadu tanecznego
oraz wykonywali nowg piosenke.
Mali widzowie przed telewizorami

ne, jednak powtarza
sie zakres wiekowy:
dzieci miodsze —do
7 lat i starsze — do
12 lat. Obie grupy
majg swa specy-
fike 1 sg bardzo
wymagajace. Jednak
dzieci w przedziale
wiekowym 7-12 lat coraz |
czesciej szukajg rozrywki

w kanatach ogoélnotema-
tycznych i ogladaja to, co rodzice,
cho¢ nie zawsze to tresci odpo-
wiednie dla os6b w tak miodym
wieku. Znamienne jest to, ze dzieci
w wieku szkolnym duzo szybciej sie
nudza i chetniej przejmuja wzorce
podpatrzone wsrod rowiesnikow.
Z tego powodu kanat teleTOON+
emituje seriale zrealizowane na
podstawie kinowych hitéw: ,, Angry
Birds Film”, ,,Shrek”, ,Turbo

moga wspolnie z nimi ¢wi-
czy¢ — powtarzac, uczac sie
tanca i Spiewu. Program ma
walor edukacyjny, poniewaz
zawiera omowienie réznych
instrumentéw muzycznych
wraz z ciekawostkami. Jego
gospodarzem bedzie Filip
Jaslar, polski skrzypek, czto-
nek grupy MoCarta, ktory
do kazdego odcinka skom-
ponuje nowa, wyjatkowa
piosenke. W maju w szesciu
miastach prowadzono castingi

Marta
Szwakopf

, ,W naszym wypcdku nie

Fast”, ,Krudowie” czy , Pan
Peabody i Sherman”. Czy
pojawienie sie stacji TVP
ABC (z jej zasiegiem
ogolnopolskim) ,zamie-
szalo” na rynku dziecie-
cych stacji tematycznych
w Polsce? Oczywiscie, sam
fakt dostepnosci TVP
ABC w ramach kana-
16w naziemnych buduje
ogromny zasieg technicz-
ny, co wptywa na wyniki ogladal-
nosci. Z drugiej strony widownia
tej stacji to w duzej mierze widzo-
wie, ktérzy nie maja dostepu do
innych kanatéw dzieciecych za
posrednictwem kablowek czy
platform cyfrowych. Uwazam, ze
wiekszym konkurentem dla kana-
16w dzieciecych sa stabej jakosci
tresci nielegalnie udostepniane
w internecie.

mozna méwi¢ o interne-
towym zasiegu, poniewaz
kanaty nc+ nie sq po-
wszechnie dostepne w sie-
ci. Jednak, dzieki aplikacji
nc+GO, mogq je oglgdaé
abonenci platformy nc+
w dowolnym urzqdzeniu,
o dowolnej porze i w do-

do tego programu. Z naszych
doswiadczen wynika, ze
dzieci najbardziej interesujg
sie pozycjami programowymi ze

Angry Birds na antenie TeleTOON +

wolnym miejscu. , ,)

znanymi i popularnymi postaciami,
ktére najczesciej sg tez elementem
Swiata zabawek, ksigzeczek czy
ubranek. W MiniMini+ nadal bajki
z Peppa, lokomotywg Tomkiem,
Bobem Budowniczym, Barbie czy
kucykami Pony cieszg sie niestab-
nacym zainteresowaniem i wcigz
powstajg kolejne sezony tych
animacji. Na antenie teleTOON+
wsrod seriali cieszacych sie naj-
wiekszym zainteresowaniem znaj-
dujg sie te zwigzane z grami: Sonic
Boom, Pac-Man czy Angry Birds
oraz kinowymi hitami z popularnej
wytworni DreamWorks.

W poréwnaniu z innego rodzaju
programami kontent dzieciecy,
a zwlaszcza animacje, sg stosun-
kowo drogie.
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Deklarowane zasiegi techniczne kanatéw dzieciecych w Polsce,

2016 .
TVP ABC dzieci w wieku 412 lat .
1. 2014 u.b\. oraz ich rodziny 5 min + zasigg MUX 1 NTC
Disney Channel 2 dzieci w wieku 7-15 lat
2 2006 ‘@Jﬁ@ﬂo oraz ich rodziny ok.7,51min
Cartoon Network (24h) EN chiopey i dziewczynki
312007 W Wieku 6-12 lat e DIl
Disney Junior enep v dzieci w wieku 2—6 lat
412010 % oraz ich rodziny ok. 7,1 min
Polsat JimJam ﬁ 2’ dzieci w wieku przedszkolnym
512009 (od roku do 6 lat) e 7 [l
5, | St dzieci w wieku 6-12 lat ok. 6,8 min
12008 nickelodeon : .6,
Disney XD % ,
7. 2009 chtopcy w wieku 7—15 lat ok. 6,1 min
MiniMini+ 3 I -
8. | 5003 Mimiiaie | dzieci do lat 7 ok. 5,7 min
Boomerang @ chtopcy i dziewczynki
¢ 2005 "‘umg»"‘ w wieku 4—7 lat oraz ich rodziny pEEEA
Ao ] . popularnonaukowy dla dzieci
1o, D2 el Leaming Qgﬁ‘{b’,‘%@ w wieku 6-12 lat oraz ich rodzin (od ok 4,7 min
godz. 20.00 pasmo dla dorostych)
19, |ioteTOON+ m@] dzieci w wieku 6-12 lat ok. 4,5 min
12, g(i)co"s‘”- nicw - dzieci w wieku 2-6 lat ok. 4,3 min
13, |piaclodeon D ot o velodeonms|  dzeci w wieku 6-14 lat ok. 4,5 min
dzieci w wieku 04 lat
14, |530VTV : oraz ich rodzice ok. 1,6 min
‘Baby - (kanat bez reklam)
‘ dzieci od 6. do 36. m-ca zycia
15. 2385 1Y uucmiyg oraz ich rodzice ok. 0,7 min
(kanat bez reklam)
CBeebies (59 Ao brak D
16. | 5007 @6@‘9 dzieci do lat 6 danych g
TopKids dzieci w wieku 4-12 lat 0
172016 g i ich rodzice w wieku 25-49 ok. 1 min 5
0
P
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