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Dodatek Specjainy

Wellbeing

y

- wartosé i tragedia

— No i dobrze, ten kanat to byta tragedia — pisal anonimowy inter-
nauta na wiesc¢ o tym, ze z oferty operatora Cyfrowy Polsat zniknat
kanat Wellbeing Network (nadawany w Polsce w latach 2015-2018).
Przypomnijmy — kierowany do widzéw cenigcych zdrowy tryb
zycia. Prezentujgcy historie ludzi po metamorfozach i programy
dokumentalne o tematyce medycznej. Bogaty w porady eksperckie
w zakresie sportu czy wiasciwego odzywiania, ktore inspirujg widzow
do zmian w zyciu. — A ja placze, wyjatkowo wartosciowy program.
Jedyny o takiej tematyce, teraz widac¢, komu rzeczywiscie zalezy na
zdrowiu ludzi. Liczy sie tylko kaska — kontruje pierwsza cytowana
opinie¢ kolejny, tym razem zmartwiony widz.

Jak wida¢ — taska (panska) widowni stacji tematycznych na pstrym
koniu jezdzi. Inna sprawa, ze tematyka Wellbeing obecna jest w wigk-
szosci dostepnych na polskim rynku (zwtaszcza lifestyle’owych)
kanatéw tematycznych, nie wspominajac o internecie, gdzie byle
wpis w wyszukiwarce ,wyrzuca” dziesigtki adresow... a pod nimi
—tylez wideo wyginajgcych sie dla zdrowia celebrytéw, a zwtaszcza
celebrytek. Kt6z bowiem nie chciatby by¢ wiecznie piekny i mtody
i zawdzieczac¢ tego wylacznie ¢wiczeniom i poradom ptyngcym
z ekranu telewizyjnego?

Ale co wtasciwie poszio nie tak? Wellbeing Network byl kanatem
silnie (za silnie?) sprofilowanym. To, ze cieszyl sie matym zaintere-
sowaniem, wynikato z dos¢ waskiej tematyki, ktorg sie zajmowat.
Nie bez powodu jego dzienng raméwke zaczely z czasem dominowac
telezakupy, a przesuwanie go przez operatora na coraz odleglejsze
miejsca na liscie kanatéw platformy dopeinito tylko znamion upadku.
To, moim zdaniem, przestroga dla szeféw stacji lifestyle’owych, ktore
od czasu do czasu nie zastosujg programmingowego plodozmianu.
Wellbeing to byt spektakularny upadek, ale moze nalezatoby zada¢
sobie pytania natury ogolniejszej. Czy liniowa telewizja tematyczna
ma przysztosc¢? Czy zbyt wasko sprofilowana telewizja nie jest po
prostu nudna? Czy obroni swg pozycje na video-streamingowym
rynku, jaki puka do naszych drzwi? Czy za kilka lat zostang przy
niej tylko tradycjonalisci i kibice?
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Ekonomia w temacie

TEKST DANUTA HARENDA FOT. ARCHIWUM

W minionym roku rynek kanatéw tematycznych nieznacznie
zwolnit. Ekonomia poskromita nieco rozbuchane apetyty rodzimych
i egzotycznych nadawcéw, chcgeych szybko zawojowaé oferte
polskich dystrybutoréw telewizji. Tak np. stato sie w przypadku
stacji Zee One, ktéra — mimo licznych anonséw — takze na naszych

tamach — nie zaistniata ani w telewizorach, ani w $wiadomosci
Polakéw — prawdopodobnie na skutek zbyt wysokich oczekiwan
wiascicieli co do cen pobieranych od reemitentéw (liczonych od tzw.

gniazdka).

Mozna wiec zatozyé¢, ze 2018 byt
rokiem swego rodzaju przetomu.
Préba obrony liczebnosci dostep-
nych na rynku stacji, z tendencja
do powolnego wykruszania sie
najmniej popularnych i rentow-
nych z nich. Kilka spektaku-
larnych roszad wtascicielskich
wsrod nadawcow ubiegly rok
przyniost. Wsrod nich zakup przez
Zygmunta Solorza portfolio sta-
cji nalezacych do Eleven Sports
Networks.

Takze Kino Polska TV przypiecze-
towato status 100-proc. witasci-
ciela Stopklatki TV.

W zupelnie nowe stacje tv
inwestowaly w minionych mie-
sigcach niemal wylacznie tuzy
polskich mediéw i byly to czesto
inwestycje tzw. okolicznoscio-
we. Zimg 2018 roku telewizja
publiczna uruchomita w zwigzku
z Igrzyskami w Pyeongchang
kanat TVP 4K, ktora to stacja
po raz pierwszy znikneta z prze-
kazu satelitarnego zaraz po
zakonczeniu Mistrzostw Swia-
ta w pilce noznej Rosja 2018.
Transmisje wylaczono latem
2018, ale nieoczekiwanie poda-
no informacje, ze kanat bedzie
kontynuowac¢ przekaz w ofercie
IPTV operatora Orange Polska
(19 lipca), a nastepnie 23 lipca,
bez zadnych zapowiedzi — plat-
forma nc+ wznowila jego emisje
satelitarna. Przekaz zakonczono

na poczatku wrzesnia ub.r.; jak
sie mozna domyslac¢ — z powodu
braku adekwatnych do nazwy
tresci.

Za to platforma nc+ jako pierw-
sza platforma cyfrowa w Polsce
wprowadzita w 2018 roku do
oferty wiasny i nadajacy wytacz-
nie w jakosci 4K kanat telewi-
zyjny — CANAL+ 4K Ultra HD,
na ktéorym transmituje wybrane
wydarzenia sportowe oraz hity
filmowe, seriale, produkcje ory-
ginalne CANAL+, widowiska
muzyczne i1 programy doku-
mentalne w najwyzszej jakosci
obrazu. CANAL+ 4K Ultra HD
jest dostepny dla wszystkich
abonentow nc+ majacych deko-
der 4K UltraBOX+ lub dedyko-
wany modut CAM CI+ i opcje
dodatkowg CANAL+.

Cestaw Lang: Tour e Pologne jes

nieprzewidywalny
W

TVP wreszcie na MUX 8

Niewatpliwie wazne dla catego
rynku medialnego bylo poja-
wienie si¢ dlugo oczekiwanych
kanatéw telewizji publicznej
na multipleksie 8 (MUX 8). 22
grudnia 2018 roku TVP dodata do
swego naziemnego portfolio TVP
Sport HD i TVP Rozrywka (ten
ostatni przesuniety z MUX 3). Co
ciekawe, TVP Sport w formacie
SD — pozostal na MUX 3, a Emi-
Tel wystapit do prezesa UKE
o zmiane decyzji rezerwacyjnej
na MUX 8 w zakresie warunkéw
programowych. Wniosek w tej
sprawie zlozono 25 stycznia br.
Zgodnie z nim TVP Sport mogt-
by by¢ jednoczesnie na dwoch
multipleksach — MUX 3 (TVP
Sport SD) i MUX 8 (TVP Sport
HD), jednak nie diuzej niz do

I Aplikacja mobilna TVP Sport
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Nowe stacje 2018/2019
® Polsat Sport Premium 1

® Polsat Sport Premium 2

® Polsat Rodzina

©® Polsat Games

® CANAL+ 4K

® NASA TV HD

® NASA TV UHD

® 4FunKids

® Nicktoons

® God TV

® Red Carpet HD

©® UKrainel, Ukraine 2

® NLOTV 1iNLOTV?Z2

® Q Polska

® Poland in (na razie interne-
towy, w przysziosci — w trady-
cyjnej tv)

W planach

® Ultra TV 4K

® Top Kids Jr HD

® Polsat Smart Dom

® CANAL+ Dokument
® TVP Wilno

Zakonczyty nadawanie
(nie wystartowaty)

® TVP 4K

® Opoka TV

©® Wellbeing

® CANAL+ Discovery

® Zee One

©® Republika Film
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LEAGUE OF LEGENDS

Baner rozgrywek na antenie stacji Polsat Games

31 grudnia 2019 roku. Decyzja
w tej sprawie ma by¢ wydana po
uzgodnieniach z przewodniczg-
cym Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji — Witoldem Koto-
dziejskim.

Polsat niestrudzony

Niestrudzonym nadawcg nowych
kanatéw tematycznych byt w 2018
roku Cyfrowy Polsat. Uruchomit
2 kanaly premium, gdzie znalazty
miejsce transmisje Ligi Mistrzow
1 Ligi Europy (do 2021 roku).
Zadbat o odpowiednig oprawe
swego nowego produktu, uru-
chamiajgc nowe studio Polsat

Sport — najbardziej zaawansowa-
ne technicznie studio sportowe
w Europie. Firma obwiescita takze
inwestycje w Polsat Games, Pol-
sat Rodzine i Polsat Smart Dom.
Pierwsze dwa uruchomiono jakby
w odpowiedzi na zapotrzebowa-
nie konkretnych grup odbiorcéw:
mitos$nikéw turniejow gier online
(ale rowniez pasjonatow nowych
technologii i animacji) oraz spokoj-
nych, bogobojnych, obdarzonych
potomstwem Kowalskich. Warto
dodac, ze Polsat Games zatozono
jako tzw. projekt 360°, z progra-
mami dostepnymi w internecie nie
tylko w IPLI, ale takze na YouTube
i Twitchu.

Trzeci projekt CP — Polsat Smart
Dom mial powsta¢ na potrzeby
autopromocyjne, ale do wiosny
2019 (mimo wczes$niejszych
zapowiedzi) nie udato sie go
uruchomic¢, cho¢ wg zapewnien
wladz stacji ma ruszyc¢ lada
moment.

Notabene — w koncowce 2018
roku zarowno ogladalnos¢ stacji
dla graczy komputerowych, jak
i tej nastawionej na propagowanie
wiezi rodzinnych, byla zaskaku-
jaco niska (Polsat Rodzina — 0,03
SHR% — zaréwno grupa 4+, jak
i komercyjna; zrodio Nielsen);
Polsat Games — 0,02 SHR% w gru-
pie 4+ i 0,04 SHR% w grupie
komercyjnej; zrédio Nielsen). Co
nie przeszkadza kierownictwu
firmy wyrazi¢ zadowolenia z tych

wynikow.

Nowe kanaty MWE Networks
Firma znana dawniej jako Michat
Winnicki Entertainment zapo-
wiada uruchomienie w tym roku
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kanatu Ultra TV 4K, ktory jak
sama nazwa wskazuje, bedzie
nadawal wytacznie materiaty
w jakosci Ultra HD (znanej takze
jako 4K). W ofercie — audycje
muzyczne, dokumentalne oraz
filmowe. Kanat bedzie transmi-
towany do operatoréw w najnow-
szym kodeku HEVC (jeden z naj-
nowszych standardéw kompresji
wideo). Wybrane audycje bedag
nadawane w technologii HDR.
Z kolei dla najmtodszych widzow
nadawca planuje uruchomic¢
kanat Top Kids Jr HD (siostrzang
stacje nadajacego od prawie 4 lat
kanatu Top Kids HD).

Geografia, sport i modlitwa
Witasciwie wszystkie segmenty
kanatow tematycznych, ktore
powinny by¢ reprezentowane na
rynku (filmowe, lifesty’owe, dzie-
ciece, newsowe) — sg juz na nim
reprezentowane z tzw. nawigzka.
Cho¢ oczywiscie — zycie lubi nie-
spodzianki i nagte pojawienie sie
spotecznych moéd moze rzutowacé
takze na rynkowg oferte telewi-
zyjna. Taka swego rodzaju moda
— lub jak kto woli — ekonomiczng
koniecznoscia jest pojawienie sie
w Polsce armii pracownikow zza
wschodniej, ukrainskiej granicy.
Odpowiedzig na to jest chec¢
zorganizowania rozrywki tele-
wizyjnej wiasnie dla nich — stad
np. oferta firmy IdeaVentures
proponujacej rynkowi stacje:
Ukrainel, Ukraine2, NLO TV 1
i NLO TV 2. Oczywiscie — z racji
specyficznego przeznaczenia nie
sg to stacje polskojezyczne.
Ktore kanaly tematyczne w 2018
roku cieszyly sie najwiekszym
rynkowym wzieciem? Jak wyni-

ka m.in. z informacji powyzej
— w dalszym ciggu na popyt nie
narzekaly stacje o profilu spor-
towym — np. kanaty z portfolio
Eleven Sports Networks wcigz
rozszerzajgce zasieg — m.in.
w ofercie operatorow sieci kablo-
wych. Co do obecnosci Polsat
Sport Premium 1 i Polsat Sport
Premium 2 w ofercie operatoréw
CATV — nadawcy nie zalezato
chyba na szerokiej dystrybucji
tego kontentu, skoro ustano-
wil dla niego latem 2017 roku
zaporowe ceny, na dodatek do
zaakceptowania w niezwykle
krotkim czasie.

Coraz mocniejszg pozycje rynko-
wa wypracowujg w Polsce stacje
premium (HBO, CANAL+) —ato
m.in. z racji powszechnej w naro-
dzie serialomanii i konfrontowa-
nia przez widzow tej czesci oferty
telewizji ptatnych z ofertq serialo-
wa internetowych serwisoéw VoD
OTT. Mozna by powiedzie¢, ze
prowadzony jest swego rodzaju

KOBAJIbYYK

UKRAINE T

Kanat ukrainski

wyscig na ogladalnos¢ seriali
z tuzami internetu, globalnymi
koncernami, takimi jak Amazon
Prime czy Netflix. Dobrg strong
tej rywalizacji jest uruchamianie
przez nadawcow stacji premium
produkcji na rynku polskim,
z polskimi realiami w tle.
Agencje — dystrybutorzy stacji
tematycznych wciaz szukaja dla
reemitentéw ciekawego kon-
tentu. Wydawac by sie mogto,
ze w kraju takim jak Polska
strzatem w dziesiatke bedzie np.
GOD TV (w dystrybucji Pasja tv)
— stacja nalezaca do kilku orga-
nizacji charytatywnych (od 1995
roku), obejmujaca zasiegiem
ponad 200 krajow i docierajaca
do ponad 300 mln domostw.
Trudno moze w tym kontekscie
wyjasnic¢, dlaczego kilka rodzi-
mych projektéw o tematyce
religijnej, takich jak Religia.tv
czy Opoka TV, zakonczylo swaj
telewizyjny, tematyczny byt
niepowodzeniem... Jednak GOD
TV nie rosci sobie pretensji ani
do misji, ani do konkurowania
np. z TV TRWAM. Jest stacjg
free to air i co bardzo wazne —
bezptatna, stanowigca jedynie
uzupelnienie oferty, zwtaszcza
dla matych operatorow, ktorzy
czasem potrzebuja na gwatt
zapelni¢ portfolio.

Udziaty w rynku

W 2018 roku pod tym wzgledem
najlepiej radzily sobie te stacje
tematyczne, ktére stosunkowo
niedawno zasility oferte mul-
tipleksow. Wyrézni¢ tu trzeba
zarowno nalezace do Grupy TVN
Discovery kanaty TTV i Metro,
bedace w portfolio TVP — TVP
ABC i TVP SPORT jak i kanaly
,ze stajni” Grupy Polsat — Super
Polsat, Nova TV, FOCUS TV, TV4
i TV6. Podobnie — w gore poszy-
bowata ogladalno$¢ stacji WP
oraz nalezgcych do Kino Polska
TV — Stopklatki TV i Zoom TV.
Sposrod kanatéw ptatnych pew-
niakiem jest jak co roku TVN24,
a stacje informacyjne i lifesty-
le’owe to tradycyjnie najjasniej-
sze punkty w rankingu ogladal-
nosci. Niezle radzi sobie na rynku
takze poradnikowy HGTV czy np.
filmowy Paramount Channel HD.
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Maciej Stec,
wiceprezes zarzqdu
Cyfrowego Polsatu

Jako medialna Grupa kapitalowa
Cyfrowy Polsat przyznaje sie do
posiadania ponad 30 kanaléw
tematycznych, takze kilku tzw.
afiliowanych. Czy to juz bedzie
koniec? Wydaje sie, ze ten rynek
troche zwolnit w Polsce?

Tak, kanatéw tematycznych rze-
czywiscie mamy w ofercie duzo
1z pewnoscig 2019 rok bedzie dla
nas czasem koncentrowania sie na
tych, ktore juz sg. Chcemy, zeby
jak najlepiej odpowiadaly one na
potrzeby naszych widzow. Wyniki
ogladalnosci za ostatni rok poka-
zUja, ze robimy to dobrze. Chcemy
wiec utrzymac ten kierunek.

Ale przed nami jeszcze start
polsatowskiego Smart DOMU;
kiedy?

Stacja jest w przygotowaniu,
a premiera — niediugo; moge
zdradzi¢, ze znajdzie sie tam takze
nasz autorski kontent.

Jak Pan ocenia obecny poziom
ogladalnosci stacji uruchomio-
nych w koncu 2018 roku — Polsat
Games i Polsat Rodzina?

Za wczesnie dzis$ na ocene, stacje
dzialajg od niedawna, rozwijamy
ich dystrybucje, pracujemy nad
promocja, sa one bardzo obie-
cujace; prezentujg oryginalne,

Bogustaw Kisielewski,

prezes zarzqdu
Kino Polska TV SA

Rynek telewizyjny w Polsce jest
nasycony, ale to nie znaczy, ze nie
ma na nim miejsca na interesujace
kanaly tematyczne. Dobra oferta
programowa zawsze sie sprawdzi.
Widzimy np. duzy potencjat espor-
tu i gier komputerowych, dlatego
zdecydowalismy sie na urucho-
mienie polskojezycznej wersji
kanatu esportowego Gametoon
HD. Przy jego rozwoju zamierza-
my wykorzysta¢ doswiadczenie
zdobyte przy pracy nad angloje-

Maciej Stec Fot. K. Dubiel

autorskie tresci, co na pewno jest
ich mocna strong; widzimy w nich
potencjat.

Co to za dziwny pomyst ,,wcho-
dzenia” z propozycjami z anteny
Polsat Doku do raméwki Polsat
News?

To wedlug mnie bardzo dobry
pomyst. Obecnie mamy dwa kana-
ty oparte na programach doku-
mentalnych — Polsat Doku oraz po
czesci Polsat Play; ambitne pozy-
cje dokumentalne z Polsat Doku
postanowiliSmy pokazac szerszej
widowni, ktora jest w Polsacie
News. Generalnie, posiadane tre-
$ci chcemy wykorzystywac w jak
najszerszym zakresie i dociera¢
do odbiorcéw, ktorzy moga byc
nimi zainteresowani, réznymi
sposobami i drogami.

Bogustaw Kisielewski

W ramoéwce giéwnego Polsatu
nie bylo tej wiosny zadnych
nowosci — dlaczego?

Tym razem postawiliSmy na
pozycje programowe, ktére sg
lubiane, ciesza sie najwiekszym
zainteresowaniem widzéw,
wzbudzajg najwieksze emocje
i generujg dobra, sprawdzong
ogladalnos¢.

Apropos internetu, niewiele
mozna od kierownictwa Polsa-
tu uslysze¢ na temat serwisu
Cyfrowy Polsat GO...

To serwis skierowany do abo-
nentow naszej platformy. Ma sie
bardzo dobrze, caty czas go rozwi-
jamy, korzysta z niego coraz wie-
cej klientow. Obecnie zapewnia
dostep do ponad 100 kanatéw oraz
mnostwa tresci VOD za posred-
nictwem urzadzen mobilnych.
To odpowiedZ na zmieniajace sie
zachowania i potrzeby widzow.
Z punktu widzenia abonenta, to
rozszerzenie jego pakietu tele-
wizyjnego na inne urzadzenia,
z ktorych na co dzien korzysta.
To uelastycznienie naszej oferty
i zapewnienie klientom wiekszej
swobody w decydowaniu o miej-
scu, czasie i sposobie ogladania
TV. Dla nas Cyfrowy Polsat GO
to takze narzedzie lojalizujace.

A co Pan bedzie kupowal na
tegorocznych targach w Cannes?
Zobaczymy, co bedzie do kupie-
nia. A moze bede sprzedawat?

zyczna wersjg tego kanatu, ktory
jest dystrybuowany na calym
Swiecie. Chcemy, by Gametoon
stal sie czescig wiekszej platformy
spotecznosciowej skierowanej do
wszystkich mito$nikéw gier kom-
puterowych, esportu i popkultury.
Planujemy zbudowac spoteczno$c
wokot stacji i marki Gametoon,
wykorzystujac mozliwosci jakie
dajg interaktywnos$¢, media
spotecznosciowe i trend second
screen. Obecnie jesteSmy na
etapie budowania dystrybucji
tego kanatu w Polsce. W marcu
br. Gametoon HD dotgczyt do
oferty kolejnej duzej sieci kablo-
wej — TOYA.
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Czy Kino Polska TV planuje
w 2019 roku autorskie produk-
cje lub udzial w koprodukcjach
serialowych?

Chcemy sie rozwijac, dlatego
bierzemy pod uwage réwniez
zaangazowanie w produkcje
seriali. Przygladamy sie roz-
nym pomystom, ale jest za
wczesnie, by méwié¢ o szcze-
gotach. Rozwazamy rowniez
kontynuacje produkcji naszych
nowych programow kaba-
retowych — , I love kabaret”
i ,Nowy kabaretowy rejs”,
ktéore emitujemy na antenach
Zoom TV i Kino Polska.

Jo Sherlock,

VP aoffiliate sales
NBCUniversal International
Networks, UK, MEA, GAS,
Benelux & Central Eastern
Europe

Portfolio kanatéw NBCUIN w Pol-
sce to silne marki o globalnym
zasiegu i rozpoznawalnos$ci na
rynku. Nasze kanatly to skupiona
na tematyce kryminatu i sen-
sacji 13 Ulica, popkulturowy E!
Entertainment Television oraz
kanat SCI FI, ktory dzieki uzna-
nym produkcjom science fiction
oraz pelnym akcji filmowym
hitom otwiera przed widzami
bramy nieskonczonej wyobrazni.
Wyrazna identyfikacja, szeroka
dystrybucja i unikatowa tematyka
sprawiaja, ze jest to interesujaca
oferta zar6wno dla widzow, kto-
rzy wiedzg czego spodziewac sie
po wiaczeniu tych kanatow, jak
i dla reklamodawcéw i partneréow
biznesowych. Z punktu widzenia
sprzedazowego tworzenie kana-
16w tematycznych jest jak naj-
bardziej komercyjnie korzystne.

Czy dzialalnos¢ ,,tematycznego”
oddzialu NBCUniversal w Polsce
jest rentowna, po wycofaniu
flagowego kanalu — Universal
Channel?

Po doktadnej weryfikacji naszego
portfolio w Polsce NBCUniversal
International Networks (NBCUIN)
podjeto decyzje o skoncentro-

Czy dzial firmy pt. , produkcja
filmowa" jest obecnie rentowny?
W przyszto$ci rozwazamy zaan-
gazowanie w produkcje filméw.

Filarem oferty kanaléw tema-
tycznych Kino Polska sa stacje
z rodziny FilmBox (Kino TV).
W jakim kierunku (gatunki
tematyczne) rozwija sie ta
oferta?

Staramy sie zapewnia¢ atrakcyjna
oferte programowag wszystkim
naszym kanatom tematycznym.
Na przyktad na antenie FilmBox
Premium HD emitujemy tak
dobre filmy, jak m.in. , Spotlight”

I Jo Sherlock

waniu sie na dalszym rozwoju
kanatéw tematycznych, skupia-
jac sie na cieszacych sie duzym
zainteresowaniem 13 Ulicy, SCI
FI oraz E!. To silne marki o glo-
balnym zasiegu, majace wyrazista
tozsamosc¢ i oferujgce wysokiej
jakosci kontent, ktory doceniaja
polscy widzowie.

Czy 2019 rok przyniesie odswie-
zanie oprawy graficznej lub
muzycznej ktéregos z kanatow
tematycznych NBCUniversal
w Polsce?

Zarowno 13 Ulica, jak i SCI FI
zyskaly nowe oprawy graficz-
ne 1 muzyczne w 2017 roku,
a ramowki wzmocniono przez
silne pozycje programowe. Stu-
chamy naszych widzow i klien-
tow biznesowych i na biezgco

czy ,Lobster”. Ale nasze kanaty
tematyczne to nie tylko marka
FilmBox. Jednym z flagowych
tematykéw, w ktérego ramowke
sporo inwestujemy, jest DocuBox.
Ostatnio kupiliSmy dla niego m.in.
nagrodzong statuetkg Emmy serie
naukowo-przyrodniczg ,,Blue
World”, finalizujemy tez duzag
umowe na zakup 200 godzin
kontentu od Arte. Jesli chodzi
o Ultra HD, to naszym flagowym
kanatem nadajacym w tej jakosci
jest FunBox UHD. Pod koniec lute-
go br. dotgczyt on do oferty sieci
Vectra, jednego z najwigkszych
operatorow kablowych w kraju.

weryfikujemy kondycje kanatéw
w Polsce, jak i na kazdym innym
rynku.

Czy wzorem innych nadawcow
kanaléw tematycznych plano-
wane sg moze w 2019 roku
produkcje lokalne dla kanalow
NBCUniversal w Polsce?
Ciggle poszukujemy nowych
mozliwosci i jesteSmy otwar-
ci na wspoiprace z lokalnymi
producentami, chociaz w tej
chwili nie mozemy przedstawic
zadnych szczegétow dotycza-
cych polskiego rynku. Cieszymy
sie, ze wkrotce przedstawimy
widzom w Polsce nasze miedzy-
narodowe produkcje, jak chocby
serial SPIDES, ktéry powstawat
w Berlinie i ktéory bedzie miat
premiere jeszcze w tym roku na
kanale SCI FI.

Na jakie programowe niespodzian-
ki moga liczy¢ widzowie kanatéw
NBCU w Polsce w 2019 roku?

W nadchodzacych miesigcach
zaprezentujemy nowe, fascy-
nujace produkcje kryminalne:
.Koronera” z Serindg Swan
w roli gtéwnej oraz porywajacy
miniserial , Departure” z Chri-
stopherem Plummerem i Archie
Punjabi. Obie premiery — wkrotce
na kanale 13 Ulica. SCI FI przed-
stawi widzom tematyczne cykle
filmowe: , Nie z tego $wiata” oraz
.Weekend z Hellboyem”. ,Wpo6t
do Halloween” to maraton z kul-
towymi horrorami, ktére kazdy
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musi zobaczy¢. Na antene wroéci
tez jeden z ulubionych seriali
naszych widzow — Star Trek
Enterprise.

Popkulturowy E! gwarantuje
widzom emisje najnowszych serii

Iza Wiley,

dyrektor generalna
w A+E Networks na
Polske i kraje Europy
Srodkowowschodniej

W Polsce jest potezna konku-
rencja na rynku telewizyjnym —
widzowie maja dostep do ponad
600 kanatdéw, z czego blisko
polowa to stacje polskojezyczne.
Jak policzyta firma AKPA, przez
ostatnie 10 lat co roku starto-
wato od 10 do 20 nowych stacji,
najwiecej w 2012 i 2014 roku.
Mysle, ze boom na wprowadzanie
kolejnych kanatéw minat, ale nie
znaczy to, ze nie pojawig sie na
rynku nowe propozycje. Najlepsza
,pozycje startowa” majg opera-
torzy platform dystrybucyjnych,
ktérzy sg jednoczes$nie nadaw-
cami. Dystrybucja jest im dana
juz na wyjsciu, moga sie skupic
na zawartosci programowej, na
budowaniu marki, promocji.
Jestem jednak przekonana, ze
dobre kanatly, oferujace tresci,
ktorymi rynek nie jest zalany,
znajda partneréw dystrybucyj-
nych i zjednajg lojalng widownie.

Czy 2019 rok bedzie bogaty
w produkcje lokalnych tresci
ze strony firmy A+E w Polsce?
Kazdego roku produkujemy na
nasze anteny coraz wiecej lokal-
nych tresci. Crime+Investigation
(CI Polsat) jest pod tym wzgledem
liderem w swaojej kategorii. Przed
nami gorgca wiosna i bardzo
goraca jesien. Na wiosne 2019
roku przygotowalismy 4 nowe
produkcje.

Czy kontent produkowany w Pol-
sce przez A+E sprzedawany jest
za granica?

We wspolpracy z biurem w Lon-
dynie wspoéitworzymy strategie

o przygodach najpopularniejszej
rodziny Ameryki — juz teraz na
antenie kanalu emitowany jest
16. sezon ,Z kamerg u Karda-
shianow”. To takze relacje z naj-
wazniejszych wydarzen branzy

Izabella Wiley

programowa dla stacji A+E
Networks w Europie Centralnej
i Wschodniej. Do tej pory kilka
z naszych produkcji goscito
na kanatach w innych krajach
regionu. ,Polskie zabdjczynie”
pokazywalismy na Crime+I-
nvestigation m.in. w Wielkiej
Brytanii, Czechach, Rumunii
czy w Grecji. W czerwcu planu-
jemy wyemitowac serie ,Zioto
Battyku” na antenie HISTORY
w kilkudziesieciu krajach, m.in.
w Rosji, Norwegii, na Wegrzech,
w Rumunii czy w Turcji. Te pro-
dukcje nie ustepuja w niczym
projektom realizowanym przez
naszych kolegéw na Zachodzie.

Czy firma stawia moze obecnie
bardziej na produkcje tresci
wideo z przeznaczeniem dla
mediéw spolecznosciowych niz
na produkcje tradycyjnych tresci
telewizyjnych?

Media spotecznosciowe to bar-
dzo istotny element komunikacji
z widzami. Z jednej strony to
platforma pozwalajgca wzboga-
ci¢ serwowane widzom tresci,
z drugiej to narzedzie pozwala-
jace uzyskac informacje zwrotne,

rozrywkowej: w maju — czerwony
dywan imprezy Billboards oraz
Gali Met, a w kolejnych miesig-
cach E! Na zywo z czerwonego
dywanu: Nagrody Emmy 2019
oraz E! People’s Choice Award.

ktére z kolei majg wplyw na to,
co mozna zobaczy¢ na antenie.
Bardzo waznym kierunkiem
naszej strategii jest produkcja
tresci przeznaczonych wylacznie
do mediéw spolecznosciowych,
np. Facebook czy YouTube, wokot
tematdéw bliskich marce HISTORY,
Crime+Investigation czy Lifeti-
me. Razem z pasjonatami, profe-
sjonalistami i hobbystami stwo-
rzyliSmy od 2016 roku ponad 150
materialéw wideo. SpotkaliSmy
sie ze swiatowymi gwiazdami
muzyki — zespotem Sabaton,
nordycka grupg Wardruna czy
zawodnikiem MMA - Janem
Btachowiczem. Firmowe projekty
w mediach cyfrowych dotyczyty
m.in. ludzi zafascynowanych
okresem sSredniowiecznym i eto-
sem rycerskim, ktorzy, skupieni
woké! Rycerskiej Kadry Polski,
uczestnicza w emocjonujacych
walkach w zbrojach, odbywaja-
cych sie w catej Europie. Cyklowi
.Zakrety wiary” na kanale kry-
minalnym Crime +Investigation
towarzyszyla seria trzech krétkich
historii, w ktorych gtos zabraty
osoby majace stycznos¢ z sektami.
Widzowie mogli sie dowiedziec,
jak wygladata rekrutacja do sekty,
pobyt w niej oraz jak sie z niej
wychodzi. Projektowi towarzy-
szylo blisko 30 godzin progra-
mow z USA i Wielkiej Brytanii,
ktére pokazywaliSmy na kanale
w ramach miedzynarodowego
wydarzenia telewizyjnego. W tym
roku razem z Gdanskim Teatrem
Szekspirowskim i fundacjg Ja Tez,
zrealizowaliSmy serie reportazy,
pokazujacych aktywizacje mio-
dych oséb z zespotem Downa
w roli obstugi widza w teatrze.
Wspierato to z jednej strony pre-
miere wyr6znionego trzykrotnie
nagrodg Emmy cyklu ,Taki sie
urodzitem”, a takze naszg popu-
larng akcje #LiniaProsta.
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Migracje, awanse 2018/2019

Tobias Solorz — poprzednio —
prezes zarzadu Cyfrowego
Polsatu; obecnie — czlonek
rad nadzorczych spoétek
Grupy.

Mirostaw Blaszczyk -
poprzednio — prezes zarza-
du Telewizji Polsat; obecnie
— prezes zarzadu Cyfrowego
Polsatu i Polkomtelu.

Ewelina Rabsztyn, poprzed-
nio — CEE content director
w UPC Polska; obecnie — TV
& content director w Orange
Polska.

Bogdan Bucurei — poprzednio
szef tresci i ofert konsumenc-
kich w regionie Europy Srod-
kowowschodniej; — obecnie
— dyrektor ds. marketingu
UPC Polska.

Jarostaw Pijanowski —
poprzednio — czlonek zarza-
du INEA odpowiedzialny za
polaczony obszar sprzedazy,
marketingu i obstugi klienta
dla rynku masowego; obec-
nie — dyrektor ds. sprzedazy
i obstugi klienta UPC Polska.

Klaudia Eyczko-Kuta -
poprzednio — content mana-
ger PL (TV & VoD); obecnie
—head of content (TV & VoD)
UPC Polska.

o

)

Maciej Stec — poprzednio —
czlonek zarzadu Cyfrowego
Polsatu i Telewizji Polsat;
obecnie — wiceprezes zarzadu
Cyfrowego Polsatu i Polkom-
telu.

Stanistaw Janowski —
poprzednio — dyrektor
zarzadzajacy Polsat Media;
obecnie — prezes zarzadu
Telewizji Polsat.

Piotr Korycki — poprzednio
— wiceprezes zarzadu Disco-
very i TVN w Polsce; obecnie
— prezes zarzadu Discovery
i TVN w Polsce.

Marcin Barcz — poprzednio —
m.in. dyrektor zarzadzajacy
grupy agencji reklamowych
Leo Burnett; obecnie — czlo-
nek zarzadu Grupy TVN
i Discovery Polska odpowie-
dzialny za pion komunikacji
korporacyjnej.

Marta Szwakopf — poprzed-
nio — dyrektor ds. kanaléw
tematycznych i reklamy ITI
Neovision SA; obecnie —
dyrektor ad sales & brand
solutions w Srodkowoeu-
ropejskim oddziale Turner
Broadcasting System.

Jean-Marc Harion — poprzed-
nio — prezes zarzadu spéiek
Orange Egypt; — obecnie
— prezes zarzadu spolki P4.

Ross Newens — poprzednio —
wspotwiasciciel Nova Group
LTD (do ktérej nalezy ponad
polowa akcji Grupy 4Fun
Media); obecnie — prezes
zarzadu Grupy 4Fun Media.
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Agata Papis-Maniecka —
poprzednio — kierownik ds.
marki kanaléw Kuchnia+,
Domo+ oraz Planete+;
obecnie — dyrektor marketin-
gu Kino Polska TV SA.

Marek Wochna — poprzednio
— dyrektor zarzadzajacy domu
mediowego Easymedia;
obecnie — dyrektor sprzeda-
zy produktow reklamowych
Kino Polska TV.

Beata Grabarczyk — poprzed-
nio — szefowa anteny Polsat
News 2; obecnie — rzecznik
prasowy spoétki EmiTel.

Marek Zagorski — poprzed-
nio — wiceszef ministerstwa
Cyfryzacji; obecnie — minister
Cyfryzacji.

Michat Kozicki — do 30 kwiet-
nia br. prezes HBO Polska
i wiceprezes ds. dystrybucji
w HBO Europe.

Andrzej Abramczuk -
poprzednio — dyrektor ds.
regulacji i strategii w fir-
mie Netia; obecnie — prezes
i dyrektor generalny w firmie
Netia.

Radostaw J6zwin — poprzed-
nio — doradca zarzadu ds.
Digital w Kino Polska TV;
obecnie — w zespole firmy
T-Mobile, jako head of con-
tent strategy.

Justyna Mura — poprzed-
nio — z-ca prezesa $laskich
spotek Elsat i Sileman;
obecnie — prezes zarzadu
Sileman i dyrektor general-
na w Elsacie.

Michat Bartkowiak — poprzed-
nio — chief operating oficer
INEA; obecnie — wiceprezes
firmy INEA.

Tukasz Wozniak — poprzed-
nio — czlonek zarzadu firmy
Asta-Net; obecnie — dyrektor
sprzedazy w kanale door-
-to-door w sieci kablowej
Vectra.

Jagna Wisznievwvska — poprzed-
nio — dyrektor operacyjny
telewizji WP; obecnie —
dyrektor zarzadzajaca tele-
wizji WP.

Pawel Kolasa — poprzednio
— country manager/business
head Zee Entertainment
Enterprises Ltd; obecnie
— operations manager CE
w FOX Networks Group.

Marzena Paczuska — poprzed-
nio — doradca prezesa TVP;
obecnie — czlonek zarzadu
TVP.

Michal Wigurski — poprzednio
— sekretarz Lions Club War-
saw; obecnie — szef projektu
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Rynek telewizyjny

2018

OPR. RED.

Informacje zawarte ponizej powstaty na podstawie

danych z potqczonych dwéch fal badania zatozycielskiego
przeprowadzonego w 2018 roku przez AC Nielsen. Badaniem
objeto tqcznie 8 tys. gospodarstw domowych. Wsréd nich 3,3

proc. to gospodarstwa nietelewizyjne, tj. takie, w ktérych nie
oglgda sie telewizji. Wszystkie zamieszczone ponizej dane odnoszg
sie do gospodarstw, w ktérych oglgda sie telewizje.

Zrédto sygnatu

telewizyjnego

Ponad jedna trzecia gospodarstw

domowych odbiera sygnat telewi-

zyjny wylgcznie za pomoca ante-
ny eterowej (37 proc.). Odsetek
ten zwiekszyt sie o 0,7 punktéw
procentowych w poréwnaniu

z rokiem poprzednim. Zwiekszyt

sie rowniez odsetek gospodarstw

posiadajgcych indywidualng ante-
ne satelitarng (o 1,9 punktow

i wyniost 37 proc.), jak i w przy-

padku gospodarstw z anteng

eterowa. Natomiast zmalat udziat
gospodarstw ,,czysto kablowych”

(Tabela 1).

W badaniu przyjeto nastepujaca

terminologie:

v gospodarstwo satelitarne — ma
indywidualng antene sateli-
tarng niezaleznie od tego czy
wykorzystuje rowniez inne
rodzaje sygnalu;

v gospodarstwo kablowe — ma
dostep do telewizji przez kabel,
ADSL lub zbiorczg antene sate-
litarng, ale nie posiada indy-
widualnej anteny satelitarnej;

Tabela 1. Anteny

2013

Tabela 2. Liczba kanatéw dostepnych przez telewizje kablowa

do 10 kanatow 53 2,7

11-20 kanatow 1,2 3,6

21-30 kanatow 7,6 7,2

ponad 30 kanatéw| 80 86,5

86,9 | 9055 | 915 | 937

v gospodarstwo eterowe — odbie-
ra telewizje wylacznie za
pomoca anteny eterowej.

Abonenci telewizji kablowej
Wiekszo$¢ abonentow telewizji
kablowej ma dostep do ponad 30
kanatéw i odsetek ten w ciagu
ostatnich lat sukcesywnie wzra-
sta, przekraczajac poziom 90
proc. (Tabela 2).

Cztonkowie telewizyjnych
gospodarstw domowych

W polskim gospodarstwie tele-
wizyjnym mieszka przecietnie
2,62 osoby (wobec 2,68 wr. ub.).
Wystepuje wsréd nich niewielka

satelltarne 36,7 35,3

33,0 | 31,0

||kahlowe

30,3 | 33,8

||eterowe

przewaga kobiet (51,7 proc., jak
i w roku poprzednim). Sredni wiek
mieszkanca takiego gospodarstwa
to ok. 41 lat (wobec deklarowa-
nych 40,8 w roku poprzednim).
46,5 proc. wszystkich oséb dekla-
ruje wyksztalcenie Srednie lub
wyzsze (przed rokiem ten poziom
wyksztalcenia deklarowato 46,9
proc. osob), a w grupie oséb
w wieku 16 lat lub wiecej — 55,6
proc. (przed rokiem 56, 1proc.).
W grupie os6b w wieku 16 lat
lub wiecej osoby majace stale
zatrudnienie lub wtasng dzia-
talnos¢ (w tym rolnicy) stanowig
56,9 proc. (w r. ub. 55,2 proc.);
2,2 proc. (jak i w r. ub.) pracuje
w niepelnym wymiarze; 28,8
proc. deklaruje status emeryta
lub rencisty (27 proc. w 2017),
3,8 proc. opiekuje sie domem lub
jest na urlopie wychowawczym,
(w r. poprzednim 2,8 proc.),
a tylko 1,5 proc. os6b w tym
wieku przyznaje (poprzednio
1,2 proc.), ze pobiera zasitek dla
bezrobotnych.
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TOP 100

Ranking ogladalnosci kanatéw tematycznych

niclsen

Kolejnosé
2018/2017
1/1
2/2
3/3
4/5
5/4
6/6
7/7
8/34
9/8
10/10
11/9
12/11
13/8
14/12
15/14
16/18
17/13
18/15
19/17
20/16
21/20
22/23
23/19
24/22
25/27
26/24
27/56
28/47
29/21
30/38
31/28
32/32
33/40
34/29
35/30
36/34
37/39
38/25
39/43
40/49
41/35
42/36
43/26
44/33
45/37
46/42

Kanat

TVN24

TVP INFO (MUX 3)
TTV (MUX 1)

Polsat2

TVP Seriale

TVP ABC (MUX 1)
Polsat News

TVP Sport (MUX 3 i 8)
Stopklatka TV (MUX 1)
Super Polsat (MUX 2)
FOKUS TV (MUX 1)
ATM Rozrywka (MUX 1)
TVP Rozrywka (MUX 8)
Polo TV (MUX 1)

TVN Style

TVN Turbo
Nickelodeon

TVP Historia (MUX 3)
Discovery Channel
Eurosport 1

Polsat Play

HGTV

Polsat Film

Polsat Sport

ESKA TV (MUX 1)

TVP Kultura (MUX 3)
WP (MUX 8)

Zoom TV (MUX 8)
Nick Jr.

Comedy Central
TVN24 BiS

AXN

FOX

Cartoon Network
Polsat Cafe

Kino Polska TV

TNT

Disney Junior

Metro (MUX 8)

Nowa TV (MUX 8)
TVS (free to air)

TVN Fabula
MiniMini+

13 Ulica

National Geographic
TLC

w latach 2017-2018 (SHR%)*
rupa docelowa: wszyscy 4+

4,15%

> «

2,14%

1,41%

1,12%

0,99%

0,89%

0,66%

0,65%

0,60%

0,56%

0,52%

0,49%

0,42%

0,41%

0,38%

0,37%

0,36%

0,34%

0,34%

0,33%

0,32%

0,30%

0,28%

4> >

> 4> >

>

> >

SHR% 2017

4,27%
3,83%
1,78%
1,47%
1,49%
1,18%
1,14%
0,37%
0,94%
0,78%
0,80%
0,77%
0,99%
0,73%
0,67%
0,54%
0,71%
0,60%
0,56%
0,58%
0,50%
0,42%
0,51%
0,48%
0,38%
0,41%
0,17%
0,23%
0,49%
0,30%
0,38%
0,37%
0,29%
0,38%
0,38%
0,34%
0,30%
0,40%
0,25%
0,21%
0,34%
0,32%
0,39%
0,37%
0,31%
0,26%
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47/50
48/41

49/53

50/48
51/51

52/44

53/45

54/54
55/59
56/58
57/75
58/52
59/55
60/57
61/60
62/65
63/76
64/46
65/61

66/66
67/70
68/99
69/62
70/63
71/64
72/67
73/68
74/71

75/72
76/74
77/82
78/69
79/77
80/78
81/83
82/84
83/92
84/73
85/79
86/85
87/96
88/95
89/80
90/98
91/86
92/87
93/bd
94/81

95/88
96/89
97/97
98/93
99/90
100/91

HISTORY

ID

Paramount Channel HD
Romance TV

National Geographic Wild (Nat Geo Wild)

Discovery Science
CANAL+

Disney Channel
Boomerang
Polsat Viasat History
Food Network
Superstacja
Eurosport2

Cl Polsat

Travel Channel
Planete+

Polsat Romans

Nicktoons (Nickelodeon HD)

DTX

Disco Polo Music
Kino TV (FilmBox)
Epic Drama
Domo+

AFUN.TV

Disney XD
CANAL+ Sport
Ale Kino+
CBeebies

Polsat JimJam
BBC Earth

Polsat Viasat Explore
Polsat News 2
Polsat Sport Extra
Discovery Historia
nSport+

BBC First (BBC HD)
AMC

CBS Action

CBS Europa
kuchnia+

Eleven Sports 1
SCI FI

Comedy Central Family
Polsat Docu
teleTOON+
Stars.tv

Extreme Sports
CBS Reality

AXN Black

MTV Polska

FOX Comedy
CANAL+ Film
Discovery Life
BBC Brit

0,24%

0,23%

0,22%

0,20%

0,18%

0,17%

0,15%

0,15%

0,15%

0,14%

0,14%

0,13%

0,12%

0,12%

0,11%

0,11%

0,10%

0,10%

0,10%

0,09%

0,09%

0,08%

0,08%

0,08%

0,07%

0,07%

0,06%

<)

0,21%
0,28%
0,19%
0,22%
0,20%
0,25%
0,24%
0,19%
0,15%
0,16%
0,11%
0,20%
0,19%
0,17%
0,15%
0,14%
0,11%
0,24%
0,15%
0,14%
0,13%
0,01%
0,15%
0,15%
0,15%
0,14%
0,14%
0,13%
0,13%
0,12%
0,09%
0,14%
0,11%
0,11%
0,09%
0,09%
0,08%
0,13%
0,11%
0,09%
0,05%
0,07%
0,11%
0,04%
0,09%
0,09%
0,07%
0,10%
0,09%
0,09%
0,05%
0,08%
0,09%
0,09%

* W zestawieniu nie uwzgledniono kanatéw premium z pakietéw HBO i FilmBox, poniewaz nie sq objete badaniem NAM
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TOP 100

Ranking ogladalnosci kanatéw tematycznych

niclsen

Kolejnosé
2018/2017
1/ 2
2/ 1
3/ 3
4/ 6
5/ 4
6/ 5
7/10
8/13
9/43
10/ 8
11/ 7
12/ 9
13/14
14/18
15/12
16/19
17/17
18/16
19/15
20/22
21/11
22/28
23/20
24/21
25/23
26/24
27/26
28/51
29/46
30/32
31/28
32/31
33/27
34/36
35/37
36/34
37/41
38/30
39/25
40/33
41/46
42/39
43/35
44/40
45/42
46/50

Kanat

TTV (MUX 1)

TVN24

TVP Seriale

TVP ABC (MUX 1)
Polsat2

TVP INFO (MUX 3)
TVN Turbo

Super Polsat (MUX 2)
TVP Sport (MUX 3 i 8)
TVN Style

Polo TV (MUX 1)
Stopklatka TV (MUX 1)
FOKUS TV (MUX 1)
Comedy Central
ATM Rozrywka (MUX 1)
ESKA TV (MUX 1)
Discovery Channel
Polsat News

Polsat Film

HGTV

TVP Rozrywka (MUX 8)
FOX

Polsat Play
Nickelodeon

TVP Historia (MUX 3)
TVN Fabuta

AXN

WP (MUX 8)

Zoom TV (MUX 8)
TNT

Nick Jr.

TVP Kultura (MUX 3)
Disney Junior

Kino Polska TV

TLC

Polsat Sport

Metro (MUX 8)

Polsat Cafe
MiniMini+

CANAL+

Paramount Channel HD
AFUN.TV

Eurosport 1

TVN24 BiS

Cartoon Network
Nowa TV (MUX 8)

w latach 2017-2018 (SHR%)*
rupa docelowa: wszyscy 16-49 lat

2,94%

1,58%

>

1,37%

1,08%

> > > «

0,96%

0,95%

0,90%

0,85%

>

0,73%

0,65%

0,55%

0,52%

|

0,44%

0,42%

> >

0,40%

0,39%

0,36%

0,35%

0,33%

0,31%

0,30%

0,29%

0,29%

<

> 4> «

SHR% 2017

2,27%
2,39%
1,67%
1,20%
1,43%
1,40%
0,94%
0,85%
0,26%
1,00%
1,12%
1,00%
0,84%
0,66%
0,87%
0,64%
0,74%
0,75%
0,77%
0,52%
0,90%
0,44%
0,57%
0,57%
0,49%
0,48%
0,45%
0,20%
0,23%
0,37%
0,43%
0,38%
0,45%
0,34%
0,34%
0,35%
0,28%
0,39%
0,47%
0,37%
0,24%
0,31%
0,35%
0,30%
0,28%
0,21%

KWIECIEN 2019



47/ 38 National Geographic 0,29% 0,32%

48/ 66 Food Network . 024% A 0,15%
49/ 45 HISTORY 0,23% 0,25%
50/ 44 Discovery Science _ 0,26%
51/ 49 Disco Polo Music 0,21% 0,22%
52/ 67 Boomerang _ 0,15%
53/ 62 CBeebies 0,18% 0,16%
54/ 52 ID o 017% 0,20%
55/ 66 Disney Channel 0,17% 0,17%
56/ 48 13 Ulica . 016% ¥V 0,23%
57/ 57 DTX 0,16% 0,17%
58/ 53 Comedy Central Family o 016% 0,20%
59/ 55 MTV Polska 0,16% 0,18%
60/ 80 FOX Comedy o 016% A 0,11%
61/ 63 Travel Channel 0,15% 0,16%
62/ 58 TVS (free o air) o 014% 0,17%
63/ 59 Cl Polsat 0,14% 0,17%
64/ 77 Polsat Romans o ou4% 0,12%
65/ 64 National Geographic Wild (Nat Geo Wild) 0,13% 0,16%
66/ 72 Kino TV (FilmBox) o 013% 0,14%
67/ 65 Domo+ 0,13% 0,16%
68/ 60 CANAL+ Sport . 013% Vv 0,17%
69/ 88 Eleven Sports 1 0,13% A 0,09%
70/ 68 Starsiv o 0I13% 0,15%
71/ 69 Polsat Viasat History 0,11% v 0,15%
72/ 70 Eurosport2 S 011% Vv 0,15%
73/ 73 Disney XD 0,11% v 0,14%
74/ 86 Polsat Viasat Explore _ 0,10%
75/ 78 CANAL+ Film 0,11% 0,12%
76/ 54 Nicktoons (Nickelodeon HD) _ v 0,20%
77/ 71 Polsat JimJam 0,10% v 0,15%
78/ 79 BBC Earth - o10% 0,12%
79/ 89 nSport+ 0,10% 0,09%
80/ 61 BBC Brit . 010% Vv 0,17%
81/ 81 Extreme Sports 0,10% 0,11%
82/ 82 Planete-+ o 009% 0,11%
83/ 75 Ale Kino+ 0,09% 0,13%
84/ 93 kuchnia + o 009% 0,08%
85/ 76 4FUN DANCE 0,09% v 0,13%
86/ 99 VOXMusic o 009% 0,06%
87/ 83 Discovery Historia 0,08% 0,11%
88/ 94 SCI I - o08% 0,08%
89/102 CBS Reality 0,08% 0,05%
90/ 90 Polsat Sport Exira o 007% 0,09%
91/100 BBC First (BBC HD) 0,07% 0,06%
92/ 84 CBS Europa - 007% 0,11% >
93/101 teleTOON+ 0,07% 0,06% £
94/ 87 Discovery Life . 007% V¥ 0,10% aQ
95/ 95 Kino Polska Muzyka 0,07% 0,08% 8
96/ 91 CANAL+ Family o 007% 0,09% Q
97/ 85 Power TV 0,07% 0,11% 0
98/ 74 Romance TV _ v 0,14% V4
99/ 96 Superstacja 0,06% 0,08% B
100/ 92 AXN Black o 006% 0,09% @
* W zestawieniu nie uwzgledniono kanatéw premium z pakietéw HBO i FilmBox, poniewaz nie sq objete badaniem NAM -8
O
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nielsen

TOP 100

Ranking ogladalnosci kanatéw tematycznych
w latach 2017-2018 (SHR%)*

Grupa docelowa: odbiorcy telewizji kablowej, wszyscy 4+

1/ 1
2/ 2
3/ 3
4/ 5
5/ 4
6/ 6
7/10
8/ 7
9/29
10/ 8
11/17
12/17
13/15
14/24
15/18
16/12
17/13
18/65
19/16
20/30
21/9
22/27
23/21
24/20
25/39
26/23
27/25
28/22
29/14
30/31
31/34
32/19
33/54
34/26
35/41
36/33
37/28
38/37
39/32
40/57
41/55
42/51
43/70
44/35
45/40
46/48

TVN24

TVP Info (MUX 3)

TVP Seriale

TTV (MUX 1)

Polsat2

TVN Style

HGTV

Discovery Channel
TVP Sport (MUX 3 i 8)
Eurosport 1

TVN Turbo

TVN Fabuta

Polsat News

FOX

Stopklatka TV (MUX 1)
Polsat Sport
Nickelodeon

WP (MUX 8)

TVN24 BiS

Comedy Central
MiniMini+

FOKUS TV (MUX 1)
TLC

AXN

TVP ABC (MUX 1)
Kino Polska TV

ID

National Geographic
13 Ulica

Polsat Film

Super Polsat (MUX 2)
TVP Rozrywka (MUX 8)
Zoom TV (MUX 8)
Cartoon Network
Paramount Channel HD
TVS (free to air)

TVP Historia (MUX 3)
TNT

TVP Kultura (MUX 3)
Nowa TV (MUX 8)
Polsat Play

Nick Jr

ESKA TV (MUX 1)
Discovery Science
Polsat Viasat History
Metro (MUX 8)

7,60%

1,49%

4b) 4 4 <

1,31%

0,92%

0,85%

0,75%

0,66%

0,65%

0,63%

0,62%

0,60%

0,53%

0,51%

0,48%

0,48%

0,46%

> «

0,45%

0,41%

0,35%

0,34%

0,32%

> > > > «

0,30%

0,30%

> >

<

8,05%
2,88%
1,60%
0,97%
1,50%
0,94%
0,75%
0,94%
0,49%
0,82%
0,74%
0,64%
0,65%
0,51%
0,62%
0,71%
0,71%
0,20%
0,65%
0,49%
0,77%
0,49%
0,57%
0,58%
0,32%
0,53%
0,50%
0,54%
0,68%
0,48%
0,39%
0,60%
0,23%
0,49%
0,31%
0,41%
0,49%
0,32%
0,41%
0,22%
0,23%
0,23%
0,17%
0,38%
0,32%
0,25%
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47/43
48/38
49/59
50/47
51/58
52/44
53/46
54/62
55/42
56/50
57/49
58/67
59/88
60/72
61/36
62/66
63/60
64/45
65/98
66/73
67/68
68/85
69/56
70/71
71/53
72/92
73/bd
74/bd
75/bd
76/bd
77/69
78/64
79/61
80/84
81/77
82/76
83/52
84/74
85/96
86/75
87/80
88/94
89/93
90/90
91/78
92/bd
93/bd
94/82
95/bd
96/99
97/bd
98/bd
99/97
100/bd

Planete+

Polsat Cafe

Kino TV

ATM Rozrywka (MUX 1)
HISTORY
Superstacja

Ale Kino+

Disney Channel
Polo TV (MUX 1)
Travel Channel
Eurosport2
Domo+
Boomerang

BBC First (BBC HD)
Disney Junior
kuchnia+
CANAL+
Romance TV

Polsat Romans
nSport+

National Geographic Wild

Cl Polsat

DTX

CBS Europa
Polsat News 2
Food Network
Epic Drama
Eleven Sports 1
Polsat Doku

FOX Comedy
Nicktoons
CANAL+ Sport
Comedy Central Family
Stars.tv

Polsat Sport Extra
Disney XD
Discovery Life
AFUN.TV

MTV Polska
Discovery Historia
teleTOON+

AXN Black

BBC Lifestyle
Polsat Viasat Explore
BBC Brit

Active Family
Polsat JimJam
BBC Earth
CANAL+ Film
Animal Planet HD
Polsat Viasat Nature
SCI FI

ESKA TV Extra
Polsat Sport Fight

0,28%

0,27%

0,23%

0,22%

0,22%

0,22%

0,19%

0,18%

0,18%

> «

0,17%

0,17%

<>

0,16%

0,16%

0,15%

0,14%

0,14%

<4 4

0,13%

0,12%

0,11%

0,10%

0,10%

0,09%

0,09%

0,09%

0,09%

0,08%

0,08%

> «

> > >

0,28%
0,32%
0,22%
0,26%
0,22%
0,28%
0,27%
0,21%
0,31%
0,25%
0,25%
0,19%
0,11%
0,16%
0,36%
0,20%
0,21%
0,27%
0,10%
0,16%
0,18%
0,11%
0,23%
0,17%
0,23%
0,10%
bd
0,08%
0,03%
0,07%
0,18%
0,20%
0,21%
0,12%
0,14%
0,14%
0,23%
0,15%
0,10%
0,15%
0,12%
0,10%
0,10%
0,10%
0,14%
bd
0,07%
0,12%
0,08%
0,09%
0,08%
0,06%
0,10%
0,06%

* W zestawieniu nie uwzgledniono kanatéw premium z pakietéw HBO i FilmBox, poniewaz nie sq objete badaniem NAM
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nielsen

TOP 100

Ranking ogladalnosci kanatéw tematycznych
w latach 2017-2018 (SHR%)*

Grupa docelowa: odbiorcy telewizji kablowej, wszyscy 16-49

1/ 1
2/ 3
3/ 2
4/ 5
5/ 9
6/ 4
7/ 6
8/ 8
9/13
10/ 7
11/12
12/10
13/38
14/31
15/48
16/40
17/11
18/17
19/14
20/16
21/15
22/19
23/18
24/20
25/27
26/33
27/21
28/22
29/55
30/25
31/32
32/28
38/23
34/24
35/41
36/42
37/46
38/44
39/77
40/45
41/26
42/65
43/52
44/34
45/49
46/37

TVN24

TTV (MUX 1)

TVP Seriale

TVN Style

Comedy Central

TVN Turbo

Discovery Channel
TVN Fabula

FOX

Polsat2

HGTV

TVP Info (MUX 3)

TVP Sport (MUX 3 i 8)
TVP ABC (MUX 1)

WP (MUX 8)

ESKA TV (MUX 1)
MiniMini+

TLC

Polsat Film

AXN

Stopklatka TV (MUX 1)
National Geographic
Kino Polska TV

Polsat Sport

FOKUS TV (MUX 1)
Paramount Channel HD
Eurosport 1
Nickelodeon

Zoom TV (MUX 8)
Polsat News

Super Polsat (MUX 2)
TNT

TVN24 BiS

TVP Rozrywka (MUX 8)
Cartoon Network

ID

ATM Rozrywka (MUX 1)
Metro (MUX 8)

FOX Comedy

Polsat Play

Polo TV (MUX 1)

Nick Jr

Nowa TV (MUX 8)

13 Ulica

CANAL+

Discovery Science

3,56%

1,75%

1,34%

44 P b rh <

1,18%

1,05%

0,89%

4> > b >«

0,82%

0,67%

0,64%

0,62%

0,60%

0,53%

0,52%

0,51%

0,47%

0,43%

0,37%

0,34%

0,32%

0,30%

0,28%

0,28%

0,27%

)|

4 <

4,28%
1,35%
1,62%
1,30%
1,08%
1,34%
1,27%
1,09%
0,73%
1,27%
0,87%
1,07%
0,32%
0,38%
0,26%
0,31%
0,94%
0,60%
0,72%
0,62%
0,64%
0,55%
0,56%
0,53%
0,43%
0,36%
0,52%
0,52%
0,23%
0,45%
0,38%
0,42%
0,52%
0,51%
0,31%
0,31%
0,27%
0,29%
0,13%
0,28%
0,44%
0,18%
0,24%
0,35%
0,26%
0,33%
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47/30
48/60
49/29
50/74
51/43
52/67
53/62
54/61
55/50
56/35
57/81
58/36
59/57
60/53
61/51
62/56
63/82
64/69
65/54
66/68
67/58
68/90
69/59
70/63
71/86
72/64
73/83
74/47
75/39
76/bd
77/75
78/76
79/70
80/bd
81/bd
82/66
83/91
84/71
85/78
86/79
87/87
88/80
89/bd
90/84
91/72
92/88
93/bd
94/bd
95/85
96/bd
97/bd
98/73
99/89
100/bd

TVP Kultura (MUX 3)
Kino TV

Comedy Central Family
Eleven Sports 1
AFUN.TV

Disney Channel
MTV Polska

Stars.tv

Travel Channel

TVP Historia (MUX 3)
Boomerang

Disney Junior
Eurosport2

Polsat Cafe

BBC Brit

DTX

Food Network
nSport+

Ale Kino+
kuchnia+

ESKA TV Extra
Polsat Romans
Domo+

HISTORY

BBC First

Planete+

CANAL+ Film
Power TV

Polsat Viasat History
Active Family

CBS Europa

Disney XD

Extreme Sports
Polsat Doku

Polsat JimJam
Discovery Life

Cl Polsat

TVS (free to air)
Polsat Sport Extra
MTV Music Polska
Kino Polska Muzyka
National Geographic Wild
CANAL+ Family
BBC Lifestyle
CANAL+ Sport
Eleven Sports 2
CBS Reality

SCI Fl

Nicktoons
CANAL+ 1
History2 (H2)
4FUN GOLD HITS
Animal Planet HD
teleTOON +

0,24%

0,23%

0,22%

0,21%

0,20%

0,20%

P A4 4 CC) «

0,18%

0,18%

0,16%

0,16%

0,16%

<>

0,15%

0,15%

0,15%

4 4

0,15%

0,13%

0,11%

0,11%

0,10%

<

0,10%

0,10%

0,09%

0,09%

0,09%

0,08%

0,08%

0,08%

<

> 4> «

<

<4) > <

<)

0,39%
0,20%
0,41%
0,15%
0,30%
0,17%
0,19%
0,20%
0,26%
0,35%
0,12%
0,34%
0,22%
0,24%
0,26%
0,23%
0,12%
0,16%
0,24%
0,17%
0,21%
0,09%
0,21%
0,19%
0,11%
0,19%
0,12%
0,27%
0,32%
bd
0,14%
0,14%
0,16%
0,01%
0,06%
0,18%
0,09%
0,16%
0,13%
0,13%
0,11%
0,13%
0,08%
0,12%
0,16%
0,10%
0,05%
0,06%
0,12%
0,08%
0,02%
0,16%
0,10%
0,07%

* W zestawieniu nie uwzgledniono kanatéw premium z pakietéw HBO i FilmBox, poniewaz nie sq objete badaniem NAM
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Najwigksze przyrosty w udziatach ogladalno$ci (SHR%)
kanatow tematycznych w latach 2017 i 2018 z wyjatkiem
kanatow obecnych na MUX-ach Naziemnej Telewizji Cyfrowej
(Grupa docelowa: wszyscy 4+)

0,6
W 2018
0,51
0,5 [
042 —— o
04 [~ 038 9,36
0,30 1§} 0,29
0,3 [
0,2 [
0,13
0 09
0,1 [ 0,08
° 0, 04
0, O‘I
0,0 —
HGTV ~ Comedy Central ~ FOX Food Network Polsat Doku  Epic Drama
e Eleven Sports 1
Zrodto: Nielsen

Najwieksze spadki w udziatach ogladalnosci (SHR%)
kanatow tematycznych w latach 2017 i 2018 z wyjatkiem
kanatow obecnych na MUX-ach Naziemnej Telewizji Cyfrowej
(Grupa docelowa: wszyscy 4+)

08

Nickelodeon  Nick Jr. MiniMini+ 13 Ulica Nicktoons  Superstacja CBS Action

Zrodto: Nielsen
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Najwigksze przyrosty w udziatach ogladalnosci (SHR%)
kanatow tematycznych w latach 2017 i 2018 z wyjatkiem
kanatéw obecnych na MUX-ach Naziemnej Telewizji Cyfrowej
(Grupa docelowa: odbiorcy telewizji kablowej, wszyscy 4+)

1,0
! 0,92
5 e 2018 r.
0,8 0,75 X 2017 r.
0,95 0,61
0,6 [~ [
L 0,49
0,41
041 0,31 0,32 0,32
0,23 ||| 0,23 o, 19
— 0 '|7
0,2
5 1 11 0,1 0, 14
l 03

0,0 —

HGTV FOX Paramont Channel HD Nick Jr. Boomerung Polsat Doku

Zrédto: Nielsen Comedy Central Polsat Play Polsat Romans

Najwieksze spadki w udziatach ogladalnosci (SHR%)
kanatow tematycznych w latach 2017 i 2018 z wyjatkiem
kanatow obecnych na MUX-ach Naziemnej Telewizji Cyfrowej
(Grupa docelowa: odbiorcy telewizji kablowej, wszyscy 4+)

10
A 2018 r.
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Zmiany w udziatach ogladalnosci (SHR%) kanatéw nalezacych do wybranych dystrybutorow.
Poréwnanie w latach 2017-2018*

Grupa: wszyscy 16-49
[ 20m | 2018 | 2017 |

Grupa Polsat

Polsat 10,91% 10,23% 12,371% 11,39%
4 4,07% 4.17% 4,07% 3,88%
Polsat 2 1,41% 1,53% 1,43% 1,31%
V6 1,44% 1,45% 1,57% 1,49%
Polsat News 1,14% 1,12% 0,75% 0,70%
Super Polsat (MUX2) 0,78% 0,94% 0,85% 1,06%
Polo TV (MUX 1) 0,73% 0,65% 1,12% 0,95%
Polsat Play 0,50% 0,52% 0,57% 0,52%
Polsat Film 0,51% 0,49% 0,77% 0,65%
Polsat Sport 0,48% 0,49% 0,35% 0,34%
ESKA TV (MUX 1) 0,38% 0,42% 0,64% 0,81%
Polsat Cafe 0,38% 0,34% 0,39% 0,32%
Superstacija 0,20% 0,15% 0,08% 0,06%
Polsat Romans 0,11% 0,15% 0,12% 0,14%
Disco Polo Music 0,13% 0,14% 0,22% 0,21%
Polsat JimJam 0,13% 0,11% 0,15% 0,10%
Polsat News 2 0,14% 0,10% 0,07% 0,05%
Polsat Sport Extra 0,11% 0,10% 0,09% 0,07%
Polsat Doku 0,04% 0,08% 0,03% 0,06%
Polsat Sport Fight 0,06% 0,06% 0,03% 0,04%
Polsat Sport News HD 0,05% 0,05% 0,04% 0,03%
VOX Music tv 0,03% 0,04% 0,06% 0,09%
Razem 23,19% 23,33% AV 25,717% 24,33% V
TVN 9,85% 9,38% 12,65% 12,14%
TVN 24 4,21% 4,15% 2,39% 2,31%
TVN7 3,29% 3,24% 3,57% 3,38%
TTV (MUX 1) 1,18% 2,14% 2,21% 2,94%
TVN Style 0,67% 0,65% 1,00% 0,96%
TVN Turbo 0,54% 0,61% 0,94% 1,08%
Discovery Channel 0,56% 0,56% 0,74% 0,73%
Eurosport 1 0,58% 0,52% 0,35% 0,29%
HGTV (TVN Meteo Active) 0,42% 0,51% 0,52% 0,70%
TVN 24 BiS 0,38% 0,37% 0,30% 0,29%
Metro 0,25% 0,33% 0,28% 0,32%
TVN Fabufa 0,32% 0,31% 0,48% 0,44%
TLC 0,26% 0,25% 0,34% 0,35%
D 0,28% 0,23% 0,20% 0,17%
Discovery Science 0,25% 0,21% 0,26% 0,22%
Food Network 0,11% 0,17% 0,15% 0,24%
Eurosport 2 0,19% 0,15% 0,15% 0,11%
Travel Channel 0,15% 0,15% 0,16% 0,15%
DTX 0,15% 0,14% 0,17% 0,15%
Discovery Historia 0,11% 0,10% 0,11% 0,08%
Discovery Life 0,09% 0,06% 0,10% 0,07%
Animal Planet HD 0,05% 0,04% 0,06% 0,04%
Razem 24,55% 2427% AV 27,19% 21,16% AV
TVP 1 9,51% 9,73% 6,11% 6,69%
TVP 2 1,81% 8,16% 6,74% 6,83%
TVP Info (MUX 3) 3,83% 3,42% 1,40% 1,21%
TVP Seriale 1,49% 1,41% 1,67% 1,59%
TVP ABC (MUX 1) 1,18% 1,39% 1,20% 1,49%
TVP Rozrywka (MUX3) 0,99% 1,09% 0,90% 0,56%
TVP Sport 0,37% 1,01% 0,26% 0,96%
TVP 3 0,94% 0,89% 0,94% 0,45%
TVP Historia (MUX 3) 0,60% 0,57% 0,49% 0,44%
TVP Kultura (MUX 3) 0,41% 0,41% 0,38% 0,36%
TVP Polonia 0,17% 0,14% 0,16% 0,12%
Razem 21,30% 28,22% A 20,25% 20,76% AV
MiniMini-+ 0,39% 0,30% 0,47% 0,30%
CANAL-+ 0,24% 0,20% 0,37% 0,31%
Planete+ 0,14% 0,15% 0,11% 0,09%
Domo+ 0,15% 0,13% 0,16% 0,13%
CANAL~+ Sport 0,14% 0,12% 0,17% 0,13%
Ale Kino+ 0,14% 0,12% 0,13% 0,09%
nSport+ 0,09% 0,10% 0,09% 0,10%
Kuchnia + 0,09% 0,09% 0,08% 0,09%
teleTOON+ 0,09% 0,08% 0,06% 0,07%
CANAL+ Film 0,08% 0,07% 0,12% 0,11%
CANAL+ Family 0,05% 0,05% 0,09% 0,07%
CANAL+ Sport2 0,04% 0,05% 0,07% 0,05%
CANAL+ Seriale 0,02% 0,01% 0,03% 0,02%
Razem 1,66% 1,41% V 1,95% 1,56% V
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FOX Networks Group Poland

0,96% A 1,15% AV
Columbia Pictures Corporation Limited (d. AN Europe Limited)

0,52% AV 0,54% V
AMC Networks International — UK

0,44% V 0,36% V
NBCUniversal International Networks

0,41% V 0,29% V
Viacom International Media Networks

1,92% V 2,54% AV
The Walt Disney Company

0,63% V 0,64% V
Turner Broadcasting System Poland Sp. z o.o0.

0,87% AV 0,87% A
Kino Polska TV SA

1,69% 1,91% A 1,79% 1,87% A
Telewizja PULS

4,78% 5,30% A 5,70% A
BBC Studios Polska

0,45% AV 0,52% AV
Viasat World Ltd.

0,30% 0,45% A 0,30% AV
PrOgram Sp. z o.0.

0,22% AV 0,53% 0,44% V
A+E Networks Poland

Razem 0,48% 0,50% AV 0,48% AV
* Uwzgledniono wybrane kanaly tematyczne. Opr. na podstawie danych Niglsen
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Udziaty w rynku (SHR%) kanatéw destepnych Udziaty w rynku (SHR%) kanatéw dostepnych

na multipleksach NTC za 2018 i 2017 r. na multipleksach NTC za 2018 i 2017 r.
Grupa docelowa: wszyscy 4+ Grupa docelowa: wszyscy 16-49 lat
2':!::'/;‘5’3"1 Kanat SHR% 2018 | SHR% 2017 z';‘;';};‘;ﬁ‘, Kanal SHR% 2018 | SHR% 2017
1/ 1 |Polsat 10,22% 10,91% 11 |TWN 12,14% 12,65%
2/ 3 VP 9,69% 9,59% 2/ 2 |Polsat 11,39% 12,37%
3/ 2 |TN 9,35% 9,87% 3 4 |TVP 9,69% 6,11%
4/ 4 |TVP2 8,12% 7.87% 4/ 3 |Tvp2 6,83% 6,74%
55 |1v4 4,17% 4,08% 5 5 |1V 3,88% 4,07%
6/ 6 |TVPInfo 3,42% 3,83% 6 7 |TVPuls 3,62% 3,42%
7/ 8 |TVPuls 3,41% 3,03% 7/ 6 |TUN7 3,38% 3,57%
8 7 |TVN7 3,24% 3,29% 88 [TV 2,94% 2,27%
99 [TV 2,14% 1,78% 99 |Puls? 2,08% 1,94%
10/10  |Puls 2 1,89% 1,75% 10/10  |1v6 1,49% 1,57%
1111 |1V6 1,45% 1,44% 11/12  |TVP ABC 1,49% 1,20%
12/12  |TVvP ABC 1,39% 1,18% 12/11  |TVP Info 1,27% 1,40%
13/23  |TVP Sport 1,01% 0,37% 13/17 | Super Polsat 1,06% 0,85%
14/14 | Stopklatka TV 0,99% 0,94% 14/24  |TVP Sport 0,96% 0,26%
15/17 | Super Polsat 0,94% 0,78% 15/13  |Polo TV 0,95% 1,12%
16/15 |TVP 3 0,89% 0,94% 16/14  |Stopklatka TV 0,91% 1,00%
17/16  |FOKUS TV 0,89% 0,80% 17/18  |FOKUS TV 0,90% 0,84%
18/18 | ATM Rozrywka 0,70% 0,77% 18/16 | ATM Rozrywka 0,85% 0,87%
19/13 TVP Rozrywka 0,66% 0,99% 19/19 ESKA TV 0,81% 0,64%
20/19  |Polo TV 0,65% 0,73% 20/15  |TVP Rozrywka 0,55% 0,90%
21/20  |TVP Historia 0,57% 0,60% 21/20  |TVP 3 0,45% 0,53%
22/22  |ESKA TV 0,42% 0,38% 22/21  |TVP Historia 0,44% 0,49%
23/21  |TVP Kultura 0,41% 0,41% 23/27 WP 0,41% 0,20%
24/27  |WP 0,41% 0,17% 24/25  |Zoom TV 0,40% 0,23%
25/25  |Zoom TV 0,40% 0,23% 25/22  |TVP Kultura 0,36% 0,38%
26/24  |Metro 0,33% 0,25% 26/23  |Metro 0,33% 0,28%
27/26  |Nowa TV 0,33% 0,21% 27/26  |Nowa TV 0,29% 0,21%

Udziaty w rynku (SHR%) kanatéw dostepnych na multipleksach NTC za | kwartaty 2018 i 2019 r.
Grupa docelowa: wszyscy 4+

pozycja w | kw. 2019 i 2018 r. kanat | kw. 2019 r. | | kw. 2018 r.
1/ 1 TVP1 10,25% 10,74%
2/ 2 Polsat 10,06% 10,58%
3/ 3 TVN 8,72% 9,55%
4/ 4 TVP2 8,60% 8,50%
9/ 5 V4 3,64% 4,02%
6/ 7 TV PULS 3,90% 3,36%
7/ 6 TVP INFO 3,30% 3,43%
8/ 8 TVN7 3,23% 3,30%
99 TV 2,16% 2,05%
10/10 Puls 2 2,02% 1,82%
11/12 TV6 1,71% 1,34%
12/11 TVP ABC 1,48% 1,42%
13 TVP Sport 1,24% —*
14/14 Stopklatka TV 1,04% 0,91%
15/17 TVP3 1,00% 0,83%
16/15 FOCUS TV 0,92% 0,90%
> 17/16 Super Polsat 0,77% 0,88%
E 18/18 ATM Rozrywka 0,65% 0,69%
O 19/20 Polo TV 0,64% 0,54%
O 20/19 TVP Historia 0,61% 0,59%
()] 21/25 Zoom TV 0,51% 0,34%
Q 22/13 TVP Rozrywka 0,45% 0,97%
() 23/23 WP 0,45% 0,37%
v 24/21 TVP Kultura 0,41% 0,41%
()] 25/24 Metro 0,38% 0,35%
4@’ 26/22 ESKA TV 0,35% 0,40%
O 27/26 NOWA TV 0,34% 0,31%
0 * kanat w ofercie NTC obecny od pofowy 2018 r.
O
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Udzial w ogladalnosci Wielkiej czworki vs

inne stacje w 2018 r., wszyscy 4+

9,73%

TVP1 8,16%

TVP2

10,23%
Polsat
.

9,38%
TUN

Udzial w ogladalnosci Wielkiej czworki vs
inne stacje w 2018 r., wszyscy 16-49

6,69%
TVP1 6,86%

TVP2

11,40%
Polsat
o

12,19%
TVN

Poréwnanie udzialéw w ogladalnosci (SHR%) kanatéw Wielkiej czworki (TVN,
Polsat, TVP1, TVP2) vs inne stacje telewizyjne, w latach 2014-2018, wszyscy 4+.

2014 r. 2015 r. 2016 r. 2017 r. 2018 r.
Wielka czwérka 46,83% 43,25% 41,24% 38,27% 37,50%
Inne stacje tv 53,17% 56,75% 58,76% 61,73% 62,50%

Dane: Nielsen Audience Measurement

Udzialy w ogladalnosci segmentéw kanaléw
tematycznych w 2018 r., wszyscy 4+

4,32%
podradzniczo-historyczne

6,14%
rozrywka - lifestyle

4,29%
dziecigce 3,80%
seriale

3,44%
filmowe
2,73%

9,19%
informacyjne \ sl;o;:n;re
n;uzyczne

Udzialy w ogladalnosci segmentéw kanaléw
tematycznych w 2018 r., kabel, wszyscy 4+

5,15%

podrdzniczo-historyczne

6,71%

rozrywka - lifestyle

3,58%
dziecigce 5,02%
seriale
3,80%
filmowe
3,36%
sportowe

1,06%
muzyczne

11,45%

informacyjne \

rozrywka - lifestyle

informacyjne \

Udzialy w ogladalnosci segmentéw kanaléw
tematycznych w 2018 r., wszyscy 16-49

4,23%
dziecigce 4,50%
seriale 3,70%
filmowe
2,25%
sportowe
2,35%
muzyczne

4,07%
podrozniczo-historyczne

1,77%

4,63%

Udzialy w oglagdalnosci segmentéw kanaléw
tematycznych w 2018 r., kabel, wszyscy 16—49

4,56%

podrdzniczo-historyczne

8,11%

rozrywka — lifestyle

3,48%

) 6,27%
dzieciece

seriale 4,37%

filmowe
2,82%

5,31% sportowe
informacyjne
vine < 1,85%
muzyczne
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Top 10 programéw wg AMR - stacje ogdlnopolskie w 2018 r., wszyscy 4+

Opis Kanat AMR SHR% RCH

MISTRZOSTWA SWIATA W PILCE NOZNEJ — ROSJA 2018 (TRANSMISJA) POLSKA-KOLUMBIA TVP1 | 11640748 | 64,39% | 16826356
MISTRZOSTWA SWIATA W PILCE NOZNEJ — ROSJA 2018 (TRANSMISJA) POLSKA-SENEGAL TVP1 9277458 | 65,13% | 14171429
MISTRZOSTWA SWIATA W PILCE NOZNEJ — ROSJA 2018 (TRANSMISJA) JAPONIA—POLSKA TVP1 7668628 | 64,55% | 12432959
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH, TURNIEJ CZTERECH SKOCZNI BISCHOFSHOFEN TVP1 7283919 47,11% 11003910
MISTRZOSTWA SWIATA W PILCE NOZNEJ — ROSJA 2018 (TRANSMISJA) FRANCJA-CHORWACJA TVP1 6850026 52,07% 11607106
MISTRZOSTWA SWIATA W PILCE NOZNEJ — ROSJA 2018 (TRANSMISJA) CHORWACJA-ANGLIA TVP1 6613200 | 44,71% | 12293843
MISTRZOSTWA SWIATA W PILCE NOZNEJ — ROSJA 2018 (STUDIO) TVP1 6541897 | 54,20% 7097318
M JAK MILOSC (TELENOW. POL.) TVP2 6426112 40,14% 7480450
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH VIKERSUND TVP1 6409570 40,57% 10581617
TELEEXPRESS TVP1 6405892 | 41,49% 6785601

Top 10 programéw wg AMR - stacje ogdlnopolskie w 2018 r., wszyscy 16-49

Opis Kanat AMR SHR% RCH

MISTRZOSTWA SWIATA W PILCE NOZNEJ — ROSJA 2018 (TRANSMISJA) POLSKA-KOLUMBIA TVP1 5361874 | 70,29% 7414974
MISTRZOSTWA SWIATA W PILCE NOZNEJ — ROSJA 2018 (TRANSMISJA) POLSKA-SENEGAL TVP1 3934189 | 68,20% 5863687
MISTRZOSTWA SWIATA W PILCE NOZNEJ — ROSJA 2018 (TRANSMISJA) JAPONIA—POLSKA TVP1 3062564 68,82% 5005231
MISTRZOSTWA SWIATA W PILCE NOZNEJ — ROSJA 2018 (TRANSMISJA) CHORWACJA-ANGLIA TVP1 2886956 48,91% 5218992
MISTRZOSTWA SWIATA W PILCE NOZNEJ — ROSJA 2018 (TRANSMISJA) FRANCJA-CHORWACJA TVP1 2822488 | 53,86% 4829702
MISTRZOSTWA SWIATA W PILCE NOZNEJ — ROSJA 2018 (STUDIO) TVP1 2747827 | 62,03% 2944616
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH, TURNIEJ CZTERECH SKOCZNI BISCHOFSHOFEN TVP1 2656220 | 45,64% 4028994
MECZ TOWARZYSKI PItKI NOZNEJ (TRANSMISJA) POLSKA—KOREA PLD. TVP1 2406521 39,70% 4216597
MECZ TOWARZYSKI PILKI NOZNEJ (TRANSMISJA) POLSKA-CHILE TVP1 2391818 43,28% 4314447
MEGZ TOWARZYSKI PItKI NOZNEJ (TRANSMISJA) POLSKA-NIGERIA TVP1 2366950 | 38,99% 3975199

Top 10 programéw wg AMR - stacje tematyczne w 2018 r., wszyscy 4+

MISTRZOSTWA SWIATA W PILCE NOZNEJ — ROSJA 2018 (TRANSMISJA) POLSKA-KOLUMBIA TVP Sport | 1990587 | 11,06% | 4064414
SKI JUMPING W.CUP (FOUR HILLS) OBERSTDORF QUALIFYING HS 137 MEN LIVE Eurosport 1 | 1973300 | 15,35% | 2581331
[Eurosport]
MISTRZOSTWA SWIATA W PILCE NOZNEJ — ROSJA 2018 (TRANSMISJA) POLSKA-SENEGAL TVP Sport | 1853875 | 13,01% | 3750475
MISTRZOSTWA EUROPY W LEKKIEJ ATLETYCE BERLIN TVP Sport | 1825076 | 14,41% | 4363477
MISTRZOSTWA SWIATA W SIATKOWCE MEZCZYZN POLSKA-USA Polsat Sport | 1578746 | 11,50% | 2496522
MISTRZOSTWA SWIATA W PILCE NOZNEJ — ROSJA 2018 (TRANSMISJA) FRANCJA-CHORWACJA TVP Sport | 1571189 | 11,90% | 3239894
MISTRZOSTWA SWIATA W SIATKOWCE MEZCZYZN BRAZYLIA-POLSKA Polsat Sport | 1511543 | 10,16% | 2354445
MISTRZOSTWA SWIATA W SIATKOWCE MEZCZYZN BRAZYLIA-POLSKA TVP Sport | 1481682 | 9,32% | 2867350
MISTRZOSTWA SWIATA W PILCE NOZNEJ — ROSJA 2018 (TRANSMISJA) FRANCJA-BELGIA TVP Sport | 1479726 | 10,20% | 2819989
MISTRZOSTWA SWIATA W PILCE NOZNEJ — ROSJA 2018 (TRANSMISJA) CHORWACJA-DANIA TVP Sport | 1450600 | 9,57% | 3917446

Top 10 programéw wg AMR - stacje tematyczne w 2018 r., wszyscy 16-49

E‘ MISTRZOSTWA SWIATA W PILCE NOZNEJ — ROSJA 2018 (TRANSMISJA) POLSKA-KOLUMBIA TVP Sport | 877923 | 11,58% | 1776347
T MISTRZOSTWA SWIATA W PILCE NOZNEJ — ROSJA 2018 (TRANSMISJA) POLSKA-SENEGAL TVP Sport | 821740 | 14,25% | 1601606
= MISTRZOSTWA SWIATA W SIATKOWCE MEZCZYZN BRAZYLIA-POLSKA TVP Sport 727536 | 10,82% | 1335675

8 MISTRZOSTWA SWIATA W PIICE NOZNEJ ~ ROSJA 2018 (TRANSMISJA) FRANCJA-BELGIA TVP Sport | 682228 | 12,08% | 1303193

Q MISTRZOSTWA SWIATA W SIATKOWCE MEZCZYZN /STUDIO SPORT/ TVP Sport | 675935 | 11,93% | 739445

0 MISTRZOSTWA SWIATA W PILCE NOZNEJ — ROSJA 2018 (TRANSMISJA) FRANCJA-CHORWACJA TVP Sport | 645618 | 12,27% | 1341756
v MISTRZOSTWA SWIATA W SIATKOWCE MEZGZYZN, POLSKA-USA Polsat Sport | 637211 | 10,91% | 944565

(1)) MISTRZOSTWA SWIATA W SIATKOWCE MEZCZYZN, BRAZYLIA—POLSKA Polsat Sport | 618059 | 9,74% 958391
4(3 MISTRZOSTWA SWIATA W SIATKOWCE MEZCZYZN, CEREMONIA MEDALOWA TVP Sport | 596788 | 11,80% | 709005
O MISTRZOSTWA EUROPY W LEKKIEJ ATLETYCE, BERLIN TVP Sport | 587299 | 12,03% | 1459907

0
0O
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Stawiam na sife
lokalnych zespotéow

Na ile Brexit zawazyl
(wazy) obecnie na dzia-
lalnosci europejskiej
nadawcow takich jak
FOX? Czy ew. opusz-
czenie Unii Europej-
skiej przez Wielkg Bry-
tanie odbije (odbilo?)
sie negatywnie na inte-
resach (zyskach) firmy
FOX Networks Group
Poland i jak ew. mozna
bylo i mozna nadal
temu przeciwdziatac?
Nasz biznes byt zawsze
mocno osadzony na
kontynencie i Brexit
nie ma wiekszego zna-
czenia dla naszych ope-
racji.

Jest Pan odpowiedzial-
ny za rozwaj, realiza-
cje oraz komunikacje
strategicznych celow
wszystkich spotek Fox
Networks Group oraz
National Geographic
Partners w regionie
Europy Srodkowej,
czyli w Polsce, Cze-
chach, Rumunii, na
Slowacji i na Wegrzech. Czy
Polski rynek jest w tej strategii
najwazniejszy i ew. dlaczego
tak lub dlaczego nie? Jakie
zalozenia przyswiecaly utwo-
rzeniu takiego, regionalnego
stanowiska?

Oczywiscie Polska to duzy,
wyjatkowo dynamiczny i wazny
europejski rynek, gdzie wcigz
dochodzi do duzych przejec,
gdzie obecne sa duze koncerny,
ale tez dziata wielu niezaleznych
operatorow.

Od startu Fox Networks Group
przezywata bardzo ekspansywny
rozwdj na wszystkich rynkach.
Wprowadzali$my nowe kana-
ly; rosty ich zasiegi i udzialy.
W catym regionie CEE mamy 10

TELEKABEL & digital tv
rozmawia

z Maciejem Bralem,
general managerem

Central Europe FOX
Networks Group Poland

kanatéw: FOX, FOX Comedy, FOX
Life, FOX Crime, FOX Movies,
National Geographic, National
Geographic Wild, Nat Geo People,
Kitchen24, BabyTV oraz ustugi
SVOD: FOX Play i National Geo-
graphic Play.

Nadszed! czas na zmaksymalizo-
wanie tego wzrostu, optymaliza-

cje dostepnych narzedzi
ale tez, a moze przede
wszystkim, kapitaliza-
cje marek, zwtaszcza
National Geographic.
Dlatego przyszedt czas
na to, aby pochyli¢ sie
nad poszczegodlnymi
rynkami i wykorzystac
site lokalnych zespo-
téw, stad w ramach
globalnej strategii na
wybranych rynkach
pojawili sie szefowie
odpowiedzialni za te
rynki, mysle tu o Pol-
sce, Rosji, Wegrzech
1 Bulgarii.

Na ile wieloletnie
medialne doswiadcze-
nie zawodowe w regio-
nie rynkéw wschodzg-
cych i Europie Srodko-
wowschodniej moze
Panu pomoéc w realiza-
cji zakladanych planéw
rozwoju FOX?

Zespot Fox Networks
Group CE jest bar-
dzo utalentowany
i doswiadczony, moje
za$ doswiadczenie to suma
pracy w takim Srodowisku,
w ktorym sam moge sie uczyc.
Dlatego skupiam sie przede
wszystkim na zwiekszeniu odpo-
wiedzialnosci i autonomicznosci
lokalnych zespotéw, przy zacho-
waniu strategicznej dyscypliny
celow. Zalezy mi na realnym
wplywie zespoiéw krajowych
na decyzje dotyczace biznesu,
bo autonomia manageréw na
poszczegoélnych rynkach bardzo
sie optaca. To oni znaja najlepiej
lokalne uwarunkowania i potrze-
by klientéw. Oni powinni decy-
dowac, jaka wage przywigzujemy
do budowania inwestycji w dana
marke i konkretny tytut. Czy
np. wchodzimy giebiej w media
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spotecznosciowe, czy budujemy
nowe aplikacje...

— Maciej wnosi do naszej firmy
niezwykle cenne, zréznicowane
doswiadczenie, ktore pozwoli
mu szybko wejs¢ w nowa role
i uzyskac¢ blyskawiczne efekty
— przekonywal Carlos Ortega
przy okazji nominacji M. Brala
na dyrektora generalnego Fox
Networks Group w Europie
Srodkowej. ..

Jakich to blyskawicznych efek-
tow firma spodziewa sie po
Panu?

Wraz z zespotem zajeliSmy sie
zintegrowanym i strategicznym
zarzadzaniem naszym portfolio,
przy gltebszym wejsciu w rynki.
Warto bylo spojrzec¢ inaczej na
wartos¢ wszystkich kanatow

i marek, jakie mamy — zasta-
nowic sie np., jak koordynowac
dzialanie firmowego marketin-
gu z programmingiem, z pro-
dukcja, finansami, IT. Warto
pamieta¢, ze kontent i marki
dostarczamy obecnie do wielu
kanatéw dystrybucji — nie tylko
do telewizji. Jak sprawic¢, zeby
to wszystko sie spinato?
WprowadziliSmy kilka narzedzi
usprawniajgcych prace zespo-
16w (m.in. zaawansowane zinte-
growane planowanie wszystkich
mediow).

W tym czasie zespot pracowat juz
nad uruchomieniem produktow
FOX Play i National Geographic
Play i mialem mozliwos$¢ wspar-
cia ich w finalnym etapie, ktory
zakonczyl sie wprowadzeniem
ustug w Polsce. Przeprowa-
dziliSmy szeroko zakrojone
badania konsumenckie Natio-
nal Geographic na rynkach CE
(przy wspotpracy firmy IPSOS),
ktore pokazaly olbrzymia site
i rozpoznawalnos¢ tej marki,
ale przede wszystkim — pomoga
nam jeszcze lepiej dopasowac
oferte i komunikacje do potrzeb
lokalnych odbiorcow. Warto tez
wspomniec 0 rozszerzeniu zasie-
gu naszych kanaléw w mediach
spolecznosciowych, ze szczegol-
nym uwzglednieniem YouTube’a,
a takze o ubiegtorocznych obcho-
dach 20-lecia kanatu National
Geographic w Polsce.
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I musze powiedzie¢, ze mamy juz
efekty, ktore sg wynikiem ciezkiej
pracy catego zespotu:

® FOX zwiekszyt wyniki ogladal-
nosci o potowe. Nadal swietnie
oglada sie ,,The Walking Dead”,
ale mamy tez nowe tytuly, ktore
zdobyly serca naszych widzow
jak ,9-1-1" czy ,Chicago Fire”.

® Spektakularny sukces odniosta
emisja dokumentu , Free Solo”
na antenie National Geographic
— jest to najlepszy wynik od
2015 roku.

® National Geographic Wild
korzysta z catkowicie polskiej
ramowki i widzimy juz pierwsze
pozytywne rezultaty w wynikach
kanatu.

, , Zalezy mi na realnym

wptywie zespotéw kra-
jowych na decyzje doty-
czqce biznesu, bo autonomia
managerdw na poszcze-
gdlnych rynkach bardzo sie
optaca. To oni znajq najlepigj
lokalne uwarunkowania i po-

graphic — to epicka opowies¢
0 przetrwaniu na Ziemi, na ktorej
czesto najwiekszym zagrozeniem
jest otaczajacy nas $wiat.

® ,Strefa skazenia” na antenie
National Geographic — adaptacja
bestsellerowej powiesci Richarda
Prestona w gwiazdorskiej obsa-
dzie. Akcja serialu jest oparta
na prawdziwych wydarzeniach
i opowiada o genezie Smiertelnie
niebezpiecznego wirusa ebola
oraz pierwszych przypadkach
wywolanych przez niego zacho-
rowan na terenie Stanéw Zjed-
noczonych w 1989 roku.

Czy w zwigzku z rozwojem

technologii 4K UHD i coraz
wiekszym popytem na telewi-
zory obstugujace ten standard
obrazu, FOX ma jakie$ blizej
sprecyzowane plany urucho-
mienia przekazu telewizyjnego
w ramach istniejgcych kana-
16w lub utworzenia samodziel-
nego kanalu w ultrawysokiej
rozdzielczosci?
Nie mamy takich planéw, ale to
nie znaczy, ze nie produkujemy

frzeby klientéw. takiego kontentu, zwtaszcza
pod markg National Geo-

Czy w polskim oddziale FOX
planowane sg w najblizszym
czasie kluczowe projekty? Jesli
tak — jakie?

W najblizszym czasie chcemy
sie skupi¢ na 2 aspektach, tj.
wspolpracy z operatorami, co
pozwoli nam na dalsze budowa-
nie zasiegéw kanaldéw i ustug
dostepnych w ramach rozsze-
rzonych praw, a takze dalszym
zwiekszaniu inwestycji w kontent
i jego promocje. W nadchodza-
cych miesigcach czeka nas kilka
spektakularnych premier:

® ,Wojna $wiatéw” na FOX, beda-
ca adaptacjg glosnej powiesci
H.G. Wellsa. Serial powstaje we
wspoipracy z CANAL+ i bedzie
mial premiere na kanatach FOX
w ponad 50 krajach Europy
i Afryki oraz na antenie CANAL+
we Francji. To druga po , Deep
State” wtasna produkcja FNG.
® ,Wrogi $wiat” — juz w kwietniu
br. na antenie National Geo-

graphic. Ci, ktérzy majg dostep

do naszego kontentu w ramach
ustug on demand, moga ogladac¢
wybrane produkcje w jakosci 4K.
Kontentu produkowanego w 4K
jest coraz wiece].

Jak sprawdza sie projekt stwo-
rzenia serwiséw SVOD dla kana-
16w FOX i NG na polskim rynku?
Serwisy FOX Play i National
Geographic Play zostaly jesienig
ub.r. udostepnione w Polsce we
wspoélipracy z nc+. Czy zasieg
serwis6w bedzie rozszerzany
w kolejnych latach? Czy wia-
domo, jak serwisy sa ogladane
online?

Obydwa serwisy cieszg sie duza
popularnoscig zaré6wno wsrod
uzytkownikoéw, jak i operatoréw.
Mamy $wietne wyniki na Wegrzech
i obserwujemy staty wzrost w Pol-
sce. Obecnie National Geographic
Play/+ jest dostepny na 13 rynkach,
FOX Play/+ zas na 14. W naszym
regionie rozmawiamy z kolejnymi
operatorami i wkrotce ogtosimy
kolejne wdrozenie.
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Nauka

staje sie rozrywkq

Izbella Wiley, dyrektor generalna
w A+E Networks na Polske i kraje
Europy Srodkowowschodniej

Czy spodziewany wkrotce Brexit
wplynie na funkcjonowanie oddzia-
tu A+E Networks w Polsce?

Wyjscie Wielkiej Brytanii z Unii
Europejskiej, o ile do niego doj-
dzie, nie oznacza wiekszych zmian
w funkcjonowaniu firmy w Polsce.
Pracujemy blisko z naszym zespo-
tem w Wielkiej Brytanii i jesteSmy
przygotowani na rézne scenariusze.

Firma A+E w Polsce od$wieza
zawarto$¢ swych anten wiosng
br. — stgd m.in. nowa produkcja pt.
,Labirynt Hitlera”. Czy w planach
na ten rok bedg podobne produk-
cje, takze w HISTORY 2?7

Nowa oprawa kanatu HISTORY?2
oraz uruchomienie feedu dedyko-
wanego Polsce pokazuja, ze wazne
sa dla nas zainteresowania polskich
widzow i ich niezaspokojony apetyt
na wiedze. HISTORY?2 to uzupetnie-
nie oferty kanatu HISTORY, gdzie
nauka staje sie rozrywka, przekazy-
wang w niecodzienny i zaskakujacy
sposob. Juz teraz pokazujemy tam

nasze najlepsze programy popular-
nonaukowe. Lokalnych produkcji
nie mamy obecnie w planach, ale
nie wykluczamy tego w przysztosci.
Zawsze staramy sie tez znalez¢
lokalne programy i tematy w kata-
logach producentéw i wzbogaci¢
nimi nasza antene.

Jakie sg plany co do powiekszania
zasiegu anteny HISTORYZ2 w Polsce
w najblizszych miesigcach, latach?
HISTORYZ w ciagu ostatnich lat
zbudowal mocny zasieg wsrod
najwiekszych dystrybutoréw —
w Cyfrowym Polsacie, nc+, sieci
TOYA, INEA czy w ustugach Play
Now i ipla.tv W ciggu ostatniego
roku uruchomili$émy kanat w sie-
ciach Chopin, Promax, a od lutego
br. HISTORYZ moga tez ogladac
abonenci Netii. Zalezy nam, by
ciagle powiekszac zasieg i by nasze
programy docieraly do nowych
widzéw. Oczywiscie, przy tak duzym
nasyceniu rynku telewizyjnego, nie
sg to rozmowy latwe, ale wierzymy,

ze HISTORY?Z jest unikatowg na
rynku propozycja 1 nasi partnerzy
beda zainteresowani zapewnieniem
swoim klientom kanatu, ktory
wyrdzni ich oferte.

Czy mozna wskaza¢ ulubiong tema-
tyke anten , historycznych” A+E
Networks w Polsce — czy to np.
historia starozytna, wieki Srednie,
czy moze historia najnowsza?

Na HISTORY i HISTORY?2 do
tematyki historycznej podchodzi-
my nowoczesnie, pokazujac, ze
o zagadnieniach skomplikowanych
mozna méwi¢ w sposob nie tylko
nienudny, ale wrecz rozrywkowy.
Od kilku lat z sukcesem zajmujemy
sie historig oreza — w programie
,Wykute w ogniu” pokazujemy,
jak pasjonaci, kowale i hobbysci
z kawatka metalu tworzg niezwykte
ostrza, inspirowane najpopular-
niejszymi rodzajami historycznych
broni. Wcale nie trzeba by¢ znawca
biatej broni, zeby cieszy¢ sie tym
programem, bo oproécz , wktadki
historycznej”, to jest po prostu
format, ktérym szukamy talentéw.
Prawda, ze brzmi niebanalnie?

W tym roku razem z Rycerskag
Kadrg Polski promowalismy nowy
program ,MMA w zbroi”, ktéry
spotkat sie z entuzjastycznym przy-
jeciem widzow — w kazdym odcinku
grupy hobbystow, ktoérzy od lat
biorg udziat w rycerskich walkach,
stajg naprzeciw siebie w ringu, by
stoczy¢ emocjonujacy pojedynek jak
przed setkami lat. Duza popularnosc¢
zyskat takze program ,Fachowcy:
tak to sie robito”, w ktérym opowia-
damy o zapomnianych rzemiostach
i sposobach wykonania recznie
najrézniejszych przedmiotow.
Naszych widzéw niesamowicie
intryguja kontrowersyjne tematy
polityczne i rejony Swiata takie jak
Korea Péinocna czy Rosja Wiadimira
Putina.

Na HISTORY?Z przede wszystkim
krélujg tematy o Swiecie starozyt-
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nym — pobudzajace wyobraznie
opowiesci mitologiczne w ,,Starciu
bogoéw”, nieziemskie teorie o przy-
byszach z obcych planet w ,,Staro-
zytnych kosmitach” czy zachwyt
nad osiggnieciami antycznego Swia-
ta w ,,Starozytnych inzynierach”.

Czy ,,Dziecko Rosemary” emitowa-
ne tej wiosny na antenie Lifetime to
zapowiedzZ powrotu na tej antenie
do klasyki filmowej?

Miniserial , Dziecko Rosemary”
w rezyserii Agnieszki Holland
i Katarzyny Adamik pojawit sie na
antenie Lifetime juz kilka lat temu.
Od startu kanatu silnym filarem
programowym sg oryginalne
filmy Lifetime — biografie styn-
nych gwiazd czy historie oparte
na faktach. Warto wspomnie¢
filmy o Whitney Houston, Brit-
ney Spears, Michaelu Jacksonie
czy historie burzliwego zwiazku
Elizabeth Taylor z Richardem
Burtonem. Ze stacjg Lifetime
pracuje Smietanka hollywoodzkich
aktorow — od laureatow Oscara
Catheriny Zety-Jones (,,Kokaino-
wa matka chrzestna”) i Adriena
Brody’ego (,Houdini”) przez
utytulowane aktorki Constance
Zimmer, Kirsten Wiig czy Cristing
Ricci. W maju na Lifetime bedzie
mial premiere film kostiumowy
»Ucieczka z domu dla obtgka-
nych” z udzialem tej ostatniej,
a w czerwecu historia pierwszego
roku matzenstwa ksiecia Har-
ry’ego i znanej amerykanskiej
aktorki Meghan Markle.

Ile obecnie programé6w w poszcze-
g6lnych kanatach A+E jest produ-
kowanych w Polsce? Ktory kanat
prezentuje najwiecej lokalnych
produkc;ji?

Do tej pory wyprodukowalismy kil-
kaset odcinkéw programoéw ,,skro-
jonych” pod widzoéw naszych stacji.
Dodatkowo, kupujemy lokalne
tresci od producentéw i nadawcow
zewnetrznych. Najwiecej polskich
produkgji mozna znalez¢ na kanale
Crime+Investigation. Od 2013
roku, kiedy to powstaly ,Polskie
prywatne zbrodnie”, mieliSmy oka-
zje wspotpracowac z dziesigtkami
ekspertow kryminalnych (w tym
z legenda telewizji — Michatem Faj-
busiewiczem), policjantow, sedziow,
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sledczych, a do grona osob, ktore
wsparly nas wiedzg i talentem,
w zeszlym roku dotaczyli najzna-
mienitsi polscy pisarze kryminalni.

Jakie sg najblizsze plany zwigzane
z produkcjg programoéw lokalnych?
Przed nami gorgca wiosna i bardzo
gorgca jesien. Na wiosne 2019
roku przygotowalismy 4 nowe
produkcje. Razem z ATM Grupa
zrealizowaliSmy serie ,, Ztoto Batty-
ku” dla HISTORY — pracowalisSmy
nad tym projektem przez 3 lata
1 wierzymy, ze zar6wno historia,
jak i wybrani przez nas bohatero-
wie wciggng widzow w akcje i ze

ustyszenia bezposrednio od ska-
zanych, czy zatujg swoich czynow,
czy pobyt w wiezieniu ich czegos
nauczyl, a takze skonfornotowa-
nia ich ,strony medalu” z tym, co
ustalili Sledczy.

Czy programy polskiej produkcji
wplywajg w widoczny sposéb na
wyniki ogladalnosci poszczego6l-
nych kanaléw z portfolio A+E ?
Lokalne produkgje lojalizujg widzow.
Efektywnosc¢ tych programow
najbardziej widoczna jest na przy-
ktadzie Crime+Investigation.
W pierwszej pietnastce najchetniej
ogladanych na antenie tej stacji
programow, jedna trzecia to
produkcje polskie.

, , Najwiecej polskich
produkcji mozna zna-
lezé na kanale Crime+
Investigation. Od 2013 roku,
kiedy to powstaty ,Polskie
prywatne zbrodnie”, mieli-
$my okazje wspdtpracowadé
z dziesigtkami ekspertéw
kryminalnych (w tym z le-
gendq telewizji — Michatem
Fajbusiewiczem), policjan-
téw, sedzidw, $ledczych, a do
grona osdb, ktére wsparty
nas wiedzq i talentem, w ze-
sztym roku dotqczyli najzna-
mienitsi polscy pisarze

kryminalni. ,

™ _A

porwie ich gorgczka bursztynu.
Premiera juz w kwietniu. Kolejnym
wartym wymienienia projektem
jest zrealizowany we wspolpracy
z kanadyjskim zespotem HISTO-
RY dokument ,Labirynt Hitlera”,
w ktérym dwoch smiatkdéw zagte-
bia sie w tunele zbudowane przez
Niemcéw w czasie II wojny $wia-
towej na terenie dzisiejszej Polski.
Na potrzeby Crime+Investigation
przygotowalismy dwie lokalne
produkcje: swoiste post scriptum
do odcinka ,, Opowiem ci o zbrodni”
z pisarzem Wojciechem Chmie-
larzem oraz ,Dozywotniakow”,
program, w ktorym dziennikarz
Mikotaj Lizut spotka sie w cztery
oczy z najgrozniejszymi polskimi
przestepcami. To unikatowa szansa

Czy wobec coraz wiekszego
popytu na telewizory 4K UHD
i niedostatecznej jeszcze poda-
zy kontentu w ultrawysokiej
rozdzielczosci sp6tka ma w pla-
nach oferowanie tresci w tej
rozdzielczosci (jednostkowo,
jako blok programowy lub
wrecz osobny kanal UHD)?

W tym momencie nasi partnerzy
biznesowi sg zainteresowani
tresciami HD, ale widzimy
wzrastajacy apetyt na produkcje
w 4K. Duzym ograniczeniem sg
dostepne obecnie rozwigzania
technologiczne oraz ciagle bar-

dzo wysokie koszty takich pro-
jektéw. A+E Networks w USA
rozpoczetlo juz tworzenie wybra-
nych programow w jakosci 4K;
my rowniez nie wykluczamy, ze
kolejne produkgje lokalne bedziemy
tworzy¢ w tej technologii.

Na niektoérych rynkach europej-
skich od 2016 roku funkcjonuje
rozrywkowy kanatl Blaze prezen-
tujgcy m.in. niezwykle osobowosci,
miejsca, opowiesci itp. Czy jest
szansa, ze kanal ten poszerzy por-
folio A+E takze w Polsce?

Blaze z duzym sukcesem funkcjonu-
je jako kanat naziemny w Wielkiej
Brytanii, a we Wioszech i Hisz-
panii uzupeinia portfolio A+E
Networks o telewizje rozrywkowa
dla mezczyzn. Jesli pojawiloby sie
zainteresowanie ze strony naszych
partneréw biznesowych, taka marka
moglaby sie pojawi¢ réwniez nad
Wista.
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Ciezko pracujemy,
aby SIQ wyroznié

Na pytania
redakgji

odpowiada
Karin Heijink
z dziatu

VP Pay-TV
Channels and

Products w firmie
Viasat World

Rynek kanaléw tematycznych
jest coraz bardziej wymaga-
jacy, a konkurencja pomiedzy
kanalami specjalizujgcymi sie¢
w produkcjach na temat przy-
rody, historii czy stylu zycia nie
stabnie. W jaki sposéb Viasat
World walczy o dochodowosé¢
swoich kanaléw na polskim
rynku medialnym?

Jako jeden z najwiekszych nadaw-
cow w Europie, dysponujemy
duzym doswiadczeniem i eks-
percka wiedza w zakresie doboru
i pozyskiwania praw do najwyz-
szej jakosci tresci, ktére stanowiag
zasadniczg cze$¢ naszej ramowki.
Obserwujemy tez staly i wyrazny
wzrost zapotrzebowania na tema-
tyke prezentowang przez kanaty
dokumentalne. Nasza sztanda-
rowa oferta, obejmujaca kanaty
Polsat Viasat History, Polsat Via-
sat Nature, Polsat Viasat Explore
i Epic Drama, stanowi synonim
najlepszych programoéw naleza-

cych do poszczegoélnych gatun-
kéw tematycznych. Ekspercka
wiedza, pozwalajaca skutecznie
komponowac¢ te oferte, jest
naszym znakiem rozpoznawczym
i to wiasnie dzieki niej starannie
przygotowane kanaty tematyczne
wyrozniajg sie na przetadowanym
propozycjami rynku. Ponadto,
szczycimy sie tym, ze dobrze
rozumiemy naszych widzow
i wiemy, jakiego rodzaju tematyki
poszukuja. Dowodem na to jest
m.in. wprowadzenie na rynek
kanatu Epic Drama, co bylo
projektem $cisle zasadzonym
na przeprowadzonych przez nas
badaniach rynkowych. Analizy
wskazaty bowiem bezsprzecznie
na potrzebe zaistnienia stacji
telewizyjnej, ktéra zaoferuje
najwyzszej klasy filmy i seriale
historyczne z catego $wiata.

Nieustannie wsiuchujemy sie
w potrzeby widzéw, upewniajac
sie, ze dostarczamy tresci, jakich

poszukuja na naszych kanatach.
W Polsce na przykitad, widzom
bardzo spodobat sie cykl przed-
stawiajacy hollywoodzkie pro-
dukcje, ktorych fabuta osadzona
byta w realiach historycznych.
Wsrod nich m.in. takie filmy jak:
,Zakochany Szekspir”, , Pokuta”
i ,Elizabeth”. Aktualnie staramy
sie wprowadzic¢ jeszcze bardziej
popularne tytuty, wsrod kto-
rych moge wymieni¢: ,Wbrew
regutom”, ,Angielski pacjent”
oraz ,Utalentowany pan Ripley”.
Pozyskalismy je z uwagi na infor-
macje od telewidzow i jestesSmy
przekonani, ze propozycje te beda
rozchwytywane na rynku.

Wielu zagranicznych nadaw-
cow usiluje zwigkszaé¢ atrak-
cyjno$¢ oraz poprawi¢ wyniki
ogladalnosci swoich kanaléw,
inwestujac w tresci lokalne.
Czy Viasat World rozwaza moz-
liwo$é wspoélpracy z polskimi
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producentami? Czy sa pomysly
np. na tego rodzaju produkcje
dokumentalne?

Jako wiodgacy europejski nadaw-
ca, wspolpracujemy zaréwno ze
Swiatowymi, jak i z lokalnymi
dystrybutorami tresci, a naszym
gléwnym kryterium oceny jest
po prostu jakos$¢, poniewaz
wiemy, ze to wiasnie jej widzo-
wie oczekujg — niezaleznie od
kraju pochodzenia produkcji.
Oczywiscie, jesteSmy zawsze
otwarci na wspéiprace z nowy-
mi podmiotami w tym zakresie
i aktualnie opracowujemy dedy-
kowang propozycje dla Polski,
ktora zaowocuje produkcjami
emitowanymi zarowno w tele-
wizji, jak i w internecie.

Czy firma ocenia ogladalnos¢
kanaléw Viasat World w Polsce
jako satysfakcjonujgca? Czy jest
mozliwe wskazanie ulubione-
go tematu na poszczego6lnych
kanalach Viasat World w Pol-
sce? Czy sa wyniki badan na
temat ogladalnosci kanalow
Viasat, zaré6wno w tradycyjnej
telewizji, jak i w internecie
(np. w ofercie nc+ GO)?
Polska jest bardzo wymagaja-
cym rynkiem, na ktérym dziata
wielu dynamicznych, konkuru-
jacych ze sobg graczy. Ciezko
pracujemy na to, aby nasze
kanaty wyrozniaty sie sposrod
innych, a dzieki wprowadzo-
nym zmianom zaczynamy juz
widzie¢ obiecujace efekty.
Podstawowym filtrem, ktory
stosujemy jako nadaweca, jest
wyszukiwanie historii, ktore zafa-
scynuja widzéw — albo poprzez
dostarczanie im nowych punk-
tow widzenia na tematy, ktére
znaja, albo poprzez przedstawia-
nie w nowym S$wietle, w prze-
konujgcy sposoéb, ludzkiego
doswiadczenia, z ktérymi moga
by¢ mniej zaznajomieni. Istnie-
ja oczywiscie epoki obfitujace
w wydarzenia, ktore nadal silnie
rezonuja w dzisiejszych czasach,
na przykiad II wojna $wiatowa,
ale wszechstronnos¢ tematyki
w naszym wachlarzu kanatow
oznacza, ze mozemy zaspokoi¢
wiele gustéw i zainteresowan na
polskim rynku.
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Na kanale Polsat Viasat Explore
wielkim uznaniem publicznosci
cieszg sie programy wedkarskie,
ktore popularnoscia zrownuja
sie z ,Poszukiwaczami zlota
z Australii”, naszym hitem z roku
2018, ktory powroci tej jesieni.
Widzowie kanatu Epic Drama
uwielbiajg w réwnym stopniu
Swiatowe hity, takie jak ,, Poldark”,
ale tez i bardziej oryginalne
produkcje, np. , Harlots” z Liv
Tyler, a w nadchodzgcym sezonie,
z Alfie Allenem. Widzom Polsat
Viasat Nature podoba sie skala
i jako$¢ naszych programow przy-
rodniczych, ale takze zapierajace
dech w piersiach hity, takie jak
.Wtadca dziczy” z Dominikiem
Monaghanem, czy budzace szcze-
re emocje i chwytajace za serce
programy, takie jak np. ,Paul
O’Grady: z mitosci do psow”.
Jesli chodzi z kolei o Polsat Viasat
History, to tu wielkg popularnoscia,
cieszy sie tematyka starozytnego

, , Widzowie wiedzq,

ze mogq oczekiwaé

wysokiego standardu,

a kanat Epic Drama stat

sie miejscem, ktére od-

wiedza sie, aby znalezé
pozgdane i jakoscio-

we tresci. , ,)
™ Y4

Egiptu, ktéra od zawsze gromadzi
przed ekranami ogromng widow-
nie. Tym bardziej cieszymy sie, ze
wkrotce zaprezentujemy fanom
dwie zupelnie nowe i ekskluzywne
serie: ,Wielkie zagadki starozytne-
go Egiptu” w kwietniu oraz , Nil: 5
tysiecy lat historii” z prowadzaca
Bettany Hughes w czerwcu.

Jesli chodzi o statystyki, to
w pierwszych dwdch miesigcach
2019 roku tgczny udzial nasze-
go portfolio w rynku wzrést rok
do roku o prawie jedng trzecia,
tj. o 32 proc. wsrod widzoéw
w grupie komercyjnej (Nielsen,
Live, Total day, styczen—luty
2019 roku w poréwnaniu do
okresu styczen-luty 2018 roku,

L

we wszystkich badaniach wsrod
widzow w wieku 16-49 lat).

Najnowszym ,,dzieckiem” Viasat
World jest kanal Epic Drama
z historycznymi produkcjami.
Jak widzowie na polskim rynku
przyjeli ten kolejny kanat z fil-
mami i serialami? Co odréznia go
od propozycji filmowych innych
nadawcow? Jak szybko firma
buduje jego zasieg w ofercie
dystrybutorow?

Od premiery w grudniu 2017 roku
kanat Epic Drama przezywa
gwaltowny wzrost popularnosci.
W Europie Srodkowowschodniej
ma on silnie ugruntowana pozy-
cje, jako nadawca wysokiej jakosci
seriali. Stacja dostepna jest w 16
panstwach za posrednictwem
ponad 60 partneréw opera-
tora, osiagajac ponad 10 mln
subskrypcji. W ciggu ostatnich
pieciu lat Epic Drama okazat sie
jednym z najszybciej rozwijaja-
cych sie kanatow telewizyjnych
w Europie.

W Polsce Epic Drama jest obec-
nie dostepny na wszystkich
glownych platformach tele-
wizyjnych, m.in. w Cyfrowym
Polsacie, nc+, UPC, Multimedia
Polska i Vectrze, a takze u bar-
dzo wielu $redniej wielkosci
operatorow. W najblizszej per-
spektywie przewidujemy kolej-
ne transakcje, poniewaz kanat
wcigz zyskuje lojalng i peing
pasji publicznos¢, co z kolei
budzi zaufanie i zaangazowanie
naszych cenionych partneréw.
Oferta kanatu i SVOD wyro6znia
sie zdecydowanie na tle innych
rynkowych propozycji, a o naszej
przewadze decyduja tresci pre-
zentujace jakos$¢ i najwyzsze
walory produkcyjne — nierzadko
prezentowane na rynku polskim
na wylacznos¢. Widzowie wiedzg,
ze moga oczekiwa¢ wysokiego
standardu, a kanat Epic Drama
stal sie miejscem, ktéore odwie-
dza sie, aby znalez¢ pozadane
i jakosciowe tresci.

Ponadto, nasza publicznosc jest
bardzo zaangazowana we wspie-
ranie marki poprzez media spo-
tecznosciowe. Za posrednictwem
Facebooka docieramy obecnie do
prawie 7 mln oséb w Polsce.
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Telewizja POLSAT Sp. z o.o0.

Zygmunt Solorz
przewodniczacy
Rady Nadzorczej
Telewizji POLSAT Sp. z.0.0.

2008 r.
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 7,4 min Hh
n“Ku Radostaw Stawinski
HD dyrektor kanatéw
POLSAT Polsat Play i Polsat Doku
tel. (22) 514 45 95
lawinski Isat.com.pl
ZASIEG TECHNICZNY | "Senei@epobetcom
ok. 5,3 min Hh

2008 r.

Jolanta Borowiec
dyrektor kanatu Polsat Cafe
tel. (22) 514 45 87
jborowiec@polsat.com.pl

ZASIEG TECHNIGZNY
ok. 8,1 min Hh

~/

RODZINA

2018 r.

ZASIEG TECHNICZNY

ok. 4,2 min Hh Marek Zajgc

szef kanafu Polsat Rodzina
marekzajac@polsat.com.pl

POLSAT
2018 r.
Ewa Czekata
ZASIEG TECHNICZNY o el
ok. 4,2 min Hh Polsat Music i Polsat Games

eczekala@polsat.com.pl

Dziat Handlowy
Pion Kanatéw Tematycznych

Telewizja POLSAT Sp. z o.o.
ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

MARKETING

Marta Skaryszewska

manager promaciji kanatéw tematycznych B2B
tel. (22) 514 45 64, kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.com.pl

Dziat Promocii
Katarzyna Imiela
tel. (22) 514 52 56

PUBLIC RELATIONS

Anna Zwolinska

szef PR kanatéw tematycznych
tel. (22) 514 52 27

(Polsat Play HD)

Krzysztof Drozd
tel. (22) 514 52 39
(Polsat Doku HD)

MARKETING

Marta Skaryszewska

manager promaciji kanatdw tematycznych B2B
tel. (22) 514 45 64

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.com.pl

Dziat Promocii
Katarzyna Imiela
tel. (22) 514 52 56

PUBLIC RELATIONS

Anna Zwolinska

szef PR kanatéw tematycznych
tel. (22) 514 52 27

MARKETING

Marta Skaryszewska

manager promaciji kanatéw tematycznych B2B
tel. (22) 514 45 64

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.com.pl

PUBLIC RELATIONS
Krzysztof Drozd
tel. (22) 514 52 39

tel. (22) 514 45 50
tel. (22) 514 45 27
dystryhucja@polsat.com.pl

DYSTRYBUCJA
Dziat Handlowy Telewizja POLSAT Sp. z o.0.
dystrybucja@polsat.com.pl

’@ a.

2

P
Sylwia Marczak

kierownik dziatu handlowego
tel. (22) 514 45 61
smarczak@polsat.com.pl

Anna tomako

specjalista ds. sprzedazy kanatéw
tematycznych

tel. (22) 514 45 50

kam. 660 700 932
alomako@polsat.com.pl

Magdalena Zonke

specjalista ds. sprzedazy kanatéw
tematycznych

tel. (22) 514 45 27

kom. 665 666 594
mzonko@polsat.com.pl

Przedstawiciel Handlowy
Telewizji POLSAT

Danuta Rojewska
kom. 600 060 185
drojewska@
polsat.com.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media

Biuro Reklamy Sp. z o.0., Sp. k.

ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa
tel. (22) 514 49 00, faks (22) 514 49 53
www.polsatmedia.pl
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DYSTRYBUCJA
Dziat Handlowy Telewizja POLSAT Sp. z o.0.
2008 r. MARKETING dystrybucja@polsat.com.pl

ZASIEG TECHNIGZNY
ok. 6,9 min Hh

POLSAT

SPORT EXTRA HD

2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY Sylwia Marczak
k. 5.7 min Hh Marta Skaryszewska kierownik dziafu handlowego
oK. 9, manager promacji kanatéw tel. (22) 514 45 61
tematycznych B2B smarczak@polsat.com.pl

POLSAT

SPORT INEWS

tel. (22) 514 45 64
kom. 694 120 631

Marian Kmita mskaryszewska@polsat.
2017 r. dyrektor ds. sportu w Telewizji Polsat com.pl
ZASIEG TECHNICZNY polsatsport@polsat.com.pl
ok. 4,6 min Hh
e PUBLIC RELATIONS Anna tomako . ,
SPORT FIGHT HD Kraysztof Drozd specjalista ds. sprzedazy kanafow
tel. (22) 514 52 39 e
2015 r. tel. (22) 514 45 50
s ez e
ok. 3,2 min
MARKETING
m Marta Skaryszewska
manager promocji kanatéw
2013 r. tematycznych B2B
tel. (22) 514 45 B4 Magdalena Zonko
ZASIEG TECHNICZNY kom. 694 120 631 specjalista ds. sprzedazy kanatéw
ok. 8,6 min Hh mskaryszewska@polsat. tematycznych
com.pl tel. (22) 514 45 27
kom. 665 666 594
@ DZIAt PROMOCJI mzonko@palsat.com.pl
Aneta tukasiewicz
NEWS tel. (22) 514 52 54 Przedstawiciel Handlowy
= Telewizji POLSAT

| POL Dorota Gawryluk
2014 r. dyrektor Pionu Informacji i Publicystyki

PUBLIC RELATIONS
Krzysztof Drozd
tel. (22) 514 52 39

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 8,0 min Hh

Superstacja Sp. z 0.0.

Al. Stanéw Zjednoczonych 53, J )
Super 04-028 Warszawa ‘
stacja tel. (22) 715 92 72, faks (22) 715 92 86 Danuta Roiewska

sekretariat@superstacja.tv tom. 600 [;80 185

MARKETING

2006 r. Adam Stefanik Marta Skaryszewska drojewska@palsat.com.pl
prezes zarzadu manager promacji kanatéw
tel. (22) 71592 72 | ‘tematycznych B2B
a.stefanik@ tel. (22) 514 45 64
superstacja.tv kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl .
SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
) Polsat Media
w";th" Bater Biuro Reklamy Sp. z 0.0., Sp. k.
s NS ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa
ZASIEG TECHNICZNY kom. 669 985 880 tel. (22) 514 49 00, faks (22) 514 49 53
ok. 7,7 min Hh W.bateg@ . www.polsatmedia.pl
superstacja.tv
TE|EL RS



RoCYans

2013 r.

ZASIEG TECHNIGZNY
ok. 7,1 min Hh

FILM

2013 r.

ZASIEG
TECHNICZNY
ok. 7,8 min Hh

TECHNICZNY
ok. 9,4 min Hh

%
DISCO

2014 r.

ZRSIEG
TECHNICZNY
ok. 7,7 min Hh

POLSAT

LIS 2=
2017 r.

ZASIEG
TECHNICZNY
ok. 7,7 min Hh

Monika Wojdyga-Makowska
dyrektor kantéw Polsat Romans
i Super Polsat
mwojdyga@polsat.com.pl

Agnieszka Andrzejczak
szef kanafu Polsat Film

tel. (22) 514 45 25
aandrzejczak@polsat.com.pl

Agnieszka
Sarnecka-Piekarska
szef kanatéw

Polsat 2 i Polsat One

tel. (22) 514 45 24
asarnecka@polsat.com.pl

Magdalena Skibicka
szef kanatu
Disco Polo Music

mskibicka@polsat.com.pl

Ewa Czekata

szef kanatu

Polsat Music i Polsat Games
eczekala@polsat.com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska

manager promagcji kanatéw tematycznych B2B
tel. (22) 514 45 64

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.com.pl

Dziat Promocji
Katarzyna Imiela
tel. (22) 514 52 56

PUBLIC RELATIONS

Anna Zwolinska

szef PR kanatéw tematycznych
tel. (22) 514 52 27

MARKETING

Marta Skaryszewska

manager promaciji kanatéw tematycznych B2B
tel. (22) 514 45 64

kam. 694 120 631

mskaryszewska@polsat.com.pl

PUBLIC RELATIONS
Renata Doliiiska
tel (22) 514 52 76

MARKETING
Marta Skaryszewska
manager promaciji kanatdw tematycznych B2B

tel. (22) 514 45 64
kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.com.pl

PUBLIC RELATIONS

Anna Zwolinska

szef PR kanatéw tematycznych
tel. (22) 514 52 27

MARKETING

Marta Skaryszewska

manager promacji kanatdw tematycznych B2B
tel. (22) 514 45 64

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.com.pl

Dziat Promocji
Katarzyna Imiela
tel. (22) 514 52 56

PUBLIC RELATIONS
Krzysztof Drozd
tel. (22) 514 52 39

DYSTRYBUCJA
Dziat Handlowy Telewizja POLSAT Sp. z o.0.
dystrybucja@polsat.com.pl

Sylwia Marczak

kierownik dziatu handlowego
tel. (22) 514 45 61
smarczak@polsat.com.pl

Anna tomako

specjalista ds. sprzedazy kanatéw
tematycznych

tel. (22) 514 45 50

kom. 660 700 932
alomako@polsat.com.pl

Magdalena Zonko

specjalista ds. sprzedazy kanatow
tematycznych

tel. (22) 514 45 27

kom. 665 666 594
mzonko@polsat.com.pl

Przedstawiciel Handlowy
Telewizji POLSAT

Danuta Rojewska
kom. 600 060 185
drojewska@polsat.com.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media

Biuro Reklamy Sp. z o.0., Sp. k.

ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa
tel. (22) 514 49 00, faks (22) 514 49 53
www.polsatmedia.pl
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Lemon Records Sp. z o.0.

DYSTRYBUCJA
WEASCICIEL KANALU sI)zlazt :Iaondlowy Telewizja POLSAT
Lemon Records Sp. z o.0. MARKETING P- 2 0.0.

dystrybucja@polsat.com.pl

ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa Marta Skaryszewska

POLo tu manager promacji
2011 r. Mirostaw Btaszezyk kanatdw tematycznych
prezes zarzadu B2B
ZASIEG TECHNICZNY Telewizja POLSAT @ F
" 1
13,3 min Hh Sp. z 0.0. b
(razem z MUX 1 NTC) tel. (22) 514 45 64 )
kom. 694 120 631 A

mskaryszewska@ Sylwia M K
Anna Zawislinska polsat.com.pl yiwa tarcza
dvrektor oroaramowy POLO TV kierownik dziatu handlowego
LT RN 8 tel. (22) 514 45 61
smarczak@polsat.com.pl
;_4 o
PUBLIC RELATIONS <
2014 r. Dziat PR
Piotr Rzepka Telewizja POLSAT
ZASIEG TECHNICZNY dyrektar programony Lhuoss
VOX MUSIC TV
ok. 8,8 min Hh
Es KA T‘, SA Anna tomako
specjalista ds. sprzedazy kanaféw
i tematycznych
WEASCICIEL KANALU tel. (22) 514 45 50

2009 r.
ZASIEG TECHNICZNY
13,3 min Hh
(razem z MUX 1 NTC)

Sk

2017 r.
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 9,2 min Hh

ROCK
TV

2017 r.
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 7,7 min Hh

2014 r.

ZASIEG TECHNICZNY
13,2 min Hh
(razem z MUX 1 NTC)

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

Mirostaw Blaszczyk
prezes zarzadu

Zhigniew Fraczek
dyrektor programowy Eska
Rock TV

WEASCICIEL KANALU

TV SPEKTRUM Sp. z o.0.

ul. Deblinska 6

04-187 Warszawa
www.fokus.tv; www.nowa.tv

Marta Skaryszewska
manager promocji
kanatéw tematycznych
B2B

Telewizja POLSAT

Sp. zo.0.

tel. (22) 514 45 64
kom. 694 120 631
mskaryszewska@
polsat.com.pl

PUBLIC RELATIONS
Dziat PR

Telewizja POLSAT
Sp. z 0.0.

MARKETING,
PUBLIC RELATIONS

Mikotaj Nowak
dyrektor marketingu i promagji
Nowa TV i Fokus TV

alomako@polsat.com.pl

Magdalena Zonko

specjalista ds. sprzedazy kanaféw
tematycznych

tel. (22) 514 45 27

kam. 665 666 594
mzonko@polsat.com.pl

Przedstawiciel Handlowy
Telewizji POLSAT

Danuta Rojewska
kom. 600 060 185
drojewska@polsat.com.pl

Ewa Latkowska

prezes zarzadu tel. (22) 515 92 63

mnowak3@grupazpr.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

NeWA'
2016 r.

ZASIEG TECHNICZNY
10,2 min Hh
(razem z MUX 8 NTC)

TE|EKABEL

& digital tv

Piotr Lenarczyk

dyrektor programowy

Fokus TV i Nowa TV
AT

lwona Wisniewska
marketing manager Fokus TV
tel. (22) 515 93 39
iwisniewska@grupazpr.pl

Polsat Media

Biuro Reklamy Sp. z o.0., Sp. k.
ul. Ostrobramska 77,

04-175 Warszawa

tel. (22) 514 49 00,

faks (22) 514 49 53
www.polsatmedia.pl



EL

2015 .
(do 2017 Eleven)

2016 r.
(do 2017 Eleven Extra)

om
=
-
W=

ELEVEN ?
SPORTS

2015 .
(do 2017 Eleven Sports)

1 WEASCICIEL

(50 proc. + 1 akcja)

Tel. (22) 514 54 00

Telewizja Polsat Sp. z 0.0.

ELEVEN SPORTS

ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa

ELEVEN SPORTS NETWORK LTD.

(50 proc. - 1 akcja)
11 Bressenden Place
Londyn, Anglia

SW1E 5BY

DYSTRYBUTOR

ELEVEN SPORTS NETWORK Sp. z o.0.
Plac Europejski 2, 00-844 Warszawa

tel. (22) 204 34 50

f

ELEVEN
E B4
2017 r. Krzysztof
swiergiel
CEO
ZASIEG kom. 607 399 398
TECHNICZNY krzysztof.
brak danych swiergiel@

Maciej Stec
prezes zarzadu

3

MARKETING | PUBLIC RELATIONS

Inga Uchymiak
head of marketing
and communications
kom. 517 079 011
inga.uchymiak@
elevensports.com

Martyna

Dobrzanska

trade marketing

manager

kom. 606 731 620
martyna.dobrzanska@elevensports.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD

Michat Rolinski

commercial director

kom. 517 752 011
michal.rolinski@elevensports.com

Polsat Media Biuro Reklamy
Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka
commercial director

tel. (22) 514 49 00

DYSTRYBUCJA

Artur Grobel

distribution director

kom. 603 977 308
artur.grobel@elevensports.com

i

Maciej
Kanigowski

sales and
administration
executive

kom. 506 493 111
macigj. kanigowski@elevensports.com

—
|l

‘f{?"'

> W) S

Sehastian Galant
sales executive
kom. 506 044 011
sebastian.galant@
elevensports.com

agnieszka.wieczorek-biedrzycka@
polsatmedia.pl

elevensports.com

Wiasat World Ltd.

o | Viasat World Ltd.

Emma Jones Chiswick Green
VP commercial affairs, 610 Chiswick High Road
Viasat World Ltd. London, N4 5RU
viasat world United Kingdom

DYSTRYBUCJA
2017 r. )
ZASIEG TECHNICZNY Viasat World Ltd.

Al. Niepodlegtosci 80
02-626 Warszawa

ok. 5,7 min Hh

MARKETING
E 2013 r. (od 2016 r. HD) PUBLIC RELATIONS
ZASIEG TECHNIGZNY
[ viasar | &
EE ok. 6,2 min Hh WEASCICIEL KANALU
Viasat World Ltd.
Chiswick Green .
H 2013 r. (od 2016 r. HD) 610 Chiswick High Road | Marcin Burdek
om IRSIEG TECHNICZNY London, 4 SR ‘ ! e 01898 o
HISTORY k. 9.9 min Hh nited Kingdom I f Om.. .
LLbts marcin.burdek@viasatworld.com
Alexandra Sanchez .
. SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGOD
2013 r. (od 2018 r. HD) marketing manager Polsat Media Sp. z o.0.
s 2k D7 RIS ul Ostt:robramsk: 77
ZASIEG TECHNICZNY alexandra.sanchez@viasatworld. 04 175 W
ok. 8,3 min Hh com = arszawa

tel. (22) 514 53 00
faks (22) 514 53 53
www.polsatmedia.pl

Viasat History HD/Viasat Nature HD
2011 (wspdine pasmo)
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v P LEIE

2007 r.

ZASIEG TECHNIGZNY
9,88 min Hh
(+zasieg MUX 3 NTC)

Telewizja Polska SA

Jarostaw Olechowski

dyrektor Telewizyjnej Agencji Informacyjnej
tel. (22) 547 63 59, faks (22) 547 43 69

jaroslaw.olechowski@tvp.pl

Krystian
Kuczkowski

Biuro Programowe TUP - tel. (22) 547 60 03
E 3 Agnieszka Dejneka

2013 r. p.o. dyrektora — redaktora naczelnego

ZASIEG TECHNICZNY
10,69 min Hh (+ zasieg MUX 3 NTC)

rozrywka
2013 r.
ZASIEG TECHNICZNY
10,17 min Hh (+ zasieg MUX 8 NTC)
[TIVIP]
Serwale

2010 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,6 min Hh

TIVIP]
HISTORIA
2007 r.

ZASIEG TECHNICZNY
9,8 min Hh (+ zasieg MUX 3 NTC)

[TIVIP
KULTURA
2005 r.

ZASIEG TECHNICZNY
9.8 min Hh (+ zasieg MUX 3 NTC)

[TIVIP
SPORT D
2006 r.

ZASIEG TECHNICZNY
8,86 min Hh (+ zasieg MUX 3 i MUX 8 w NTC)

[TIVIP]

u,b\.
2014 r.

ZASIEG TECHNICZNY
9,97 min Hh (+ zasieg MUX 1 NTC)

agnieszka.dejneka@tvp.pl

Marcin Skahara

Piotr Legutko

dyrektor — redaktor naczelny
tel. (22) 547 54 76

faks (22) 547 62 55
piotr.legutko@tvp.pl

Barbara Schahowska-Maszenda
dyrektor — redaktor naczelna

tel. (22) 547 57 55

faks (22) 547 57 54
barbara.schabowska-maszenda@
tvp.pl

Marek Szkolnikowski
dyrektor — redaktor naczelny
tel. (22) 547 66 51

faks (22) 547 42 70
marek.szkolnikowski@tvp.pl

Justyna Karnowska
dyrektor — redaktor naczelna
tel. (22) 547 77 66
justyna.karnowska@ tvp.pl

z-ca dyrektora TAl ds. TVP INFO
krystian.kuczkowski@tvp.pl
tel. (22) 547 73 02

z-ca dyrektora ds. programmingu

Telewizja Polska SA
ul. Woronicza 17
00-999 Warszawa
tel. (22) 547 80 00

DYSTRYBUCJA

Biuro Handlu i Wspétpracy
Miedzynarodowej TUP
www.licencje.tvp.pl

Monika Karasek

\| dyrektor

d| tel. (22) 547 85 01
1| faks (22) 547 85 07
monika.karasek@
tvp.pl

Dziat reemisji Biura Handlu i Wspoétpracy
Miedzynarodowej TUP
(wspotpraca z operatorami)

tukasz Naczas
kierownik dziatu

kom. 785 985 369
lukasz.naczas@tvp.pl

MARKETING

Biuro Programowe
(marketing, promacja, oprawa anten)

Ewelina Sapiiiska
z-ca dyrektora

ds. marketingu
kom. 786 886 404
ewelina.sapinska@
tvp.pl

PUBLIC RELATIONS

Centrum Informacji TUP
rzecznik@tvp.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD

Biuro Reklamy TUP

Ewelina Czuba
dyrektor

tel. (22) 547 23 00
faks (22) 547 24 00
ewelina.czuba@tvp.pl
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Grupa TUN i Discovery Polska

&Jiscovery @

Katarzyna Kieli Discqvery Polska Sp. z o.0. ~ TUNS.A. Piotr Korycki

president ul. Bielanska 12, ul. Wiertnicza 166, prezes zarzadu

& managing director, 00-085 Warszawa 02-952 Warszawa / dyrektor zarzadzajgcy TVN

Discovery EMEA tel. (22) 365 10 00 tel. (22) 856 60 60 i Discovery Polska
faks (22) 365 11 00 faks (22) 856 66 66

WEASCICIEL KANAEOW Discovery, Inc.

Grupa kanatow lifestyle’owych

tvn

HD

2011 r.

2004 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,9 min Hh

TiLcly

2010 r. 2013 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,4 min Hh

2015 r. (emisja tylko w HD)
ZASIEG TECHNICZNY 7,9 min Hh

HOME & GARDEN

2017 r.
ZASIEG TECHNICZNY 9,1 min Hh

travel )

1994 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,6 min Hh

(0]0]0

network

2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,0 min Hh

Matgorzata tupina

dyrektor Dziatu Kanatdw
Tematycznych Lifestyle’owych TVN
i Discovery Polska
malgorzata_lupina@tvn.pl

MARKETING

Tomasz Marszalt

cztonek zarzadu/dyrektor pionu
marketingu i komunikacji

tel. 799 636 500

Stawomir Gotehiowski
dyrektor dziatu promocji

tel. 799 636 500
slawomir_golebiowski@tvn.pl

PUBLIC RELATIONS PRODUKTOWY
Joanna Gorska

dyrektor dziafu PR
| tel. 799 636 500

PUBLIC RELATIONS
KORPORACYJNY

Marcin Barcz

cztonek zarzadu/dyrektor pionu
kamunikacji karporacyjnej

tel. 799 633 191
marcin_barcz@tvn.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD

Marcin Idzik

dyrektor dziatu sprzedazy
tel. 799 636 400
marcin.idzik@tvn.pl

SPONSORING

I NIESTANDARDOWE FORMY
REKLAMOWE

Jacek Szymezyk

special sales director

tel. 799 636 400
jacek_szymezyk@discovery.com

DYSTRYBUCJA

Dorota
Zurkowska-Bytner
cztonek zarzadu
odpowiadajgca

za krajowg

i migdzynarodowa
dystrybucje kanatdw

i produktdw oraz rozwoj
wspétpracy z partnerami w Polsce i za granicg
tel. 799 634 521
dorota_zurkowska@discovery.com

Tomasz Parfienowicz
dyrektor strategii
komercyjnej i dystrybucii
miedzynarodowej
tomasz_parfienowicz@
discovery.com

Stawomir Kurek
dyrektor ds. dystrybucii
krajowej

tel. 799 636 845
slawomir_kurek@tvn.pl Pa

Dorota Galazka

' dyrektor ds. dystrybucji
! kablowo-satelitarnej
tel. 799 633 249
dorota_galazka@
discovery.com

Monika Drwiega
menedzer ds.
dystrybucjii

tel.799 633 858
monika_drwiega@tvn.pl

iy

=

4 | Cezary Wiszniewski

menedzer ds.
dystrybucjii

tel. 799 634 205
cezary wiszniewski@
~ discovery.com
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Grupa kanatow factual

Przemystaw Kwiatkowski
dyrektor Dziatu Kanatéw
Tematycznych Factual TVN

i Discovery Polska
przemyslaw_kwiatkowski@tvn.pl

=
I;\‘_ V4

gliscovery aDiscoveryrny

CHANNEL" CHANNEL""

1996 r. 2013 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,6 min Hh

d Discovery

B HISTORIA
2006 r.

ZASIEG TECHNICZNY 6,5 min Hh

e U

2013 r. 2014 r.
ZASIEG TECHNICZNY 7,5 min Hh

milurbo  @iurbg
2003 . 2011 r
ZASIEG TECHNICZNY 8,9 min Hh

Grupa kanatow
fabularnych

Katarzyna Mazurkiewicz
dyrektor Programowa

TVN7 i TVN Fabufa
katarzyna_mazurkiewicz@tvn

2002 r. 2011 r.
ZASIEG TECHNICZNY 13,8 min Hh

TN
FABUIA

2015 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,5 min Hh

TE|EKABEL

& digital tv

MARKETING

Tomasz Marszatt
cztonek zarzadu/dyrektor
pionu marketingu

i komunikacji

tel. 799 636 500
tomasz_marszall@tvn.pl

Stawomir Gotehiowski
dyrektor dziatu promocji
tel. 799 636 500
slawomir_golebiowski@
tvn.pl

PUBLIC RELATIONS PRODUKTOWY

Joanna Gorska
dyrektor dziatu PR

| tel. 799 636 500
joanna_gorska@tvn.pl

PUBLIC RELATIONS KORPORACYJNY

Marcin Barcz

cztonek zarzadu/dyrektor
pionu komunikacji
korporacyjnej

tel. 799 633 191
marcin_barcz@tvn.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Marcin Idzik

dyrektor dziafu sprzedazy
tel. 799 636 400
marcin.idzik@tvn.pl

SPONSORING I NIESTANDARDOWE FORMY
REKLAMOWE

Jacek Szymezyk
special sales director
tel. 799 636 400
jacek_szymczyk@
discovery.com

DYSTRYBUCJA

Dorota Zurkowska-Bytner

cztonek zarzadu odpowiadajaca za krajowg

i miedzynarodowg dystrybucje kanatow

i produktdw oraz rozwoj wspdtpracy z partnerami
w Polsce i za granica

tel. 799 634 521
dorota_zurkowska@discovery.com

|| Tomasz Parfienowicz
| dyrektor strategii

| komercyjnej i dystrybucii
miedzynarodowej
tomasz_parfienowicz@
discovery.com

Stawomir Kurek
dyrektor ds. dystrybucii
krajowej

tel. 799 636 845
slawomir_kurek@tvn.pl

Dorota Gatazka
dyrektor ds. dystrybucii
| kablowo-satelitarnej
tel. 799 633 249
dorota_galazka@
discovery.com

Monika Drwiega
menedzer ds.
dystrybuciii

tel. 799 633 858
monika_drwiega@tvn.pl

menedzer ds. dystrybugjii

tel. 799 634 205

cezary wiszniewski@
discovery.com




U 4 0\ HD
‘\.,ﬁf' N
2001 r. 2012 r.

ZASIEG TECHNICZNY 8,9 min Hh

N

[ iS
‘QQ;'J)7
SD-2014r. HD -2016 r.

ZASIEG TECHNICZNY 8,8 min Hh

DISEUVERY
' SCIENCE
1999 r. 2015 r.
ZASIEG TECHNICZNY 7,6 min Hh

ANI IL
PLANET

2009 r.
ZASIEG TECHNICZNY 5,8 min Hh

2014 r.
ZASIEG TECHNICZNY 7,6 min Hh

2009 r.

Q-
2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY 13,7 min Hh

M=TRQ

2016 r.
ZASIEG TECHNICZNY 11,6 min Hh

»-UROSPORT i "°
1996 r.

ZASIEG TECHNICZNY 8,8 min Hh

»#_UROSPORT A "°
2015 .

ZASIEG TECHNICZNY 6,0 min Hh

W portfolio Grupy TUN Discovery znajduja

sig takze kanaty iTUN i NTL

mscuvmv
@ SCIENCE

MARKETING

Tomasz Marszatt
cztonek zarzadu/dyrektor
pionu marketingu

i komunikacji

tel. 799 636 500
tomasz_marszall@tvn.pl

Stawomir Gotehiowski
dyrektor dziatu promocji
tel. 799 636 500
slawomir_golebiowski@
tvn.pl

PUBLIC RELATIONS PRODUKTOWY

Joanna Gorska
dyrektor dziatu PR

tel. 799 636 500
joanna_gorska@tvn.pl

PUBLIC RELATIONS KORPORACYJNY

Marcin Barcz

cztonek zarzadu/dyrektor
pionu komunikacji
korporacyjnej

tel. 799 633 191
marcin_barcz@tvn.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Marcin Idzik

dyrektor dziafu sprzedazy
tel. 799 636 400
marcin.idzik@tvn.pl

SPONSORING I NIESTANDARDOWE FORMY
REKLAMOWE

Jacek Szymezyk
special sales director
tel. 799 636 400
jacek_szymczyk@
discovery.com

DYSTRYBUCJA

Dorota Zurkowska-Bytner

cztonek zarzadu odpowiadajaca za krajowg

i miedzynarodowg dystrybucje kanatow

i produktdw oraz rozwoj wspdtpracy z partnerami
w Polsce i za granica

tel. 799 634 521
dorota_zurkowska@discovery.com

| Tomasz Parfienowicz

| dyrektor strategii
komercyjnej i dystrybucii
miedzynarodowej
tomasz_parfienowicz@
discovery.com

Stawomir Kurek
dyrektor ds. dystrybucii
krajowej

tel. 799 636 845
slawomir_kurek@tvn.pl

. Dorota Galazka
dyrektor ds. dystrybucii
| kablowo-satelitarnej
tel. 799 633 249
dorota_galazka@
discovery.com

Monika Drwiega
menedzer ds.
dystrybuciii

tel. 799 633 858
monika_drwiega@tvn.pl

menedzer ds. dystrybugjii

tel. 799 634 205

cezary wiszniewski@
discovery.com
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Kino Polska TV SA

ul. Putawska 435 A
02-801 Warszawa
tel. (22) 356 74 00

Bogustaw Kisielewski
prezes zarzadu

KINO POLSKATV S.A.

PL”

KINOPOLSKA tel. (22) 356 74 00 Rgata Papis-Mgniecka
2003 . sekretariat@kinopolska.pl ﬂzrme_k;rgmgagr‘gezzgu
agata_papis-maniecka@spi.pl .
ZASIEG TECHNICZNY il

ok. 9,11 min Hh

KINOPOLSKA

WEASCICIEL KANALOW

Kino Polska TU SA
ul. Putawska 435 A
02-801 Warszawa

Bogustaw Kisielewski
prezes zarzadu

Kino Polska TV SA

tel. (22) 356 74 00
sekretariat@kinopolska.pl

MARKETING

Agata Kwiatkowska

dyrektor ds. komunikacji i content marketingu
kom. 665 002 114
akwiatkowska@kinopolska.pl

OFERTA PROGRAMOWA
Zuzanna Wolska
2011 r. Pawel Zajgkata marketing manager
dyrektor programowy kom. 501 110 208
ZASIEG TECHNICZNY Kino Polska 2wolska@kinopolska.pl
9,10 min Hh pzajakala@kinopolska.pl

Marzena Miklaszewicz
dyrektor programowa

Kino Polska Muzyka
mmiklaszewicz@kinopolska.pl

Rleksander Rozengaus
communications & content marketing manager
kom. 665 002 110

sekretariat@kinopolska.pl

DYSTRYBUCJA

petnomocnik zarzadu,
dyrektor sprzedazy

tel. (22) 356 74 35
kom. 605 821 179
snawrot@kinopolska.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

arozengaus@kinopolska.pl Marek Wochna
dyrektor sprzedazy produktow
Anna Szymocha reklamowych

trade marketing manager
kom. 694 416 959
anna_szymocha@spi.pl

PUBLIC RELATIONS

Tomasz Wiaderek

PR manager

kom. 512 097 540
twiaderek@kinopolska.pl

kom. 602 295 628
mwochna@kinopolska.pl

Broker czasu reklamowego
Polsat Media

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00
sekretariat@polsatmedia.pl
www.polsatmedia.pl
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KINO§AY

2007 r. (d. FilmBox)
ZASIEG TECHNICZNY 7,09 min Hh
o

FILM:je),

PREMIUM D

2007 r. (d. FilmBox Premium)
ZASIEG TECHNICZNY 2,32 min Hh

)
FAMILY

2008 r.
ZASIEG TECHNICZNY 2,58 min Hh

o]
EXTRA HD

2008 r. (d. FilmBox HD)
ZASIEG TECHNICZNY 2,39 min Hh

Hﬂl!'l'
HD

2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY 2,84 min Hh

FILI"I
ACTION

2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY 2,28 min Hh

FILM
ARTHOUSE L)

2014 r.
ZASIEG TECHNICZNY 2,07 min Hh

DOCU
HD

2013 r.
ZASIEG TECHNICZNY 655 tys. Hh

FASHION FAST
HD &FUN HD

2013 r. 2014 r.
ZASIEG TECHNICZNY 121,1 tys. Hh

360
TUNE
BOX

2013 r.
ZASIEG TECHNICZNY 40,6 tys. Hh

GAME
G
2017 r.

ZASIEG TECHNIGZNY 810 tys. Hh

FUN gy
BOX W&
2018 .
ZASIEG TECHNICZNY 5,1 tys. Hh

SO0 O

2015 r.

WEASCICIEL KANALOW

Filmhox International, Ltd.
Building 3, Chiswick Park 566

Chiswick High Road, London W4

5YA, UK

(Kino TV, FilmBox Premium

HD, FilmBox Extra HD, FilmBox
Family, FilmBox Action, FilmBox
Arthouse, Gametoon HD)

Mediahox Broadcasting
International Ltd Building 3,
Chiswick Park 566 Chiswick
High Street, London W4 5YA,
UK

(FightBox HD, DocuBox,
FashionBox, 360 TuneBox,
Fast&FunBox, Erax, Eroxxx)

DYSTRYBUTOR KANAEOW

Kino Polska TU SA

ul. Putawska 435 A
02-801 Warszawa

tel. (22) 356 74 00
sekretariat@kinopolska.pl

Bogustaw Kisielewski
prezes zarzadu

Kino Polska TV SA

tel. (22) 356 74 00
spi@spi.pl

OFERTA PROGRANMOWA

Beata Ryczkowska

dyrektor programowa Kino TV
i kanatdw FilmBox
beata_ryczkowska@spi.pl

MARKETING

Rgata Papis-Maniecka
dyrektor marketingu

kom. 512 922 443
agata_papis-maniecka@spi.pl

Katarzyna Socha

dyrektor marketingu ds. Kino TV
i Kanatéw Premium

kom. 694 416 968
katarzyna_socha@spi.pl

Agata Kwiatkowska

dyrektor ds. komunikacji i content
marketingu

kom. 665 002 114
akwiatkowska@kinopolska.pl

Anna Szymocha

trade marketing manager
kom. 694 416 959
anna_szymocha@spi.pl

Monika Sudak
marketing manager
kom. 506 000 379
msudak@kinopolska.pl

PUBLIC RELATIONS

Aleksander Rozengaus
communications & content marketing
manager

kom. 665 002 110
arozengaus@kinopolska.pl

Tomasz Wiaderek

PR manager

kom. 512 097 540
twiaderek@kinopolska.pl

DYSTRYBUCJA

Stawomir Nawrot
petnomocnik zarzadu,
dyrektor sprzedazy

tel. (22) 356 74 35
kom. 605 821 179
snawrot@kinopolska.pl

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGD

Marek Wochna

dyrektor sprzedazy produktéw
reklamowych

kom. 602 295 628
mwochna@kinopolska.pl

Broker czasu reklamowego
Polsat Media

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00
sekretariat@polsatmedia.pl
www.polsatmedia.pl

KWIECIEN 2019



MARKETING

WEASCICIEL KANALU DYSTRYBUCJA
Agata Papis-Maniecka
dyrektor marketingu
kam. 512 922 443

agata_papis-maniecka@spi.pl

Kino Polska TV SA

oom©

2016 r.
Agata Kwiatkowska Stawomir Nawrot
dyrektor ds. komunikacji i content marketingu petnomocnik zarzadu,
Bogustaw Kisielewski kom. 665 002 114 dyrektor sprzedazy
prezes zarzadu akwiatkowska@kinopolska.pl tel. (22) 356 74 35
Kino Polska TV SA Karolina Steczkowska-Tameczka kom. 605 821 179
tel. (22) 356 74 00 product manager snawrot@kinopolska.pl
sekretariat@kinopolska.pl kom. 665 335 733 )
ksteczkowska-tameczka@kinopolska.pl SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD
OFERTA PROGRAMOWA Aleksander Rozengaus
communications & content Mmarketing manager Marek Wochna
kom. 665 002 110 dyrektor sprzedazy produktéw
arozengaus@Xkinopolska.pl reklamowych
Anna Szymocha kom. 602 295 628
ZASIEG TECHNICZNY trade marketing manager mwochna@kinopolska.pl
ok. 12,39 I_nln Hh I;?]:]a i?jmﬂ?agégspi.pl Broker czasu reklamowego
(+ zasieg - Polsat Media
MUX 8 NTC) Rafal Freyer PUBLIC RELATIONS ul. Ostrobramska 77
dyrektor programowy Zoom TV Tomasz Wiaderek 04-175 Warszawa
r.freyer@zoomtv.pl PR manager tel. (22) 514 53 00

sekretariat@polsatmedia.pl
www.polsatmedia.pl

kom. 512 097 540
twiaderek@kinopolska.pl

Stopklatka SA
STOPKLATKA-SA

ul. Putawska 435 A, 02-801 Warszawa
tel. (22) 356 74 00, faks (22) 356 74 01
hiuro@stopklatka.pl

. DYSTRYBUCJA
WEASCICIEL KANALU MARKETING
Agata Papis-Maniecka
dyrektor marketingu

kom. 512 922 443

Kino Polska TV SA

STOPKLATKA

2014 r. agata_papis-maniecka@spi.pl
Agata Kwiatkowska
dyrektor ds. komunikacii
i content marketingu Stawomir Nawrot
kom. 665 002 114 petnomocnik zarzadu,
akwiatkowska@kinopolska.pl dyrektor sprzedazy
tel. (22) 356 74 35
Bogustaw Kisielewski Karolina Steczkowska- snawrot@kinopolska.pl
prezes zarzadu Tameczka
Kino Polska TV SA product manager SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
tel. (22) 356 74 00 kom. 665 335 733
ZASIEG TECHNICZNY sekretariat@kinopolska.pl ksteczkowska-tameczka@kinopolska.pl
ok. 12,05 min Hh

(+ zasieg MUX 1 NTC) OFERTA PROGRAMOWA

Anna Szymocha
trade marketing manager
kom. 694 416 959

anna_szymocha@spi.pl

Jowita Buchman
dyrektor programowa
Stopklatki TV

jowita.buchman@ Marek Wochna
stopklatka.pl PUBLIC RELATIONS dyrektor sprzedazy produktéw
reklamowych

Aleksander Rozengaus

communications & content marketing manager
kom. 665 002 110
arozengaus@kinopolska.pl

kom. 602 295 628
mwochna@kinopolska.pl

Broker czasu reklamowego

Polsat Media
tel. (22) 514 49 00

KWIECIEN 2019



Telewizja Puls Sp. z o.0.

Dariusz Dahski m

prezes Telewizji Puls

ul. Chetmska 21, bud. 22
00-724 Warszawa
tel. (22) 559 73 00 (01)

WEASCICIEL KANALOW

Telewizja Puls Sp. z 0.0.

PROGRAMMING

PRODUKCJA

MARKETING

Justyna Ganczarek

2007 r !Vlagdalena L . dyrektor marketingu i sprzedazy
. astepca dyrektora produkcii kom. 502 700 798
ds. redakcyjnych .
kom. 535 889 158 jganczarek@pulstv.pl
mchajewska@pulstv.pl
ZASIEG TECHNICZNY Katarzyna Bojarska
13,9 min Hh zastepca dyrektora
(tacznie z MUX 2 NTC) programowego ds. zakupéw
programowych
kom. 505 669 929 /
kbojarska@pulstv.pl —

Karolina Ryhifiska

Karolina Kapral
menedzer ds. promocji
kom. 511 764 519

- kkapral@pulstv.pl
producent seriali
kom. 536 371 833
krybinska@pulstv.pl PUBLIC RELATIONS
Barttomiej Gratek DYSTRVBUCJA

zastepca dyrektora
programowego

ds. TV Puls i Puls 2
kom. 502 700 763
bgralek@pulstv.pl

Agnieszka Winiarska
PR manager

2012 r. kom. 502 700 151
awiniarska@pulstv.pl
Mariusz Kotodziejski
dyrektor ds. technicznych SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
ZASIEG TECHNICZNY kom. 502 700 305
11,5 min Hh mkolodziejski@pulstv.pl TU Premium — TUN Media
(facznie 2 MUX 2 NTC) Malgorzata Bogucka-Serek SPRZEDAZ SPONSORINGGW
menedzer ds. rozwoju marki | NIESTANDARDOWYCH FORM
Junior TV (Puls 2) REKLAMY
kom. 502 700 597
mbogucka-serek@pulstv.pl
Dorota Gorska
specjalista ds. dystrybucii
kom. 722 100 015 L.
dgorska@pulstv.pl Anna s_kuplen .
menedzer ds. sprzedazy
kom. 793 033 136
askupien@pulstv.pl
TE|EE forirs



ITI Neovision SA

ITI Neovision SA
Al. gen. \.. Sikorskiego 9, 02-758 Warszawa
tel. (22) 328 27 01, faks (22) 328 27 50

Manuel Rougeron
prezes zarzadu
i dyrektor generalny

CANAL+

1995 r.

SERIALE
2015 r.

CANAL+R
| FAMILY |
2004 r. 2013 r.

CANAL+ CANAL+
SPORT SPORT2

2004 r. 2015 r.

CANAL+ %
DOKUMENT
2015 r.

* (do 31.05.2019 nazwa kanafu CANAL+ Discovery)

ZASIEG TECHNICZNY
CANAL+: pakiet o$miu kanatéw premium
z rodziny CANAL+ dostepny na platformie
nc+ oraz w wybranych sieciach kablowych

1999 r. 2011 r.
ZASIEG TECHNICZNY - 5,2 min Hh

2008 r. 2011 r.
ZASIEG TECHNICZNY — 4,7 min Hh

Kuchriie) -+ Bl Kuchuia + i

2006 r. 2011 r.
ZASIEG TECHNICZNY - 4,8 min Hh

.;' Q"o \' Q"

2015 r.

2003 r. 2011 r.
ZASIEG TECHNICZNY — 6,1 min Hh
2006 r. 2006 r.

ZASIEG TECHNICZNY - 5,3 min Hh

1996 r. 2011 r.
ZASIEG TECHNICZNY — 5,4 min Hh

Iﬁa@] E@]"”

2011 r. 2011 r.
ZASIEG TECHNICZNY - 5,3 min Hh

WEASCICIEL KANALOW
ITI Neovision SA

DZIAt PROGRAMOWY

Edyta Sadowska
wiceprezes zarzadu
ds. programowych
tel. (22) 328 25 35
edyta.sadowska@
ncplus.pl

Anna Limbach-Uryn
dyrektor programowa
i zastepca wiceprezes
ds. programowych
tel. (22) 328 29 19
anna.limbach-uryn@
ncplus.pl

Michat Jarocki
dyrektor sportowy

i zastepca wiceprezes
ds. programowych

tel. (22) 328 25 39
michal.jarocki@ncplus.
pl

Jakub Szurmiej
dyrektor kanatdw
filmowych

tel. (22) 328 28 48
jakub.szurmigj@
ncplus.pl

Joanna Kloskowska

dyrektor Dziatu Marketingu Tresci
tel. (22) 328 26 55
joanna.kloskowska@ncplus.pl

MARKETING

Jacek Balicki
wiceprezes zarzadu ds.
marketingu platformy
nc+

tel. (22) 333 01 26
jacek.balicki@ncplus.pl

PUBLIC RELATIONS
Piotr Kaniowski
kierownik ds. PR
korporacyjnego,
technologii i ofert
kam. 737 897 785
piotr.kaniowski@
ncplus.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD
Magdalena Lubieniecka-Kowalska
kierownik ds. sponsoringu i reklamy

tel. (22) 328 25 16
magdalena.lubieniecka-kowalska@ncplus.pl

DYSTRYBUCJA

Dziat Sprzedazy Kanatow Tematycznych i CANAL +

cable@ncplus.pl
www.operatorplus.pl

Krzysztof Burmer
dyrektor ds. dystrybucii

CANAL+ i kanatéw tematycznych

tel. (22) 328 27 01
krzysztof.burmer@ncplus.pl

Katarzyna Poptawska
trade marketing manager
kom. 791 906 969
katarzyna.poplawska@
ncplus.pl

Rafat Wilczewski

krajowy kierownik sprzedazy
kanatow telewizyjnych

kom. 605 456 460
rafal.wilczewski@ncplus.pl

Katarzyna tagodzinska
regionalny kierownik
sprzedazy kanatdw
telewizyjnych

kom. 513 111 776
katarzyna.lagodzinska@
ncplus.pl

Marcin Czechowicz
regionalny kierownik
sprzedazy kanatdw
telewizyjnych

kom. 603 234 233
marcin.czechowicz@ncplus.pl

Anna Nieweglowska
koordynator ds. administracji
i sprzedazy kanatow
telewizyjnych

tel. (22) 32 82 701
anna.nieweglowska@
ncplus.pl

Daniel Piatek
starszy specjalista ds.
administracji i rozliczen
tel. (22) 32 82 701
daniel.piatek@ncplus.pl

Sehastian Kostanski
specjalista ds. wsparcia
biznesowego sprzedazy
kanatéw telewizyjnych
tel. (22) 32 82 701

ad—
Agnieszka Krawczyk
specjalista ds. rozwoju
sprzedazy
tel. (22) 32 82 701
agnieszka.krawczyk@

sebastian.kostanski@ncplus.pl  ncplus.pl
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SUNDANCE TV
2010 r.

ZASIEG TECHNICZNY
2,7 min Hh

2016 .
(wezesniej jako MGM)

ZASIEG TECHNICZNY
5,5 min Hh

JmIam

2009 r.

ZASIEG TECHNICZNY
6,2 min Hh

EXTREME

ZASIEG TECHNICZNY
4,4 min Hh

cBse@action
2012 r.

ZASIEG TECHNICZNY
5,9 min Hh

2012 r.

ZASIEG TECHNICZNY
6,2 min Hh

cBseeuropa

2012 r.

ZASIEG TECHNICZNY
5,1 min Hh

2>

OUTDOOR
CHANNEL

2013 r.

ZASIEG TECHNICZNY
brak danych

AMC Networks International — UK

Kevin Dickie
EVP/MD, AMC Networks
International — UK

WEASCICIEL
KANALOW

AMC, POLSAT
JimJam,
SundanceTV
AMC Networks
International — UK
111 Salusbury
Road

NW6 BRG London

Extreme Sports
Channel
Extreme Channel
Ltd.

CBS Action,

CBS Reality,

CBS Europa

AMC Networks
International — UK
i CBS Studios
International (Joint
Venture)

Outdoor Channel
AMC Networks
International — UK
i ARA Amigos
Ireland Ltd.

AMC NETWORKS.

INTERNATIONAL

PUBLIC RELATIONS

Adrienn Varadi

head of communications
adrienn.varadi@
amcnetworks.com

RGENCJE LOKALNE
KoMMitet PR

Al. Solidarnosci 53/ 26
03-402 Warszawa

|
1

i—/
Maja Piotrowska
kom. 602 657 451

mpiotrowska@
kommitetpr.pl

(AMC, CBS Action,
CBS Europa, CBS
Reality, Extreme
Sports Channel,
POLSAT JimJam,
SundanceTl)

MARKETING

Marta Fiedczak
marketing manager
kom. 516 444 509
marta.fiedczak@
amenetworks.com

Magdalena Cygan

senior marketing executive
kom. 734 157 632
magdalena.cygan@
amenetworks.com

Katalin Hegyi
(POLSAT JimJam)
head of marketing
katalin.hegyi@
amenetworks.com

Isofia Boros-Vagvolgyi
(POLSAT JimJam)
marketing manager
zsofia.boros-vagvolgyi@
amenetworks.com

ul. Putawska 2, wejscie C

DYSTRYBUCJA

Louise Cottrell
SVP affiliate sales

02-566 Warszawa

tel. (22) 547 02 40
faks (22) 547 02 50
www.amcnetworks.com

louise.cottrell@amcnetworks.com

Anna Pater
head of affiliate sales
kom. 601 549 009

anna.pater@amcnetworks.com

Dominik Tokarzewski
senior sales manager
kom. 509 566 772

dominik.tokarzewski@amenetworks.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

AMC, CBS Action, CBS Europa, CBS
Reality, Extreme Sports Channel, POLSAT

JimJam

Agnieszka Furmaiska

head of commercial strategy Poland

and EMEA Advertising
kom. 734 151 302

agnieszka.furmanska@amcnetworks.com

Polsat Media

ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa

www.polsatmedia.pl

Outdoor Channel i SundanceTl

kanaty bez reklam

KWIECIEN 2019



HBO Polska Sp. z o.0.

Michat Walewski
office head
tel. (22) 852 88 00

HB® HBO|-D
1996 r. 2008 r.

ZASIEG TECHNICZNY brak danych

2002 r. 2011 r.

ZASIEG TECHNICZNY brak danych

HB® HBO
2007 r. 2011 r.

ZASIEG TECHNICZNY

HBOODR

ONDEMAND.

2007 r.

HBO GO

2010 r.

’1 'HDV
2005 r. 2010 r.
ZASIEG TECHNICZNY

C

2005 r. 2010 r.

brak danych

brak danych

ZASIEG TECHNICZNY brak danych

WEASCICIEL KANALOW
HBO Europe s.r.o0.

dystrybucja w Polsce:
HBO Polska Sp. z 0.0.

MARKETING

Beata Czarnacka

dyrektor marketingu

tel. (22) 852 88 11
beata.czarnacka@hbo.com

Kinga Filarska

marketing deputy director
tel. (22) 852 88 26
kinga.filarska@hbo.com

PUBLIC RELATIONS

Agnieszka Niburska

marketing deputy director — Public
Relations HBO Polska

content & commercial PR director
HBO Europe

tel. (22) 852 88 38
agnieszka.niburska@hbo.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD

kanaty hez reklam

HBO Polska Sp. z 0.0.
Plac Trzech Krzyzy 10/14,
00-499 Warszawa

tel. (22) 852 88 00

faks (22) 852 88 02
infopl@hho.eu

DYSTRYBUCJA

Michat Walewski
head of sales
kom. 695 360 651

Adam Swiderski
kom. 601 240 506

Tomasz Glowicki
kom. 695 206 094

Pawel Miasek
kom. 605 562 233

Marcin Janik
kom. 601 240 502

tukasz Niziotek
kom. 605 601 189

Jan Osinski
kom. 601 364 266

Szymon Sliwinski
kom. 782 600 866

tukasz Pochwatka
kom. 782 600 061
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NBCUniversal International Networks

managing directar,

& Eastern Europe

2010 r.
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 6,0 min Hh
WEASCICIEL
KANALU
NBCUniversal
International
- Networks
2007 r.
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 4,5 min Hh

2007 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 3,6 min Hh

TE|EKABEL

& digital tv

Katharina Behrends

GAS, Benelux, Central

NBCUniversal

INTERNATIONAL

NETWORKS

MARKETING

Henning Roch

marketing director, GAS,
Benelux, CEE
henning.roch@nbcuni.com

tukasz Wysocki

trade marketing manager,
Emerging Markets

kom. +44 (0) 73 8725 7958
lukasz.wysacki@nbcuni.com

A
Izabela Kos
A junior marketing manager
kom. 533 557 750
- iza.kos@program.media
PUBLIC RELATIONS
A\
Vera Rockel /i \
head of communications, GAS, );‘ 5 al\
Benelux, CEE | P
vera.rockel@nbcuni.com 4 =7
(L

Eliza Swiderska

PR manager, Poland

kom. 662 165 338
eliza.swiderska@nbcuni.com

Daniel Loers

sales director, GAS, Benelux,
CEE
daniel.loers@nbcuni.com

Polsat Media

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa
tel. (22) 514 49 62
faks (22) 514 49 53

Agnieszka
Wieczorek-Biedrzycka
dyrektor ds. komercyjnych

1 Central Saint Giles,
St Giles High Street,
London WG2H 8NU

DYSTRYBUCJA

Jo Sherlock
vice president affiliate sales, UK, MEA,
GAS, Benelux & CEE

W
[\ )

Agnieszka Somerville

director, affiliate sales, Africa, Benelux
and CEE

kom. +44 (0) 7775 028233
agnieszka.somerville@nbcuni.com

pr&agram

PrOgram Sp. z 0.0

ul. Bobrowiecka 1A

00-728 Warszawa

tel. (22) 488 41 19
dystrybucja@program.media

Agnieszka Bem

sales director

kam. 795 311 209
agnieszka.bem@program.media

Ewelina Piechna

account manager

kom. 577 870 555
ewelina.piechna@program.media



The Walt Disney Company

Katarzyna Westermark The Walt Disney Company (Polska) Sp. z o.o.
senior vice president, Al Armii Ludowej 26
general manager 00-609 Warszawa
The Walt Disney Company tel. (22) 579 33 84

Central Eastern Europe faks (22) 579 33 65

DYSTRYBUCJA

Disney Media Distribution

NADAWCA MARKETING

Rory Buckley
The Walt Disney Company The Walt Disney Company (Polska) general manager, Disney Media Distribution CEE
Limited Sp. 2.0.0. rory.buckley@disney.com
3 Queen Caroline Street, T"". i ) o
Hammersmith . senior sqles manager, Disney Media Distribution CEE
London WG 9PE, United tim.bowling@disney.com

ZASIEG TECHNICZNY
8,1 min Hh

Pawet Kalinowski
marketing manager Disney Channels
CEE

> tel. (22) 579 34 11 Konrad Samburski
ISNEPY %° pawel kalinowski@disney.com channel distribution manager, Disney Media
Distribution CEE

kom. 882 181 312, konrad.samburski@disney.com

2010 r. ZARZADZAJACY SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD
KANAEAMI
The Walt Disney Company (Polska) Sp. z o.0.
ZASIEG TECHNICZNY _ =
6,7 min Hh S PUBLIC RELATIONS

Karolina Sokotowska S P_alryk Pipula .
general manager Disney | h % director Disneymedia+,
Channels CEE, Middle East advertising sales & promotions CEE

& Africa ik o tel. (22) 579 33 94, patryk.piputa@disney.com
karolina.sokotowska@ s -
disney.com Marta Szafraiiska

director corporate communications,
2009 r. publicity & corporate citizenship
The Walt Disney Company CEE
tel. (22) 579 33 41
marta.szafranska@disney.com

Anna Boniecka-Matyjek
head of ad sales CEE
tel. (22) 579 34 06, anna.boniecka@disney.com

ZASIEG TECHNICZNY
1,7 min Hh

Disney przejmuje Fox

Koncern medialny Disney formalnie przejmuje kluczowe biznesy swojego konkurenta — 21st Century Fox (za kwote 71,3 mld dolardw).
Transakcja zostata sfinalizowana 20 marca br., po 15 miesigcach od jej ogtoszenia. Disney zostat wiascicielem m.in. grup telewizyjnych FX,
National Geographic i Star TV, studia filmowego 20th Century Fox, a takze 30-proc. pakietu udziatéw w serwisie streamingowym Hulu.
Pozostate hiznesy z portfolio koncernu Ruperta Murdocha (m.in. Fox Broadcasting Network, Fox News, Fox Business Network i Fox Sports)
trafig do nowej firmy o nazwie FOX.

Nie wiadomo na razie, jak i kiedy — przejmowanie aktywéw Foxa przez Disneya przetozy sie na prace regionalnych oddziatow tej pierwszej firmy.
Jednak w zwigzku z zaistniatg sytuacjg i z obawg przed szybkg dezaktualizacjg informacji — FOX Networks Group Poland nie publikuje w tym
roku danych dotyczacych firmy.

KWIECIEN 2019



CN/TCM
1998 r.
TCM (24h)
2007 r.

ZASIEG
TECHNICZNY
brak danych

CARTOON NETWORK..

CN/TCM
1998 r.
CN (24h)
2007 r.

ZASIEG
TECHNICZNY
brak danych

Q“M ‘ﬂ Nj&

2005 r.

ZASIEG
TECHNICZNY
brak danych

Turner Broadcasting System Poland Sp. z o.0.

Hannes Heyelmann
SVP and MD, Central
& Eastern Europe
and international
original programming
strategy

WEASCICIEL
KANALGW

Turner Broadcasting
System Europe, Ltd
Turner House

16 Great Marlborough
Street

London W1F 7HS,
United Kingdom

TuIrner

Budynek Ethos
Plac Trzech Krzyzy 10/14
00-499 Warszawa

MARKETING

Barbara lzowska

senior marketing & PR manager
Eastern Europe & Poland

tel. (22) 438 61 03
barbara.izowska@turner.com

Katarzyna Tumielewicz
marketing manager Poland
tel. (22) 438 61 04

com

Emila Rybak

marketing & PR coordinator
tel. (22) 438 61 05
emila.rybak@turner.com

LICENCJE

Dorota Pawtowska
licensing director CEE, GAS
kom. 504 242 080
tel. (22) 438 681 07

Ewa Majcher

licensing manager CEE
kom. 503 518 662

tel. (22) 438 61 09
ewa.majcher@turner.com

Beata Bireta-Clark
associate category manager
fashion & home, themed
entertainment CEE

kom. 692 000 448

tel. (22) 438 61 08

commercial & general

katarzyna.tumielewicz@turner.

dorota.pawlowska@turner.com

beata.bireta-clark@turner.com

Matthias Heinze
vice president

manager,
Eastern Europe

DYSTRYBUCJA

Mikotaj Dorozata
distribution manager Poland
kom. 502 494 697

tel. (22) 438 61 01
mikolaj.dorozala@turner.com

Marta Ksiazek

distribution coordinator Poland
kom. 503 539 279

tel. (22) 438 61 02
marta.ksiazek@turner.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD

Marta Szwakopf

director ad sales & brand solutions CEE
tel. (22) 438 61 12
marta.szwakopf@turner.com

(N

Marcin Kochanowski

brand solutions manager CEE

tel. (22) 438 61 15
marcin.kochanowski@turner.com

Polsat Media Biuro Reklamy

Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka

tel. (22) 514 53 00
agnieszka.wieczorek-hiedrzycka@polsatmedia.pl
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Columbia Pictures Corporation Limited

Columbia Pictures
John Rossiter o0 T VP countli‘I;I sr'rtlg::gg:ulg;ﬂmk
gvﬁegxgﬁLzugEEM A :::zeplctures distribution & networks & HE,

) d sales CE
Eony Pictures SONY 25 Golden Square kom 50% fggesém
ntertainment PICTURES  |ondon W1F 9LU . ;
- ——  LbbilL justyna_owczarek@spe.sony.com
TELEVISION  United Kingdom

MARKETING
/\ AV HD

2003 r. 2010 r.

ZASIEG TECHNICZNY 8,3 min Hh

Rgata Komuda E
marketing director Poland, ) Marek Karas

2006 . distribution & netwarks account director
kom. 601 611 578 Marta Kulminska distribution & affiliate sales
ZASIEG TECHNICZNY 4,2 min Hh agata_komuda@spe.sony.com account director Poland

distribution & advertising sales kom. 722 022 008

Poland/CE marek_karas@spe.sony.com
W kom. 692 402 539
AN ‘ marta_kulminska@spe.sony.com
Black CORE
2006 . ul. Pufawska 41 lokal 3

02-508 Warszawa
ZASIEG TECHNICZNY 4,8 min Hh tel./faks (22) 493 14 02
Michat Szerszen

senior marketing manager Poland,
distribution & networks

kom. 692 409 024

Michal Szerszen@spe.sony.com
2012 r. 2012 r. - pe-sony

ZASIEG TECHNICZNY 4,9 min Hh i
Marek Potas

kom. 516 098 980

serwisy VoD x Magdalena Jagietto mpotas@coretv.pl
ad sales manager CE

= kom. 607 038 588
VAN PUBLIC RELATIONS magdalena_jagiello@spe.sony.com DYSTRYBUTOR

Now Magdalena Mastalerz

head of PR CE, RKN Poland Sp. z o.0.

W Playef distribution & networks ul. Pigkna 18
kom. 692 409 023 00-549 Warszawa
magda_mastalerz@spe.sony.com

CORE

G DYSTRYBUTOR DYSTRYBUCJA | MARKETING
CORE
ON Pulawska 41, lokal 3, 02-508 Warszawa
srenes WEASCICIEL SERWISU Aleksandra Ferens r
. koordynator ds. sprzedazy
»Muzyka t_lla Firm” Go On Sp. z 0.0/ i marketingu
(restauracje, hotele, Go On Biznes Sp. z 0.0. kom. 509 355 399
aferens@coretv.pl /}
salony kosmetyczne, sklepy) e p R,
2016 r. prezes zarzadu

kom. 516 098 980
mpotas@coretv.pl
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Grant Welland
EVP CEMA
— Global Markets

b WEASCICIEL

KANALOW
2015 r.

BBC Studios
1B|B[C] Distribution Limited
earth
2015 r.

. Do
lifestyle
2007 r.
ecebi, .
CYama S Jacek Koskowski

GMB8VP Poland
2007 r. — BBC Studios

— Global Markets
BIB|C) jacek.koskowski@bbc.
FIRST com
2010 r.

(do 2018 r.
— BBC HD)
ZASIEG
TECHNICZNY
brak danych

BBC Studios

B|BIC|
STUDIOS

MARKETING

Matgorzata Mazur
marketing manager
(urlop wychowawczy)
tel. (22) 749 12 14
malgorzata.mazur@
bbc.com

Patrycja Galazka
p.0. marketing
manager

tel. (22) 74912 12
patrycja.galazka@
bbc.com

PUBLIC RELATIONS

Aleksandra Biardzka
communications officer

tel. (22) 749 12 17
aleksandra.biardzka@bbc.com

Pl. Bankowy 1

00-139 Warszawa
office@hhcpolska.com
www.hhcpolska.com

DYSTRYBUCJA

Zhigniew Pruski

head of affiliate sales
kom. 600 094 631
zhigniew. pruski@bbc.com

Magdalena Puszczyiska
sales executive

tel. 728 813 503
magdalena.puszczynska@
bbc.com

SPRZEDAZ PROGRAMOW TU

Krzysztof Giczewski

sales manager,

TV & Digital Content

kom. 696 004 399
krzysztof.giczewski@bbc.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media Sp. z o.0.

ul. Ostrobramska 77, 04-175 WARSZAWA
tel. (22) 514 53 00, faks (22) 514 53 53

Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka
dyrektor ds. komercyjnych
agnieszka.wieczorek-biedrzycka@polsatmedia.pl

Media Production Sp. z o.0.

SPORTKLUB
2006 r.

SPORTKLUB HD

2017 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 4 min Hh

S.C. IKO POLAND SRL

WEASCICIEL KANALU

DYSTRYBUCJA

FIGHTKLUB

2012 r.

[FIGHT KLUB HD)|

2013 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 1,2 min Hh

DYSTRYBUTOR

Media Production Sp. z 0.0.
ul. Leszno 14

01-192 Warszawa

tel. (22) 490 88 95

Joanna.stepniewska@sportklub.pl

Barhara Augustyniak

senior sales manager

kom. 510 146 869
barbara.augustyniak@sportklub.pl

Joanna Stepniewska
country manager
kom. 500 034 006

Ewelina Kozakiewicz

office manager

kom. 500 125 003
ewelina.kozakiewicz@sportklub.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Biuro Reklamy TUN Media
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Viacom International Media Networks

Elena Balmont

interim SVP VI a Co M
general manager INTERNATIONAL
for CEEl and RCIS MEDIA NETWORKS

ul. Mokotowska 19
00-560 Warszawa
tel. (22) 477 20 00
faks (22) 477 20 01

m: ZASIEG TECHNICZNY
[_HD_|

MTV Polska
2000 r. ok. 6,8 min Hh
L9y
Ml MTV Live HD
ok. 5,3 min Hh WIARKETING

2000 r.

N
MI ZASIEG TECHNICZNY
| MUSIC |

ok. 9,1 min Hh

2017 r.
(d. VIVA)

@ HD ZASIEG TECHNICZNY

COMEDY

Michat Szymankiewicz
trade marketing manager
tel. (22) 477 20 00
kom. 516 018 929

michal.szymankiewicz@vimn.com

DYSTRYBUCJA

Maja Porczyiiska

digital business development director, CEE
tel. (22) 477 20 00, kom. 509 142 529
maja.porczynska@vimn.com

VaiNgS ok. 7,5 min Hh
2006 r. Maciej Celmer
account manager
tel. (22) 477 20 00
kom. 504 111 162
c maciej.celmer@vimn.com
ot ZASIEG TECHNICZNY
MilY ok. 7,4 min Hh
2011 I PUBLIC RELATIONS
nicxelodeon
2008 r ZASIEG TECHNICZNY
.' SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
nick.n: Nickelodeon Premium TV
2008 r. ok. 7,5 min Hh .
C Olga Baranska
Nick Ir. Agnieszka Krakods-Goracy specjalista ds. rozwoju produktu reklamowego
NICKRTOORS ok. 5,6 min Hh PR manager kom. 519 520 175
Nicktoons kom. 509 659 068 0.baranska@tvn.pl
2018 . ok. 5,3 min Hh agnieszka.krakos@vimn.com

(d. Nickelodeon HD)

VH1 ZASIEG TECHNICZNY

ok. 4,0 min Hh

BRAND SOLUTIONS
— KAMPANIE NIESTANDARDOWE

2005 r.
Katarzyna Zyszkiewicz
LT PR specialist
4 . kom. 516 018 483 Monika Wysocka
W/ \\ :* katarzyna.zyszkiewicz@vimn.com director brand solutions
; © IASIEG TECHNICZNY o [ A 0 5
aramount '
CHANNEL ok. 6,5 min Hh wysocka.monika@beviacom.com
2015 .
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.
H
HISTORY

2008 r.

ZASIEG TECHNICZNY
6,38 min Hh

ZASIEG TECHNICZNY
5,77 min Hh

2014 r.

ZASIEG TECHNICZNY
5,27 min Hh

52/

HISTORY

2019 r.

(2014-2019 jaka H2 HD)

ZASIEG TECHNICZNY
3,24 min Hh

32 GOLF

Golf Channel Polska

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 2,65 min Hh

‘ ; managing director

A+E Networks Poland

DYSTRYBUTOR

A+E Networks Poland
ul. Putawska 2, 02-566 Warszawa
tel. (22) 101 02 50

WEASCICIEL KANALOW

A+E Networks Poland

Izahella Wiley
general manager
tel. (22) 101 02 50

PUBLIC RELATIONS

Tomasz Wysocki
communication &
commercial manager
kom. 784 347 246
tomasz.wysocki@aetn.
co.uk

SOCIAL MEDIA | WWW
Katarzyna Grynienko
digital

marketing manager
kom. 668 898 383

aetn.co.uk

WEASCICIEL
KANALU

Golf Zone sp. z 0.0.
ul. Branickiego 10/2,
02-972 Warszawa

Marta Rostaniec
manager
kom. 600 656 253

katarzyna.grynienko@

marta.roslaniec@golfchannel.pl

DYSTRYBUCJA

Karol Bek

senior commercial director
kom. 784 347 852
karol.bek@aetn.co.uk

) Tomasz Wysocki
communication & commercial manager

kam. 784 347 246

tomasz.wysocki@aetn.co.uk

MARKETING

Tomasz Teodorczyk

director of content and brands
kom. 662 834 165
tomasz.teodorczyk@aetn.co.uk

Katarzyna Kozluk -~ 4
marketing manager .
kom. 534 314 933

katarzyna.kozluk@aetn.co.uk

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD

Polsat Media
ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa
tel. (22) 514 53 00, www.polsatmedia.pl

Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka

dyrektor ds. komercyjnych

tel. (22) 514 53 00
agnieszka.wieczorek-hiedrzycka@polsatmedia.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD

Polsat Media

Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka

commercial director

tel. (22) 514 49 00
agnieszka.wieczorek-biedrzycka@polsatmedia.pl

Golf Channel Polska

Marta Rosfaniec

manager

kom. 600 656 253
marta.roslaniec@golfchannel.pl

ul. Putawska 469

/ImoTo fight24
[N J

Krzysztof Mikulski 02-844 Warszawa
tel. (22) 276 22 40
www.framehyframe.pl

DYSTRYBUCJA

Karolina Glonkowska

tel. (22) 276 22 40
karolina.glonkowska@fbfmedia.com
dystrybucja@fbfmedia.com

romance-tv.pl motowizja.pl klubfit.pl gczajfitness.pl
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Ross Newens

prezes zarzadu

PrOgram Sp. z o.0.

tel. (22) 419 31 00
ross.newens@4funmedia.pl

PrOgram Sp. z o.0.

preagram

Adres siedziby:
ul. Stawki 2a, 00-193 Warszawa

MARKETING | PUBLIC RELATIONS

Marcin Wojtasik

marketing & social media director
kom. 609 331 155
marcin.wojtasik@4funmedia.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media Biuro Reklamy

Stawek Rucel

media director

kom. 509 032 114
slawek.rucel@4funmedia.pl

MARKETING
| PUBLIC RELATIONS

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGD

Szczegoly
na str. 69

MARKETING,
PUBLIC RELATIONS

Agata Gago

PR manager

kom. 503 180 791
agago@davincitv.net

SPRZEDAZ
CZASU REKLAMOWEGD

Polsat Media
Biuro Reklamy

TV
WEASCICIEL KANALOW
2004 r. 4fun Media SA
ZASIEG TECHNICZNY
9,1 min Hh
DANCE
2015 r.
ZASIEG TECHNICZNY
8,3 min Hh Ross Newens
prezes zarzadu
tel. (22) 419 31 00
ross.newens@4funmedia.pl
2015 r.
ZASIEG TECHNICZNY
8,6 min Hh
/J E NBCUniversal International Networks
§ 1 Central Saint Giles,
\\Q’ St Giles High Street,
N | Londan WC2H BNU
2010 r. 2007 r. Agnieszka Somerville
director of affiliate sales
>CIE] Poland
tel. +44 7775 028233
2007 r.
® [ ,
Da V| Nncil @ WEASCICIEL KANALU
2007 r. Da Vinci Media GmbH
Ferdynand Habsburg
managing director
Grzegorz Plaza
ZASIEG TECHNICZNY dyrektor generalny
4,7 min Hh kom. 519 520 669

gplaza@davincitv.net

Kanaty erotyczne:
Brazzers TV, Reality Kings TV, The Adu

t Channel, Babes TV

Adres korespondencyjny:
ul. Bobrowiecka 1A,

00-728 Warszawa

tel. (22) 419 31 00
dystrybucja@program.media
www.programpl.biz

DYSTRYBUCJA

Rgnieszka Bem

sales director

kom. 795 311 208
agnieszka.bem@program.
media

Ewelina Piechna

account manager

kom. 577 870 555
ewelina.piechna@program.
media

Rgnieszka Hataczkiewicz
sales asistant

kom. 504 247 363
agnieszka.halaczkiewicz@
program.media
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Delegata

Dagmara ‘ . tel. (22) 646 33 60
Iwanczuk-Wegrzynek E l [I [ l [ H H I H ul. Klimczaka 8 m. 77 (22) 646 33 G'a;
wlagciciel - 02-797 Warszawa www.delegata.pl
d.iwanczuk@delegata.pl
. MARKETING
W!.AS[:ICIEL KANALU . Tomasz Baczek
Wirtualna l"nlska Media SA marketing manager
W I teIeWiZjG ul. Jutrzenki 137 A, 02-231 Warszawa, tel. (22) 576 31 67
2017 r. . tomasz.haczek@grupawp.pl
Jagna Wiszniewska
dyrektor zarzgdzajgca PUBLIC RELATIONS
tel. (22) 576 39 00 DYSTRYBUCJA
jagna.wiszniewska@ Michat Siegieda
grupawp.pl rzecznik prasowy Grupy DELEGATA
Wirtualna Polska
kom. 607 446 890
|| michal.siegieda@grupawp.pl
Jacek Amsterdamski J
ZASIEG TECHNICZNY 8 i L
Zasigg MUX 8 NTC § ;rogukca, emisja TV SPRZEDA CZASU REKLAMOWEGD
i wybrane sieci kom. 501 176 891 Edyta Rybarczyk
kabhlowe jacek.amsterdamski@ channel manager TVN Media Sp. z o.0.
grupawp.pl tel. (22) 856 64 79, kom. 516 444 370
e.rybarczyk@tvn.pl
Dagmara
WEASCICIEL KANALU MARKETING Ll L L
\\‘(5’ Telewizja Republika SA Beata Lupifiska wiascicel
Q&Q ul. Pawia 55, 01-030 Warszawa lupinska@telewizjarepublika.pl
& biuro@telewizjarepublika.pl
2013 R SPRZEDAZ (:.ZASII REKLAMOWEGO
wiceprezes zarzadu Polsat Med'? .
ZASIEG TECHNICZNY Radostaw Dobrzyiiski Katarzyna !\Ileyuladnmska .
4,8 min Hh dyrektor zarzadzajacy katarzyna.niewiadomska@polsatmedia.pl

BOXtv
Stuzymy dobrg radg

2018 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 3,7 min Hh

-
||

SPORTS
2018 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 365 tys. Hh

travelxp

SDIHD | UHD | 4K

2018 r.

Kanaly ohcojezyczne:

Travel XP HD/4K, France 24 (SD/ HD), TV5 Monde, France Télévisions, Mezzo, Mezzo Live HD, Redllight HD, Fashion TV, Fashion Tv 4K

WEASCICIEL KANALU
K2M Media sp. z o.0.
ul. Dereniowa 2/7
02-776 Warszawa

KONTAKTY

Michat Hrehien

prezes zarzadu

kom. 694 463 535
michal.hrebien@nucity.pl

WEASCICIEL KANALU
Ginx TV Limited

Unit 8, Acorn Production
Centre

105 Blundell Street

N7 9BN London

Michiel Bakker, CEO
tel. +44 (0) 20 8576
6660

michiel@ginx.tv

WEASCICIEL KANALU
Prashant Chothani
Founder & CEQ

tel. +919821110612

prashant.chothani@travelxp.tv

Marta Pocztarska-Hrehien, cztonek zarzadu
kom. 602 223 742
marta.pocztarska@nucity.pl

Katarzyna Staniszewska, czionek zarzadu
kom. 602 126 237

IT, tacza

Arkadiusz Zdrodowski
kom. 691 212 174
azdrodowski@zdrodek.com

Izabela Piotrowska
director of affiliate sales
GINX Esports TV

tel. +44 (0) 7967 659271
iza.piotrowska@ginx.tv

MARKETING AND PR
Solenne Lagrange
marketing director

tel. +44 (0) 7874 376848
solenne.lagrange@ginx.tv

Sumant Bahl

Managing Director — Europe
tel. +447891606622
sumant.bahl@travelxp.tv

MARKETING
marketing@travelxp.tv

Krzysztof Kolodziej
sales director CEE
kom. 502 444 601
k.kolodziej@delegata.pl

Magdalena Matela
dystrybucja kanatow TV
biuro@delegata.pl

tel. (22) 646 33 60
kom. 513 111 666

Arkadiusz Wegrzynek
dyrektor finansowy
a.wegrzynek@delegata.pl

, RFM TV, MCM TOP, My Zen TV HD
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-, MUSIC
)2{BoX
2018 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 2,6 min Hh
w tym: UPC Polska, Vectra,
Multimedia Polska, INEA,
TOYA

ducki\ O 4:%

2007 r. 2010

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 800 tys. Hh

0, \Q
Z1upyeq 9

<

BollywooD“E
2016 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 1,0 min. Hh

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 7,5 min Hh

TIwoJATV

EEEEEEEEEEEEEN
TWOJE FILMY W TELEWIZJI

2015 r.

ZASIEG TECHNICZNY
200 tys. Hh

Pasjatv Sp. z o.0.

Barhara Guzniczak
prezes zarzadu

kom. 502 394 141
b.guzniczak@pasjatv.pl

WEASCICIEL KANAEU

Music Box Poland Sp. z o.0.

ul. Domaniewska 37
02-672 Warszawa

Eva Soiref
prezes zarzadu

Sergiy Kobel
dyrektor zarzadzajacy

s.kobel@musicboxua.net

kom: 731 520 098

WELASCICIEL KANALU

Mega Max Media s.r.o.

Pavol Miller
executive director

WEASCICIEL KANALU
IS6 Media Ltd.

Gilad Elazar
CEO

WEASCICIEL KANALU
STARS.TV S.R.0.
Czech Republic
Havirov — Podlesi
Okrajova 1356 / 19
Okres Karvina

PSC 736 01

Konrad Przygucki
prezes zarzadu

WEASCICIEL KANALU
Art’n’Media s.k.a.
ul. Sobieskiego 509
42-580 Wojkowice

Krzysztof Fujarski
prezes zarzadu

Pasjatv

dystrybucija kanatow tv

MARKETING,

PUBLIC RELATIONS
Antoni Kudrewicz
head of marketing &
business development
kom. 536 338 843

ul. Dworcowa 28, 44-100 Gliwice
kom. 502 394 141, 531 313 710,

500 280 356, 608 141 355
dystrybucja@pasjatu.pl

DYSTRYBUCJA
Pasjatv Sp. z 0.0.

a.kudrewicz@musichoxtv.

net
SPRZEDAZ CZASU

REKLAMOWEGO
kanat hez reklam

MARKETING,

PUBLIC RELATIONS
Mega Max Media, s.r.o.

Natasa Ondrova

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGD
kanat bez reklam

MARKETING, PUBLIC RELATIONS

Shai S Sampson
VP marketing and
content

=\

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
kanat hez reklam

MARKETING | PUBLIC RELATIONS

Mariusz Wajcicki

dyrektor STARS.TV
kom. 601 050 500
mariusz.wojcicki@

starstv.eu

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Polsat Media Biuro Reklamy
04-175 Warszawa

ul. Ostrobramska 77
sekretariat@polsatmedia.pl

MARKETING | PUBLIC RELATIONS
Marlena Fujarska
reklama@twoja.tv

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
reklama@twoja.tu

dyrektor programowy

Barbara Guzniczak
prezes zarzadu

kom. 502 394 141
b.guzniczak@pasjatv.pl

Radostaw Banak

dyrektor ds. dystrybucji kanatéw
telewizyjnych

kom. 531 313 710
r.banak@pasjatv.pl

Ewelina Nowacka

wicedyrektor ds. dystrybucji kanaféw
telewizyjnych

kom. 500 280 356
e.nowacka@pasjatv.pl

Grzegorz Szadkowski

specjalista ds. windykacji i rozliczen
kom. 608 141 355
g.szadkowski@pasjatv.pl

Katarzyna Ganowicz

asystentka ds. dystrybucji kanatow tv
kom. 502 541 073
k.ganowicz(@pasjatv.pl
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WEASCICIEL KANALU DYSTRYBUCJA

DYSTRYBUCJA .
B TVS Sp. z 0.0. TUS Sp. z 0.0. Pasjatu Sp. z o.0.
40-126 Katowice, Plac Grunwaldzki 12 Anna Palen 7%
tel. (32) 608 92 00, faks (32) 220 04 54 kierownik ds. dystrybucji >
2008 r. tvs@tvs.pl programu TVS Sp. z 0.0. |
tel. (32) 608 99 43 |
Arkadiusz Hotda dystrybucja@tvs.pl |
a prezes zarzadu
(whadciciel kanatu) MARKETING AN AN
IHD) tel. (32) 608 92 00 Sara Kalisz
sekretariat@tvs.pl p.o. kierownika ds. Barbara Guzniczak
2008 r. marketingu i promocji prezes zarzadu
tel. (32) 608 92 12 kom. 502 334 141
sara.kalisz@tvs.pl b.guzniczak@pasjatv.pl
Matgorzata Piechoczek . Radostaw Banak
peinomacnik zarzadu, SPRZEDAZ CZASU dyrektor ds. dystrybucji kanatéw
dyrektor REKLAMOWEGO telewizyjnych
ZASIEG TECHNICZNY tel. (32) 608 92 00 Monika Ugorek kom. 531 313 710
ok. 9,0 min Hh sekretariat@tvs.pl kierownik ds. sprzedazy r.banak@pasjatv.pl

tel. (32) 608 92 15
reklama@tvs.pl

Ewelina Nowacka

wicedyrektor ds. dystrybucji kanatow
telewizyjnych

kom. 500 280 356
e.nowacka@pasjatv.pl

Grzegorz Szadkowski

specjalista ds. windykacji i rozliczen
kom. 608 141 355
g.szadkowski@pasjatv.pl

Katarzyna Ganowicz

asystentka ds. dystrybucji kanatdw tv
kom. 502 541 073
k.ganowicz@pasjatv.pl

Kanaly obcojezyczne z oferty
European Television Guild: Channel One Russia, RT SD i HD, RT Doc SD i HD, Carousel, Muzika, Dom Kino, Uremya,
Record TU, SBN, GOD.TV.

Sapphire Media International BV: Blue Hustler, Hustler TU, Hustler HD, Private TU, Private TU HD, Barely Legal TU.
Pozostale kanaly ohcojezyczne: English Club TU SD i HD, ducktu SD i HD, Al Jazeera, Stingray Classica HD, Stingray

Djazz HD, Stingray iConcerts HD, Fashion TV SD, HD i 4K, Netviet, 112 Ukraina, Mediaset Italia, Mediaset TGCOM24,
All Flamenco HD i 4K, Play Ihiza HD i 4K, Slow Channel HD i 4K.

REKLAMA

" . % @ STINGRAY STINGRAY
Pas [ atv & &) dosin daiz o

dystrybucja kanatow tv @ STARS
Ce0o @ \_/
e 3% Twopnv Eesx D08

THE BEST 0F MUSIC

. (112}
£ wooD Ngm @

ALJAZEERA

MEDIASET

ALL DN —— e
fég;‘ UBIZA T S MEDIASET

WSTLERY  HUSTLRHD  fidsTier  BARKLY LEGAT ‘1:3

= HD
PRIVATE

, smes
we wspotpracy z EuropeanTelevisionGuild
Ll L

8 ooz aper

.Hanﬂ 7 SBN E

@ 7 AOM KMHO R,
- ® @g@ 7 MY3bIKA
RECORD 7 BPEMSA feeRere

Barbara Guzniczak Radostaw Banak Ewelina Nowacka Katarzyna Ganowicz
+48 502 394 141 +48 531 313 710 +48 500 280 356 +48 502 541 073
¥ b.guzniczak@pasjatv.pl ¥ r.banak@pasijatv.pl ¥ e.nowacka@pasjatv.pl ¥ k.ganowicz@pasjatv.pl

Zapraszamy do wspétpracy! ¥ dystrybucja@pasjatv.pl @ www.pasjatv.pl



MWE Networks

Michat Winnicki M W E

prezes zarzadu NETWORKS
kontakt@mwenetworks.pl

E ul. Teofila Firlika 31/LB1,

11-637 Szczecin

2013 r. tel. (91) 829 76 55

NUTATV NUTAIVA DYSTRVBUCJA
2015 r.

Matgorzata Kuhicka
dyrektor sprzedazy i dystrybucii

Q Q E E‘ E@ kom. 505 027 104
L A malgorzata.kubicka@winnicki.tv

2014 r. 2015 r. 2019 r.
o ')'R” j{)ﬁw
2016 r. (wezedniei iTV)
' J 2016 1.
ULTRA RN YK ECH wz4
2019 r.
Polcast Media Distribution Sp. z o.0. ul. Woloska 18,
02-675 Warszawa
_gPLANET RPN - N e DYSTRYBUCJA
T’ = HD S@v S@J Arkadiusz Taciak
dyrektor dystrybucii
2012 r. tel. (22) 337 87 70, kom. 534 533 647

arek_taciak@polcast.tv

Idea Ventures

Ha ATV et

DORCELTV

uuuuuuuuuuuuuuuu

EDYCJA POLSKA

DYSTRYBUCJA
Dominik Tzimas
tel. 606 47 66 47

WEASCICIEL KANALU

2016 r. Marc Dorcel TV dominik.tzimas@ideaventures.pl
ZASIEG TECHNICZNY Netherlands B.Y
Kanaly m.in. nc+ Ellrange Polska, Inea www.marcdorcelgroup. :nalgggz; ?Bga;gs;a
) ) ) om.
zl\z;l;ﬁ:v Toya, Vectra, Elsat, JVMDI matgosia.kaluska@ideaventures.pl
DORCEL
DORCEL XXX ZASIEG TECHNICZNY W ZASIEG TECHNICZNY
2012 r. m.in. Orange Polska, PLAYBQY ¥ m.in. Multimedia
(premiera Swiatowa) INEA, Toya, TUSM 1982 r. Polska, INEA, Toya,

w Grudzigdzu, JMDI (premiera Swiatowa) EVIO

Platforma edukacyjna

Kanaly UKRAINEQ) UKRAINEE)  wnscicie kanatdw ‘wp'&r ASCIEIEL
ohcojezyczne NLO TV n NLOTV g Media Group Ukraine

www.mgukraine.com

2015 . Plato Media Limited
(na Swiecie) ~ www.hopsterty
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Red Carpet TV

)" ¢

REDCARPET

WEASCICIEL KANALU

Red Carpet Media Group Sp. z o.0.
ul. Zurawia 32/34, 00-515 Warszawa

DYSTRYBUCJA

Renata Kutak

dyrektor

kom. 786 040 301
renata.kulak@redcarpettv.pl

MARKETING, PR
Laura Nowakowska
dyrektor

redakcja@redcarpettv.pl kom. 530 337 047
laura.nowakowska@redcarpettv.pl
Leszek Kutak
ZASIEG TECHNICZNY prezes zarzadu SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
6.5 min Hh Biuro Reklamy TUN Media
3
Activ Family
DYSTRYBUCJA

Active Family

2015 .

ZASIEG TECHNICZNY
3,2 min Hh

FRATRIA Sp. z o.0.

‘

~

FRATRIA
grupa medialna

AIPOLSCE LW

R.D.F. Entertainment Sp. z o.0.
ul. Jasminowa 2
43-300 Bielsko-Biata

Przemek Petryszyn
prezes zarzadu
p.petryszyn@rdf.com.pl

Hanna Krawczyiiska
PR manager
h.krawczynska@rdf.com.pl

Matgorzata Katuska
kom. 502 569 528
malgosia.kaluska@wp.pl

REDAKCJA | STUDIO:
ul. Finlandzka 10, 03-903 Warszawa

Michat Karnowski
szef projektu,
cztonek zarzadu

FRATRIA Sp. z o.0. 2017 r. _ )
ul. Legiondw 126-128, 81-472 Gdynia Piotr Baretkowski
dyrektor ds. dystrybucji i rozwoju
Romuald Orzel, prezes ZASlEﬁ;E(:H'I\IlILCZNV kgm. 509 465 7.45 .
Henryk Uzdrowski, cztonek zarzadu »J min piotr.barelkowski@fratria.pl
L . DYSTRYBUCJA DO SIECI KABLOWYCH | PLATFORM
Fundacja Trinity Broadcasting .
Network Polska LTI
4l Wroclawska 93, Gdynia 81-553 kom. 606 751 906, kamil.rompa@tbnpolska.tv
kom. 514 514 186
MARKETING | PR
POLSKA marketing@tbnpolska.tv
Krzysztof Rompa 2017 r
prezes SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
ZASIEG TECHNICZNY Aleksandra Dawidowicz
8,8 min Hh a.dawidowicz@thnpolska.tv
DYSTRYBUCJA
MSC RSP Sp. z o.0.
ul. Zaréwie 19, ) Pawet Werpachowski
21-560 MIQdZyI"ZBC Podlaski kom. 660 338 533
tel. (83) 3714873 p.werpachowski@2x2tv.pl
2016 1. dystrybucja@2x2tv.pl
ZASIEG TECHNICZNY 600 tys. Hh
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Kanaly ohcojezyczne

Sapphire Media International BV

blue SAPPHIREMEDIA
HUSTLER

INTERNATIONAL

2005 r. WEASCICIEL KANALGW
BARFLY LEGAT” D
International BV
2017 r. PRIVATE
2014 r.
MARKETING,
HUSZBTBLEW PUBLIC RELATIONS
5r ] :
D Pasjatu Sp. z o.0.
H ! j —J ul. Dworcowa 28
' 7. 44-100 Gliwice
USTLER e PRIVATE kom. 502 334 141,
2011 r. 2018 r. 531 313 710,
500 280 356,
608 141 355
ZASIE‘G;::I::I::IEZNY dystrybucja@pasjatv.pl

DYSTRYBUCJA
Pasjatv Sp. z 0.0.

Barbara Guzniczak
prezes zarzadu

kom. 502 394 141
b.guzniczak@pasjatv.pl

Radostaw Banak
dyrektor ds. dystrybucji kanatéw telewizyjnych
kam. 531 313 710, r.banak@pasjatv.pl

Ewelina Nowacka
wicedyrektor ds. dystrybucji kanatéw telewizyjnych
kom. 500 280 356, e.nowacka@pasjatv.pl

Katarzyna Ganowicz
asystentka ds. dystrybucji kanatdw telewizyjnych
kom. 502 541 073, k.ganowicz@pasjatv.pl

Grzegorz Szadkowski
specjalista ds. windykacji i rozliczen
kom. 608 141 359, g.szadkowski@pasjatv.pl

Delegata :
REDLIGHTJ F " WEASCICIEL KANALU
I: LIl Serena Electronics BU T A

Duitsepoort 8

6221 VA Maastricht

The Netherlands

tel. +31 43 852 5212
sales@serenaelectronics.com

ELECTRONICS 3V

M. Paolo Esposito
dyrektor

JELEGATH

ul. Klimczaka 8 m. 77
02-797 Warszawa

DYSTRYBUCJA
DELEGATA
Krzysztof Kotodziej

kom. 502 444 601
k.kolodziej@delegata.pl

Media Management Europe

poccns |24

/ & B

MEDIA
) MANAGEMENT
EUROPE

Joanna Twarowska

kierownik ds. sprzedazy CATV/IPTV/DTH
tel. (22) 734 48 90, kom. 515 268 788
j.twarowska@mm-eu.tv

ul. Gotebia 1a,
05-825 Grodzisk Mazowiecki
http://www.mm-eu.tv
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2 Ends Media (\ 2chdsMedia

DYSTRYBUCJA KANALOW | KONTENTU TV 4K

ﬂ@uﬁé@ﬂa/‘

CHANNEL ONE RUSSIA

2EndsMedia
ul. Grzybowska 87
00-844 Warszawa
info@?2endsmedia.com
tel: (22) 299 32 75

———
4
S’ FASHON|one

DYSTRYBUCJA

Pawet Janusik
kom: 790 441 444

Piotr Orzechowski
kom: 732 405 444

REKLAMA
»

» BRAZZERS Wl
’ Europe

— —

, kbabesw
I» s |
VAAK
_

Global Entertainment

Agnieszka Bem
sales director

OUB
DYSTRYBUCJA =
b J g B Vg D'abes

kom. 795 311 209
agnieszka.bem@program.media

Ewelina Piechna

account manager

kom. 577 870 555
ewelina.piechna@program.media




.46

LISTA NADAWCOW/DYSTRYBUTOROW

Telewizja POLSAT Sp. z o.o.

. 49

Lemon Records Sp. z o.0. / ESKA TV SA / TV SPEKTRUM Sp. z o.o.

. 50 ELEVEN SPORTS / Viasat World Ltd.

. 52 Telewizja Polska SA

.54  Grupa TVN i Discovery Polska

. 58 Kino Polska TV SA

. 62 Zoom TV / Stopklatka TV

. 63 Telewizja Puls Sp. z o.o.

. 64 ITI Neovision SA

.66  AMC Networks International - UK

. 68 HBO Polska Sp. z o.0.

. 69 NBCUniversal International Networks

.70 The Walt Disney Company

.72 Turner Broadcasting System Poland Sp. z o.o.

.74  Columbia Pictures Corporation Limited / CORE

.76 BBC Studios / Media Production Sp. z o.o.

.78 Viacom International Media Networks

. 80 A+E Networks Poland / Golf Channel Polska / FRAME BY FRAME

. 82 PrOgram Sp. z o.o.

. 84 Delegata

. 86 Pasjatv Sp. z o.o.

.88  MWE Networks / Polcast Media Distribution Sp z o.0. / ldea Ventures
. 90 Red Carpet TV / Activ Family / FRATRIA Sp. z o.0. / TBN Polska / 2X2
. 92 Sapphire Media International BV / Serena Electronics BV / Media Management Europe
.93  2Ends Media
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