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WIECEJ, SZYBCIEJ, WYDAJNIEJ

— Uzywajac okreslenia Wi-Fi 6, trzeba mie¢ swiado-
mos¢, ze to jedynie hasio marketingowe. Powinno
sie raczej moéwi¢ o nowym standardzie 802.11.
ax. Generalnie jednak chodzi o kombinacje kilku
technologii, majgcych stuzyc¢ wiekszej przepusto-
wosci, szybkosci i wydajnosci transmisji w ramach
sieci bezprzewodowej. Obecnie, korzystajac ze
standardu 802.11.ac, wartos¢ transferu okresla
sie na poziomie 866 Mb/s na strumien anteny.
W przypadku Wi-Fi 6 bedzie to 1200 Mb/s — moéwi
Klaus von Kries, area sales manager firmy AVM.

DYNAMIC AD INSERTION CZYLI...
...KAZDEMU WEDtUG ZAINTERESOWAN

Dynamiczne wstawianie reklam (ang. Dynamic
Ad Insertion, DAI) to szansa dla wlascicieli
platform z tresciami strumieniowymi — w tym
nadawcow telewizyjnych — na dodatkowe zrodto
przychodéw. Pozwala ono gromadzi¢ wieksza
wiedze o odbiorcach reklam — a co za tym idzie,
pozyskiwaé nowych reklamodawcéw czy bardzo
precyzyjnie targetowac reklamy do odbiorcow.
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~Mam pomysl na dar dla
WOSP od marszatka
Grodzkiego. Pie¢ naj-
grubszych kopert. Licyta-
cja zaczyna sie od sumy
zawartej w kopercie”
— napisal na Twitte-
rze Tomasz Sakiewicz,
redaktor naczelny
~Gazety Polskiej”. Pola-
czyl tym samym z Orkiestrg spekulacje
o tapéwkach, jakie rzekomo brat Tomasz
Grodzki, marszatek Senatu.

Tomasz
Sakiewicz

Zrodlo: twitter.com/TomaszSakiewicz —
11 stycznia 2020 r.

25 stycznia br. ,, Szkio kontaktowe”,
satyryczno-publicystyczny magazyn
TVNZ24, obchodzit 15. urodziny. 3
., Tutaj prowadzgacy nie pouczaja, -
nie osadzajg, nie wymagajg, aby
zajmowac¢ konkretne stanowisko,
kazdy moze sie po prostu posmia¢
i zdystansowac¢” — twierdzi Dominika Sekielska,
wydawca audycji. W 2019 roku srednia widownia
~Szkla kontaktowego” wyniosta 604 tys. widzow.
Przetozylo sie to na 5,26 proc. udziatu stacji w rynku
telewizyjnym wsrod wszystkich widzow. Gratulu-
jemy i zyczymy kolejnych 15 lat dobrego humoru.

Zrédlo: ,Wirtualnemedia” — 24 stycznia 2020 r.
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TELEWIZJA ROZWIJA PASJE

Az 95 proc. badanych w Polsce wskazalo telewizje
jako gitéwne narzedzie rozwijania swoich zycio-
wych pasji. To o 10 p.p. wiecej niz YouTube (85
proc.) czy social media (69 proc. wskazan). Na
wszystkich badanych rynkach telewizja zostata
wymieniona jako medium napedzajace pasje
wsrod odbiorcow przez 93 proc. osob. Drugim
pod wzgledem popularnosci zrédiem byly social
media (67 proc. wskazan), a trzecim — inne osoby
(66 proc.).
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Al TO WALKA O LUDZKIE TALENTY

Problemem blokujagcym pelne wykorzystanie
potencjalu Al jest m.in. brak wysoce wykwalifi-
kowanych kadr. Dlatego konieczne sg zmiany na
poziomie kompetencji pracownikow. — Nikt nie
chce zastepowac cztowieka robotem, a wrecz
przeciwnie. Celem czwartej rewolucji przemy-
stowej jest wykorzystanie potencjatu ludzkiego
do projektowania, wdrazania i rozwoju rozwigzan
opartych na robotyzacji i sztucznej inteligencji
— moéwi Tomasz Szpikowski, prezes Bergman
Engineering.
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