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,Ciekawe” czasy

,Obys$ zyt w ciekawych czasach”, to prze-
wrotne powiedzenie, przypisywane przez
niektérych starozytnym Chinczykom, dotyczy
czaséw, w ktorych sie wiele dzieje, cho¢ nie
koniecznie dobrego. I chyba nikt nie ma wat-
pliwosci, ze za sprawg koronawirusa Covid-
19, wtasnie z takimi czasami mamy teraz do
czynienia. W warunkach pandemii stara sie
jednak z dobrym skutkiem odnalez¢ branza
medialna. Potencjalni, niejako na site , udo-
mowieni” telewidzowie, nie moga narzekac¢ na
brak ciekawego filmowego czy rozrywkowego
repertuaru. Operatorzy telekomunikacyjni
i nadawcy tv aktywnie uczestniczg w akcjach
pomocowych na rzecz walki z pandemig. Ale

Andrzej Konaszewski
Sekretarz Redakcji

ciekawe czasy, choc juz niekoniecznie o nega-
tywnym wydzwieku, dotycza takze zmian
(konsolidacji) na globalnym rynku medio-
wym. Disney przejat 21st Century Fox (m.in.
z kanatami FOX i National Geographic); Turner
i HBO trafily pod wspoélne skrzydta korporacji
WarnerMedia; koncerny medialne CBS i Via-
com, po 13 latach samodzielnosci potaczyly
sie w jedng firme ViacomCBS. W ciekawych
wiec czasach przypadio nam takze wydac ten
kolejny (z kontaktami do wszystkich nadawcow
tv), kwietniowy numer naszego miesiecznika,
ktory, mamy nadzieje, tradycyjnie juz bedzie
wiernym towarzyszem operatorow kablowych
i satelitarnych az do kwietnia 2021 r.
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ZAKAZONA TELEWIZJA

Nie ulega watpliwosci, ze ratunkiem w nowej
sytuacji stala sie telewizja jako taka, bo to ona
pelni role podstawowego wypelniacza naszego
czasu w domowych izolatoriach. Nie oznacza to
jednak, ze czas pandemii stal sie jednoczesnie
zlotym okresem dla wszystkich nadawcéw tele-
wizyjnych. Wielo$¢ kanalow i ich réznorodnosc
tematyczna pozwala widzom dokonywac wreszcie
bardziej $wiadomych wyboréw i szukac tego, co
ich naprawde interesuje. Co jednak, gdy — mimo
dostepnosci ponad 200 kanaléw — nie majg szansy
tego znalezc¢?

TELEWIZJA W CZASACH PANDEMII

Wzrost zainteresowania telewizjg widoczny jest
praktycznie w kazdym pokoleniu, zaréwno najstar-
szym, jak i najmtodszym, jednak zdecydowanie
najmniejszy jest wéréd oséb w wieku 13-24 lata,
czyli tzw. pokolenia Z, ktére relatywnie najmniej
czasu, sposrod wszystkich grup wiekowych, spe-
dza na ogladaniu tresci telewizyjnych. Specyfika
rynku reklamy telewizyjnej, ktéra planuje sie
z wyprzedzeniem, sprawia, ze jak na razie nie
ma zauwazalnej zmiany w intensywnosci dziatan
reklamowych w telewizji
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RAPORT SPECJALNY
KORONAWIRUS

RAPORT SPECJALNY KORONAWIRUS

Wsréd programow dostepnych na antenie sg te
poswiecone chorobom cywilizacyjnym, takim jak
cukrzyca, depresja czy nowotwory. Rodzice znajda
audycje o zdrowiu dzieci. Nie brakuje programow
o zdrowiu mezczyzn i kobiet, o zdrowej zywnosci,
i 0 zdrowym odchudzaniu. Nadawca na razie nie
zdecydowal sie na emisje programow o medy-
cynie estetycznej, ktore czesto emitowane sga na
kanatach lifestyle’owych.

TELEKABEL

& digital tv

SPAKOWANE ZYCIE

Duza konkurencja motywuje do oferowania coraz
atrakcyjniejszych produktéw, a propozycje na
najwyzszym poziomie przynoszg juz nie tylko
duze miedzynarodowe studia. To dobry trend
i czekam na kolejne ciekawe pozycje z naszego
wlasnego podworka. W tym nasza wilasnag —
pierwszga wyprodukowang w Polsce serie BBC
Studios — ,,Spakowane zycie” — mowi Zbigniew
Pruski, commercial director, CEE w BBC Studios.
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Miedzy wielkqg
czworkqg a OTT

Chyba nikt do konca nie po

trafi powiedzieg, il

réznice dotyczqg — mdwigc szczerze — jedynie staci niszowych.

Rok 2019 byt kolejnym, w kto-
rym tracily cztery gléwne stacje
telewizyjne — TVP1, TVPZ, TVN,
Polsat. Jak wynika z danych Nie-
Isen Audience Measurement, ich
taczny udziat w rynku telewizyj-
nym zmalat z 37,5 proc. w 2018
roku do 36,3 proc. w 2019 roku.
Widzowie coraz chetniej wybie-
rajg kanaty tematyczne, zaro6wno
satelitarne, jak i naziemne. Nie
znaczy to jednak, ze
przejmuja one wszyst-
kich odchodzacych od
wielkiej czworki. Coraz
ostrzej musza bowiem
walczy¢ o nich z serwi-
sami OTT.

W efekcie nie wszyst-
kie kanaly tematyczne
mogly pochwali¢ sie
wzrostami. Z pewnos$-
cig na uwage zastuguje
rosngce zainteresowanie
stacjami informacyjnymi.
Udziat TVN24 w grupie
wszyscy 4+ wynioést 4,47
proc.(wzrost o 7,89 proc.
w porownaniu z 2018),
co pozwolilo tej stacji
znalez¢ sie w 2019 roku
tuz za wielkg czwoérkag
i zostac najchetniej ogla-
danym kanatem tema-
tycznym roku. W pierw-
szej dziesigtce znalazt sie
tez TVP Info z 3,46 proc.
Kilka miesiecy temu nikt
jeszcze nie przypuszczal,

DOMZ PAPIERU

ze za sprawg pandemii koronawi-
rusa, ogladalnos¢ tego typu stacji
wkrotce wrecz wystrzeli.

Jesli chodzi o inne gatunkowo
kanaly tematyczne, to w zesta-
wieniu Nielsena, w grupie 4+,
znalez¢ mozna stacje, ktérych
udzial w rynku w poréwnaniu
z rokiem 2018 wzrost nawet
0 900 proc., jak to jest w przy-
padku e-sport TV. Polsat Rodzi-

PO RAZ BILERWSZY

CANAL+

W JEDNYM PAKIECIE

NA 12 MIESIECY

CANAL+

na wzroést o 600 proc., a Polsat
Games o0 340 proc. Pamietac
jednak trzeba, ze méwimy o sta-
cjach, ktorych SHR nawet nie
siega 0,1 proc. To taki telewizyjny
ogon. Jak sie wydaje, obecny
rynek kanatéw tematycznych jest
wlasciwie ustabilizowany i trud-
no liczy¢ na jakis$ spektakularny
debiut, co potwierdzil miniony
rok. Zmiany dotyczyly giéwnie
rebrandingu, zasiegu czy
standardu nadawania.

Najwiecej pod tym wzgle-
dem dzialo sie na platfor-
mie nc+, ktora 3 wrzes-
nia 2019 roku wrocita do
korzeni i znowu jest Plat-
formg CANAL+. Celem
zmiany bylo umocnienie
marki CANAL+, swie-
tujgcej w ubiegltym roku
25-lecie obecnosci na
polskim rynku. Co ciekawe,
rebrandingiem nie objeto
ustugi nc+ GO. By¢ moze
nastgpi to dopiero w chwi-
li, gdy do Polski zawi-
ta ustuga VoD o nazwie
myCanal, znana juz chocby
na rynku francuskim. By¢
moze myCanal docelowo
wchionie nc+ GO, a moze
oba serwisy bedg rozwija-
ne niezaleznie. Pandemia
koronawirusa spowodo-
wata, ze plany dotyczace

KWIECIEN



wprowadzenia do Polski wspo-
mnianego serwisu musialy ulec
przesunieciu.

Weczesniej, bo 31 maja ubiegtego
roku, zniknal kanat CANAL+
Discovery, a w jego miejsce
pojawil si¢ CANAL+ Doku-
ment. W tym przypadku zmiana
podyktowana byta potrzebg
wiekszej spéjnosci z nazwami
pozostatych kanatow z rodziny
CANAL+. Jak twierdzit wéwczas
Jakub Szurmiej, dyrektor kana-
16w filmowych platformy nc+,
,linia i oferta programowa nie
ulegia zmianie. Nadal bedziemy
oferowac¢ naszym widzom pro-
gramy dokumentalne najwyz-
szej jakosci, z ciekawg trescia,
gdzie nacisk potozony bedzie na
historie opowiadajace o ludziach
przeltamujacych wiele barier,
pelnych pasji i checi odkrywania
Swiata, inspirujacych innych do
dziatania”.

W tym samym czasie w ofercie
jeszcze nc+ znalazt sie telezaku-
powy kanal TV Okazje, a miesiac
pozniej pojawily si¢ CANAL+
Sport 3 i CANAL+ Sport 4.
Zostaty one w catosci dedykowa-
ne rozgrywkom pitkarskiej PKO
Ekstraklasy. Z czasem w ramow-
ce pojawialy sie takze relacje
z innych dyscyplin sportowych.
Obie sportowe stacje trafily takze
do oferty innych operatorow, np.
Cyfrowego Polsatu. Za mozliwo$¢
ogladania tych kanalow trzeba
byto dodatkowo ptaci¢ 30 zt
miesiecznie.

Medycyna, Netflix i sztuka

Koniec wakacji przyniost kolej-
ny nowy kanatl na Platformie
CANAL+. Stacja STUDIOMED

TE|EKABEL

& digital tv

Nowe kanaty 2019/2020

. CANAL+ Dokument
. CANAL+ Sport 3

. CANAL+ Sport 4

. STUDIOMED TV

TV Regio

Biznes24

. TV Okazje

. Top Kids Junior Music
. Fanklub TV

. Insight TV UHD

11. Museum 4K

12. Folx TV

1
2
3
a
5.
6.
7
8
9
10

Zakonczyly nadawanie

1. CANAL+ Discovery
2. CBS Action

TV powstata z myslg o widzach
zainteresowanych zagadnieniami
profilaktyki zdrowotnej i medy-
cyny. W ramoéwce pojawily sie
programy informujace o tym, jak
zapobiega¢ chorobom, przybliza-
jace najnowsze metody leczenia
oraz prawa pacjentéw. Po kilku
miesigcach nadawania, nowy
kanat dostepny byt takze w kilku
niewielkich sieciach kablowych.
— Przewaga naszej telewizji
bedzie bliska wspodtpraca ze
Srodowiskiem medycznym.
STUDIOMED TV jest platforma
komunikacji pomiedzy lekarza-
mi, pacjentami i wszystkimi
instytucjami odpowiedzialnymi
za zdrowie Polakéw. W tym celu
stworzyliSmy Rade Programo-
wa, w skladzie ktorej znajduja
sie wybitni i niezalezni eksperci
— stwierdzil Dominik Tzimas,
pomyslodaweca i zalozyciel STU-
DIOMED TV. Decyzja CANAL+
o wilaczeniu do oferty stacji

CANAL+

PLATFORMA

medycznej zastanawia w kontek-
$cie niepowodzenia wczesniej-
szych przedsiewzie¢ tego typu,
jakimi byly Polsat Zdrowie i Uroda
i TVN Med, z ktérych nadawcy
sie wycofali.

Niewatpliwie hitem Platformy
CANAL+ bylo wigczenie mozli-
wosci odbioru serwisu Netflix, do
czego doszlo na poczatku grudnia
ubiegtego roku. Mogli z tego
skorzysta¢ wowczas odbiorcy
trzech pakietéw, majacy deko-
dery 4K UltraBOX+, przy czym
posiadacze najdrozszego pakie-
tu zwolnieni zostali z optat za
wspomniany serwis przez 12
miesiecy. — Zgodnie z zapowie-
dziami, potgczyliSmy Netflixa ze
Swiatem CANAL+, tworzac dla
naszych abonentow najlepsza
1 najpelniejsza na polskim rynku
oferte dostepu do tresci na zywo
i na zadanie. JesteSmy bardzo
zadowoleni z tego partnerstwa,
ktére umacnia nas na pozycji
lidera dostawcy tresci premium —
powiedziala w dniu startu nowej
ustugi Edyta Sadowska, prezes
i dyrektor generalna CANAL+
w Polsce.

Spotka zapowiedziata tez utrzy-
manie liczby obecnych abonen-
téw DTH poprzez wzmocnienie
portfela kanatow telewizyjnych
oraz udostepnianie im kolejnych,
innowacyjnych ustug interaktyw-
nych i innych nowych produktow.
Do oferty programowej dotgczono
przed koncem roku Museum 4K,
kanat kierowany do widzéw zain-
teresowanych sztuka w bardzo
szerokim zakresie. Natomiast
tuz przed Bozym Narodzeniem
na liscie stacji w najwyzszych
pakietach Platformy CANAL+
znalazt sie Golf Channel, ktéry
w ubieglym roku stracit az 66,67
proc. udziatéw w rynku.

Bez fajerwerkow

Inng strategie przyjat Cyfrowy
Polsat. Juz przed rokiem Maciej
Stec, wiceprezes zarzadu tej plat-
formy, przyznat, ze bedzie sie ona
skupiata na rozwoju obecnych
kanatéw. Tym bardziej, ze port-
folio operatora obejmuje ponad
30 stacji. Nie bylo wiec nowych
propozycji, nie liczac wiaczenia
do oferty dwéch sportowych
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kanatow CANAL+ Sport
3 i CANAL+ Sport 4,
pokazujacych wydarzenia
na pitkarskich boiskach
polskiej Ekstraklasy. Cig-
gle nie zrealizowano
natomiast zapowiedzi
dotyczacej uruchomie-
nia promocyjnej stacji
SmartDom.

Jedynym nowym kana-
tem tematycznym, jaki
pojawil sie na polskim
rynku w pierwszej
potowie 2020 roku, jest
Biznes24, ktéry zadebiu-
towal w potowie kwiet-
niu. Profil stacji okresla
jej nazwa, co oznacza, ze
kierowana jest do widzéw zainte-
resowanych biznesem, gospodar-
ka i ekonomia. Na poczatku kanat
ten pojawit sie w pakietach trzech
operatoréw — Orange TV, Platfor-
my CANAL+ i TOYA. Biznes24
jest wspoélnym przedsiewzieciem
Romana Mtodkowskiego i Michata
Winnickiego. Ciekawe, jak nowa
telewizja wykorzysta czas zna-
czgcego wzrostu ogladalnosci
kanatéw informacyjnych?
Niszowym stacjom, nie majagcym
wsparcia duzego nadawcy czy
operatora, coraz trudniej jest
przebic¢ sie do operatoréow plat-
form i sieci kablowych ze swojg

Raport TV Regio

AKTUALNOSCI REGIONALNE

ofertg. To sprawia, ze kanalow
tematycznych nie pojawia si¢ tak
duzo, jak kilka czy kilkanascie lat
temu. Jednym z wyjatkow jest
kanatl Insight TV UHD, ktéry
wiaczyta do jednego ze swoich
pakietéw sie¢ TOYA. Wspomniana
telewizja uruchomiona zostala
5 lat temu w Holandii, a jej
twoércy postanowili prezentowac
programy przygodowe, sportowe
1 przyrodnicze w jakosci UHD.

Do fanéw muzyki folkowej kie-
rowany jest kanat Folx TV. Ta
niemiecka stacja muzyczna nadaje
przez catg dobe muzyke folkowo-
-popowa. W Polsce dystrybuowana

Folx

music television

jest przez Pasje TV.
W ubieglym roku
do zestawu kanatow
tematycznych sprze-
dawanych w Pol-
sce dotaczyt tez TV
Regio, pokazujacy
oryginalne audycje
produkowane przez
lokalne studia tele-
wizyjne z catej Polski.
Niezbyt szczesliwie
ostatnio wystartowat
Fanklub TV, ktory
znalazt si¢ w ofercie
sieci INEA. Kanat ma
transmitowac¢ m.in.
mecze lokalnych
druzyn Wielkopolski.
Problem w tym, ze po wybuchu
epidemii tworcy stacji moga
bazowac¢ jedynie na archiwaliach
i programach publicystycznych.

Niezwykle trudno przewidzie¢
co przyniosg najblizsze miesigce
w odniesieniu do kanatéw tema-
tycznych. W sytuacji pandemii,
nadawcy, co zrozumiate, unika-
ja jakichkolwiek deklaracji na
temat mozliwos$ci uruchamiania
kolejnych kanaléw. Nie odby-
waja sie tez imprezy branzowe,
sprzyjajace debiutom nowych
stacji. To sprawia, ze caly rynek
znajduje sie w sytuacji pewnej
hibernacji. Z drugiej jednak
strony, widzowie przymusowo
zamknieci w domach, spedzajaq
wiecej czasu przed telewizorami,
co dla nadawcéw — takze kanatow
tematycznych — jest zjawiskiem
korzystnym. Zwtaszcza, ze nie
obserwujemy tapniecia na rynku
reklamy telewizyjnej, co akurat
wecale nie cieszy widzow, narzeka-
jacych na nadmiar ciggle powta-
rzanych spotow. To sprawia,
ze coraz wiecej konsumentow
kieruje sie w strone ptatnych
serwisow VoD. Bedzie to mialo
Z pewnoscig negatywny wplyw
na pozycje rynkowa wielu kana-
16w tematycznych. Za wczes$nie
jednak spekulowac¢ na temat
zmniejszania sie ich liczby. Wszy-
scy starajq sie walczy¢ i dopiero
za kilka miesiecy przekonamy
sig, kto przetrwa ten trudny czas.
Oby skonczyt sie jak najszybcie;j.
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Zaokazona
telewiz|a

Bez sportu, za to z nattokiem informacji — tak najkrécej mozna
okresli¢ telewizje doby pandemii. W jaki sposéb ta sytuacja

TEKST ANDRZEJ MARCINIAK

wptywa na rynek i dotychczasowe przyzwyczajenia widzow?
Kto moze czu¢ sie wygranym, a kto juz teraz lize rany?

Jeszcze kilka tygodni temu donie-
sienia o tajemniczym wirusie
w chinskim Wuhan byly jedy-
nie mato znaczaca ciekawostka
w serwisach informacyjnych. Do
konca nie zdawali$my sobie wow-
czas sprawy, ze wkroétce nasze
dotychczasowe zycie radykalnie
sie zmieni — przestaniemy podro-
zowac, wyjscie do sklepu urosnie
do rangi heroicznego wyzwania,
a usmiech skrywac¢ bedziemy za
bawelnianymi szmatkami. I cho¢
takie scenariusze widzieliSmy juz
w dziesigtkach katastroficznych
filmoéw, uwazaliSmy, ze w realu
cos takiego nie moze sig zdarzy¢.
A jesli juz, to na pewno nie nam.
Nie ulega watpliwosci, ze ratun-
kiem w nowej sytuacji stala sie
telewizja jako taka, bo to ona
pelni role podstawowego wypet-
niacza naszego czasu w domo-
wych izolatoriach. Nie oznacza
to jednak, ze czas pandemii stat
sie jednoczesnie zlotym okre-
sem dla wszystkich nadawcow
telewizyjnych. Wielo$¢ kanatow
i ich réznorodnos$¢ tematyczna
pozwala widzom dokonywac
wreszcie bardziej swiadomych
wyborow i szukac tego, co ich
naprawde interesuje. Co jednak,
gdy — mimo dostepnosci ponad
200 kanaléw — nie majg szansy
tego znalezc¢?

Sport w zamrozeniu

Wielki sport na catym $wiecie
znalazl sie w stanie catkowitego
zamrozenia. Nie grajg pitkarskie
ligi, odwotano wszystkie turnieje
tenisowe, nie odbywaja sig zadne

rozgrywki sportowe. Nie bedzie
w tym roku EURO 2020 i Letnich
Igrzysk Olimpijskich w Tokio.
Pierwszym sygnalem, ze bedzie
zle, byto skrocenie cyklu Pucharu
Swiata w skokach narciarskich,
kiedy to np. polscy zawodnicy
ewakuowani zostali z Norwegii
rzgdowym samolotem. PdZniej
zle wiadomosci przeksztalcity
sie w gigantyczng lawine. Efekt
jest taki, ze telewizyjne kanaty
sportowe pozbawione zostatly
mozliwosci transmitowania atrak-
cyjnych imprez. A to doprowadzi-
to do zalamanie sie wskaznikéw
ogladalnosci tych stacji.

Widac to jak na dioni w wynikach
telemetrycznych Nielsen Audian-
ce Measurement, zestawiajacych
ogladalno$¢ w marcu 2019

mEE® SZKOLA A

PLAN LEKCJI NA szkolaztvp.pl

i 2020. Przed rokiem wszystkie
kanaty sportowe w Polsce groma-
dzily dziennie przed telewizorami
255 500 widzow, a teraz byto to
jedynie 129 000. Jesli porow-
namy pierwsze dwa tygodnie
kwietnia, to zobaczymy, ze liczba
widzow spadta ze 169 000 do
76 500. Mimo trudnej sytuacja
najlepiej radzg sobie TVP Sport
i Polsat Sport. Marcowy AMR
w przypadku Eurosport 1 spadt
z 52 035 do 21 913, a Eleven

Sports 1 z 12 094 do zaledwie
3 433. W kwietniu ten spad-
kowy trend poglebit sie jeszcze
bardziej. W pierwszych dwoch
tygodniach kwietnia Eurosport
1 ogladato jedynie 1861 widzow,
a CANAL+ Sport jeszcze mniej,
bo zaledwie 1365.

Archiwa na ratunek

Nadawcy kanatéw sportowych
musieli btyskawicznie zmieni¢
ramowki i starac¢ sie wypelnic
gigantyczne dziury, jakie spowo-
dowat brak transmisji z zawodéw.
Jeszcze w pierwszych dniach
kwietnia Platforma CANAL+
i Cyfrowy Polsat ogtosity, ze odko-
dujg programy CANAL+ Sport 3
i CANAL+ Sport 4, pokazujace
rozgrywki pitkarskiej Ekstraklasy.

MNA ANTENACH:

| e ]
rozrywka
SPORT

HISTORIA

Nie byto to jednak potrzebne, bo
wszystkie mecze wczesniej odwo-
fano. Ratunkiem w takiej sytuacji
okazaly sie¢ zasoby archiwalne.

TVP Sport siegneta nawet po
japonski serial animowany ,, Kapi-
tan Tsubas”, opowiadajacy o przy-
godach chiopca, marzgcego
o wielkiej pitkarskiej karierze.
Wkrétce rozpoczeto tez emisje
w pasmie przedpoludniowym
e-lekcji w ramach projektu ,,Szko-
ta z TVP”. Pojawit sie takze wie-
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czorny cykl , gramydalej”. Przy-
pomnijmy, ze pandemia zlapata
publicznego nadawce w czasie
goraczkowych przygotowan do
pitkarskiego EURO 2020. Szy-
kowano przekazy w 4K, ruszyta
sprzedaz czasu reklamowego,
planowano akcje marketingowe.
Kiedy w potowie kwietnia UEFA
oglosila przesuniecie imprezy na
przyszly rok, wszystkie dziatania
TVP trzeba bylo wstrzymac.
Zamiast wiec zy¢ przygotowa-
niami Polakéw do pitkarskich
mistrzostw Europy, kibicom
pozostato ogladanie np. , Mundia-
lu na bis”, o co — jak stwierdzit
Marek Szkolnikowski, dyrektor
TVP Sport — widzowie prosili.
W jednym z wywiadéw dodat
tez, ze ,na chwile schodzimy na
dalszy plan, ale jak $wiat wréci
do normalnego funkcjonowania,
Znowu staniemy na pierwszym
froncie i bedziemy pokazywac
wszystko to, co najwazniejsze
dla Polakéw. Po pandemii gtod
sportu bedzie ogromny i wiem, ze
nasze transmisje beda ogladane
z wypiekami na twarzy”.

Podobne nadzieje majg pozo-
stali nadawcy sportowi. Dzieki
bogatemu archiwum dzielnie
trzyma sie Polsat Sport, ktory
ponidst dotychczas najmniejsze
straty, jesli chodzi o ogladalnosc.
Widzowie najchetniej ogladaja
najlepsze mecze naszych siatka-
rzy i pitkarzy. Nadawca uruchomit
nowy program ,Poranek z Pol-
satem Sport”, ale to inwestycja

TEuEKABEL

& digital tv

Program TVN - ,,Uwaga! Koronawirus”

w przysztos¢. Nowy magazyn
»Eleven Call Live” nadaje Ele-
ven Sports. Nastawiony jest na
bezposredni kontakt z widzami,

4 »
LULWAGA!

NAWIRUS

ktérzy moga zadzwoni¢ do studia
i porozmawiac¢ z dziennikarzami
i zaproszonymi gos$¢mi. Stacja
pozyskata tez najlepsze wyscigi
z udziatem Roberta Kubicy. Kana-
ty sportowe doskonale wiedzg
jednak, ze to dla nich czas trud-
nego przetrwania i na wzrost

ogladalnosci muszg poczekac.
Na razie zastanawiajq sie, czy
renegocjowac¢ umowy dotyczace
pokazywania imprez, ktérych nie
ma, i jak utrzymac catos¢ swoich
zespolow.

Gtéd informacji

Zlote czasy nastaly natomiast dla
kanatéw informacyjnych. Prze-
ciez juz od samego rana wszy-
scy wstuchuja sie w najnowsze
doniesienia z walki z koronawi-
rusem i politycznych gier wokoét
prezydenckich wyboréw. TVN
zdecydowal sie na nadawanie
porannego pasma ,Wstajesz
i wiesz” zarowno w TVNZ24, jak
i na gléwnej antenie. Podobny
zabieg zastosowano w przypadku
,Faktow po potudniu”, a wie-
czorem nadawany jest specjalny
program , Uwaga! Koronawirus”.
Polsat natomiast uruchomit emi-
sje ,Wydarzen 12:50” réwniez na
glébwnej antenie, a wieczorem
mozna ogladac ,,Wszystko o koro-
nawirusie”. Co wazne, zrezyg-
nowano z zapraszania do studia
gosci, z ktorymi prowadzgcy
taczg sie wideo. W ogdle pande-
mia wymiotta ludzi z budynkow
telewizyjnych stacji, gdzie prze-
bywaja tylko ci, ktérych obecnos¢
jest konieczna. Reszta nadaje ze
swoich mieszkan, doméw czy
dziatek. Zwraca uwage takze
wieksza obecno$¢ programow
religijnych i transmisji z mszy
Swietych, ktére gromadzg pokaz-
na widownie.
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TVP wprowadzita w swoich kana-
fach tematycznych specjalne
pasma, ktore majg pomoc dzieciom
i mtodziezy w realizacji zadan
szkolnych, w sytuacji, gdy placéwki
oswiatowe sg zamkniete. O ile
pomyst godny pochwaly, o tyle
licznie wytykane biedy realizacyjne
wywolaly lawine krytyki ze strony
widzow i instytucji oswiatowych.
Pomys$lano takze o najmtod-
szych, zwiekszajac oferte animacji
i r6znych programow, giéwnie na
kanatach TVP ABC i TVP Kultura.
Skoro jestesmy przy publicznym
nadawcy, to trudno nie odnotowac
wojny, jakg wytoczyl on telewi-
zji TVN. Wzajemne oskarzenia
0 uprawianie nachalnej propagan-
dy, stronniczos$¢, szerzenie fake
newsow, polgczone z personalnymi
atakami na niektérych dziennikarzy
pokazuja smutny obraz telewizji
w czasie, w ktorym wszystkim
powinno zaleze¢ na spotecznej
jednosci, ktérej stawka jest zdrowie
i zycie Polakéw.

Ograniczenia zwigzane z walka
z epidemia nie pozostaly bez
wplywu na biezaca dziatalnosc¢
telewizyjnych stacji, ktére musialy
znaczgco ograniczy¢ produkcje
swoich programéw. TVP wstrzyma-
ta m.in. krecenie kolejnych odcin-
kow ,Klanu”, , Korony kroléw”
i ,Komisarza Alexa”. Zawieszono
emisje talent show ,Star Voice.
Gwiazdy maja gtos”, a w przypadku
~Dance Dance Dance” nadawa-
ne sa jedynie zrealizowane juz
odcinki. Z raméwki wypadio tez
wiele programéw informacyjnych
i publicystycznych. Przykitadem
moga by¢ takie tytutly jak: ,Wstaje
dzien”, ,Debata senior”, ,Nie da
sie ukryc” czy ,AGRObiznes”.

Takze TVN zmienila swoje plany
ramowkowe. Pod koniec marca
ogloszono, ze stacja nie bedzie
pokazywac¢ nowych odcinkéw
. Ukrytej prawdy”, ,Kuchen-
nych rewolucji”, , Superwizjera”
i ,Milioneréw”, a serial , Chytka
— kasacja” przesuniegto na jesien.
Nie krecone sg tez nowe odcinki
~Na Wspolnej”. To efekt gtownie
okreslonych zalecen wynikaja-
cych ze stanu epidemii. Chodzi
0 bezpieczenstwo pracownikéw,

a wiadomo, ze na planach pro-
dukcji telewizyjnych pracuje bar-
dzo duzo oséb. Teraz stato sie to
po prostu niemozliwe. Z drugiej
strony, decyzja o wstrzymaniu
emisji premier wielu programéw
ma uzasadnienie biznesowe.
W czasie epidemii ludzie i tak duzo
czasu spedzajg przed telewizorami
i nawet pokazywanie powtorek nie
wplywa znaczgco na zmniejszenie
ogladalnosci. W tej sytuacji lepiej
wiec nowe, wysokobudzetowe
produkcje zachowac na trudniejsze
czasy, kiedy znowu trzeba bedzie
ostro walczy¢ o widza. Dlatego
tez z zapowiadanych przez TVN
premier wiosennych zdecydowa-
no sie jedynie na serial ,,Motyw"
iprogram , Ameryka Express”, co
w czescl zwigzane jest z realizacjg
umoéw sponsorskich.

Telewizja Polsat zrezygnowata
z kolejnych odcinkéw , The Four.
Bitwa o stawe”. ,Twoja twarz
brzmi znajomo” i ,,Dancing with
the Stars. Taniec z Gwiazdami”.
To decyzje catkowicie zrozumiate,
bo programy te normalnie odby-
waja sie z udziatem publicznosci,
a obecnie takie zgromadzenia sg
ustawowo zakazane. HBO wstrzy-
mato produkcje nowego serialu
,0Odwilz”, a CANAL+ czeka na
lepsze czasy z realizacjg zdjec
do serialu , Klangor”. TVN 7 nie
pokaze wiosng drugiego sezonu
reality-show ,, Hotel Paradise”. To
tylko najbardziej spektakularne
przyktady ograniczen produkcji
telewizyjnych, zwigzanych z obec-
nag sytuacja.

Warto podkresli¢, ze niektére
stacje wykorzystaly czas epidemii
na dziatania o charakterze misyj-
nym i nie dotyczy to wylacznie
TVP, ktéra jest do tego ustawowo
zobowigzana. Dobrym przykta-
dem jest cho¢by wspoéipraca TVN
Discovery Polska z inicjatywa
spoteczng ,W.I.LE.M" w realizacji

ORKi tv}

projektu edukacyjnego ,, Korki.tv”.
Wspiera on uczniow szkoét srednich
bezplatnymi i og6lnodostepnymi
audycjami — emitowanymi na ogol-
nopolskiej stacji Metro — pomagajac
w nadrobieniu zalegtosci spowodo-
wanych zamknieciem szkét na czas
epidemii. To wazne szczegolnie dla
maturzystow. Materialy dydaktycz-
ne opracowano zgodnie z obowig-
zujgca podstawg programowa oraz
wytycznymi MEN. Z kolei Fundacja
TVN zorganizowata specjalny kon-
cert, ktéry pozwolit zebra¢ prawie
5 mln zt na pomoc szpitalom
i innym placowkom medycznym,
ktore zgtosily zapotrzebowanie
na sprzet higieniczny i ochronny.
Pandemia koronawirusa spra-
wila, ze Polacy spedzajg wiecej
czasu przed telewizorami. Przez
piec¢ tygodni (marzec i poczatek
kwietnia) wskaznik ten
wzrost o 18 proc., do 5
godzin i 13 minut dziennie
przy sredniej za rok 2019
wynoszacej 4 godziny i 16
minut. Co ciekawe, mimo
ograniczen w przemiesz-
czaniu sie i obowigzku
przebywania w domach, nie widac
jednak wzrostu zasiegu kanatéw
telewizyjnych. Oznacza to, ze
nowych widzéw wcale nie przy-
byto, ale dotychczasowi ogladajg
po prostu coraz wiecej. Nadawcy
zastanawiajg sie, jak to wszystko
przetozy sie na rynek reklamy.
Z informacji domoéw mediowych
wynika, ze poczatkowo nie zauwa-
zono praktycznie zadnych ciec
w budzetach reklamowych. Wrecz
przeciwnie, w marcu obserwowano
wzrosty wydatkéw. Nie wiadomo
jednak, czy taki trend sie utrzyma.
Z punktu widzenia telewizji,
obecna sytuacja jest niewatpli-
wie nowym i niezwykle cennym
doswiadczeniem. Pokazuje m.in.,
ze programy mozna realizowaé
w inny sposob niz dotychczas,
co wecale nie musi zmniejszac¢ ich
atrakcyjnosci. Wazne jest tez, ze
tradycyjna telewizja poradzila
sobie w czasie epidemii i potrafita
wzmocni¢ swa pozycje rynkowa,
nawet w zderzeniu z silng konku-
rencjg serwisow streamingowych.
I by¢ moze nie wszyscy nadawcy
marzg o powrocie do czasow sprzed
zarazy.
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Dorota
Zurkowska-Bytner,
cztonek zarzgdu
Discovery Polska
odpowiedzialna
za obszar dystrybucji,
rozwoju biznesu

| Eurosport

W wyniku pandemii koronawiru-
sa Polacy spedzaja wiecej czasu
przed telewizorem. Od momentu
ogloszenia koniecznosci izolacji
do drugiego tygodnia kwietnia
wzrost on az o 18 proc. — do
5 godzin i 13 minut dziennie
(Srednia za rok 2019: 4 godziny
16 minut). TVN Discovery Polska
w tym trudnym dla nas wszystkich
okresie nie ustaje w staraniach,
zeby widzowie naszych kana-
16w mieli dostep do atrakcyjnej
i jakosciowej oferty. Dbamy o to,
by mogli znalez¢ rzetelne infor-
macje, ale takze rozrywke i edu-
kacje — tak cenne w tej trudnej
rzeczywistosci. Polacy doceniajg
naszg oferte programowa na czas
pandemii. Zaréwno kanaly ptatne,
jak i naziemne zyskaly w marcu
nowych widzéw — odpowiednio 5
i 4 proc. Obserwujemy takze dwie
gléwne tendencje. Z jednej strony
widzowie szukajg wiarygodnych
i eksperckich informacji, z drugiej
potrzebujg chwili wytchnienia
— lzejszych tresci, ktore beda
stanowic¢ przeciwwage do powagi
obecnej sytuacji.

TVNZ24 od lat traktowany jest
przez widzow jako zrédlo spraw-
dzonych, jakosciowych i bez-
stronnych newsow. Jednak teraz
mamy do czynienia z sytuacjg
bezprecedensowg. Od rozpo-
czecia epidemii stacja ta osigga
najlepsze wyniki w historii. Nasz
kanat ze sredniego udziatu okoto
2,5 proc. uzyskuje w niektére dni
ponad 7 proc. i trafia do czotéwki
stacji przyciagajacych najwieksza
liczbe widzéw w Polsce. , Fakty”
od lat sa najpopularniejszym biu-
letynem informacyjnym w kraju.
W marcu gromadzily $rednio

TELE & digital tv

Dorota Zurkowska-Bytner

3,65 mln widzow, co dawato
nam 24,5 proc. udziatu w rynku.
Ale takze pozostalte nasze kanaty
przyciagajg wieksza widownie.
4 kwietnia TVN7 odnotowat
najwyzszg ogladalnos¢ w historii
kanatu. Udzial w rynku wyniost
6,84 proc. w grupie komercyjnej
16-49. Stacja zajeta tym samym
drugie miejsce wsrdad najchetniej
wybieranych kanaléw, plasujac sie
tuz za TVN. Poprzedni rekord padi
w marcu, ktéry stacja zakonczyta
z najlepsza miesieczng ogladalnos-
cig od poczatku nadawania, 0sig-
gajac 4,57 proc. udziatu w grupie
komercyjnej. OdnotowaliSmy
12-procentowy wzrost ogladal-
nosci kanatéw dokumentalnych
i lifestyle’owych, ktore inspirujg
widzow do poszerzania wiedzy
1 motywuja do dziatania. Wsrod
nich m.in.: Discovery Science,
Discovery Historia, Animal Planet,
Food Network czy Travel Channel.
Nasze portfolio kanatéw ptatnych
zyskato w marcu 20 proc. wiecej
nowych widzéw.

Na kanatach tematycznych mozna
nadal oglada¢ nowe epizody
wiekszosci ulubionych pozycji,
a niedokonczone serie staramy sie
zastepowac innymi premierowy-
mi produkcjami. W kwietniu na
antenie TVN Style zadebiutowata
,Cata prawda”, prowadzona przez

dziennikarke naukowa Karoline
Glowackg. W trakcie pandemii
powstal takze program ,,Pomyst
na Wielkanoc”, w ktorym gwiaz-
dy ze swoich doméw nagraty
patenty na ten wyjatkowy czas.
Na Discovery Channel niedtugo
zobaczymy druga serie cenionego
przez widzéw programu ,, Nic do
zgloszenia”. Jednoczesnie obie
stacje nadal emitujg premiero-
we epizody najpopularniejszych
tytutdw, zaréwno polskich, jak
i zagranicznych. Podobnie sytu-
acja wyglada w HGTV, gdzie
widzowie nieprzerwanie moga
sledzi¢ niepokazywane dotad
odstony programoéw wnetrzar-
skich: ,Weekendowej metamor-
fozy”, ,Nowa Maja w ogrodzie”,
,Dorota inspiruje”. W TVN Turbo
znajdziemy premiery , Pomocy
drogowej 24h”, ,Klimek kontra
Dudy”, ,,Stuzby wieziennej”, ,, 101
gadzetéw motoryzacyjnych”,
. Stuzb ratowniczych”. Niedtugo
na antene wejdzie wiosenna
nowos¢ — ,Waga ciezka”. Emocje
czekajg tez na fanoéw sportu! Do
ramowki Eurosportu 1 wszedt
nowy program na zywo , Okno
na sport”. Codziennie o godz.
21.00 widzowie Eurosportu moga
poznac swoich sportowych idoli.
Eksperci i komentatorzy stacji
rozmawiajg z gwiazdami, takimi
jak: Kamil Stoch, Dawid Kuba-
cki, Bartosz Zmarzlik, Monika
Hojnisz-Starega, Kamila Zuk,
czy Marcin Lewandowski. Stacja
przygotowata bogatg oferte spor-
towych dokumentéw. Eurosport
przypomina najwieksza polska
produkcje , Kamil Stoch. Moja
historia”, ukazujacg nieznane
oblicze jednego z najlepszych
skoczkéw narciarskich w historii.
Niedawno kanat po raz pierwszy
pokazat znakomita serie ,Zycie na
podium”. To wspaniale opowie-
dziane historie mistrzéw polskiego
sportu, ktorzy zakonczyli juz karie-
ry. Wsréd bohateréw sg m.in. takie
legendy jak Otylia Jedrzejczak,
Adam Matysz, Tomasz Sikora,
Pawet Nastula czy Szymon Kote-
cki. W nadchodzacych tygodniach
na antenie pojawi sie seria ,Mate
kraje, wielki sport”, w ktorej
widzowie odwiedzg najmniejsze
panstwa Europy i poznaja lokalne
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srodowisko sportowe. 18 kwiet-
nia Eurosport 1 — we wspélipracy
z platforma Zwift — zorganizowat
.Wyscig z pokoju”, z udziatem
zawodowych kolarzy na czele

z Michatem Kwiatkowskim, bylych
gwiazd jak Dariusz Baranowski
oraz... kibicow. Innowacyjne
wydarzenie przyciagneto dziesigt-
ki tysiecy widzow i byto najlepsza

premierg w ptatnych kanatach
sportowych w tygodniu 13-19
kwietnia. W maju na antenie poja-
wig sie kolejne tego typu kolarskie
wydarzenia na zywo!

Bogustaw
Kisielewski,

rezes
ino Polska TV SA

Jak Pan ocenia obecng konku-
rencyjnos$¢ rynku telewizyjnego
w Polsce? Czy to wlasnie jej
wysoki poziom wpiynal na
decyzje o podjeciu dodatkowych
aktywnosci, takich jak udziatl
w koprodukcjach filmowych?
Decyzje o powrocie na rynek
koprodukcji filmowej podej-
mowalismy na diugo przed
globalng pandemiag koronawi-
rusa. Obecnie zamroziliSmy
takie projekty do czasu, kiedy
przyszlosc¢ bedzie bardziej prze-
widywalna. Teraz priorytetem
jest zapewnienie ptynnosci
finansowej spoiki.

Spoétka podjeta niedawno wspoi-
prace z Disneyem. Jaki bedzie
zakres tej wspolpracy? Czy juz
widac jej efekty w programmin-
gu kanaléw Kino Polska TV?

To nie jest pierwsza umowa,
Jjaka podpisalismy z Disneyem.
Zawarlismy umowe licencyjng na
zakup filmow i seriali, w ramach
ktérej produkcje wytwérni 20th
Century Fox (teraz Disney) beda
emitowane w takich kanatach
nalezgcych do Grupy Kino Pol-
ska, jak Stopklatka, Zoom TV
czy Kino TV. Sg wsrod nich
m.in. jeden z najpopularniej-
szych seriali w historii telewizji
Z Archiwum X", ktory od marca
br. emitujemy w Zoom TV, oraz
takie hitowe filmy jak , Speed”,

Bogustaw Kisielewski

.Speed 2" czy ,,Predator”, ktére

emitujemy w Stopklatce.

W kanatach Kino Polska TV
pojawilo sie sporo programow
kabaretowych. Czy przekilada
sie to na wzrost ogladalnosci
tych kanaléw? Zawlaszcza, ze
kabarety staly sie takze modne
w kanalach komercyjnych.

W produkcje programéw kaba-
retowych zainwestowalismy
drugi rok z rzedu. Zdecydowa-
liSmy sie na ten krok dlatego,
ze programy, ktére wyproduko-
walismy w 2019 roku doskonale
sie u nas sprawdzity. Programy
.1 love kabaret”, ,Nowa scena
$miechu” czy ,Nowy kabare-
towy rejs” poprawily wyniki
ogladalnosci kazdego z kanaiow,
na ktorym byly i sg emitowane,
czyli Zoom TV, Stopklatki i Kino
Polska. Popularnos¢ kabaretow
w Polsce jest bardzo duza i cig-
gle rosnie. Poza tym produkcje
wlasne pozwalajg nam budowac

przewage na rynku telewizyjnym
1 skutecznie dociera¢ do nowych
odbiorcow.

Jak Pan ocenia oglgdalnos¢
kanaléw Kino Polska TV w obec-
nym , koronawirusowym” okre-
sie? Czy to, ze wiekszos$¢ Pola-
koéw jest zamknietych we wias-
nych domach, przeklada sie na
wzrost ogladalnosci np. kanatow
filmowych?

Lockdown przektada sie na
wzrost oglgdalnosci telewizji,
dane jednoznacznie to pokazuja.
Laczny udziat kanatow Grupy
Kino Polska w ogladalnosci
widowni komercyjnej wzrdst
w ciggu kilku ostatnich tygodni
0 jedng pigtg w porownaniu
z takim samym okresem 2019
r. (SHR%, All 16-49). Notujemy
tez procentowy przyrost widzow
o ponad jedng trzecig (AMR, All
16-49), a takze wzrost zasiegu
technicznego naszych kanatow
i wydluzenie sie czasu ogladania.
Wywotany swiatowag pandemia
koronawirusa kryzys gospodar-
czy z pewnoscig bedzie miat
wplyw réwniez na rynek tele-
wizyjny. Jednak na tym etapie
nikt nie jest w stanie precyzyjnie
okresli¢ jak duzy. W Grupie Kino
Polska uwaznie obserwujemy
rozwoj sytuacji w Polsce i na
$wiecie, ale zachowujemy spokdj,
bo nasza firma ma mocno zdy-
wersyfikowane Zrédia przycho-
déw. W trosce o zdrowie naszych
pracownikéw w polowie marca
br. wprowadziliSmy system pracy
zdalnej, zachowujac przy tym
pelna ciggltos$¢ dziatania firmy.

Marian Kmita,
dyrektor kono’row

Tpor’rowyc
lewizji Polsat

Pandemia zamrozita sport na
calym Swiecie, co musiato nega-

tywnie wplyna¢ na ogladalnos¢
sportowych kanaléw telewi-
zyjnych. Ich sytuacja nie jest
jednakowa. Sposréd stacji obec-
nych w Polsce zdecydowanie
najlepiej (cho¢ i tak na trudnym
rynku) radzg sobie m.in. kanaty
sportowe Polsatu. Jesli chodzi

o kwestie zwigzane z wydarze-
niami sportowymi, to publicznie
dostepne informacje mowig m.in.
0 tym, ze organizatorzy podjeli
decyzje o ich zawieszeniu, a nie
odwotaniu. Wierzymy w zwigzku
z tym, ze mecze zaplanowane
w ramach rozgrywek sie odbeda.
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Wowczas na pewno wszystkie je
pokazemy. P6Zniej niz pierwotnie
zaktadano, ale nadal beda to
spotkania przewidziane przez
system rozgrywek. I podobnie jak
kibice mamy nadzieje, ze nastapi
to w niedlugim czasie.

Jak wiec sobie radzi Polsat Sport
na koronawirusowym rynku?

Jesli chodzi o udziaty w telewizyj-
nym rynku, to zmiana jest o wiele
mniejsza niz w przypadku TVP
Sport czy kanatéw Eurosportu.
Radzimy sobie wiec catkiem
niezle. Jako Polsat Sport mamy
szczescie, ze dorobiliSmy sie
duzych i wartosciowych zasobdw,
co obecnie odgrywa decydujaca
role. Nie odbywaja sie przeciez
zadne imprezy sportowe i stacje
muszg budowaé¢ ramoéwke giéwnie
z wykorzystaniem materiatéw
archiwalnych. My obchodzimy
w tym roku 20-lecie istnienia
i przez ten czas uzbieralo sie
mnostwo takich materialow. To
nasz kapital, pozwalajacy prze-
trwac trudny czas. Paradoksalnie,
wielu widzéw ma naprawde duza
frajde, mogac przypomnie¢ sobie
np. najwieksze siatkarskie sukcesy
naszych reprezentacji i druzyn
klubowych z minionych kilkunastu
lat, turnieje tenisowe czy mecze
pitkarskie. Ciggle dopracowujemy
koncepcje ramowki dostosowanej
do oczekiwan widzow w czasie
pandemii. Chcemy przypominac
np. najciekawsze mityngi Dia-
mentowej Ligi w lekkiej atletyce,
rozmawiamy tez z FIFA na temat
mozliwosci pokazywania skrotéw

Marian Kmita

meczéw reprezentacji Polski na
pitkarskich mundialach. Cieszymy
sie, ze widzowie wcigz doceniaja
jako$¢ naszych archiwalnych
produkcji i poziom komentarzy.
Oczywiscie mamy $wiadomo$¢,
ze sg to dzialania dorazne i krot-
kotrwate. Bez transmisji ze zna-
czacych imprez trudno wyobrazic¢
sobie sukces kanatéw sportowych.

Czy zatem w Polsat Sport moze-
my teraz ogladaé¢ wylacznie
pozycje archiwalne?

Jesli chodzi o produkcje witasne,
to caly czas realizujemy ,Cafe
Futbol” i siatkarskg , 7. strefe”.
Uruchomilis$my tez program
Poranek z Polsatem Sport”, ktory
nadajemy codziennie w dni robo-
cze, miedzy godz. 7.00 a 9.00.
O takim formacie mysleliSmy
od dawna. W obecnej sytuacji

nie mamy, rzecz jasna, wielkich
szans w konfrontacji z porannymi
wydaniami programoéw informa-
cyjnych, ale wierzymy, ze uda sie
nam zaistnie¢ w $wiadomosci
wielu fanéw sportu, ktorzy — jak
wszystko wroéci do normalnosci —
wilasnie od , Poranku z Polsatem
Sport” zaczynac¢ beda dzien. Pro-
gram ten ma tgczy¢ srodowisko
sportowe. Prosze pamieta¢, ze
mamy bardzo atrakcyjny pakiet
praw sportowych i w normalnych
warunkach stwarza to olbrzy-
mie mozliwosci i daje znaczaca
przewage konkurencyjna. Na
dzi$ sytuacja stacji sportowych
jest skomplikowana. Dlatego
tez trzeba dziata¢ ostroznie.
Pomimo to, myslimy jak naj-
bardziej o przysztosci i niedaw-
no przediuzyliSmy umowe na
pokazywanie rozgrywek Pucharu
Polski w pilce noznej i rozgrywek
I ligi. Znacznie trudniejsza jest
oczywiscie sytuacja na rynku
reklamy, zwtaszcza w kontekscie
wydatkow, jakie juz poniesliSmy
na zakupy kontentu. Nie poda-
jemy konkretnych danych, ale
nadawcy — jak podaja chociazby
rozni analitycy — musza tu liczy¢
sie z nizszymi wplywami. Spo-
wolnienie gospodarcze oznacza
bowiem réwniez spowolnienie
na rynku reklamy. Nie zwalnia-
liSmy ludzi — to zawsze musza
by¢ niezwykle odpowiedzialne
decyzje. Jestesmy przekonani,
ze wkrotce wielki sport znow
wrdci do telewizji, na co czekamy
z niecierpliwoscia, podobnie jak
miliony kibicow.

Dariusz Dgbski,
[?rezes zarzqdu
elewizji Puls

Wybuch epidemii wymagat
szybkiego dziatania, w pierwszej
kolejnosci zadbaliSmy o zdrowie
i bezpieczenstwo naszych pra-
cownikéw, aby mogli wykonywacé
zdalnie swojg biezacg prace. To
rowniez czas jeszcze wiekszej
atencji wobec naszych widzow,
ktorzy od ponad miesigca pozo-
staja w domach. Na naszych obu
kanatach — TV Puls i PULS 2 —
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Dariusz Dgbski

caly czas staramy sie zapewnic
widzom jak najlepszg rozrywke,
aby cho¢ na moment oderwac
ich od napiecia zwigzanego
z epidemia. Dlatego ogromnie sie
cieszymy, ze dzieci i ich rodzice
wybrali w marcu kanat PULS 2
z uruchomionym 9 marca wielo-
godzinnym pasmem z animacjami
,Puls Kids”. W marcu PULS 2 byt
liderem w rankingach ogladalno-
$ci wszystkich kanatéw w grupie
dzieci 4-12, ze znakomitym wyni-
kiem 11,5 proc. SHR% (Nielsen,
9-31.03.20). Caly czas staramy
sie dbac o naszych najmtodszych
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widzoéw — 6 kwietnia rozpocze-
liSmy emisje nowych odcinkow
.Psiego Patrolu” i szykujemy
dla dzieci kolejne niespodzianki
w pasmie ,, Puls Kids”. Cieszymy
sie rowniez, ze udato nam sie az
do potowy kwietnia wyemitowac
w TV Puls premierowe odcinki
hitowego serialu ,, Lombard. Zycie
pod zastaw” i serialu ,, Reporterzy.
Z zycia wziete” — cho¢ z oczywi-

Izabella Wiley,
dyrektor generalna
A+E Networks

w Europie o
Srodkowowschodnie;

Operatorzy oferuja kilkaset kana-
16w telewizyjnych po polsku, co
przektada sie na bardzo duzy
wybor tresci. Kazdy nadawca,
ktoéry chce zosta¢ zauwazony,
musi stawiac na jakosc i unika-
towos¢ swojej oferty. O ile zagra-
niczne produkcje nadal ciesza sie
niestabngcym zainteresowaniem
widzéw, o tyle najlepszym ore-
zem w walce o uwage publicz-
nosci sg lokalne tresci. Na rynku
platnej telewizji w Polsce nasi
Partnerzy bacznie obserwuja
oferte kanatéw i zdarza sie,
ze zastepuja stacje o niskiej
ogladalnosci i stabej ofercie,
atrakcyjniejszymi produktami.
Filozofig A+E Networks jest
wysoko zawieszona poprzeczka
programowa. Nigdy nie zalezalo
nam na posiadaniu duzej liczby
kanatéw, ale kilka mocnych. Stad
z konsekwencjg od lat produku-
jemy, kupujemy i promujemy
produkcje lokalne na wszystkich
naszych antenach. Nasze wyniki
ogladalnosci i ciggle rozszerzajg-
ca sie dystrybucja sa dowodem,
ze warto.

Z roku na rok produkujemy
coraz wiecej. Przy skali biznesu

stych wzgledow nastapila prze-
rwa w zdjeciach. Na czas epidemii
zostaly zawieszone zdjecia na
planach wiekszosci produkcji,
zostaly anulowane lub przesu-
niete terminy miedzynarodowych
festiwali, targéw czy konferencji.
Jednoczes$nie branza dziata dalej,
przenoszac sie do on-line. Przy-
kiadem moga by¢ planowane na
maj Virtual Screenings czy MIPTV

l II\
Izabella Wiley

A+E w Polsce jest to unikatowe
podejscie. Po zrealizowaniu 19
lokalnych produkcji i blisko 200
odcinkow wiemy, ze jesteSmy
w stanie byc¢ blisko polskiego
widza poprzez znajomos¢ poru-
szanych tematow, a przy tym nie
ustepujac jakoscig zagranicznym
formatom. Dzieki inwestycjom,
nasze kanaty w pierwszym kwar-
tale 2020 roku ogladaty sig o bli-
sko 40 proc. lepiej w poréwnaniu
z 2019 rokiem. Kanat kryminalny
Crime+Investigation, ktéry
w tym roku swietuje 10-lecie
w Polsce, od lat jest liderem pod
wzgledem liczby nowy polskich
produkcji w swojej kategorii
tematycznej. W 2019 roku pobi-
lismy kilka historycznych rekor-
déw ogladalnosci. Bardzo dobrze
oferte programowag odbieraja
nasi widzowie, o czym Swiad-
czy wzrost ogladalnosci kanatu,
a takze wydluzenie czasu, jaki
spedzajg kazdego dnia z naszymi
programami.

Sposréd lokalnych produkcji
wyréznic¢ nalezy dwa sezony
pelnej adrenaliny serii HISTO-

Online+. Epidemia to moment,
ktory zmusza do poszukiwania
nowych rozwigzan. By¢ moze
niektére z nich wejdg na state,
nawet po zakonczeniu pandemii.
Mamy kilka ciekawych pomystéw
1 juz niebawem bedziemy starali
sie wecieli¢ je w zycie, aby jeszcze
bardziej poméc naszym widzom
przetrwac ten trudny dla nas
wszystkich czas.

RY o poszukiwaczach bur-
sztynu ,,Ztoto Battyku”. Kazdy
premierowy odcinek w marcu
i kwietniu br. oglagdato ponad
100 tysiecy widzow. To takze
u nas na Crime+Investigation
najpopularniejsi polscy pisarze
kryminalni, tacy jak Katarzyna
Bonda, Katarzyna Puzynska czy
Wojtek Chmielarz, zmierzyli
sie z prawdziwymi historiami
kryminalnymi w projekcie ,, 360
stopni” pt. ,,Opowiem ci o zbrod-
ni”, na ktory skiadaly sie ksiazka,
seria audiobookéw czytanych
przez czoldéwke polskich aktorow,
a takze program telewizyjny.
Juz teraz rozpoczynamy prace
nad 3. sezonem. Tegoroczna
seria , Polskich zabdjczyn” byta
najlepsza w historii, a wyprodu-
kowane przez nas rozmowy ze
skazanymi na dozywocie w serii
,Dozywotniacy” wzbudzity
zywe zainteresowanie zaré6wno
na antenie, jak i w internecie.
Widzowie lubig lokalne produk-
cje z kanatéw A+E, a nasi Part-
nerzy po stronie platform widza,
ze powaznie i z rozmachem
podchodzimy do funkcjonowania
na polskim rynku. Jesien 2020
roku bedzie rownie intensyw-
na — jak tylko ming obostrzenia
wynikajace z sytuacji w kraju,
ruszamy z produkcjg 3 nowych
serii kryminalnych.

Chcemy wprowadzi¢ do Polski
produkty VOD, ktore uzupet-
nig oferte naszych kanatéw
linearnych, a takze wzboga-
Ca propozycje programowa
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platform satelitarnych i sieci
kablowych. Pracujemy obecnie
nad uruchomieniem HISTORY
Play oraz Crime+Investigation
Play z bogatymi bibliotekami
kilkuset godzin programow
dokumentalnych. Sg one odpo-
wiednio sprofilowane i zaspo-
kajaja oczekiwania najbardziej
wymagajacych widzéw poszuku-
jacych programéw edukacyjnych
poswieconych historii, duzej
dawki rozrywki dokumentalnej
czy tez emocjonujacych sledztw
i mrocznych tematow krymi-
nalnych. HISTORY Play oraz
Crime +Investigation z sukcesem
wystartowaly m.in. w Wielkiej
Brytanii czy Niemczech we
wspoipracy z Amazon Prime
Video czy Apple TV i sadze, ze
Polska bedzie jednym z kolej-
nych rynkéw w Europie, na

ktérych pojawia sie te ustugi.
Na HISTORY Play nie zabrak-
nie hitéw w postaci ,Wykutych
w ogniu”, ,Starozytnych kos-
mitéw” czy ,Zlota Baltyku”;
w Crime+Investigation Play fani
Michata Fajbusiewicza otrzymajg
dostep do wszystkich progra-
mow, ktore zrealizowal na nasze
potrzeby w ostatnich latach,
a takze bedg mogli zagiebic sie
w tematy, ktére nie schodzity
z naglowkow gazet w ostatnich
miesigcach np. w programie ,R.
Kelly: jego wszystkie ofiary”.

Czy pandemia COVID-19 w jakis
szczegoblny sposéb wplywa na
funkcjonowanie biznesu telewi-
zyjnego i ogladalnos¢ kanatow
A+E Networks?

W czasie pandemii telewizja jest
jedna z podstawowych rozrywek,

z ktérej wszyscy korzystamy.
Zdajemy sobie sprawe, ze bar-
dziej niz kiedykolwiek tresci
pokazywane na naszych kana-
tach pomagajgq calym rodzinom
spedzac¢ wartosciowo czas. Tym
wiekszg mamy motywacje, zeby
bez zakldcen dostarcza¢ naszym
widzom najwyzszej jakosci pro-
gramy. Na przyklad moja cérka
dzieki programom o starozytnym
Egipcie z History2 byla w stanie
przygotowac interesujaca pre-
zentacje w ramach szkolnego
projektu. W marcu i kwietniu
dzieki nie zaktéconemu cyklowi
premierowemu — w tym pojawie-
niu sie czterech lokalnych pro-
dukcji — bijemy kolejne rekordy
ogladalnosci, udowadniajac, ze
jest miejsce i zapotrzebowanie
na jakosciowe dokumentalne
tresci.

Matthias Heinze
VP Commercial CEE

& GM EE WarnerMedia
(d.Turner)

Jak Panstwa firma radzi sobie
na obecnym, bardzo konkuren-
cyjnym rynku mediowym w Pol-
sce? Jakie korzysci dla Panstwa
biznesu moze przynies¢ przejecie
Time Warner przez AT&T?

To naprawde fascynujace by¢
dzi$ czescig biznesu mediowego.
Na polskim rynku telewizyjnym
dostepnych jest prawie 200 kana-
16w. Jestem jednak przekonany,
ze wartosciowy content zawsze
sie obroni. Proces tworzenia zna-
komitych tresci jest wyzwaniem,
lecz wiasnie w tym specjalizuje-
my sie w WarnerMedia — obecnie
skupiamy sie na rozwoju naszych
istniejacych kanatéw, a takze
budujemy oferte nielinearng dla
widzow i partneréw. Jako War-
nerMedia dostarczamy widzom
wysokiej jakos$ci tresci, ktére
ksztaltuja nasza kulture. Uzy-
skaliSmy 12 nominacji do Oscara
i zdobylismy az 6 Ztotych Globéw
(najwiecej ze wszystkich firm
mediowych). Bycie w tej wspa-
nialej organizacji pozwala nam
nie tylko dystrybuowac najlepsze
tresci dla réznych grup odbior-
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& digital tv

Matthias Heinze

cow, ale takze optymalizowac
strategie inwestycyjne i opraco-
wywac nowe produkty dla fanéw
i widzoéw. Bardzo intensywnie
dzialamy tez na rzecz launchu
HBO Max na terenie USA.

Coraz wiekszego znaczenia
w sposobie konsumowania tresci
telewizyjnych zaczynajg nabierac¢
ustugi VOD. Jaka jest Panstwa
aktywnos¢ w tym zakresie?

Rynek VOD bardzo szybko sie
rozwija. Z tego powodu oferujemy
widzom ustugi nielinearne na
platformach naszych tradycyj-
nych partneroéw, takich jak Polsat
czy CANAL+. Wspolpracujemy
rowniez z partnerami VOD,
W tym z naszg siostrzang firma
HBO. W USA oficjalnie ogtoszono
rowniez date premiery nowej

platformy HBO Max, ktora jest
planowana 27 maja, wiec jak
widac, wiele sie w tym obszarze
dzieje.

W obecnym, trudnym dla wszyst-
kich okresie, znacznie wiecej
czasu spedzamy w domach. Czy
to przeklada sie¢ w widoczny
spos6b na ogladalnos$¢ Panstwa
kanaléw telewizyjnych? Czy
pandemia w jaki$ szczegélny spo-
s6b wplywa na funkcjonowanie
biznesu telewizyjnego?

Z perspektywy biznesu obser-
wujemy wiekszg oglgdalnosc¢
zaro6wno naszych kanatéw, jak
i kanatoéw konkurencyjnych.
Dodatkowo $redni czas spedzo-
ny przed ekranem telewizora
jest wyzszy niz w analogicznym
okresie w ubiegtym roku. Naszym
celem jest dostarczenie najlepszej
rozrywki dla naszych widzow
w tym trudnym czasie i wyglada
na to, ze bardzo dobrze sobie
radzimy. Pandemia dla wszyst-
kich jest czasem wyzwan, jed-
nak kryzys przyspiesza rowniez
proces cyfryzacji naszej branzy.
Jestesmy otwarci na zachodzace
zmiany, poniewaz kontrolujemy
wszystkie niezbedne uprawnienia
i dysponujemy zasobem tresci,
ktore moga by¢ wykorzystywane
na wszystkich platformach.
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Telewizja
w czasach pandemii

TEKST NIELSEN

Aktualna sytuacja zwigzana z pandemiq i konieczno$é
pozostania w domach sprawia, ze konsumenci oglgdajq
TV czesciej i dtuzej. Wzrosty oglgdalnosci odnotowaty,
miedzy innymi, kanaty informacyjne +76 proc., programy
informacyjne +22 proc. oraz kanaty dzieciece +17 proc.

Sredni dobowy czas oglgdania TV wzrést znaczgco

w ostatnich tygodniach. Przed ekranem zasiadty wszystkie
pokolenia, a intensywno$¢ dziatan reklamowych sie nie
zmniejsza.

— Epidemia koronawirusa i apele
0 pozostawanie w domach skut-
kuja zmianami zwigzanymi
z konsumpcjg mediow, szcze-
golnie z ogladaniem telewizji.
Podobnie jak to mialo miejsce
w przeszlosci, w obliczu nagtych,
powaznych wydarzen, widzowie
zwracaja sie w strone telewizji,
aby dowiedziec¢ sie wiecej
1 pozostawac na bie-
Z3Co Z Najnowszy-
mi wiadomoscia-
mi z kraju i ze
Swiata. W efek-
cie mozemy

zaobserwowac

wyrazny wzrost
zainteresowa-
nia kanatami
i programami
informacyjnymi. Jed-
noczesnie rosnie ogoélna
konsumpcja tresci tele-
wizyjnych, gdyz przeby-
wajacy w domach Polacy szukajg
sposobow na spedzenie czasu,
a dzieci, pozostajace w domach
po zamkniecie szkoét i przedszkoli,
chetniej siedzg przed telewi-
zorami. Podobne mechanizmy

Agnieszka
Gosiewska

obserwujemy tez w innych kra-
jach, w ktorych Nielsen mierzy
ogladalnos¢ telewizji, a ktore
dotkneta epidemia koronawiru-
sa. Analizujgc czas ogladania
telewizji w ciggu ostatnich
dwoch miesiecy, widzi-
my wyraznie, w kto-
rym momencie Pola-
cy uznali sytuacje
w kraju za napraw-
de powazng: wzrost
czasu poswiecanego
na telewizje nasta-
pit 12 marca, czyli
dzien po ogloszeniu
planowanego zamkniecia
szkot i przedszkoli. Od
tego czasu Polacy kazde-
go dnia spedzaja przed
telewizorem wiecej czasu niz
w podobnym okresie rok temu.
Wzrost zainteresowania telewi-
zja widoczny jest praktycznie
w kazdym pokoleniu, zaréwno
najstarszym, jak i najmiodszym,

jednak zdecydowanie najmniejszy
jest wsréd oséb w wieku 13-24
lata, czyli tzw. pokolenia Z, ktore
relatywnie najmniej czasu, spo-
$rod wszystkich grup wiekowych,
spedza na ogladaniu tresci telewi-
zyjnych. Specyfika rynku reklamy
telewizyjnej, ktora planuje sie
z wyprzedzeniem, sprawia, ze
jak na razie nie ma zauwazalnej
zmiany w intensywnosci dziatan
reklamowych w telewizji — mowi
Agnieszka Gosiewska, dyrektor
zarzadzajaca Nielsen Media
w Polsce.

Zyski i straty

— W czasie pandemii najwiek-
szg widownie sposrod kanatow
tematycznych zyskalty kanatly
informacyjne, najwiecej straci-
ly kanaty sportowe. Epidemia
koronawirusa wptyneta zaréwno
na potrzeby i zwyczaje widzow
telewizji jak i na mozliwosci
1 programy stacji telewizyjnych.
Widac to idealnie na przyktadzie
kanatow tematycznych. W obliczu
naglych, powaznych wydarzen,
widzowie zwracajg si¢ w strone
telewizji, aby dowiedzie¢ sie wie-

KWIECIEN 2020



cej i pozostawac na biezaco
z najnowszymi wiadomosciami
z kraju i ze Swiata. W efekcie
mozemy zaobserwowac naj-
wiekszy wzrost widowni dla
kanatéw informacyjnych. Jed-
noczesnie rosnie ogolna kon-
sumpcja tresci telewizyjnych,
gdyz przebywajacy w domach
Polacy szukajg sposobéw na
spedzenie czasu, stad wzrost
ogladalnosci kanatéw filmo-
wych i serialowych czy podroz-
niczo-historycznych. W wyniku
zamkniecia przedszkoli i szkot,
dzieci pozostajace w domach
czesciej korzystaja z telewizji,
co wida¢ w wynikach kana-
16w dzieciecych. Stosunko-
wo najmniej zyskaly kanaty
rozrywkowo-lifestyle'owe
(zmiana +1 punkt procento-
wy pomiedzy analogicznym
okresem roku 2019 i 2020).
Natomiast w wyniku odwo-
lania wydarzen sportowych,
zawieszenia rozgrywek zmienit
sie wyraznie program kanatéw
sportowych — pozbawione
wydarzen live kanaly notujg
odptyw widowni (nizsza sred-
nia ogladalnos$¢ o 63 punkty
procentowe w poréwnaniu
z analogicznym okresem rok
wczesniej) - analizuje Joanna
Kopeé, senior media research
executive w firmie Nielsen.

TELEWIZJA W CZASACH PANDEMII

| OGLADAMY WIECEJ:
KANALOW INFORMACYJNYCH +76%
PROGRAMOW INFORMACYJNYCH VY5

KANALOW DZIECIECYCH + 17%

) LYy )
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+29min  +05 min +24min  +52min  +53 min
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Sposréd kanatdw tematycznych najwiekszg widownie zyskaty kanaty
informacyjne, najwiecej stracity kanaty spor’rciwe

n

SERIALE |

FILMOWE |

+117% u UZYCZINE I

+26% PORTOWE - 63%
+ 22% Imiana Sredrie] ogladalneicl [AMR) pomiedzy andlogicznym okresem roku 2019 | 2020
wyraiona w punktach procentowych
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Raport Specjalny Koronawirus

OPR. RED.

STUDIOMED TV to pierwsza polska telewizja, kiérej misjq jest zwiekszanie wiedzy
spoteczenstwa w zakresie leczenia i profilaktyki. Polacy zawsze interesowali sie jak
zy¢ zdrowiej. Pojawienie sie koronawirusa spowodowato, ze w jeszcze wiekszym
stopniu jeste$my wrazliwi na wszystkie informacje na temat zdrowia.

Wedtug badania przeprowadzo-
nego w marcu przez IQS*, 69
proc. respondentow wyrazito che¢
posiadania telewizji o tematyce
zdrowia i medycyny. Ponad potowa
z nich to osoby mlode, ponizej
44 roku.

Jak STUDIOMED TV realizuje
Swojg misje w tym trudnym czasie?
— Od samego poczatku, kiedy zagro-
zenie COVID-19 statlo sie realne,
postanowiliSmy dziata¢. Wspélnie
ze wspolpracujacymi z nami eks-
pertami i cztonkami Rady Progra-
mowej przygotowaliSmy codzienny
program Raport Specjalny Korona-
wirus. Byt on nadawany w marcu
i kwietniu trzy razy dziennie — méwi
Malgorzata Wisniewska, Wydawca
STUDIOMED TV.

— Zaczelismy od filméw instruk-
tazowych, aby jak najszybciej
poinstruowac, jak prawidlowo
zabezpieczy¢ sie przed wirusem.
By zwiekszy¢ zasieg przekazy-
wanych informacji, wiekszos¢
materialow zostala umieszczona
rowniez w mediach spotecznoscio-
wych. Czes¢ z nich zostata roze-
stana do partneréw biznesowych
z propozycja ich udostepniania
dalej w ramach akcji edukacyj-
nej. Jak méwi Dominik Tzimas,
pomystodawca i Prezes telewizji
— ,nasze filmy w mediach spo-
tecznosciowych byty wyswietlone
ponad 400 tysiecy razy”.

73

Jak prawidtowo zatozy¢
maske ochronng?

Kolejnym etapem byto dopuszcze-
nie do gtosu ekspertow. Mowili oni
m.in. o tym jak wirus sie rozprze-
strzenia, co nalezy zrobi¢ w przy-
padku podejrzenia zakazenia oraz
o nieuleganiu panice.

ANSTUDIOMED™

Rozmowa z prof. Andrzejem
Horbanem.

Jak dochodzi do zakazenia
koronawrisuem?

Link do filmu YouTube

RAPORT SPECJALNY
KORONAWIRUS

Wraz z rozwojem zmienif sie réw-
niez i przekaz. Telewizja doradzata,
jak zmieni¢ styl zycia, jak sie odzy-
wia¢, aby wzmocni¢, uodpornic
organizm. Aby odwies¢ widzow
od pokusy wychodzenia z domoéw,
w ramowce stacji pojawily sie
audycje z ¢wiczeniami, dzieki kto-
rym mozna zachowac dobra forme.
W tym zakresie STUDIOMED TV
wspierali specjalisci dietetycy,
instruktorzy z Akademii Jogi.

4

Naturalne substancje
wzmacniajgce odpornosé
Link do filmu YouTuk

Artysci za poSrednictwem
STUDIOMED TV apelowali do
pozostania w domu, m.in. Hanna
Sleszynska, Patrycja Markowska
Olga Bonczyk, Katarzyna Laska,
Piotr Borkowski, Przemystaw
Sadowski.

Akcja #zostanwdomu
(Patrycja Markowska
i Jacek Kopczynski)

Koronawirus jest obecny na antenie
STUDIOMED TV, ale nie zdomino-
wal ramowki.

Wsrod programéw dostepnych na
antenie sg te poswiecone chorobom
cywilizacyjnym, takim jak cukrzyca,
depresja czy nowotwory. Rodzice
znajda audycje o zdrowiu dzieci. Nie
brakuje programoéw o zdrowiu mez-
czyzn i kobiet, o zdrowej zywnosci,
i 0 zdrowym odchudzaniu. Nadawca
na razie nie zdecydowat sie na
emisje programow o medycynie
estetycznej, ktére czesto emitowane
sa na kanatach lifestyle’owych.
Jak mowi Dominik Tzimas, ,kon-
tent jest staranie dobierany, tak
aby spetniat zatozenia naszej misji,
czyli poszerzat wiedze i Swiadomos¢
spoteczenstwa w zakresie leczenia
i profilaktyki zdrowotnej. Dbamy
o zachowanie wlasciwych proporcji
pomiedzy trudnymi, czesto drama-
tycznymi historiami, a treSciami
lekkimi i rozrywkowymi”.

* badanie zrealizowane na zlecenie STUDIO-

MED TV, 16-20 marca 2020 na prébie 400
os6b technika CAWI
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https://youtu.be/VN6IP5-AA0E
https://youtu.be/5UmTM47HaTE
https://youtu.be/B2kS_LDI_JQ
https://youtu.be/IyV-1v96gaQ
https://youtu.be/IyV-1v96gaQ
https://youtu.be/B2kS_LDI_JQ
https://youtu.be/5UmTM47HaTE
https://youtu.be/VN6IP5-AA0E

STUDIOMED™ ©zdrowiu

i medycynie

TWOJE ZDROWIE

NASZE PORADY

TWQOJA ROZRYWKA

| JAK UNIKNAC RAKA?

STUDIOMED TV (o plerwsza poiska telewizja o zdrowiu i medycynie. Jej misjg jest
zwiekszenie wiedzy i swiadomosci spoteczenstwa w zakresie leczenia i profilaktyki
zdrowotnej. Programy emitowane na kanale odpowiadajg miedzy innymi na pytania:

£ |

8T . [} Jak radzi¢ sobie w realiach =570 -
{97 k ? =8 k lekta choroba?
1% Jak zapobiegac chorobom ,fgﬂ systemu opieki? ‘~="._J Jak zy¢ z przewlekia choroba

é Jakie sg najnowsze odkrycia
¥ =1 w dziedzinie leczenia?

\IE—%TI Jakie sg prawa pacjenta?

" . www.studiomed.tv

Matgorzata Katuska, tel.502 569 528, malgosia.kaluska@ideaventures.pl
‘'~ INDEA VENTIIRE ¥ ) T . .
Dystrybucja: IDEA VENTURES Dominik Tzimas, tel. 606 47 66 47, dominik.tzimas@ideaventures.pl
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Elzbieta Gorajewska — poprzednio
— dyrektor zarzadzajgca Nielsen
Audience Measurement w Polsce;
obecnie — przeszla na emeryture
(wspoélpracuje z firma jako doradca)

Agnieszka Gosiewska — poprzed-
nio — new project leader w fir-
mie Nielsen; obecnie — dyrektor
zarzgdzajaca Nielsen Audience
Measurement w Polsce

Jacek Koskowski - poprzednio —
dyrektor generalny i wiceprezes
BBC Studios na Polske; obecnie
— general director sales & distribu-
tion Poland w Kino Polska TV SA

Levent Gultan — poprzednio — czlo-
nek rady nadzorczej Kino Polska
TV SA; obecnie — czlonek zarzadu
Kino Polska TV SA

Stawomir Nawrot — poprzednio —
pelnomocnik zarzadu i dyrektor
sprzedazy Kino Polska TV SA;
obecnie — zewnetrzny konsultant
Kino Polska TV SA do 20 lipca br.

Marcin Boroszko — poprzednio —
chief sales officer (CSO) i czionek
zarzadu RAS Polska; obecnie
— czlonek rady nadzorczej Kino
Polska TV SA

Edyta Sadowska — poprzednio —
wiceprezes zarzadu ds. progra-
mowych Platformy nc+; obecnie
— prezes zarzadu i dyrektor gene-
ralna Platformy CANAL+

Malgorzata Seck — poprzednio
— dyrektor telewizji i kontentu
w Orange Polska; obecnie — wice-
prezes zarzadu ds. programowych
Platformy CANAL+

Jacek Balicki — poprzednio — wice-
prezes zarzadu ds. marketingu
Platformy CANAL+; obecnie
— realizuje nowy projekt poza
strukturami firmy

Adam Pieczynski — poprzednio —
szef pionu informacji TVN, redak-
tor naczelny TVN24 i , Faktow”;
obecnie - zrezygnowal z pracy
zawodowej

Michal Samul — poprzednio —
zastepca szefa pionu informacji
TVN; obecnie — szef pionu informa-
cji TVN, redaktor naczelny TVN24
i, Faktow”

Jacek Stawiski — poprzednio —
dziennikarz telewizyjny i radio-
wy; obecnie — redaktor naczelny
TVNZ24 BiS

Michal Walewski — poprzednio —
head of sales HBO Polska; obecnie
— office head i head of sales HBO
Polska

Anna Puts — poprzednio — head of
marketing communication UPC;
obecnie — director brand marketing
na Europe Srodkowa w HBO

Maciej Bral — poprzednio — dyrektor
generalny na Europe Srodkowsa, Fox
Networks Group; obecnie — odszedi
z firmy w czerwcu 2019 r.

Mikotaj Dorozala — poprzednio —
menedzer ds. dystrybucji w pol-
skim oddziale Turner Broadcasting
System; obecnie — wlasna dzialal-
no$¢ poza branza

Janusz Kosinski — poprzednio —
prezes zarzadu INEA SA; obecnie
— czlonek rady nadzorczej INEA SA

Michat Bartkowiak — poprzednio
— wiceprezes zarzadu INEA SA;
obecnie - prezes zarzadu INEA SA
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Stawomir Kurek — poprzednio —
dyrektor ds. dystrybucji kanatéw
tematycznych TVN Discovery Pol-
ska; obecnie — zastepca dyrektora
biura dystrybucji Telewizji Polskiej

Katarzyna Samojluk — poprzednio
— dyrektor finansowy w Eli Lilly
Polska; obecnie — country mana-
ger ViacomCBS (dawniej VIMN)
w Polsce oraz VP Finance w krajach
Europy Srodkowowschodniej

Dorota Tomas — poprzednio — head
of business development, strategy
and research w regionie CEE
w BBC Studios; obecnie — research
& strategy director w regionie
CEMA w BBC Studios

Adam Widomski — poprzednio —
redaktor naczelny i dyrektor Euro-
sportu w Polsce; obecnie — odszedl
z firmy we wrzeéniu 2019 r.

Ewa Latkowska — poprzednio —
wiceprezes ZPR Media SA; obecnie
— prezes ZPR Media SA

Radosiaw Stawinski — poprzednio
— dyrektor kanaléw Polsat Play
i Polsat Doku; obecnie — dyrektor
kanaléw tematycznych Telewizji
Polsat

Jacek Kurski — poprzednio — prezes
zarzadu TVP; obecnie — doradca
zarzadu TVP

Maciej Lopinski — poprzednio —
przewodniczacy rady nadzorczej
TVP; obecnie — po prezesa zarzadu
TVP

Mateusz Matyszkowicz — poprzed-
nio — wicedyrektor biura programo-
wego TVP ds. repertuaru.; obecnie
— czlonek zarzadu TVP

Piotr Siemieniec — poprzednio —
dyrektor biura ustug radiowych
i telewizyjnych w firmie Emitel;
obecnie — wicedyrektor w Biurze
Strategii i Projektéw TVP.

Marcin Skabara — poprzednio —
zastepca dyrektora biura progra-
mowego TVP; obecnie — dyrektor
Agencji Kreacji Filmu i Serialu TVP

Daria Grunt — poprzednio — wspo6i-
twoérczyni programu ,,Twoja Twarz
Brzmi Znajomo” w firmie Endemol
Shine Polska; obecnie — szefowa
zespolu produkcji rozrywkowych
w Telewizji Puls

Robert Redeleanu — poprzednio
— prezes zarzadu UPC Polska;
obecnie — dodatkowo dyrektor
generalny regionu Europy Srod-
kowej i Wschodniej w UPC

Dominik Libicki — poprzednio —
czlonek zarzadu Kulczyk Invest-
ments; obecnie — czlonek rady
dyrektoréw spoiki Play

Tomasz Zuranski — poprzednio —
prezes zarzadu Vectra SA; obecnie
— dodatkowo czlonek zarzadu Mul-
timedia Polska i prezes Multimedia
Polska Development

Tomasz Matwiejczuk — poprzednio
— rzecznik prasowy Grupy Polsat;
obecnie — dodatkowo dyrektor ds.
komunikacji korporacyjnej Grupy
Polsat

Ross Newens — poprzednio —udzia-
lowiec i prezes zarzadu 4fun Media
SA; obecnie — udzialowiec bez
funkcji zarzadczych

Rafal Baran — poprzednio — czionek
zarzgadu 4fun Media SA; obecnie
—prezes zarzadu spéliek Bridge 2
Fun i Bridge2fun Communication
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Nielsen - badania

zatozycielskie 2019

OPR. RED.

Informacje tu zawarte powstaty na podstawie danych z potgczonych
dwéch fal badania zatozycielskiego przeprowadzonego w 2019 roku
przez firme Realizacja. Badaniem objeto tgcznie 8000 gospodarstw
domowych. Wsréd nich 2,9 proc. to gospodarstwa nietelewizyjne, 1j. takie,
w ktérych nie ma podtqczonej anteny do oglgdania telewizji. Wszystkie
zamieszczone ponize| dane odnoszq sie do gospodarstw, ktére posiadajg
odbiornik oraz majq podtqczong antene do oglgdania telewizji.

Zrédto sygnatu

telewizyjnego

Ponad jedna trzecia gospodarstw

domowych odbiera sygnat tele-

wizyjny wylacznie za pomoca
anteny eterowej (35,2 proc.).

Odsetek ten zmniejszyt sig 0 1,8

punkta procentowego w porow-

naniu z rokiem poprzednim.

W mniejszym stopniu zmniejszyt

sie odsetek gospodarstw posia-

dajacych indywidualng antene
satelitarng o 0,6 punkta i wynosi

36.4 proc. Natomiast zwiekszyt

sie udzial gospodarstw , czysto

kablowych” (Tabela 1) o 2,4

punkty procentowe.

W badaniu przyjeto, nastepujaca

terminologie:

¢ gospodarstwo satelitarne
posiada indywidualng antene
satelitarng niezaleznie od tego
czy wykorzystuje roOwniez inne
rodzaje sygnatu,

v gospodarstwo kablowe
posiada dostep do telewizji
przez kabel, ADSL lub zbior-
czg antene satelitarng, ale nie
posiada indywidualnej anteny
satelitarnej

Tabela 1. Anteny

Tabela 2. Liczba kanatow dostepnych przez telewizje kablowa

_‘ 2014

do 10 kanatéw 2,0

11-20 kanatow 3,6 4,5

21-30 kanatow 1,2 6,6

ponad 30 kanatow | 86,5 86,9

90,5 | 91,5 | 93,7 | 943

v gospodarstwo eterowe
— odbierajgce telewizje wytacz-
nie za pomocg anteny eterowe;j.

Abonenci telewizji kablowej

Wiekszos$¢ abonentow telewizji
kablowej ma dostep do ponad 30
kanaléw i odsetek ten w ciagu
ostatnich lat sukcesywnie wzrasta
przekraczajac poziom 90 proc.
(Tabela 2).

Cztonkowie telewizyjnych
gospodarstw domowych

W gospodarstwie telewizyjnym
mieszka przecietnie 2,59 osoby
(wobec 2,62 w r. ubiegtym).
Wystepuje wsréd nich niewielka

IW—
satelltarne 353 | 36,1 | 356 | 351 | 370 | 364
kablowe 310 | 301 | 296 | 286 | 260 | 284
eterowe 338 | 338 | 348 | 363 | 370 | 352

przewaga kobiet (51,7 proc., jak
i w roku poprzednim). Sredni wiek
mieszkanca takiego gospodarstwa
to ok. 41,3 lat (wobec deklarowa-
nych 41 w roku poprzednim). 46,6
proc. wszystkich oséb deklaruje
wyksztalcenie srednie lub wyzsze
(prawie jak i przed rokiem — 46,5
proc. osob), a w grupie oséb
w wieku 16 lat lub wiecej — 55,7
proc. (przed rokiem 55,6 proc.,
czyli prawie bez zmian).

W grupie os6b w wieku 16 lat lub
wiecej osoby majace state zatrud-
nienie w pelnym wymiarze godzin
lub wiasng dziatalno$¢ (w tym
rolnicy) stanowig 54,5 proc. (w r.
ubieglym 53,5 proc.); 5,3 proc. (5,7
proc. w 2018) pracuje w niepel-
nym wymiarze lub dorywczo; 29,3
proc. deklaruje status emeryta lub
rencisty (28,8 proc. w 2018), 3,2
proc. opiekuje sie domem lub jest
na urlopie wychowawczym, (w r.
poprzednim 3,8 proc.), a tylko 0,9
proc. os6b w tym wieku przyznaje
(poprzednio 1,5 proc.), ze pobiera
zasilek dla bezrobotnych.
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Udziat w ogladalnosci Wielkiej czworki vs inne stacje
w 2019 r., wszyscy 4+

9,68%

TvP1 8,34%

TVP2

9,85%
Polsat
.

8,45%
TVUN

Udziat w ogladalnosci Wielkiej czwérki us inne stacje

w 2019 r., wszyscy 16-49
6,27%
TVP1 7,16%

TVP2

11,02%
Polsat
P

11,06%
TVN

Poréwnanie udzialéw w ogladalnosci (SHR%) kanaléw Wielkiej czwérki (TVN,
Polsat, TVP1, TVP2) vs inne stacje telewizyjne, w latach 2015-2019, wszyscy 4+.

2015 r. 2016 . 2017 r. 2018 r. 2019 r.
Wielka czwérka 43,25% 41,24% 38,27% 37,50% 36,32%
Inne stacje tv 56,75% 58,76% 61,73% 62,50% 63,69%

Dane: Nielsen Audience Measurement

Udzialy w ogladalnesci segmentéw kanatow
tematycznych w 2019 r., wszyscy 4+

4,60% 4,08%
dokumentalno-podrdznicze dziecigce 3,82%
seriale

5,95% 3,57%
rozrywka - lifestyle filmowe
9,75% :i)l)‘:?f;we
informacyjne
yine 1,32%

muzyczne

Udzialy w ogladalnosci segmentow kanatow
tematycznych w 2019 r., kabel, wszyscy 4+

5,70% 3.32%
dokumentalno-podréznicze dziei‘.iece
6.39% 5,06%

rozrywka - lifestyle seriale

3,99%
filmowe

12,52%
informacyjne \ 3,85%
sportowe
0,93%
muzyczne

TE|EKABEL

& digital tv

Udzialy w ogladalnesci segmentéw kanatow
tematycznych w 2019 r., wszyscy 16-49

4,22% 4,19%
dokumentalno-podroznicze dziecigce 4,46%
7,60% seriale 3,83%
rozrywka - lifestyle filmowe
5,13% 2,60%

informacyjne \ sportowe

2,16%
muzyczne

Udzialy w ogladalnosci segmentow kanatow
tematycznych w 2019 ., kabel, wszyscy 16-49

4,63% 3,70%  6.46%
2 o . i o
dokumentalno-podréinicze  dziecigce seriale
7,69% 4,62%
rozrywka - lifestyle filmowe

6,48% 3,36%
informacyjne < sportowe
1,69%
muzyczne
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Kolejnos¢
2019/2018
1/ 1

2/
3/
4/
5/
6/
7/
8/
9/ 9
10/10
11/11
12/13
13/12
14/18
15/15
16/21
17/22
18/16
19/24
20/23
2117
22/28
23/20
24/19
25/13
26/27
27/29
28/33
29/31
30/26
31/39
32/35
33/25
34/32
35/42
36/30
37/34
38/37
39/41
40/40
41/49
42/45
43/43
44/38
45/36
46/44
47/47

N 00O O v A WN

TOP 100

Ranking oglgdalnosci
kanatéw tematycznych w latach 2018-2019 (SHR%)*
Grupa docelowa: wszyscy 4+

Kanat

TVN24

TVP INFO (MUX 3)
TTV (MUX 1)

Polsat2

TVP Seriale

TVP ABC (MUX 1)
TVP Sport (MUX 3 i 8)
Polsat News
Stopklatka (MUX 1)
Super Polsat (MUX 2)
FOKUS TV (MUX 1)
Polo TV (MUX 1)
ATM Rozrywka (MUX 1)
TVP Historia (MUX 3)
TVN Style

Polsat Play

HGTV

TVN Turbo

Polsat Sport

Polsat Film
Nickelodeon

Zoom TV (MUX 8)
Eurosport 1
Discovery Channel
TVP Rozrywka (MUX 8)
WP (MUX 8)

Nick Jr.

FOX

TVN24 BiS

TVP Kultura (MUX 3)
Metro (MUX 8)
Polsat Cafe

ESKA TV (MUX 1)
AXN

TVN Fabula
Comedy Central
Cartoon Network
TNT

TVS (free to air)
Nowa TV (MUX 8)
Paramount Channel
National Geographic
MiniMini+

Disney Junior

Kino Polska

13 Ulica

HISTORY

4,47%
3,64%
2,24%
1,54%
1,41%
1,28%
1,25%
1,13%
1,12%
0,94%
0,93%
0,67%
0,65%
0,59%
0,58%
0,56%
0,56%
0,54%
0,54%
0,54%
0,53%
0,51%
0,50%
0,49%
0,49%
0,47%
0,41%
0,41%
0,39%
0,38%
0,36%
0,36%
0,36%
0,34%
0,34%
0,33%
0,32%
0,32%
0,31%
0,31%
0,29%
0,28%
0,28%
0,28%
0,27%
0,27%
0,26%

SHR % 2018

4,14%
3,43%
2,14%
1,52%
1,41%
1,39%
0,97%
1,12%
0,98%
0,94%
0,89%
0,65%
0,69%
0,56%
0,64%
0,53%
0,50%
0,61%
0,48%
0,49%
0,60%
0,40%
0,54%
0,56%
0,66%
0,41%
0,38%
0,36%
0,37%
0,41%
0,33%
0,34%
0,42%
0,37%
0,31%
0,38%
0,34%
0,33%
0,32%
0,33%
0,23%
0,28%
0,30%
0,34%
0,34%
0,30%
0,24%

KWIECIEN



48/48
49/46
50/56
51/51
52/57
53/50
54/55
55/62
56/52
57/53
58/68
59/75
60/54
61/63
62/87
63/89
64/67
65/61
66/64
67/90
68/60
69/59
70/76
71/58
72/77
73/73
74/72
75/66
76/69
77/79
78/82
79/74
80/86
81/80
82/88
83/83
84/95
85/65
86/78
87/71
88/91
89/85
90/bd**
91/93
92/98
93/100
94/70
95/97
96/81
97/92
98/bd**
99/99
100/94

ID

TLC

Polsat Viasat History
National Geographic Wild
Food Network
Romance TV
Boomerang
Planete+

Discovery Science
CANAL+

Epic Drama

Polsat JimJam

Disney Channel

Polsat Seriale (Polsat Romans)

Eleven Sports 1

Polsat Comedy Central Extra (Comedy Central Family)

Kino TV

Travel Channel
Nicktoons

Polsat Doku

Cl Polsat
Eurosport2

BBC Earth
Superstacja
Polsat Viasat Explore
Ale Kino+
CANAL+ Sport
Disco Polo Music
Domo+

Polsat Sport Extra
BBC First
CBeebies
kuchnia+
Discovery Historia
SCI FI

AMC

AXN Black

DTX

Polsat News 2
Disney XD
teleTOON+

CBS Europa
History?2

Extreme Sports
CANAL+ Film
BBC Brit
AFUN.TV

FOX Comedy
nSport+

Stars.tv

Polsat Sport Fight
Discovery Life
CBS Reality

0,24%

0,22%

0,22%

0,20%

0,18%

> >

0,17%

0,16%

> >

0,15%

0,14%

0,14%

0,13%

0,12%

0,12%

0,12%

0,11%

0,11%

0,09%

0,09%

0,09%

0,09%

0,08%

0,08%

0,07%

0,07%

0,07%

0,06%

0,23%
0,25%
0,16%
0,22%
0,17%
0,22%
0,18%
0,15%
0,21%
0,20%
0,13%
0,11%
0,18%
0,14%
0,09%
0,08%
0,14%
0,14%
0,14%
0,08%
0,15%
0,15%
0,11%
0,15%
0,11%
0,11%
0,12%
0,14%
0,13%
0,10%
0,10%
0,12%
0,09%
0,09%
0,09%
0,10%
0,07%
0,14%
0,11%
0,11%
0,08%
0,09%
0,08%
0,07%
0,07%
0,06%
0,13%
0,07%
0,10%
0,08%
0,06%
0,06%
0,07%

* W zestawieniu nie uwzgledniono kanatéw premium z pakietéw HBO i FilmBox, poniewaz nie sq objete badaniem NAM

** bd — Kanat w 2018 r. nie miescit sie w rankingu TOP 100
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Kolejnos¢
2019/2018
1/ 1

2/
3/
4/
5/
6/
7/
8/ 9
9/11
10/ 7
11/12
12/10
13/13
14/15
15/18
16/19
17/14
18/17
19/16
20/23
21/22
22/20
23/29
24/31
25/25
26/28
27/21
28/26
29/24
30/30
31/41
32/38
33/27
34/36
35/37
36/32
37/44
38/33
39/39
40/35
41/47
42/43
43/40
44/46
45/45
46/48
47/34

o U~ W ONN

TOP 100

Ranking ogladalnosci
kanatéw tematycznych w latach 2018-2019 (SHR%)*

Grupa docelowa: wszyscy 16-49 lat

Kanat

TTV (MUX 1)

TVN24

TVP INFO (MUX 3)
TVP Seriale

TVP ABC (MUX 1)
Polsat2

Super Polsat (MUX 2)
TVP Sport (MUX 3 i 8)
Polo TV (MUX 1)

TVN Turbo
Stopklatka (MUX 1)
TVN Style
FOKUS TV (MUX 1)
ATM Rozrywka (MUX 1)
Polsat News

Polsat Film

Comedy Central
Discovery Channel
ESKA TV (MUX 1)
Polsat Play

FOX

HGTV

Zoom TV (MUX 8)
Nick Jr.

TVP Historia (MUX 3)
WP (MUX 8)

TVP Rozrywka (MUX 3)
TVN Fabula
Nickelodeon

TNT

Paramount Channel HD
Polsat Cafe

AXN

Polsat Sport

Metro (MUX 8)

TVP Kultura (MUX 3)
TVN24 BiS

Disney Junior
MiniMini+

TLC

National Geographic
Eurosport 1

CANAL+
Nowa TV (MUX 8)
Cartoon Network
Food Network

Kino Polska TV

3,35%
2,45%
1,57%
1,57%
1,36%
1,28%
1,10%
1,09%
1,00%
0,97%
0,96%
0,88%
0,88%
0,82%
0,74%
0,73%
0,67%
0,66%
0,66%
0,64%
0,63%
0,62%
0,53%
0,49%
0,49%
0,49%
0,49%
0,48%
0,47%
0,41%
0,39%
0,39%
0,37%
0,35%
0,33%
0,33%
0,31%
0,31%
0,30%
0,30%
0,30%
0,28%
0,27%
0,27%
0,26%
0,26%
0,25%

i 2 2

SHR % 2018

2,93%
2,31%
1,27%
1,58%
1,50%
1,36%
1,06%
0,92%
0,95%
1,08%
0,92%
0,95%
0,90%
0,84%
0,70%
0,65%
0,87%
0,74%
0,80%
0,52%
0,54%
0,62%
0,40%
0,39%
0,43%
0,40%
0,55%
0,44%
0,46%
0,39%
0,30%
0,32%
0,42%
0,32%
0,33%
0,36%
0,29%
0,37%
0,30%
0,35%
0,29%
0,30%
0,31%
0,29%
0,28%
0,24%
0,34%

KWIECIEN



48/52
49/49
50/69
51/58
52/54
53/50
54/63
55/77
56/51
57/71
58/56
59/55
60/65
61/42
62/66
63/61
64/64
65/60
66/80
67/68
68/83
69/75
70/53
71/74
72/bd
73/59
74/57
75/bd**
76/62
77/70
78/78
79/81
80/82
81/67
82/76
83/84
84/86
85/88
86/bd**
87/72
88/95
89/90
90/96
91/93
92/79
93/85
94/89
95/73
96/bd**
97 /bd**
98/100
99/94
100/bd

Boomerang
HISTORY
Eleven Sports 1

Polsat Comedy Central Extra [Comedy Central Family]

ID

Discovery Science
Cl Polsat

Polsat JimJam

Disco Polo Music
Polsat Viasat History
13 Ulica

Disney Channel
National Geographic Wild
AFUN.TV

Kino TV

Travel Channel

Polsat Seriale (Polsat Romans)

FOX Comedy
BBC Brit
CANAL+ Sport
Ale Kino+
CANAL+ Film
CBeebies

Polsat Viasat Explore
Polsat Doku
MTV Polska

DTX

Active Family
TVS (free to air)
Stars.tv

BBC Earth
Extreme Sports
Planete+
Domo+
Nicktoons
kuchnia+

VOX Music
SCI Fl

Epic Drama
Eurosport2

Kino Polska Muzyka
Polsat Sport Extra
CANAL+ Family
teleTOON+
nSport+

4FUN DANCE
CBS Reality
Disney XD

AMC

CANAL+ 1

AXN Black
Discovery Life
ESKA TV Extra

0,24%

0,22%

0,21%

> >

0,19%

0,18%

0,16%

0,15%

0,14%

0,13%

0,13%

0,12%

0,11%

0,11%

0,11%

0,11%

0,10%

0,10%

0,09%

0,09%

0,08%

0,08%

0,08%

0,07%

0,07%

0,07%

0,07%

> > >

0,19%
0,24%
0,13%
0,16%
0,17%
0,21%
0,13%
0,10%
0,20%
0,11%
0,16%
0,17%
0,13%
0,29%
0,13%
0,15%
0,14%
0,15%
0,11%
0,13%
0,09%
0,11%
0,17%
0,11%
0,06%
0,15%
0,15%
0,06%
0,14%
0,12%
0,10%
0,10%
0,09%
0,13%
0,10%
0,09%
0,09%
0,09%
0,05%
0,11%
0,07%
0,07%
0,07%
0,07%
0,09%
0,09%
0,07%
0,11%
0,05%
0,08%
0,06%
0,06%
0,08%

* W zestawieniu nie uwzgledniono kanatéw premium z pakietéw HBO i FilmBox, poniewaz nie sq objete badaniem NAM

** bd — Kanat w 2018 r. nie miescit sie w rankingu TOP 100
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171
2/ 2
3/ 4
4/ 3
5/ 5
6/ 7
7/ 9
8/16
9/ 6
10/10
11/ 8
12/12
13/22
14/15
15/18
16/19
17/20
18/14
19/12
20/13
21/27
22/33
23/17
24/35
25/36
26/31
27/28
28/30
29/21
30/24
31/42
32/23
33/26
34/47
35/25
36/34
37/32
38/45
39/41
40/40
41/39
42/46
43/37
44/64
45/73
46/38
47/74

TOP 100

Ranking oglgdalnosci
kanatéw tematycznych w latach 2018-2019 (SHR%)*
Grupa docelowa: odbiorcy telewizji kablowej, wszyscy 4+

TVN24

TVP INFO (MUX 3)
TTV (MUX 1)

TVP Seriale

Polsat2

HGTV

TVP Sport (MUX 3 i 8)
Polsat Sport

TVN Style

Eurosport 1
Discovery Channel
TVN Fabula
FOKUS TV (MUX 1)
Stopklatka (MUX 1)
WP (MUX 8)

TVN24 BiS

Comedy Central
FOX

TVN Turbo

Polsat News

ID

Zoom TV (MUX 8)
Nickelodeon
Paramount Channel HD
TVS (free to air)
Super Polsat (MUX 2)
National Geographic
Polsat Film
MiniMini+

AXN

Nick Jr.

TLC

Kino Polska TV
Planete+

TVP ABC (MUX 1)
Cartoon Network
TVP Rozrywka (MUX 8)
Polsat Viasat History
Polsat Play

Nowa TV (MUX 8)
TVP Kultura (MUX 3)
Metro (MUX 8)

TVP Historia (MUX 3)
Romance TV

Epic Drama

TNT

Eleven Sports 1

8,51%

1,78%

1,43%

0,88%

0,80%

0,75%

0,72%

> > > >

0,71%

0,67%

0,61%

0,57%

0,52%

0,49%

0,47%

0,45%

0,44%

0,43%

0,41%

0,37%

0,34%

0,33%

0,31%

> >

0,30%

0,29%

> > > >

>

> >

7,60%
2,36%
1,46%
1,49%
1,31%
0,92%
0,85%
0,64%
0,98%
0,82%
0,89%
0,68%
0,58%
0,65%
0,63%
0,62%
0,61%
0,65%
0,75%
0,66%
0,48%
0,45%
0,63%
0,41%
0,39%
0,46%
0,48%
0,46%
0,60%
0,53%
0,32%
0,53%
0,50%
0,28%
0,51%
0,42%
0,46%
0,30%
0,32%
0,34%
0,34%
0,30%
0,35%
0,18%
0,15%
0,35%
0,14%

KWIECIEN 2020



48/51
49/75
50/50
51/48
52/55
53/49
54/53
55/79
56/72
57/44
58/29
59/62
60/54
61/56
62/57
63/60
64/67
65/58
66/52
67/43
68/63
69/66
70/81
71/65
72/59
73/61
74/97
75/78
76/77
77/70
78/92
79/93
80/90
81/91
82/71
83/100
84/68
85/88
86/94
87/69
88/87
89/95
90/83
91/86
92/96
93/76
94/bd**
95/80
96/bd**
97 /bd**
98/bd**
99/89
100/bd**

HISTORY

Polsat Doku

ATM Rozrywka (MUX 1)
Polsat Cafe

Polo TV (MUX 1)

Kino TV

Ale Kino+

Polsat Comedy Central Extra (Comedy Central Family)

Food Network
Discovery Science
13 Ulica
kuchnia+

Disney Channel
Travel Channel
Eurosport2

BBC First

National Geographic Wild

Domo+
Superstacja
ESKA TV (MUX 1)
CANAL+
nSport+

Polsat Sport Extra

Polsat Seriale (Polsat Romans]

Boomerang

Disney Junior

Polsat Viasat Nature
CANAL+ Sport
Nicktoons

CBS Europa

Active Family

Polsat JimJam
Polsat Viasat Explore
BBC Brit

Polsat News 2
Polsat Sport Fight
Cl Polsat

AXN Black

BBC Earth

DTX

teleTOON+
CANAL+ Film
Discovery Life
Discovery Historia
Animal Planet HD
FOX Comedy

Polsat Sport News HD
Stars.tv

Kino Polska Muzyka
History?2

AMC

BBC Lifestyle

Nat Geo People

0,28%

0,27%

0,25%

0,25%

0,24%

0,23%

0,22%

0,21%

0,19%

0,17%

0,16%

0,16%

0,14%

0,14%

0,14%

0,13%

0,12%

0,11%

0,11%

0,10%

0,10%

0,10%

0,10%

0,09%

0,08%

0,08%

> >

0,23%
0,14%
0,26%
0,27%
0,22%
0,27%
0,22%
0,13%
0,16%
0,30%
0,48%
0,18%
0,22%
0,22%
0,22%
0,19%
0,17%
0,21%
0,23%
0,30%
0,18%
0,17%
0,12%
0,17%
0,19%
0,18%
0,08%
0,13%
0,14%
0,16%
0,09%
0,09%
0,09%
0,09%
0,16%
0,08%
0,17%
0,10%
0,09%
0,16%
0,10%
0,09%
0,11%
0,10%
0,09%
0,14%
0,05%
0,12%
0,06%
0,06%
0,06%
0,09%
0,04%

* W zestawieniu nie uwzgledniono kanatéw premium z pakietéw HBO i FilmBox, poniewaz nie sq objete badaniem NAM

** bd — Kanat w 2018 r. nie miescit sie w rankingu TOP 100
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1/ 1
2/ 2
3/ 3
4/12
5/ 5
6/ 4
7/ 8
8/ 9
9/ 7
10/ 6
11/10
12/11
13/15
14/13
15/26
16/19
17/21
18/42
19/24
20/29
21/17
22/22
23/20
24/14
25/18
26/25
27/30
28/27
29/31
30/50
31/41
32/33
33/28
34/23
35/49
36/36
37/34
38/38
39/40
40/32
41/16
42/37
43/43
44/35
45/65
46/70
47/63

TOP 100

Ranking oglgdalnosci
kanatéw tematycznych w latach 2018-2019 (SHR%)*
Grupa docelowa: odbiorcy telewizji kablowej 16-49 lat

TVN24

TTV (MUX 1)

TVP Seriale

TVP INFO (MUX 3)
Comedy Central
TVN Style

TVN Fabula

FOX

Discovery Channel
TVN Turbo

Polsat2

HGTV

WP (MUX 8)

TVP Sport (MUX 3 i 8)
Paramount Channel HD
Polsat Film
Stopklatka (MUX 1)
Nick Jr

Polsat Sport

Zoom TV (MUX 8)
MiniMini+

National Geographic
AXN

TVP ABC (MUX 1)
TLC

FOKUS TV (MUX 1)
Polsat News
Eurosport 1

Super Polsat (MUX2)
Eleven Sports 1

Polo TV (MUX 1)
TVN24 BiS
Nickelodeon

Kino Polska TV

Polsat Comedy Central Extra (Comedy Central Family]

ID

TVP Rozrywka (MUX 8)
Metro (MUX 8)

Polsat Play

TNT

ESKA TV (MUX 1)

ATM Rozrywka (MUX 1)
Nowa TV (MUX 8)
Cartoon Network

Ale Kino+

HISTORY

Food Network

3,84%

1,95%

1,34%

1,15%

1,03%

1,00%

0,81%

0,74%

0,64%

0,63%

0,62%

0,57%

0,51%

0,50%

0,47%

> >

0,46%

0,45%

0,40%

0,37%

0,35%

0,33%

0,29%

0,28%

> >

0,26%

> > > >

3,56%
2,18%
1,75%
0,88%
1,34%
1,45%
1,05%
1,05%
1,18%
1,26%
0,91%
0,89%
0,67%
0,82%
0,51%
0,62%
0,60%
0,28%
0,52%
0,47%
0,64%
0,55%
0,62%
0,69%
0,63%
0,52%
0,43%
0,51%
0,43%
0,22%
0,28%
0,37%
0,48%
0,53%
0,23%
0,33%
0,36%
0,31%
0,30%
0,42%
0,64%
0,32%
0,28%
0,34%
0,16%
0,15%
0,16%

KWIECIEN 2020



48/56
49/45
50/60
51/48
52/46
53/47
54/52
55/61
56/57
57/44
58/73
59/58
60/80
61/64
62/55
63/69
64/59
65/79
66/66
67/72
68/68
69/54
70/81
71/79
72/87
73/83
74/39
75/85
76/75
77/84
78/89
79/67
80/62
81/53
82/88
83/71
84/95
85/77
86/bd**
87/bd**
88/92
89/bd**
90/91
91/100
92/51
93/bd**
94/74
95/bd**
96/96
97/bd**
98/bd**
99/bd**
100/bd**

TVP Historia (MUX 3)
CANAL+

Polsat Cafe

Kino TV

Discovery Science
TVP Kultura (MUX 3)
Disney Channel
BBC Brit
Boomerang

13 Ulica

CANAL+ Film
Disney Junior

Polsat Doku
nSport+

Travel Channel
Domo+

Eurosport2

Active Family
kuchnia+

Planete+

Polsat Seriale (Polsat Romans]

Stars.tv

Polsat JimJam
Extreme Sports

Kino Polska Muzyka
Cl Polsat

FOX Comedy

Polsat Sport Extra
Polsat Viasat History
TVS (free to air)
CANAL+ Family
ESKA TV Extra

DTX

MTV Polska
National Geographic Wild
BBC First

Nicktoons

CBS Europa
CBeebies

AXN Black

Eleven Sports 2

Epic Drama
CANAL+ Sport
teleTOON+
AFUN.TV

Polsat Viasat Explore
Power TV

AMC

CANAL+ 1

Disco Polo Music
VOX Music

Polsat Sport News HD
e-sport tv

0,26%

0,23%

0,22%

0,20%

0,19%

0,19%

0,18%

0,17%

0,17%

0,17%

0,16%

0,16%

0,14%

0,14%

0,14%

0,12%

0,12%

0,12%

0,11%

0,10%

0,10%

0,10%

0,10%

0,09%

0,08%

0,08%

0,20%
0,27%
0,18%
0,24%
0,26%
0,24%
0,21%
0,18%
0,20%
0,27%
0,15%
0,18%
0,11%
0,16%
0,20%
0,15%
0,18%
0,14%
0,16%
0,15%
0,16%
0,21%
0,11%
0,11%
0,10%
0,10%
0,30%
0,10%
0,15%
0,10%
0,09%
0,16%
0,17%
0,21%
0,09%
0,15%
0,08%
0,13%
0,05%
0,08%
0,09%
0,03%
0,09%
0,08%
0,22%
0,07%
0,15%
0,05%
0,08%
0,04%
0,06%
0,04%
0,00%

* W zestawieniu nie uwzgledniono kanatéw premium z pakietéw HBO i FilmBox, poniewaz nie sq objete badaniem NAM

** bd — Kanat w 2018 r. nie miescit sie w rankingu TOP 100
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RAPORT
kanaty
fematyczne,

Najwieksze przyrosty w udziatach ogladalnosci (SHR%)
kanatow tematycznych w latach 2018 i 2019 z wyjatkiem
kanatow obecnych na MUX-ach Naziemnej Telewizji Cyfrowej
(Grupa docelowa: wszyscy 4+)
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Zrédto: Nielsen

Najwieksze spadki w udziatach ogladalnosci (SHR%)
kanatow tematycznych w latach 2018 i 2019 z wyjatkiem
kanatow obecnych na MUX-ach Naziemnej Telewizji Cyfrowej
(Grupa docelowa: wszyscy 4+)
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RAPORT
kanaty
fematyczne,

Najwieksze przyrosty w udziatach ogladalnosci (SHR%)
kanatow tematycznych w latach 2018 i 2019 z wyjatkiem
kanatow obecnych na MUX-ach Naziemnej Telewizji Cyfrowej
(Grupa docelowa: odbiorcy telewizji kablowej wszyscy 4+)
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Zrodfo: Nielsen Nature

Najwieksze spadki w udziatach ogladalnosci (SHR%)
kanatow tematycznych w latach 2018 i 2019 z wyjatkiem
kanatow obecnych na MUX-ach Naziemnej Telewizji Cyfrowej
(Grupa docelowa: odbiorcy telewizji kablowej wszyscy 4+)
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Zmiany w udziatach ogladalnosci (SHR%) kanatéw nalezacych
do wybranych dystrybutoréw. Porownanie w latach 2019-2018*

_ Grupa: wszyscy 16-49
[ 2019 [ 2018 | 2019 |

Grupa Polsat

Polsat 9,85% 11,22% 11,02% 11,39%
4 3,12% 4,11% 3,51% 3,88%
V6 1,710% 1,45% 1,65% 1,49%
Polsat 2 1,54% 1,53% 1,28% 1,31%
Polsat News 1,13% 1,12% 0,74% 0,70%
Super Polsat (MUX2) 0,94% 0,94% 1,10% 1,06%
FOKUS TV (MUX 1) 0,93% 0,89% 0,88% 0,88%
Polo TV (MUX 1) 0,67% 0,65% 1,00% 0,95%
Polsat Play 0,56% 0,52% 0,64% 0,52%
Polsat Film 0,54% 0,49% 0,73% 0,65%
Polsat Sport 0,54% 0,49% 0,35% 0,34%
ESKA TV (MUX 1) 0,36% 0,42% 0,66% 0,81%
Polsat Cafe 0,36% 0,34% 0,39% 0,32%
Nowa TV 0,31% 0,33% 0,27% 0,29%
Polsat JimJam 0,17% 0,11% 0,19% 0,10%
Polsat Seriale (Polsat Romans) 0,16% 0,15% 0,14% 0,14%
Polsat Docu 0,14% 0,08% 0,11% 0,06%
Superstacja 0,12% 0,15% 0,06% 0,06%
Disco Polo Music 0,12% 0,14% 0,18% 0,21%
Polsat Sport Extra 0,11% 0,10% 0,08% 0,07%
Polsat News 2 0,09% 0,10% 0,04% 0,05%
Polsat Sport Fight 0,07% 0,06% 0,04% 0,04%
Polsat Sport News HD 0,06% 0,05% 0,04% 0,03%
VOX Music tv 0,05% 0,04% 0,09% 0,09%
Razem 24,24% V 25,54% 25,19% AV 25,50%

TVN 8,45% 9,35% 11,06% 12,14%
TVN 24 4,47% 4,15% 2,45% 2,31%
TUN7 3,21% 3,24% 3,65% 3,38%
TTV (MUX 1) 2,24% 2,14% 3,35% 2,94%
TVN Style 0,58% 0,65% 0,88% 0,96%
HGTV 0,56% 0,51% 0,62% 0,70%
TVN Turbo 0,54% 0,61% 0,97% 1,08%
Eurosport 1 0,50% 0,52% 0,28% 0,29%
Discavery Channel 0,49% 0,56% 0,66% 0,73%
TVN 24 BiS 0,39% 0,37% 0,31% 0,29%
Metro (MUX 8) 0,36% 0,33% 0,33% 0,32%
TVN Fabuta 0,34% 0,31% 0,48% 0,44%
D 0,25% 0,23% 0,22% 0,17%
TLC 0,24% 0,25% 0,30% 0,35%
Food Network 0,22% 0,17% 0,26% 0,24%
Discovery Science 0,20% 0,21% 0,21% 0,22%
Travel Channel 0,14% 0,15% 0,14% 0,15%
Eurosport 2 0,13% 0,15% 0,08% 0,11%
DTX 0,09% 0,14% 0,11% 0,15%
Discovery Historia 0,09% 0,10% 0,06% 0,08%
Discovery Life 0,06% 0,06% 0,07% 0,07%
Animal Planet HD 0,04% 0,04% 0,03% 0,04%
Razem 23,59% V 24,24% 26,52% V 21,16%
TVP1 9,68% 9,69% 6,27% 6,69%
TVP 2 8,34% 8,12% 1,16% 6,83%
TVP INFO (MUX 3) 3,64% 3,42% 1,57% 1,21%
TVP Seriale 1,41% 1,41% 1,57% 1,59%
TVP ABC (MUX 1) 1,28% 1,39% 1,36% 1,49%
TVP Sport (MUX 3 i 8) 1,25% 1,01% 1,09% 0,96%
TVP 3 1,02% 0,89% 0,59% 0,45%
TVP Historia (MUX 3) 0,59% 0,57% 0,49% 0,44%
TVP Rozrywka (MUX3) 0,49% 1,09% 0,49% 0,56%
TVP Kultura (MUX 3) 0,38% 0,41% 0,33% 0,36%
TVP Polonia 0,13% 0,14% 0,12% 0,12%
Razem 28,21% AV 28,14% 21,00% AV 20,76%
MiniMini+ 0,28% 0,30% 0,30% 0,30%
Planete+ 0,20% 0,15% 0,10% 0,09%
CANAL+ Premium (CANAL+) 0,18% 0,20% 0,27% 0,31%
Domo-+ 0,12% 0,13% 0,10% 0,13%
CANAL+ Sport 0,12% 0,12% 0,13% 0,13%
Ale Kino+ 0,12% 0,12% 0,12% 0,09%
Kuchnia + 0,10% 0,09% 0,09% 0,09%
teleTOON -+ 0,08% 0,08% 0,08% 0,07%
CANAL+ Film 0,08% 0,07% 0,12% 0,11%
nSport+ 0,07% 0,10% 0,07% 0,10%
CANAL+ Family 0,04% 0,05% 0,08% 0,07%
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1,45% AV
The Walt Disney Company

1,54% AV

1,55% AV
Columbia Pictures Corporation Limited

1,80% AV

0,50% AV
AMC Networks International — UK

0,49% V

0,31% AV
NBCUniversal International Networks

0,30% AV

0,39% AV
VliacomCBS (d. Viacom International Media Networks)

0,29% AV

1,93% AV
WarnerMedia (d.Turner)

2,50% AV

0,85% AV
Kino Polska TU SA

0,92% A

2,10% A 1,91%

1,97% A

1,87%

Telewizli_a PULS

541% A 5,30%
BBC Studios Polska

5,92% A

5,70%

0,47% AV
Viasat World Lt

0,48% AV

0,60% A 0,45%
PrOgram Sp. z o.0.

0,41% A

0,14% V 0,22%
A+E Networks Poland

0,27% V

0,44%

0,52% AV

* Uwzgledniono wybrane kanaly tematyczne. Opr. Na podstawie danych Nielsen

TEECARS

0,53% A

dodatek specjalny




Udzialy w rynku (SHR%) kanatow dostepnych Udzialy w rynku (SHR%) kanatéw dostepnych

na multipleksach NTC za 2019i 2018 r. na multipleksach NTC za 201912018 r.
Grupa docelowa: wszyscy 4+ Grupa docelowa: wszyscy 16-49 lat
kolejnos¢ | kanat 2019 2018 kolejnos¢ | kanat 2019 2018
1/ 1 Polsat 9,85% 10,23% 1/ 1 TVN 11,06% 12,19%
2/ 2 TVP1 9,68% 9,73% 2/ 2 Polsat 11,02% 11,40%
33 TVN 8,45% 9,38% 3/ 3 TVP2 7,16% 6,86%
4/ 4 TVP2 8,34% 8,16% 4/ 4 TVP1 6,27% 6,69%
9 5 V4 3,72% 4,16% 9/ B TV Puls 3,79% 3,62%
6/ 6 TVP INFO 3,64% 3,43% 6/ 7 TVN7 3,65% 3,38%
7/ 7 TV Puls 3,50% 3,40% 715 V4 3,51% 3,87%
8/ 8 TVN7 3,21% 3,24% 8/ 8 TV 3,35% 2,93%
9 9 TV 2,24% 2,14% 9/ 9 Puls 2 2,13% 2,08%
10/10 Puls 2 1,91% 1,88% 10/11 TV6 1,65% 1,49%
1111 V6 1,70% 1,45% 11/12 TVP INFO 1,57% 1,27%
12/12 TVP ABC 1,28% 1,39% 12/10 TVP ABC 1,36% 1,50%
13/14 TVP Sport 1,25% 0,97% 13/13 Super Polsat 1,10% 1,06%
14/13 Stopklatka 1,12% 0,98% 14/15 TVP Sport 1,09% 0,92%
15/17 TVP3 1,02% 0,89% 15/14 Polo TV 1,00% 0,95%
16/15 Super Polsat 0,94% 0,94% 16/16 Stopklatka 0,96% 0,92%
17/16 Fokus TV 0,93% 0,89% 1717 Fokus TV 0,88% 0,90%
18/20 Polo TV 0,67% 0,65% 18/18 ATM Rozrywka | 0,82% 0,84%
19/18 ATM Rozrywka | 0,65% 0,69% 19/19 ESKA TV 0,66% 0,80%
20/21 TVP Historia 0,59% 0,56% 20/21 TVP3 0,59% 0,45%
21/25 Zoom TV 0,51% 0,40% 21/24 Zoom TV 0,53% 0,40%
22/19 TVP Rozrywka 0,49% 0,66% 22/22 TVP Historia 0,49% 0,43%
23/23 WP 0,47% 0,41% 23/23 WP 0,49% 0,40%
24/24 TVP Kultura 0,38% 0,41% 24/20 TVP Rozrywka 0,49% 0,55%
25/26 Metro 0,36% 0,33% 25/26 Metro 0,33% 0,33%
26/33 ESKA TV 0,36% 0,42% 26/25 TVP Kultura 0,33% 0,36%
27/27 Nowa TV 0,31% 0,33% 27/27 Nowa TV 0,27% 0,29%

Udziaty w rynku (SHR%) kanatow dostepnych na multipleksach NTC za | kwartaty 2020 i 2019 .
Grupa docelowa: wszyscy 4+

kolejnosé kanat | kw. 2020 r. | kw. 2019 r.

1/ 1 TVP1 9,87% 10,25%

2/ 2 Polsat 8,59% 10,06%

3/ 4 TVP2 8,42% 8,60%

4/ 3 TVN 7,55% 8,72%

5 7 TVP INFO 5,02% A 3,30%

6/ 5 V4 3,90% A 3,64%

7/ 6 TV Puls 3,56% 3,50%

8/ 8 TVN7 3,40% A 3,23%

99 TV 2,17% 2,16%

10/10 Puls 2 1,89% v 2,02%

11/11 TV6 1,75% 1,71%

12/14 Stopklatka 1,13% A 1,04%

13/17 Super Polsat 1,09% A 0,77%

14/15 TVP3 1,08% 1,00%

15/16 Fokus TV 1,04% A 0,92%

16/12 TVP ABC 1,03% 1,48%

> 17/13 TVP Sport 0,77% v 1,24%

C 18/23 WP 0,61% A 0,45%

© 19/20 TVP Historia 0,59% 0,61%

%) 20/21 Zoom TV 0,57% 0,51%

()] 21/18 ATM Rozrywka 0,52% v 0,65%

Q 22/22 TVP Rozrywka 0,46% 0,45%

1)] 23/19 Polo TV 0,44% v 0,64%

v 24/25 Metro 0,35% 0,38%

1)} 25/27 Nowa TV 0,32% 0,34%

D 26/26 ESKA TV 0,28% 0,35%

g 07/24 TVP Kultura 0,23% v 0,41%
@]
10
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Top 10 programéw wg AMR - stacje ogoélnopolskie w 2019 r., wszyscy 4+

Opis Kanat Data AMR SHR%

M JAK MILOSC (TELENOW. POL.) TVP2 | 1/8/2018 | 5810128 | 37,06%
TELEEXPRESS TVP1 2/3/2019 | 5424393 | 35,38%
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH (VAL DI FIEMME) TVP1 | 1/13/2019 | 5366839 | 35,30%
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH (OBERSTDORF) TVP1 2/3/2019 5176095 | 34,18%
ELIMINACJE MISTRZOSTW EUROPY W PILCE NOZNEJ — EURQ 2020 (TRANSMISJA POLSKA — LOTWA) TVP1 3/24/2019 | 5107441 32,33%
KONKURS EUROWIZJA JUNIOR GLIWICE-SILESIA 2019 (TRANSMISJA) TVP1 | 11/24/2019 | 5001395 | 36,58%
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH (TURNIEJ CZTERECH SKOCZNI BISCHOFSHOFEN) TVP1 1/6/2019 | 4945616 | 30,02%
SYLWESTER MARZEN Z DWOJKA TVP2 | 12/31/2019 | 4917158 | 35,30%
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH (ZAKOPANE) TVP1 1/20/2019 | 4830183 | 32,01%
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH (LAHTI) TVP1 | 2/10/2019 | 4746367 | 32,36%

Top 10 programéw wg AMR - stacje og6lnopolskie w 2019 r., wszyscy 16—49

Opis Kanat Data AMR SHR%
ELIMINACJE MISTRZOSTW EUROPY W PILCE NOZNEJ — EURO 2020 (TRANSMISJA POLSKA — tOTWA) | TVP1 | 3/24/2019 | 2221537 | 33,88%
KEVIN SAM W NOWYM JORKU (FILM USA) Polsat | 1/1/2019 | 1978383 | 30,00%
KEVIN SAM W DOMU (FILM USA) Polsat | 12/24/2019 | 1963757 | 38,61%
ELIMINACJE MISTRZOSTW EUROPY W PILCE NOZNEJ — EURO 2020 (TRANSMISJA AUSTRIA — POLSKA) | TVP1 | 3/21/2019 | 1960574 | 32,75%
M JAK MItOSC (TELENOWELA POL.) TVP2 | 1/8/2019 | 1928553 | 32,99%
ELIMINACJE MISTRZOSTW EUROPY W PILCE NOZNEJ — EURO 2020 (TRANSMISJA POLSKA — IZRAED | TVP1 | 6/10/2019 | 1768456 | 33,99%
TELEEXPRESS TVP1 | 2/3/2019 | 1761197 | 31,56%
KONKURS EUROWIZJA JUNIOR GLIWICE-SILESIA 2019 (TRANSMISJA) TVP1 | 11/24/2019 | 1734094 | 34,48%
ELIMINACJE MISTRZOSTW EUROPY W PILCE NOZNEJ — EURO 2020 (TRANSMISJA POLSKA — AUSTRIA) | TVP1 | 9/9/2019 | 1724404 | 30,15%
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH (OBERSTDORF) TVP1 | 2/3/2019 | 1658002 | 29,83%

Top 10 programéw wg AMR - stacje tematyczne w 2019 r., wszyscy 4+

Opis Kanat Data AMR SHR %
UROCZYSTOSCI POGRZEBOWE P. ADAMOWICZA (RELACJA NA ZYWO) TVN24 1/19/2019 | 1832032 | 18,80%
UROCZYSTOSCI POGRZEBOWE P ADAMOWICZA (RELACJA NA ZYWO) TVPINFO | 1/19/2019 | 1741071 | 17,78%

CZAS DECYZJ! (DEBATA — I. LESZCZYNA, M. HORALA, A. ZANDBERG, K. BOSAK, W. KOSINIAK-KAMYSZ) TVN24 10/8/2018 | 1611196 | 10,58%

PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH

0,
(TURNIEJ CZTERECH SKOCZNI OBERSTDORF — KWALIFIKACJE) ot )| REEENE TR | (e

KONFERENCJA PRASOWA A. DUDY (RELACJA) TVN24 1/14/2018 | 1448023 | 12,18%
KONFERENCJA PRASOWA K. LUBNAUER, P. ZGORZELSKI (RELACJA) TVN24 1/14/2019 | 1443083 | 12,69%
TVN 24 — WYDANIE SPECJALNE — POZEGNANIE P. ADAMOWICZA TVN24 1/19/2018 | 1385673 | 12,84%
TELEEXPRESS EXTRA TVPINFO | 11/11/2019 | 1326366 | 9,59%
KONFERENCJA PRASOWA PROKURATURY OKREGOWEJ W GDANSKU (RELACJA) TVN24 1/14/2018 | 1317588 | 11,97%
MISTRZOSTWA EUROPY W SIATKOWCE KOBIET (TRANSMISJA POLSKA — HISZPANIA) TVP Sport | 9/1/2019 | 1312392 | 9,21%

Top 10 programéw wg AMR - stacje tematyczne w 2019 r., wszyscy 16-49

Opis Kanat Data AMR SHR%
GOGGLEBOX PRZED TELEWIZOREM (PROG. ROZR. POL.) TV 5/6/2019 | 646458 | 14,61%
ELIMINACJE MISTRZOSTW EUROPY W PILCE NOZNEJ — EURO 2020 (TRANSMISJA POLSKA — tOTWA) | TVP Sport | 3/24/2019 | 525988 | 8,02%
DZENTELMENI | WIESNIAGY (SER. DOK. POL)) TV 4/19/2019 | 513714 | 11,43%
LIGA EUROPEJSKA UEFA (MECZ PItKI NOZNEJ CHELSEA LONDYN — ARSENAL LONDYN) TVP Sport | 5/29/2019 | 511349 | 9,73%

CZAS DECYZJI (DEBATA — I. LESZCZYNA , M. HORALA, A. ZANDBERG, K. BOSAK, W. KOSINIAK-KAMYSZ) TVN24 | 10/8/2019 | 510904 | 8,44%

LIGA EUROPEJSKA UEFA — ELIMINACJE

) ’ 0
(MECZ PItKI NOZNEJ CRACOVIA KRAKOW — DAC 1904 DUNAJSKA STREDA) TVP Spart | 7/18/2013 | 301120 | 10,68%

MISTRZOSTWA EUROPY W SIATKOWGCE KOBIET (TRANSMISJA POLSKA — HISZPANIA) TVP Sport | 9/1/2019 | 499453 | 9,35%
KROLOWE ZYCIA (FILM DOK. POL.) TV 11/24/2019 | 484055 | 8,21%
KONFERENCJA PRASOWA A. DUDY (RELACJA) TVN24 | 1/14/2019 | 464107 | 11,50%
KONFERENCJA PRASOWA K. LUBNAUER, P ZGORZELSKI (RELACJA) TVN24 | 1/14/2019 | 456596 | 12,02%
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przewodniczacy

2008 r.
ZASIEG TECHNICZNY ok. 7,1 min Hh

2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY ok. 6,1 min Hh

2017 r.
ZASIEG TECHNICZNY ok. 4,9 min Hh

2015 r.
ZASIEG TECHNICZNY ok. 3,8 min Hh

2013 r.
ZASIEG TECHNICZNY ok. 8,7 min Hh

@
NEWS

2014 r.
ZASIEG TECHNICZNY ok. 8,2 min Hh

2008 r.
ZASIEG TECHNICZNY ok. 7,5 min Hh

ZASIEG TECHNICZNY ok. 5,7 min Hh

Zygmunt Solorz

Rady Nadzorczej
Telewizji POLSAT Sp. z o.0.

Telewizja POLSAT Sp. z o.o0.

Dziat Handlowy
Pion Kanatéw Tematycznych

Telewizja POLSAT Sp. z o.o.

Marian Kmita

dyrektor ds. sportu
Telewizji POLSAT Sp. z.0.0.
polsatsport@polsat.com.pl

Dorota Gawryluk
dyrektor Polsat News
i Polsat News2

Radostaw
Stawinski
dyrektor
kanatéw
tematycz-
nych

tel. (22)
514 45 95
rslawinski@polsat.com.pl

Joanna
Kozlowska
szef kanafu
Polsat Play
i Polsat
Doku
jkozlowska@polsat.com.pl

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promocji B2B
kanatow tematycznych
tel. (22) 514 45 64
kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PUBLIC RELATIONS
Tomasz Otdak
tel. (22) 514 52 53

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promacji B2B
kanatéw tematycznych
tel. (22) 514 45 64
kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PUBLIC RELATIONS
Krzysztof Drozd
tel. (22) 514 52 39

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promocji B2B
kanatéw tematycznych
tel. (22) 514 45 64
kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

Dziat Promocji
Katarzyna Imiela

tel. 22 514 52 56

PUBLIC RELATIONS

Anna Zwolinska

szef PR kanatdw tematycznych
tel. (22) 514 52 27
Krzysztof Drozd

tel. (22) 514 52 39

(Polsat Doku HD)

tel. (22) 514 45 50
tel. (22) 514 45 27

ﬁystrvhucia@pnlsat.com.pl

DYSTRYBUCJA
Dziat Handlowy

Sylwia Marczak

kierownik dziatu handlowego
tel. (22) 514 45 61
smarczak@polsat.com.pl

T

< ‘ff{’
Anna tomako

specjalista ds. sprzedazy kanatéw
tematycznych

tel. (22) 514 45 50

kom. 660 700 932
alomako@polsat.com.pl

Agnieszka Walak

specjalista ds. sprzedazy
kanatéw tematycznych

tel. (22) 514 45 91
agnieszkawalak@polsat.com.pl
dystrybucja@polsat.com.pl

Przedstawiciel Handlowy
Telewizji POLSAT

Danuta Rojewska
kom. 600 060 185
drojewska@
polsat.com.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media

Biuro Reklamy Sp. z o.0., Sp. k.

ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa
tel. (22) 514 49 00

faks (22) 514 49 53
www.polsatmedia.pl
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DZIEKINAM
JESTES NA BIEZACO

. M

POLSAT

Dziat Handlowy: dystrybucja@polsat.com.pl Anna tomako +48 660 700 932, Danuta Rojewska +48 600 060 185,
Agnieszka Walak +48 22 514 45 91. Promocja B2B: Marta Skaryszewska +48 694 120 631.




2008 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 8,2 min Hh

2018 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 4,6 min Hh

2018 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 5,0 min Hh

SUPERSTACIA

2006 r.

ZASIEG TECHNICZNY

ok. 7,7 min Hh

Radostaw Stawiiiski

dyrektor kanatéw tematycznych
tel. (22) 514 45 95
rslawinski@polsat.com.pl

Jolanta Borowiec
dyrektor kanafu
Polsat Cafe

tel. (22) 514 45 87
jborowiec@polsat.
com.pl

Radostaw Stawinski

dyrektor kanatdw tematycznych
tel. (22) 514 45 95
rslawinski@polsat.com.pl

Marek Zajac

szef kanafu

Polsat Rodzina
marekzajac@polsat.
com.pl

Radostaw Stawinski

dyrektor kanatdw tematycznych
tel. (22) 514 45 95
rslawinski@polsat.com.pl

Ewa Czekala
szef kanatu
Polsat Games
eczekala@polsat.
com.pl

Superstacja Sp. z 0.0.

Al. Stanéw Zjednoczonych 53, 04-028 Warszawa
tel. (22) 71592 72

faks (22) 715 92 86
sekretariat@superstacja.tv

Rdam Stefanik

prezes zarzadu

tel. (22) 71592 72
a.stefanik@superstacja.tv

Grzegorz Jankowski
szef kanafu
Superstacja

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promacji B2B
kanatéw tematycznych
tel. (22) 514 45 64
kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

Dziat Promocji
Katarzyna Imiela
tel. 22 514 52 56

PUBLIC RELATIONS
Anna Zwolinska
szef PR kanaféw
tematycznych

tel. (22) 514 52 27

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promacji B2B
kanatéw tematycznych
tel. (22) 514 45 64
kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PUBLIC RELATIONS
Tomasz Otdak
tel. (22) 514 52 53

MARKETING
Marta Skaryszewska

manager promacji kanaféw

tematycznych B2B

tel. (22) 514 45 64
kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PUBLIC RELATIONS
Krzysztof Drozd
tel. (22) 514 52 39

DYSTRYBUCJA
Dziat Handlowy

Sylwia Marczak

kierownik dziatu handlowego
tel. (22) 514 45 61
smarczak@polsat.com.pl

Anna tomako

specjalista ds. sprzedazy kanatéw
tematycznych

tel. (22) 514 45 50

kom. 660 700 932
alomako@polsat.com.pl

Agnieszka Walak

specjalista ds. sprzedazy
kanatéw tematycznych

tel. (22) 514 45 91
agnieszkawalak@polsat.com.pl
dystrybucja@polsat.com.pl

Przedstawiciel Handlowy
Telewizji POLSAT

Danuta Rojewska
kom. 600 060 185
drojewska@polsat.com.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media

Biuro Reklamy Sp. z o.0., Sp. k.

ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa
tel. (22) 514 49 00, faks (22) 514 49 53
www.polsatmedia.pl
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Dziat Handlowy: dystrybucja@polsat.com.pl Anna tomako +48 660 700 932, Danuta Rojewska +48 600 060 185,
Agnieszka Walak +48 22 514 45 91. Promocja B2B: Marta Skaryszewska +48 694 120 631.




2020 r.

(dawnigj
POLSAT Romans)

ZASIEG TECHNICZNY

ok. 7,3 min Hh

2013 r.

IASIEG
TECHNIGZNY
ok. 8,0 min Hh

ZASIEG
TECHNICZNY
MUX 2 NTC

1997 r.

ZASIEG
TECHNICZNY
ok. 9,3 min Hh

DISCO |
| POLO
2014 r.

ZRSIEG
TECHNICZNY
ok. 7,9 min Hh

POLSAT

LISIC[T]=]

2017 r.

ZRSIEG
TECHNICZNY
ok. 8,0 min Hh

Radostaw Stawinski

dyrektor kanatéw tematycznych
tel. (22) 514 45 95
rslawinski@polsat.com.pl

7

Agnieszka Andrzejczak
szef kanatu Polsat Film i Polsat Seriale
aandrzejczak@polsat.com.pl

Radostaw Stawiiski
dyrektor kanatéw tematycznych

Monika

Wojdyga-
Makowska
dyrektor anteny
Super Polsat
mwojdyga@polsat.
com.pl

Radostaw Stawinski
dyrektor kanaféw tematycznych

Agnieszka
Sarnecka-
Piekarska

szef kanatu Polsat 2
i Polsat One

tel.

(22) 514 45 24
asarnecka@polsat.
com.pl

Radostaw Stawinski
dyrektor kanatéw tematycznych

Magdalena
Skihicka
szef kanatu Disco

Polo Music
Telewizja Polsat
mskibicka@polsat.
com.pl

Radostaw Stawinski
dyrektor kanatéw tematycznych

Adrian Harasim
dyrektor
programowy ESKA
TV, ESKA TV Extra,
Polsat Music
adrianharasim@
polsat.com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promagcji kanatéw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 45 64

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.com.pl

Dziat Promocji
Katarzyna Imiela
tel. 22 514 52 56

PUBLIC RELATIONS

Anna Zwolinska

szef PR kanatdw tematycznych
tel. (22) 514 52 27

Renata Doliiiska
tel (22) 514 52 76
(Polsat Film)

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promaciji kanatdw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 45 64

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.com.pl

Dziat Promocji
Katarzyna Imiela
tel. 22 514 52 56

PUBLIC RELATIONS

Anna Zwolinska

szef PR kanatéw tematycznych
tel. (22) 514 52 27

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promaocji kanatéw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 45 64

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.com.pl

Dziat Promocji
Katarzyna Imiela
tel. 22 514 52 56

PUBLIC RELATIONS
Krzysztof Drozd
tel. (22) 514 52 39

DYSTRYBUCJA
Dziat Handlowy

Sylwia Marczak

kierownik dziatu handlowego
tel. (22) 514 45 61
smarczak@polsat.com.pl

A

Anna tomako

specjalista ds. sprzedazy kanatow
tematycznych

tel. (22) 514 45 50

kom. 660 700 932
alomako@polsat.com.pl

Agnieszka Walak

specjalista ds. sprzedazy
kanatéw tematycznych

tel. (22) 514 45 91
agnieszkawalak@polsat.com.pl
dystrybucja@polsat.com.pl

Przedstawiciel Handlowy
Telewizji POLSAT

Danuta Rojewska
kom. 600 060 185
drojewska@polsat.com.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media

Biuro Reklamy Sp. z 0.0., Sp. k.

ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa
tel. (22) 514 49 00, faks (22) 514 49 53
www.polsatmedia.pl
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Lemon Records Sp. z o.0.

DYSTRYBUCJA

WEASCICIEL KANALU Dziat Handlowy

Lemon Records Sp. z o.0. MARKETING
ul. Ostrobramska 77, 04-175 - Marta Skaryszewska
Warszawa " manager promocji kanaféw
2011 tematycznych B2B
Norbert Walkiewicz W tel. (22) 514 45 64
ZASIEG TECHNICZNY Janusz Pliszka ) kom. 634 120 631
13,1 min Hh Adam Nowe Adam Nowe mskaryszewska@polsat.
(razem z MUX 1 NTC) czlonkowie zarzadu com.pl
Radostaw Stawiriski Promocja Sylwia Marczak
dyrektor kanaldw tematycznych kierownik dziatu handlowego
Irma Tomaszewska tel. (22) 514 45 61
Piotr Rzepka (VOX MUSIC TV) smarczak@polsat.com.pl
dyrektor programowy VOX itomaszewska@voxfm.pl
MUSIC TV

2014 r. Grzegorz Tutkaj
(Polo TV
ZASIEG TECHNICZNY (- / gtutkaj@grupazor.pl
ok. 3,0 min Hh PUBLIC RELATIONS Ve J
Anna Zawislinska Dziat PR -
dyrektor programowy Polo TV ' Telewizja POLSAT Sp. z o.0.
- S Anna tomako
specjalista ds. sprzedazy kanafow
1 tematycznych
Music TV Sp. z o.o0. e
WEASCICIEL KANALU I _| kom. 660 700 832
Music TV Sp. z o.0. : VARKETING alomako@polsat.com.pl
ul. Ostrobramska 77 Marts Skarvazemrskn
2009 r. 04-175 Warszawa ryszev
ZASIEG TECHNIGZNY L“ﬂn?gertpl‘ﬂﬂgﬂcll i
13,3 min Hh Norbert Walkiewicz BE.”:?S CLT I

Janusz Pliszka
Adam Nowe
cztonkowie zarzadu

(razem z MUX 1 NTC) tel. (22) 514 45 64

Janusz Pliszka kom. 694 120 631

mskaryszewska@
polsat.com.pl
2017 r. Agnieszka Walak
ZASIEG TECHNICZNY gﬂa': Suchecka specjalsta ds. sprzedaty
k. 9.2 min Hh rand manager kanatéw tematycznych
ox- kom. 887 830 572 tel. (22) 514 45 91
agatasuchecka@polsat. agnieszkawalak@polsat.com.pl
com.pl dystrybucja@polsat.com.pl
:II_B:'I;:R“H'AT"’NS Przedstawiciel Handlowy
igni HE Telewizji POLSAT
2017 r. ﬁlylrl‘ge:'::‘r"Pt?g::Tnkowy Telewizja POLSAT
ZASIEG TECHNICZNY Eska Rock TV Sp. z 0.0.
ok. 7,8 min Hh
TV SPEKTRUM Sp. z o.0.
- WEASCICIEL KANALU MARKETING .
Marta Skaryszewska Danuta Rojewska
2014 r. TV SPEKTRUM Sp. z 0.0. manager promocji kanatéw kom. 600 060 185
ul. Debliriska 6 tematycznych B2B drojewska@polsat.com.pl
ZASIEG TEBHNIBZNV 04-187 Warszawa tel. (22) 514 45 64
13,3 min Hh kom. 634 120 631

(razem z MUX 1 NTC)

mskaryszewska@polsat.com.pl

Ewa Latkowska
prezes zarzadu

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD
Polsat Media
Biuro Reklamy Sp. z o.0., Sp. k.

PUBLIC RELATIONS
Iwona Wisniewska

2016 . marketing manager Fokus TV ul. Ostrobramska 77,
i Nowa TV 04-175 Warszawa
ZRSIEG TECHNICZNY Piotr Lenarczyk iwisniewska@grupazpr.pl tel. (22) 514 43 00,
10,1 m|ll Hh dypektgp programowy faks (22) 514 49 53
(razem z MUX 8 NTC) Fokus TV i Nowa TV I ) www.polsatmedia.pl
TE|E A
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ELEVEN SPORTS

DYSTRYBUTOR MARKETING | PUBLIC RELATIONS
ELEVEN SPORTS NETWORK Sp. z o.0.
Plac Europejski 2, 00-844 Warszawa

tel. (22) 204 34 50

Inga Uchymiak DYSTRYBUCJA

head of marketing

2015 r.

(do 2017 Eleven)
WEASCICIEL

Telewizja Polsat Sp. z 0.0. (wiekszosciowy)

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa
tel. (22) 514 54 00
2015 .
(do 2017 Eleven Sports)

2016 r.
(do 2017 Eleven Extra)

2017 r.
Krzysztof ﬁwiergiel
CEO, czlonek zarzadu
ZASIEG kom. 607 399 398
TECHNICZNY krzysztof.swiergiel@
brak danych elevensports.com

ELEVEN SPORTS NETWORK LTD.
(mniejszosciowy)

3 Cavendish Square
Londyn, Wielka Brytania
W1G 0LB

Janusz Pliszka
wiceprezes zarzadu

and communications
kom. 517 079 011
inga.uchymiak@
elevensports.com

Martyna Dobrzaiiska
trade marketing
manager

kom. 606 731 620
martyna.dobrzanska@
elevensports.com

Artur Grobel
distribution director
kom. 603 977 308

Jan Kidawa

pr & digital marketing coordinator
kom. 505 915 111
jan.kidawa@elevensports.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Michat Rolinski

commercial director

kom. 517 752 011
michal.rolinski@elevensports.com

Polsat Media Biuro Reklamy
Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka
commercial director

tel. (22) 514 49 00

agnieszka.wieczorek-biedrzycka@polsatmedia.pl

artur.grobel@elevensports.com

Sehastian Galant

sales executive

kom. 506 044 011
sebastian.galant@elevensports.com

(— .

Viasat World Ltd.

2017 r.
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 5,7 min Hh

2013 r. (od 2016 r. HD)
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 6,2 min Hh

2013 r. (od 2016 r. HD)

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 9,9 min Hh

2013 r. (od 2018 r. HD)

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 8,3 min Hh

Viasat History HD/Viasat Nature HD
2011 (wspéine pasmo)

VP commercial affairs,

Wiasat World Ltd.

WEASCICIEL KANALU

Vliasat World Ltd.
Chiswick Green
610 Chiswick
High Road

London, W4 5RU
United Kingdom

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO
Polsat Media

Sp. z 0.0.

ul. Ostrobramska 77,
04-175 Warszawa
tel. (22) 514 53 00,
faks (22) 514 53 53
www.polsatmedia.pl

MARKETING
PUBLIC RELATIONS

Alexandra
Sanchez
marketing
manager
kom. 695 074 696
alexandra.sanchez@viasatworld.com

Anna
Walczyk
PR specialist

kom. 502 140 752
anna.walczyk@viasatworld.com

Viasat World Ltd.
Chiswick Green

610 Chiswick High Road
London, \WW4 5RU

United Kingdom

DYSTRYBUCJA
Viasat World Ltd.
Al. Niepodlegtosci 80, 02-626 Warszawa

Marcin Burdek
country
manager
kom. 661 911 699

-

marcin.burdek@viasatworld.com

Katarzyna
Zajaczkowska
sales support
specialist

kom. 508 797 141
katarzyna.zajaczkowska@viasatworld.com
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2004 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,6 min Hh

2011 r.

2010 r. 2013 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,0 min Hh

2015 r. (emisja tylko w HD)
ZRSIEG TECHNICZNY 7,8 min Hh

2017 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,7 min Hh

1994 r.
ZASIEG TECHNICZNY 7,7 min Hh

2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,0 min Hh

Grupa TUN Discovery Polska

Matgorzata tupina

dyrektor Dziatu Kanatdw
Tematycznych Lifestyle’owych
TVN Discovery Polska
malgorzata_lupina@tvn.pl

MARKETING

Tomasz Marszalt

cztonek zarzadu/dyrektor pionu
marketingu i komunikacji
tomasz_marszall@tvn.pl

Stawomir Gotehiowski
dyrektor dziatu promocji
slawomir_golebiowski@tvn.pl

PUBLIC RELATIONS PRODUKTOWY

Joanna Gorska
dyrektor dziafu PR
joanna_gorska@tvn.pl

PUBLIC RELATIONS
KORPORACYJNY

Marcin Barcz

cztonek zarzadu/dyrektor pionu
komunikacji karporacyjnej
marcin_bharcz@tvn.pl

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Marcin Idzik
dyrektor dziatu sprzedazy
marcin.idzik@tvn.pl

SPONSORING

| NIESTANDARDOWE FORMY
REKLAMOWE

Jacek Szymezyk

special sales director
jacek_szymczyk@discovery.com

DYSTRYBUCJA

Dorota
Zurkowska-Bytner
cztonek zarzadu
odpowiadajaca

za krajowg

i migdzynarodowg
dystrybucije kanatow

i produktéw oraz rozwoj
wspdtpracy z partnerami w Polsce i za granicg
dorota_zurkowska@discovery.com

Tomasz Parfienowicz
dyrektor strategii
komercyjnej i dystrybucii
migdzynarodowej
tomasz_parfienowicz@
| discovery.com

Dorota Galazka
dyrektor ds. dystrybucji
kablowo-satelitarnej
dorota_galazka@
discovery.com

Monika Drwiega
menedzer ds.

| dystrybuci

| | monika_drwiega@
| twn.pl

Cezary Wiszniewski
menedzer ds.
dystrybuciii
cezary_wiszniewski@
discovery.com
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Grupa kanatow
fabularnych

Katarzyna Mazurkiewicz
dyrektor programowa TVN7

i TVN Fabufa
katarzyna_mazurkiewicz@tvn.pl

tvn
HD

2002 r. 2011 r.
ZASIEG TECHNICZNY 14,0 min Hh

2015 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,3 min Hh

Grupa kanatow factual

Przemystaw Kwiatkowski
dyrektor Dziatu Kanatdw
Tematycznych Factual TVN

i Discovery Polska
przemyslaw_kwiatkowski@tvn.pl

1996 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,2 min Hh

2013 r.

2006 r.
ZASIEG TECHNICZNY 6,2 min Hh

2013 r. 2014 r.
ZASIEG TECHNICZNY 7,1 min Hh

2003 r. 2011 r.

ZASIEG TECHNICZNY 8,5 min Hh

TE|EKABEL

& digital tv

MARKETING DYSTRYBUCJA

Tomasz Marszatt

cztonek zarzadu/dyrektor pionu marketingu
i komunikacji

tomasz_marszall@tvn.pl

Dorota Zurkowska-Bytner
cztonek zarzadu odpowiadajgca za krajowa
i miedzynarodowg dystrybucie kanatow

w Polsce i za granica
dorota_zurkowska@discovery.com

Stawomir Gotehiowski
dyrektor dziatu promocji
slawomir_golebiowski@tvn.pl

Tomasz Parfienowicz
dyrektor strategii komercyjnej i dystrybucji
migdzynarodowej

PUBLIC RELATIONS PRODUKTOWY tomasz_parfienowicz@discovery.com

Joanna Gorska
dyrektor dziatu PR
joanna_gorska@tvn.pl

PUBLIC RELATIONS KORPORACYJNY
Dorota Gatazka

dyrektor ds. dystrybucji kablowo-satelitarnej
dorota_galazka@discovery.com

Marcin Barcz

czfonek zarzadu/dyrektor pionu komunikacji
korporacyjnej

marcin_barcz@tvn.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Monika Drwiega
menedzer ds. dystrybuciii

monika_drwiega@tvn.pl
Marcin ldzik - ¢ P

dyrektor dziafu sprzedazy
marcin.idzik@tvn.pl

SPONSORING I NIESTANDARDOWE FORMY
REKLAMOWE

Jacek Szymezyk
special sales director
jacek_szymczyk@
discovery.com

Cezary Wiszniewski
menedzer ds. dystrybuciii
cezary wiszniewski@discovery.com

i produktéw oraz rozwéj wspdtpracy z partnerami
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1999 r. 2015 .
ZASIEG TECHNICZNY 7,2 min Hh

1997 r.
ZASIEG TECHNICZNY 5,6 min Hh

2009 r. 2014r.
ZASIEG TECHNICZNY 7,3 min Hh

Kanaly pozostate

2001 r. 2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,6 min Hh

SD-2014r. HD - 2016 .
ZASIEG TECHNICZNY 8,5 min Hh

2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY 13,9 min Hh

2016 .
ZASIEG TECHNICZNY 11,9 min Hh

1996 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,3 min Hh

2015 .
ZASIEG TECHNICZNY 5,6 min Hh

W portfolio Grupy TUN Discovery znajduja
sie takze kanaty iTUN oraz ITUN Extra

MARKETING DYSTRYBUCJA

Tomasz Marszalt

cztonek zarzadu/dyrektor pionu marketingu
i komunikacji

tomasz_marszall@tvn.pl

Dorota Zurkowska-Bytner

cztonek zarzadu odpowiadajaca za krajowa

i miedzynarodowa dystrybucje kanatdw

i produktéw oraz rozwoj wspdtpracy z partnerami
w Polsce i za granica
dorota_zurkowska@discovery.com

Stawomir Gotehiowski
dyrektor dziatu promogji
slawomir_golebiowski@tvn.pl

Tomasz Parfienowicz
dyrektor strategii komercyjnej i dystrybucii
migdzynarodowej

PUBLIC RELATIONS PRODUKTOWY tomasz_parfienowicz@discovery.com

Joanna Gorska
dyrektor dziatu PR
joanna_gorska@tvn.pl

PUBLIC RELATIONS KORPORACYJNY
Dorota Galazka

dyrektor ds. dystrybucji kablowo-satelitarngj
dorota_galazka@discovery.com

Marcin Barcz

cztonek zarzadu/dyrektor pionu komunikacji
korporacyjnej

marcin_barcz@tvn.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Monika Drwiega
menedzer ds. dystrybuciii

monika drwiega@tvn.pl
Marcin Idzik - ! P

dyrektor dziafu sprzedazy
marcin.idzik@tvn.pl

SPONSORING | NIESTANDARDOWE FORMY
REKLAMOWE

Jacek Szymezyk
special sales director
jacek_szymczyk@
discovery.com

Cezary Wiszniewski
menedzer ds. dystrybucjii
cezary wiszniewski@discovery.com

KWIECIEN 2020
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Maciej topinski
p.0. prezesa zarzadu

AT INFOLR

2007 r.

ZASIEG TECHNICZNY
8,9 min Hh
(+zasieg NTC)

TIVIP| 3
2013 r.

ZASIEG TECHNICZNY
9,0 min Hh (+ zasieg NTC)

2013 r.
ZASIEG TECHNICZNY
8,7 min Hh (+ zasieg NTC)

2007 r.

ZASIEG TECHNICZNY
8,9 min Hh (+ zasieg NTC)

2005 r.

ZASIEG TECHNICZNY
8,9 min Hh (+ zasieg NTC)

2006 r.

ZASIEG TECHNICZNY
8,8 min Hh (+ zasieg NTC)

2014 r.

ZASIEG TECHNICZNY
8,6 min Hh (+ zasieg NTC)

Telewizja Polska SA

Jarostaw Olechowski

dyrektor Telewizyjnej Agencji Informacyjnej
tel. (22) 547 63 59
jaroslaw.olechowski@tvp.pl

Krystian
Kuczkowski

z-ca dyrektora TAI
ds. TVP INFO
krystian.kuczkowski@tvp.pl
tel.(22) 547 73 02

BIURO PROGRAMOWE TUP

Rgnieszka Dejneka

ZASIEG TECHNICZNY p.o. dyrektora — redaktora
1,4 min Hh naczelnego
tel. (22) 547 60 03
agnieszka.dejneka@tvp.pl
Maciej Muzyczuk
2010 r. z-ca dyrektora ds. nabywania licencji
ZASIEG TECHNICZNY :ne;cgﬂui‘y‘;fk”@gfw )
8,2 min Hh ’ ’

Centrum Kultury i Historii

Grzegorz Plaza
dyrektor

tel. (22) 547 57 67
grzegorz.plaza@tvp.pl

Piotr Legutko

z-ca dyrektora ds. TVP Historia — redaktor
naczelny

tel. (22) 547 54 76

piotr.legutko@tvp.pl

Kalina Cyz
z-ca dyrektora ds. TVP Kultura — redaktor
naczelny

tel. (22) 547 57 55
kalina.cyz@tvp.pl

Marek Szkolnikowski
dyrektor — redaktor naczelny
tel. (22) 547 66 51
marek.szkolnikowski@tvp.pl

Justyna Karnowska
dyrektor — redaktor naczelna
tel. (22) 547 77 66
justyna.karnowska@ tvp.pl

Telewizja Polska SA
ul. Woronicza 17
00-999 Warszawa
tel. (22) 547 88 10

DYSTRYBUCJA
Biuro Dystrybucji

Marcin Klepacki
dyrektor

tel. (22) 547 76 71
marcin.klepacki@
tvp.pl

Biuro Sprzedazy i Wspoétpracy
Miedzynarodowej TUP

Monika Karasek

| dyrektor
| tel. (22) 547 85 01
1 monika.karasek@

1 tvp.pl

)«

Dziat Krajowej Sprzedazy Licencji i Praw
Biura Sprzedazy i Wspotpracy
Miedzynarodowej TUP

Lukasz Naczas
kierownik dzialu
(odpowiedzialny

za licencje audyciji
oraz pojedyncze tytuly
V0D)

kom. 785 985 369
lukasz.naczas@tvp.pl

MARKETING

Biuro Programowe
marketing, promocja, oprawa anten

Ewelina Sapiiska
z-ca dyrektora Biura
Programowego ds.
marketingu

tel. (22) 547 85 01
ewelina.sapinska@
tvp.pl

=

PUBLIC RELATIONS

Lukasz Greszta

z-c dyrektora ds. komunikaciji Biura Spraw
Korporacyjnych TVP

rzecznik@tvp.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD
BIURO REKLAMY TUP

Ewelina Czuba
dyrektor

tel. (22) 547 23 00
ewelina.czuba@tvp.pl

KWIECIEN
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Bogustaw Kisielewski
prezes zarzadu

WEASCICIEL KANALOW

Kino Polska TU SA
ul. Putawska 435 A
02-801 Warszawa

KINOPOLSKA tel. (22) 356 74 00
2003 . sekretariat@kinapolska.pl
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 9,09 min Hh
Bogustaw Kisielewski
prezes zarzadu
Kino Polska TV SA
tel. (22) 356 74 00
bkisielewski@kinopolska.pl
OFERTA PROGRAMOWA
2011 r.
ZASIEG TECHNICZNY
9,35 min Hh

Pawel Zajakata
dyrektor programowy
Kino Polska
pzajakala@kinopolska.pl

Marzena Miklaszewicz
dyrektorka programowa

Kino Polska Muzyka
mmiklaszewicz@kinopolska.pl

Kino Polska TV SA

KINO POLSKA TV S.A.

MARKETING

Zuzanna Wolska
brand manager

kom. 501 110 208
zwolska@kinapolska.pl

Rgata Papis-Maniecka
dyrektorka marketingu

kom. 512 922 443
agata_papis-maniecka@spi.pl

Anna Szymocha

trade marketing manager
kom. 694 416 959
anna_szymocha@spi.pl

PUBLIC RELATIONS

Rgata Kwiatkowska
head of PR & content

kom. 665 002 114
akwiatkowska@kinopolska.pl

social media manager
kom. 506 000 379
msudak@kinopolska.pl

marketing

Tomasz Wiaderek

PR manager

kom. 512 097 540
twiaderek@kinopolska.pl

Monika Sudak

ul. Putawska 435 A
02-801 Warszawa

tel. (22) 356 74 00
sekretariat@kinopolska.pl

DYSTRYBUCJA

Jacek Koskowski

general director sales & distribution
Poland

jkoskowski@kinopolska.pl

Maciej Kanigowski

junior sales manager

kom. 506 493 111
mkanigowski@kinapolska.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Marek Wochna

dyrektor sprzedazy produktow
reklamowych

kom. 602 295 628
mwochna@kinopolska.pl

Broker czasu reklamowego

Polsat Media

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00
sekretariat@polsatmedia.pl
www.polsatmedia.pl

KWIECIEN 2020
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2007 r. (d. FilmBox)
ZASIEG TECHNICZNY 7,43 min Hh

2007 r. (d. FilmBox Premium)
ZASIEG TECHNICZNY 2,41 min Hh

2008 r.
ZASIEG TECHNICZNY 2,69 min Hh

2008 r. (d. FilmBox HD)
ZASIEG TECHNICZNY 2,48 min Hh

2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY 2,99 min Hh

2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY 2,38 min Hh

2014 r.
ZASIEG TECHNICZNY 2,14 min Hh

2013 r.
ZASIEG TECHNICZNY 664 tys. Hh

2013 r. 2014 r.
ZASIEG TECHNICZNY 139,2 tys. Hh

2013 r.
ZASIEG TECHNICZNY 37 tys. Hh

2017 r.
ZASIEG TECHNICZNY 1,54 min. Hh

2018 r.
ZASIEG TECHNICZNY 187,1 tys. Hh

2015 r.

TE|EKABEL

& digital tv

WEASCICIEL KANALOW

Filmhox International, Ltd.
Building 3, Chiswick Park 566
Chiswick High Road, London W4
5YA, UK

(Kino TV, FilmBox Premium

HD, FilmBox Extra HD, FilmBox
Family, FilmBox Action, FilmBox
Arthouse, Gametoon HD)

Mediabox Broadcasting
International Ltd Building 3,
Chiswick Park 566 Chiswick
High Street, London W4 5YA,
UK

(FightBox HD, DocuBox,
FashionBox, 360 TuneBox,
Fast&FunBox, Erox, Eroxxx)

DYSTRYBUTOR KANALGW

Kino Polska TU SA

ul. Putawska 435 A
02-801 Warszawa

tel. (22) 356 74 00
sekretariat@kinopolska.pl

Bogustaw Kisielewski
prezes zarzadu Kino Polska
TV SA

tel. (22) 356 74 00
spi@spi.pl

OFERTA PROGRAMOWA

Beata Ryczkowska

dyrektorka programowa Kino TV
i kanatéw FilmBox

mail: beata_ryczkowska@spi.pl

MARKETING

Rgata Papis-Maniecka
dyrektorka marketingu

kom. 512 922 443
agata_papis-maniecka@spi.pl

Anna Szymocha

trade marketing manager
kom. 694 416 959
anna_szymocha@spi.pl

PUBLIC RELATIONS

Rgata Kwiatkowska

head of PR & content marketing
kom. 665 002 114
akwiatkowska@kinapolska.pl

Tomasz Wiaderek
PR manager
kom. 512 097 540
twiaderek@
kinopolska.pl

Barbara Pade
starsza
specjalistka

ds. komunikacji

i content
marketingu

kom. 512 097 559
bpade@kinopolska.pl

Monika Sudak
social media
manager

kom. 506 000 379
msudak@
kinopolska.pl

DYSTRYBUCJA

Jacek Koskowski
general director sales

& distribution Poland
jkoskowski@kinopolska.pl

Maciej Kanigowski

junior sales manager

kom. 506 493 111
mkanigowski@kinapolska.pl

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGD

Marek Wochna
dyrektor sprzedazy
produktéw reklamowych
kom. 602 295 628
mwochna@kinopolska.pl

Broker czasu reklamowego
Polsat Media

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00
sekretariat@polsatmedia.pl
www.polsatmedia.pl
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Joanna Jakubowska

Dystrybucja
| Marketing B2B

jjakubowska@kinopolska.pl
tel. 502 044 379
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Maciej Kanigowski

mkanigowski@kinopolska.pl
tel. 506 493 111



WEASCICIEL KANALU

Kino Polska TV SA

MARKETING

Rgata Papis-Maniecka
dyrektorka marketingu

DYSTRYBUCJA

® tv kom. 512 922 443 Jacek
zoo m rf agata_papis-maniecka@spi.pl Koskowski
general
2016 r. director sales
& distribution
Poland
Karolina Kurek jkoskowski@kinopolska.pl
brand manager
Bogustaw Kisielewski kom. 512 204 289 Maciej Kanigowski
prezes zarzgdu kkurek@kinopolska.pl junior sales manager
Kino Polska TV SA kom. 506 493 111
tel. (22) 356 74 00 Anna Szymocha mkanigowski@kinapolska.pl
bkisielewski@kinopolska.pl trade marketing manager .
kom. 634 416 959, anna_szymacha@spi.pl SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
OFERTA PROGRAMOWA
PUBLIC RELATIONS Marek Wochna
Agata Kwiatkowska dyrektor sprzedazy produktéw
head of pr & content marketing reklamowych
z’;\lls(lﬁolﬁ;:gl:‘ll\::lcﬁll\:v kom. 665 002 114 kom. 602 295 628
P akwiatkowska@kinapolska.pl mwochna@Xkinopolska.pl
(+ zasieg
MUK 8 NTC) Tomasz Wiaderek Broker czasu reklamowego

Rafat Freyer
dyrektor programowy Zoom TV
r.freyer@zoomtv.pl

PR manager
kom. 512 097 540, twiaderek@kinopolska.pl

Monika Sudak
social media manager
kom. 506 000 379, msudak@kinopolska.pl

Polsat Media

ul. Ostrobramska 77,
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00
sekretariat@polsatmedia.pl
www.polsatmedia.pl

Stopklatka SA
STOPKLATKA - SA t.,.'f'iEé':“ﬂ%“?é'ﬁﬁ,‘fﬁ;ﬁéns"}:i Zi'"':..‘.

DYSTRYBUCJA

Jacek Koskowski
general director sales

& distribution Poland
jkoskowski@kinopolska.pl

WEASCICIEL KANALU MARKETING
Agata Papis-Maniecka
dyrektorka marketingu

kom. 512 922 443, agata_papis-maniecka@spi.pl

Kino Polska TV SA

Karolina Kurek
brand manager
kom. 512 204 289, kkurek@kinopolska.pl

Maciej Kanigowski
junior sales manager
kom. 506 493 111

2014 r. mkanigowski@kinopolska.pl

Anna Szymocha
trade marketing manager SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD
kom. 694 416 959, anna_szymocha@spi.pl Marek Wochna

Bogustaw Kisielewski dyrektor sprzedazy produktéw

prezes zarzadu PUBLIC RELATIONS reklamowych

Kino Polska TV SA Agata Kwiatkowska kom. 602 295 628

tel. (22) 356 74 00 head of pr & content

bkisielewski@kinopolska.pl marketing
kom. 665 002 114

ZAS|EG TECHNICZNY akwiatkowska@kinopolska.pl
ok. 12,11 min Hh
(+ zasieg MUK 1 NTC) Barbara Pade
OFERTA PROGRAMOWA starsza specjalistka ds.

komunikacji i content
marketingu

kom. 512 097 559
bpade@kinopolska.pl

mwochna@kinopolska.pl
Jowita Buchman

dyrektorka programowa
Stopklatki
jowita.buchman@
stopklatka.pl

Broker czasu reklamowego
Polsat Media

ul. Ostrobramska 77,
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00
sekretariat@polsatmedia.pl
www.polsatmedia.pl

Monika Sudak

social media manager
kom. 506 000 379
msudak@kinopolska.pl

KWIECIEN 2020
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ITI Neovision SA

ITI Neovision SA
Al. gen. \. Sikorskiego 9, 02-758 Warszawa
tel. (22) 328 27 01, faks (22) 328 27 50

Edyta Sadowska
prezes zarzadu
i dyrektor generalna

2020 r.

do 31.04.2020 nazwa kanatu CANAL+

2015 . 2015 r.

2004 r. 2013 r.

2004 r. 2015 r.

*

2015 r.

* (do 31.05.2019 nazwa kanatu CANAL+ Discovery)

ZASIEG TECHNICZNY
platforma CANAL+
oraz wybrane sieci kablowe

HD

1999 r. 2011 r.
ZASIEG TECHNICZNY — 5,2 min Hh

2008 r. 2011 r.
ZASIEG TECHNICZNY — 4,7 min Hh

Kuchul Kuchyiia) + g

2006 r. 2011 r.
ZASIEG TECHNICZNY - 4,8 min Hh

[ MiniMini +] [ MiniMini + g

2003 r. 2011 r.
ZASIEG TECHNICZNY — 6,1 min Hh
2006 r. 2006 r.

ZASIEG TECHNICZNY - 5,3 min Hh

HD

1996 r. 2011 r.
ZASIEG TECHNICZNY — 5,4 min Hh

m@: msQﬂ“

2011 r. 2011 r.
ZASIEG TECHNICZNY - 5,3 min Hh

TE|EKABEL

& digital tv

WEASCICIEL KANALOW
ITI Neovision SA

DZIAt PROGRAMOWY

Matgorzata Seck

wiceprezes ds. programowych
tel. (22) 333 04 35
malgorzata.seck@canalplus.pl

Michat Jarocki

dyrektor sportowy

tel. (22) 328 25 39
michal.jarocki@canalplus.pl

Alicja Gancarz

dyrektor kanatéw filmowych
tel. (22) 328 28 95
alicja.gancarz@canalplus.pl

MARKETING

Joanna Kloskowska

dyrektor marketingu tresci

tel. (22) 328 26 55
joanna.kloskowska@canalplus.pl

PUBLIC RELATIONS

(ol

Piotr Kaniowski

rzecznik prasowy

kom. 737 897 785
piotr.kaniowski@canalplus.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD
Magdalena Lubieniecka-Kowalska
kierownik ds. sponsoringu i reklamy

tel. (22) 328 25 16
magdalena.lubieniecka-kowalska@ncplus.pl

DYSTRYBUCJA
Dziat Sprzedazy Kanatéw Tematycznych i CANAL +

cable@ncplus.pl
e l’ i!F q!
i -

www.operatorplus.pl

Krzysztof Burmer

dyrektor ds. dystrybucii
CANAL+ i kanatéw tematycznych
tel. (22) 328 27 01
krzysztof.burmer@canalplus.pl

Rafat Wilczewski
krajowy kierownik sprzedazy

Katarzyna Poptawska
trade marketing manager
kom. 791 906 969 kanatdw telewizyjnych
katarzyna.poplawska@ kom. 605 456 460
canalplus.pl rafal.wilczewski@canalplus.pl

Marcin Czechowicz
regionalny kierownik
sprzedazy kanatéw
telewizyjnych

kom. 513 111 776 kom. 603 234 233
katarzyna.lagodzinska@ marcin.czechowicz@
canalplus.pl canalplus.pl

Katarzyna tagodzinska
regionalny kierownik
sprzedazy kanatéw
telewizyjnych

Anna Niewegtowska Daniel Piatek
koordynator ds. administracji starszy specjalista ds.

i sprzedazy kanatow administracji i rozliczen
telewizyjnych tel. (22) 32 82 701

tel. (22) 32 82 701 daniel.piatek@canalplus.pl
anna.nieweglowska@

canalplus.pl

(i

R

Sehastian Kostanski Agnieszka Krawczyk
specjalista ds. wsparcia specjalista ds. rozwoju
biznesowego sprzedazy sprzedazy

kanatéw telewizyjnych tel. (22) 32 82 701
tel. (22) 32 82 701 agnieszka.krawczyk@
sebastian. kostanski@ canalplus.pl
canalplus.pl
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2007 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 14,1 min Hh
(tacznie z MUX 2 NTC)

2012 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 11,6 min Hh
(tacznie z MUX 2 NTC)

Telewizja Puls Sp. z o.0.

Dariusz Dahski
prezes Telewizji Puls

WEASCICIEL KANALOW

Telewizja Puls Sp. z o.0.

PROGRAMMING

Katarzyna Bojarska
zastepca dyrektora
programowego ds. zakupow
programowych

kom. 505 669 929
kbojarska@pulstv.pl

Magdalena Goszczycka
zastepca dyrektora
programowego ds. TV Puls
kom. 502 700 471
mgoszczycka@pulstv.pl

Barttomiej Gratek
zastepca dyrektora
programowego ds. Puls 2
kom. 502 700 763
bgralek@pulstv.pl

Matgorzata Bogucka-Serek
menedzer ds. rozwoju marki
Puls Kids

kam. 502 700 597
mbogucka-serek@pulstv.pl

BADANIA | ROZWGJ

Przemystaw Wzorek
dyrektor badan i rozwoju
kom. 502 700 144
pwzorek@pulstv.pl

PRODUKCJA

Magdalena Chajewska

zastepca dyrektora programowego
ds. redakeyjnych

kom. 535 889 158
mchajewska@pulstv.pl

Karolina Ryhinska

producent, zastepca dyrektora
programowego ds. seriali

kom. 536 371 833
krybinska@pulstv.pl

DYSTRYBUCJA

Mariusz Kotodziejski
dyrektor ds. technicznych
kom. 502 700 305
mkolodziejski@pulstv.pl

Dorota Gorska
specjalista

ds. dystrybuciji
kom. 722 100 015
dgorska@pulstv.pl

ul. Chetmska 21 hud. 22
00-724 Warszawa
tel. (22) 559 73 00 (01)

MARKETING

Justyna Ganczarek

dyrektor sprzedazy i marketingu
kom. 502 700 798
jganczarek@pulstv.pl

Rneta Nowakowska
menedzer ds. promaciji
kom. 511 975 226
anowakowska@pulstv.pl

PUBLIC RELATIONS

Agnieszka Winiarska
PR manager

kom. 502 700 151
awiniarska@pulstv.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD
TU Premium — TUN Media

SPRZEDAZ SPONSORINGOW

| NIESTANDARDOWYCH FORM REKLAMY

Dorota Drozdz
menedzer ds. sprzedazy
kom. 693 444 953
ddrozdz@pulstv.pl
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2010 r.

ZASIEG TECHNICZNY
2,8 min Hh

2016 r.
(wezesniej jako MGM)

ZASIEG TECHNICZNY
5,5 min Hh

2009 r.
ZASIEG TECHNICZNY
6,3 min Hh

1999 r.

ZASIEG TECHNICZNY
4,4 min Hh

2012 r.

ZASIEG TECHNICZNY
6,7 min Hh

cBseeuropa

2012 r.

ZASIEG TECHNICZNY
5,1 min Hh

2013 r.

ZASIEG TECHNICZNY
brak danych

AMC Networks International — UK

Kevin Dickie
EVP/MD, AMC Networks
International — UK

WEASCICIEL
KANALOW

AMC, POLSAT
JimJam,
SundanceTV

AMC Networks
International — UK
111 Salusbury
Road

NW6 BRG London

Extreme Sports
Channel

Extreme Channel
Ltd

CBS Reality,
CBS Europa

AMC Networks
International — UK
i CBS Studios
International (Joint
Venture)

Outdoor Channel

AMC Networks
International — UK
i ARA Amigos
Ireland Limited.

PUBLIC RELATIONS

Adrienn Varadi

head of communications

adrienn.varadi@
amcnetworks.com

AGENCJE LOKALNE

KoMMitet PR
ul. Genewska 6
03-963 Warszawa

Maja Piotrowska
kom. 602 657 451
mpiotrowska@
kommitetpr.pl

(AMC, CBS Europa,
CBS Reality, POLSAT

JimJam, SundanceTl)

MARKETING

Marta Fiedczak

consumer marketing manager
kom. 516 444 509
marta.fiedczak@
amenetworks.com

Magdalena Cygan

affiliate marketing manager
kom. 734 157 632
magdalena.cygan@
amenetworks.com

Katalin Hegyi

(Polsat JimJam)

head of marketing
katalin.hegyi@amcnetwaorks.
com

Vlirag Nemeth

(Polsat JimJam)

marketing manager
virag.nemeth@amcnetworks.
com

ul. Putawska 2, wejscie C
00-791 Warszawa

tel. (22) 547 02 40

faks (22) 547 02 50
www.amenetworks.com

DYSTRYBUCJA

Ly

Louise Cottrell
SVP affiliate partnerships
louise.cottrell@amcnetworks.com

Anna Pater

head of affiliate sales

kom. 601 549 009
anna.pater@amcnetworks.com

Dominik Tokarzewski

senior sales manager

kom. 509 566 772
dominik.tokarzewski@amcnetworks.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

RAMLC, CBS Europa, CBS Reality,
SundanceTVl, Extreme Sports Channel,
POLSAT JimJam

Agnieszka Furmaiska

head of commercial strategy Poland

and EMEA Advertising

kom. 734 151 302
agnieszka.furmanska@amcnetworks.com

Polsat Media
ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa
www.polsatmedia.pl

Outdoor Channel
kanat bez reklam

KWIECIEN 2020
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telewizja NUMER 1 NA Muxat

0,73%
REKORDOWY WYNIK KWARTALNY
NAJWYZSZY SHR% W 20 059%
WSROD KANAEOW MUX8
0.48% 0,49%
043% 044%
0,40% 0,40%
0,35%
0,32%
0,24%
0,15%
0,08%
1Q 2Q 3Q 4Q) 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q) |[@]
2017 2018 2019 2020
ZJAWISKA PASMO KOMEDII MILOSE KATAKLIZMY,
TN YAT: 0]y 2] |3 ROMANTYCZNYCH OD PIERWSZEGO KTORE ZMIENILY

S.2 ZAKOCHA MILIONA SWIAT



NBCUniversal International Networks

Believe in Better Building
Grant Way

Isleworth TW7 5QD
United Kingdom

DYSTRYBUCJA
WEASCICIEL PUBLIC RELATIONS
KANAtU
NBCUniversal International
Networks
Ben Griffiths
head of PR, EMEA
ben.griffiths@
MARKETING nbcuni.com
2010 . Jo Sherlock
senior vice president commercial,
EMEA
ZASIEG TECHNICZNY

ok. 6,7 min Hh

Eliza Swiderska
PR manager, Poland
kom. 662 165 338
eliza.swiderska@
nbcuni.com

tukasz Wysocki

trade marketing manager, EMEA
kom. +44 (0) 73 8725 7958
lukasz.wysocki@nbcuni.com

Josh Virgona

head of affiliate sales, EMEA

tel. +44 (0) 78 2352 0251

joshua.virgona@nbcuni.com
SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Warren Harding

senior directar,

advertising sales, PrOgram Sp. z 0.0
EMEA ul. Bobrowiecka 1A

2007 r. Roh Lighthody , tel. +44 (0) 00-728 Warszawa
marketing manager, EMEA, 13 Ulica, 77 9866 8781 tel. (22) 488 41 19
SCIFI . : ) .
’ ) warren.harding! @ dystrybucja@program.media
ZASIEG TECHNICZNY rob.lightbody@nbcuni.com -
ok. 4,6 min Hh
Sophie Elliott
ad sales manager,
EMEA
tel. +44 (0)
77 9544 6550
sophie.elliott@
2007 r. nbcuni.com Agnieszka Bem
— lGray sales director, Poland
marketing manager, EMEA, E! kom. 795 311 209
Entertainment . y .
Polsat M . .
ZASIEG TECHNICZNY isobel.gray@nbeuni.com olsat Media agnieszka.bem@program.media

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 49 62
faks (22) 514 49 53

ok. 4,7 min Hh

Izahela Kos
account manager, Poland

junior marketing manager, Poland
kom. 533 557 750
iza.kos@program.media

Rgnieszka Wieczorek-Biedrzycka
dyrektor ds. komercyjnych

kom. 577 870 555
ewelina.piechna@program.media
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Kanaty
ohcojezyczne

1989 r.

ZASIEG TECHNICZNY
hrak danych

sky &S

1989 r.

ZASIEG TECHNICZNY
brak danych

TE|EKABEL

& digital tv

WEASCICIEL KANALU
CNBC International

CNBC (UK) Ltd
10 Fleet Place
EC4M 7QS, London

United Kingdom PUBLIC RELATIONS

Lee Thompson
Head of Intl Comms & Strategic
Partnerships

Lee.Th NBC.
MARKETING ee.Thompson@CNBC.com

tukasz Wysocki

trade marketing manager, EMEA
kom. +44 (0) 73 8725 7958
lukasz.wysocki@nbcuni.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Izabela Kos

junior marketing manager, Poland
kom. 533 557 750
iza.kos@program.media

Justin Davison
VP sales, EMEA
justin.davison@cnbc.com

WEASCICIEL KANALU
Sky Group Limited
Sky Group Limited SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Sky Central .
Grant Way Sky Media
Isleworth, Middlesex, TW7 58D
United Kingdom Sky Central
Grant Way
MARKETING Isleworth
Middlesex
TW7 58D
Christian Cooping

international sales manager
christian.cooping@sky.uk

tukasz Wysocki

trade marketing manager, EMEA
kom. +44 (0) 73 8725 7958
lukasz.wysocki@nbcuni.com

DYSTRYBUCJA
Jo Sherlock
senior vice president commercial, EMEA

Josh Virgona

head of affiliate sales, EMEA
tel. +44 (0) 78 2352 0251
joshua.virgona@nbcuni.com

PrOgram Sp. z o.0.

ul. Bobrowiecka 1A

00-728 Warszawa

tel. (22) 488 41 19
dystrybucja@program.media

Agnieszka Bem

sales director, Poland

kom. 795 311 209
agnieszka.bem@program.media

Ewelina Piechna

account manager, Poland

kam. 577 870 555
ewelina.piechna@program.media

DYSTRYBUCJA

Jo Sherlock
senior vice president commercial, EMEA

Josh Virgona

head of affiliate sales, EMEA
tel. +44 (0) 78 2352 0251
joshua.virgona@nbcuni.com
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The Walt Disney Company

Kakhaber Abashidze
VP country manager &
general manager media,
Russia CIS & CEE

2006 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,1 min Hh

%fsﬁtq?

2010 r.
ZASIEG TECHNICZNY 6,9 min Hh

NADAWCA

The Walt Disney
Company Limited

3 Queen Caroline
Street, Hammersmith
London W6 9PE,
United Kingdom

2009 r.
ZASIEG TECHNICZNY 7,7 min Hh

Foxcomedy
2015 r. 2015 r.
(0d 2007 (od 2010,

jako FOX Life) jako FOX Life HD)
ZASIEG TECHNICZNY 4,9 min Hh

ZARZADZAJACY
KANALAMI

2011 r. 2010 r.
ZASIEG TECHNICZNY 7,3 min Hh

1998 r. 2007 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,1 min Hh

Edyta Pytlewska-Mele
VP, general manager
media networks CE
edyta.pytlewska@
disney.com

2007 r. 2009 r.
(do 2019 r. jako (do 2019 . jako
Nat Geo Wild) Nat Geo Wild HD)

ZASIEG TECHNICZNY 6,7 min Hh

2015 r.
ZASIEG TECHNICZNY 5,7 min Hh

2006 r.
ZASIEG TECHNICZNY 1,4 min Hh

MARKETING

Magdalena
Strobel
marketing
director media
networks CE
tel. (+48)
783111 135
magdalena.
strobel@disney.com

Pawet
Kalinowski
marketing
manager
Disney
Channels CE
tel. (+48)
734 162 704
pawel.
kalinowski@disney.com

Joanna
Dolifiska
senior brand
manager FOX
& National
Geographic
tel. (+48)
803 777 752
joanna.dolinska@disney.com

Adam
Lemanski
affiliate
distribution
marketing
manager

tel. (+48)
797 609 933
adam.lemanski@disney.com

PUBLIC RELATIONS

Marta Szafraiiska

director corporate communications,

publicity & corporate citizenship
The Walt Disney Company CEE
tel. (22) 342 33 41
marta.szafranska@disney.com

The Walt Disney Company (Polska) Sp. z o.0.
Al. Armii Ludowej 26

00-609 Warszawa

tel. (22) 342 33 50

DYSTRYBUCJA

Marlena Pasowski
affiliate distribution
director CE

kom. 607 147 144
marlena.pasowski
@disney.com

tukasz Charczuk
senior affiliate
distribution manager
kom. 722 100 051
lukasz.charczuk
@disney.com

Bartosz Popiel
senior affiliate
distribution manager
kom. 600 099 042
bartosz.popiel
@disney.com

Edyta Gorska
affiliate distribution
& marketing manager
kom. 697 727 626
edyta.gorska
@disney.com

Marcin tukasiewicz
ad sales director CEE
& Russia
marcin.lukasiewicz
@disney.com

Katarzyna Wrzosek
senior ad sales
manager CE
katarzyna.wrzosek
@disney.com

Anna Boniecka-Matyjek
senior ad sales

manager CEE
anna.boniecka
@disney.com
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WarnerMedia

HBO Polska Sp. z o.0.
Plac Trzech Krzyzy 10/14,

I\Iflf!char: H\(ljalewskl 00-499 Warszawa
E 'Ceegg - tel. (22) 852 88 00
om. faks (22) 852 88 02
nfopl@hho.e
) ] DYSTRYBUCJA
WEASCICIEL KANALOW
HBO Europe s.r.o.
1996 r. 2008 r. dystrybucja w Polsce:
HBO Polska Sp. z 0.0.
ZASIEG TECHNICZNY hrak danych
MARKETING Michat Walewski
head of sales
kom. 695 360 651
2002 r. 2011 r.
ZASIEG TECHNICZNY hrak danych Beata Czarnacka
dyrektor marketingu
tel. (22) 852 88 11
beata.czarnacka@hbo.com Tomasz Glowicki Adam Swiderski
kom. 695 206 094 kom. 601 240 506
2007 r. 2011 r.
ZASIEG TECHNICZNY hrak danych
Kinga Filarska
marketing deputy director
tel. (22) 852 88 26 Marcin Janik Pawet Migsek
k|ngaf||ap5ka@hbocnm kom. 601 240 502 kom. 605 562 233
2007 r.
PUBLIC RELATIONS
2010 r.
Jan Osinski tukasz Niziotek
kom. 601 364 266 kom. 605 601 189
2005 r. 2010 r. Agnieszka Niburska
marketing deputy director — Public
ZASIEG TECHNICZNY hrak danych Relations HBO Polska
content & commercial PR director
HBO Europe
tel. (22) 852 88 38
agnieszka.niburska@hbo.com
2005 r. 2010 r. tukasz Pochwatka Sz Sliwiiski
. . . ymon Sliwinski
SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO kom. 782 600 061 kom. 782 600 866
ki ki
ZASIEG TECHNICZNY brak danych [| ‘emaly bez reklam
TE|EE ot


mailto:infopl@hbo.eu
mailto:agnieszka.niburska@hbo.

Matthias Heinze

and Benelux

CN/TCM
1998 r.
TCM (24h)
2007 r.

IRASIEG
TECHNICZNY
7,1 min Hh

WEASCICIEL KANALOW
CN/TCM
1998 r. WarnerMedia/ATST Inc.
CN (24h)
2007 r.

ZASIEG
TECHNICZNY
1,6 min Hh

2005 r.

ZASIEG
TECHNICZNY
5,5 min Hh

vice president commercial
Central and Eastern Europe
& general manager Eastern Europe

WarnerMedia

dawniej Turner

MARKETING

Barbara Izowska

senior marketing & PR manager
Eastern Europe & Poland

tel. (22) 438 61 03
barbara.izowska@turner.com

Katarzyna Tumielewicz

marketing manager Poland

tel. (22) 438 61 04
katarzyna.tumielewicz@turner.com

Emila Ryhak

marketing & PR coordinator
tel. (22) 438 61 05
emila.rybak@turner.com

Budynek Ethos
Plac Trzech Krzyzy 10/14
00-499 Warszawa

DYSTRYBUCJA

Marta Ksiazek

distribution coordinator Poland
kom. 503 539 279

tel. (22) 438 61 02
marta.ksiazek@turner.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD

Marta Szwakopf

director ad sales & brand solutions CEE
kom. 797 349 524

tel. (22) 438 61 12
marta.szwakopf@turner.com

Marcin Kochanowski

brand solutions manager CEE
kom. 517 351 186

tel. (22) 438 61 15
marcin.kochanowski@turner.com

Polsat Media Biuro Reklamy
Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka

tel. (22) 514 53 00
agnieszka.wieczorek-hiedrzycka@polsatmedia.pl
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AGENT BINKY
0D 18 MAJA 0 15.00

hoomerang -tv.pl

Cartoon Hetwatk. & WarneMedia Company. UL Rights Beserved

DYSTRYBUCJA W POLSCE: -
Marta Ksiazek, marta.ksiazek(@turner.com. Tel. +48 503 539 279



Nick Percy
EVP EMEA
— Global Markets

WEASCICIEL
KANALGW

MARKETING

Matgorzata Mazur
marketing manager,
CEE

kom. 532 794 813
malgorzata.mazur@
bbc.com

BBC Studios Distribution
Limited

Zhigniew Pruski
commercial director, CEE
kom. 600 094 631
zhigniew.pruski@bbc.com

(B]B]C]
FIRST

2010 r.
(do 2018 .
— BBC HD)
Dorota Tomas
ZRSIEG research & strategy Rleksandra Biardzka
director, CEMA communications officer, CEMA
RN kom. 608 192 405 kom. 608 228 294
hrak danych

dorota.tomas@bbc.com

'l | malgorzata.

aleksandra.biardzka@bbc.com

BBC Studios

Pl. Bankowy 1

00-139 Warszawa
office@hhcpolska.com
www.hhcpolska.com

DYSTRYBUCJA

||| Magdalena Dorozata

sales executive

kom. 728 813 503
magdalena.dorozala@bbc.com

SPRZEDAZ PROGRAMOW T
Matgorzata
Jurkowska

marketing coordinator,
CEE

kom. 660 077 922

Krzysztof Giczewski

sales manager, CEE

kom. 696 004 399
krzysztof.giczewski@bbc.com

jurkowska@bbc.com

Marta Knast

account executive, CEE
kom. 734 428 373
marta.knast@bbc.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Polsat Media Sp. z o.0.

ul. Ostrobramska 77, 04-175 WARSZAWA
tel. (22) 514 53 00, faks. (22) 514 53 53

Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka
dyrektor ds. komercyjnych
agnieszka.wieczorek-biedrzycka@polsatmedia.pl

Media Production Sp. z o.0.

2006 r.
2017 r. WEASCICIEL KANALU
ZASIEG TECHNIGZNY S.C. IKD POLAND SRL
ok. 2,5 min Hh
DYSTRYBUTOR
2012 r. Media Production Sp. z o.0.
ul. Leszno 14
01-192 Warszawa
tel. (22) 490 88 95
2013 r.
ZASIEG TECHNICZNY

ok. 2,7 min Hh

DYSTRYBUCJA

Joanna Stepniewska

prezes zarzadu

kom. 500 034 006
joanna.stepniewska@sportklub.pl

Ewelina Kozakiewicz

office manager

kom. 500 125 003
ewelina.kozakiewicz@sportklub.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Biuro Reklamy TUN Media
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B|B|C
STUDIOS

Dystrybucja BBC Studios Polska
Zbigniew Pruski, zbigniew.pruski@bbc.com, +48 600 094 631, Magdalena Dorozata, magdalena.dorozala@bbc.com, +48 728 813 503



Columbia Pictures Corporation Limited

John Rossit (:olumhla_ Pu:t_urgs Justyna Owezarek
E\.;pnd' zs;l ;r 3 Corporation Limited VP country manager Poland,
net\]/volfksNCIIJEEIR/rllA Sony Pictures House distribution & networks & HE,
Sony Pictures 25 Golden Sguare ad sales CE
Entertainment London W1F SLU kom. 600 488 884

United Kingdom justyna_owczarek@spe.sony.com

DYSTRYBUTOR SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO DYSTRYBUCJA

AV HD
RKN Poland Sp. z o.0.

2003 . 2010 r. ul. Pigkna 18

00-549 Warszawa

ZASIEG TECHNICZNY 8,3 min Hh

MARKETING
Marek Karas
account director distribution
2006 r. & affiliate sales Poland
) Marta Kulmiiiska kom. 722 022 008
ZASIEG TECHNICZNY 4,2 min Hh . account director distribution marek_karas@spe.sony.com

& advertising sales Poland/CE

kom. 692 402 539 CORE
marta_kulminska@spe.sony.com ul. Putawska 41, lokal 3
02-508 Warszawa

Michat Szerszed
{chal Szerszei tel ffaks (22) 493 14 02

senior marketing manager Poland,
2006 r. distribution & networks

kom. 692 409 024
ZASIEG TECHNICZNY 4,8 min Hh ot

Michal_Szerszen@spe.sony.com
N /4
S

PINHD PUBLIC RELATIONS
2012 r. 2012 r.

Marek Potas
kom. 516 098 980
mpotas@coretv.pl

ZASIEG TECHNICZNY 4,3 min Hh

se I'Wisv VoD : , Magdalena Jagietto

ad sales manager CE

Magdalena Mastalerz kom. 607 038 588

head of PR CE, magdalena_jagiello@spe.sony.com
distribution & networks

kom. 692 409 023

magda_mastalerz@spe.sony.com

Marta Chmurzyiiska
kam. 537 722 000
mchmurzynska@coretv.pl

CORE

DYSTRYBUTOR DYSTRYBUCJA | MARKETING
CORE
ul. Putawska 41, lokal 3, 02-508 Warszawa
WEASCICIEL SERWISU
»Muzyka t_lla Firm” Go On Sp. z 0.0/ Marta Chmurzyiska
(restauracie, hotele, AL LR i specialista ds. sprzedazy
kam. 537 722 000
salony koszn;;:‘g:z“e, sklepy) Marek Potas mchmurzynska@coretv.pl
I prezes zarzadu
kom. 516 098 980
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Gahor Harsanyi

VP

and General Manager
for CEE

ZASIEG TECHNICZNY
2000 r. MTV Polska
ok. 7,0 min Hh
MTV Live HD
ok. 5,7 min Hh
2000 r.
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 8,6 min Hh
2020 r.
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 7,75 min Hh
2006 r.
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 6,3 min Hh
2020 r.
nicxelodeon
2008 r. ZASIEG TECHNICZNY
nickdr Nickelodeon
2008 r. ok. 7,7 min Hh
Nick jr.
ok. 6,0 min Hh
Nicktoons
2018 r.
(d. Nickelodeon HD) ok. 6,1 min Hh
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 6,0 min Hh
2005 r.
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 6,13 min Hh
2015 r.

MARKETING

Michat Szymankiewicz

trade marketing manager

tel. (22) 477 20 00

kom. 516 018 929
michal.szymankiewicz@vimn.com

Maciej Bidacha

Senior marketing manager
tel. (22) 477 20 00

kom. 509 136 946
macigj.bidacha@vimn.com

Zbigniew Komorowski
marketing manager

tel. (22) 477 20 00

kom. 513 008 849
zbigniew.komorowski@vimn.com

PUBLIC RELATIONS

Agnieszka Odachowska

PR manager

kam. 789 444 387
agnieszka.odachowska@vimn.com

Katarzyna Zyszkiewicz

PR specialist

kom. 516 018 483
katarzyna.zyszkiewicz@vimn.com

ViacomCBS Networks International Polska

ul. Mokotowska 19
00-560 Warszawa
tel. (22) 477 20 00
faks (22) 477 20 01

DYSTRYBUCJA

Maciej Celmer

Senior Account Manager
tel. (22) 477 20 00
kom. 504 111 162
maciej.celmer@vimn.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Premium TU

Olga Baranska

specjalista ds. rozwoju produktu reklamowego
kom. 519 520 175

0.baranska@tvn.pl

BRAND SOLUTIONS — KAMPANIE
NIESTANDARDOWE

Monika Wysocka

VP Lbe&Brand Solutions8Dm Cee
tel. (22) 477 20 00
monika.wysocka@vimn.com

Julia Kruk

director brand solutions
tel. (22) 477 20 00
julia.kruk@vimn.com
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A+E Networks Poland

DYSTRYBUTOR DYSTRYBUCJA

Karol Bek
senior commercial director

A+E Networks Poland
ul. Putawska 2, 02-566 Warszawa

tel. (22) 101 02 50 kom. 784 347 852
I
karol.bek@aetn.co.uk
ZASIEG TECHNICZNY WEASCICIEL KANALOW ©
6,51 min Hh ] Tomasz Wysocki
A-+E Networks Poland Z communication & commercial manager
kom. 784 347 246
] tomasz.wysocki@aetn.co.uk
Izahella Wiley
general manager MARKETING
2010 tel. (22) 101 02 50
SIEG TEC C Tomasz Teodorczyk
ZASIEG TECHNICZNY director of programming and brands
6,15 min Hh kom. 662 834 165
tomasz.teodorczyk@aetn.co.uk
PUBLIC RELATIONS ]
Tomasz Wysocki — = Katarzyna Kozluk -
communicationis marketing manager
2014 r. commercial manager kom. 534 314 933
ZASIEG TECHNICZNY kom. 784 347 246 katarzyna.kozluk@aetn.co.uk
5,43 min Hh Ezmisz.wysocki@aetn. -
4l SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
SOCIAL MEDIA | WWW Polsat Media
Katarzvna Grunienko ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa
Lt tel. (22) 514 53 00, www.polsatmedia.pl
pr & digital manager
2019 I tg;na'rfig Bfiigfli Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka
(2014-2019 ]8k0 H2 HD) @aetz cr;gulz dyrektor ds. komercyjnych
ZRSIEG TECHNICZNY Zzlﬁigizglza5v3iiczgrgl?-biedrzycka@polsatmedia pl
3,45 min Hh ' '
DYSTRYBUCJA, MARKETING, PR SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media
WEASCICIEL Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka
KANALU commercial director
tel. (22) 514 49 00
Golf Zone sp. z 0.0. Banieszka.wieczarek-hiedrzycka@polsatmedia.p|
ul. Branickiego 10/2,
02-972 Warszawa Golf Channel Polska
Marta Rostaniec Marta Rostaniec
ZASIEG TECHNICZNY manager manager
3.8 min Hh kom. 600 656 253 kom. 600 656 253
1)

marta.roslaniec@aqolfchannel.p|

[narta.roslaniec@golfchannel.p|

FRAME BY FRAME

ul. Putawska 469

Krzysztof Mikulski 02-844 Warszawa
managing director tel. (22) 276 22 40
www.framehyframe.pl
DYSTRYBUCJA
Marta Tatarska

tel. (22) 276 22 40
marta.tatarska@fhfmedia.com
dystrybucja@fbfmedia.com

romance-tv.pl motowizja.pl klubfit.pl qgczajfitness.pl

TE|EKABEL

& digital tv


mailto:karol.bek@aetn.co.uk
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mailto:agnieszka.wieczorek-biedrzycka@polsatmedia.pl
mailto:marta.roslaniec@golfchannel.pl
mailto:marta.roslaniec@golfchannel.pl

2004 r.

ZASIEG TECHNICZNY
9,0 min Hh

2015 .

ZASIEG TECHNICZNY
8,5 min Hh

2015 .

ZASIEG TECHNICZNY
8,7 min Hh

2010 r.

2007 r.

1989 r.

2007 r.

ZASIEG TECHNICZNY
4,7 min Hh

Brazzers TV, Reality Kings TV, The Adu

2007 r.

PrOgram Sp. z o.0.

Ross Newens

prezes zarzadu

PrOgram Sp. z o.0.

tel. (22) 419 31 00
ross.newens@4funmedia.pl

WEASCICIEL KANALOW
4fun Media SA

ul. Stawki 2a
00-193 Warszawa

WEASCICIEL KANALU

NBCUniversal International Networks
Believe in Better Building

Grant Way

Isleworth TW7 5@D
United Kingdom

WEASCICIEL KANALU
CNBC (UK) Ltd
10 Fleet Place

EC4M 7QS, London
United Kingdom

WEASCICIEL KANALU
Da Vinci Media GmbH
Adres siedzihy:
Mehringdamm 55

10961 Berlin, Niemcy

Kanaly erotyczne:

Adres siedziby:
ul. Stawki 2a, 00-193 Warszawa

MARKETING | PUBLIC RELATIONS

Marcin Wojtasik

marketing & social media director
kom. 609 331 155
marcin.wojtasik@4funmedia.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media Biuro Reklamy

Stawek Rucel

media director

kom. 509 032 114
slawek.rucel@4funmedia.pl

MARKETING | PUBLIC RELATIONS

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Szczegoty na str.
66

MARKETING | PUBLIC RELATIONS

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD

Szczegoty na str.
67

MARKETING, PUBLIC RELATIONS
Aleksandra Sergiel

senior marketing manager Poland
kom. 792 074 797
asergiel@davincitv.net

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media Biuro Reklamy

t Channel, Babes TV

Adres korespondencyjny:
ul. Bobrowiecka 1A

00-728 Warszawa

tel. (22) 419 31 00
dystrybucja@program.media
www.program.media

DYSTRYBUCJA

Agnieszka Bem

sales director

kom. 795 311 209
agnieszka.bem@program.
media

Ewelina Piechna

account manager

kom. 577 870 555
ewelina.piechna@program.
media

Rgnieszka Hataczkiewicz
sales asistant

kom. 504 247 363
agnieszka.halaczkiewicz@
program.media
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pr@agram

OD 20 LAT DBAMY O ROZWOJ KANALOW
TEMATYCZNYCH NA POLSKIM RYNKU!

MAMY STALY KONTAKT Z PLATFORMAMI CYFROWYMI
ORAZ PONAD 400 SIECIAMI KABLOWYMI W POLSCE

JESTESMY CZESCIA GRUPY MEDIALNEJ 4FUN MEDIA S.A.:

- WPROWADZAMY NA RYNEK NOWE KANAtY TEMATYCZNE

* ROZWIJAMY DYSTRYBUCIE KANALOW

* BUDUJEMY STRATEGIE MARKETINGOWE | PUBLIC RELATIONS

» TWORZYMY KAMPANIE REKLAMOWE ORAZ KONTENT TEMATYCZNY

REPREZENTUJEMY:

DaVinci.-..-E"ii' =E= /{\'{} E '?fn :. BRAZZERS) Da eS

= CNBC

Agnieszka Bem: 795 311 209 agnieszka.bem@program.media; Ewelina Piechna: 517 870 555 ewelina.piechna@program.media



Pasjatv Sp. z o.0.

Pasjatv

dystrybucia kanalow tv

ul. Chorzowska 95/6, 44-100 Gliwice
kom. 502 394 141, 531 313 710,
500 280 356, 608 141 355
dystrybucja@pasjatv.pl

Barbara Guzniczak
prezes zarzadu

kom. 502 394 141
b.guzniczak@pasjatv.pl

DYSTRYBUCJA

WEASCICIEL KANAEU Pasjatv Sp. z 0.0

Music Box Group Sp. z o.0.
ul. Domaniewska 37
02-672 Warszawa

MARKETING,
PUBLIC RELATIONS

Music Box Ukraine
Antoni Kudrewicz

head of marketing &
2018 r. Eva Soiref business development
ZASIEG TECHNICZNY prezes zarzadu a.kudrewicz@musichoxua.
ok. 2,6 min Hh net

w tym: UPC Polska, Vectra,
Multimedia Polska, INEA,

Sergiy Kohel
dyrektor zarzadzajacy
s.kobel@musichoxua.net

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGD
kanat bez reklam

Barbara Guiniczak
prezes zarzadu

TOYA kom: 731 520 098 b 509 384 141
b.guzniczak@pasjatv.pl
WEASCICIEL KANALU MARKETING, PUBLIC
RELATIONS
Mega Max Mega Max Media, s.r.o.
Media s.r.o. lvana Poldkova
marketing, PR
2007r. 2010r. 2019 r Natasa Ondrova
dyrektor programowy
Mike Moriarty .
ZASIEG TECHNICZNY executive director SPRZEDAL CZASU Radostaw Banak
ok. 800 tys. Hh REKLAMOWEGO dyrektor ds. dystrybucii kanatow
kanat bez reklam telewizyjnych
. kom. 531 313 710
WEASCICIEL KANALU MARKETING, PUBLIC RELATIONS r.hanak@pasjatv.pl
[HD) ISG Media Ltd.
BollywooD Shai § Sampson
VP marketing and
2“16 r content
ZASIEG TECHNICZNY .
ok. 1,0 min Hh e Iwona Kubat-Kalinowska

Gilad Elazar CEO

WEASCICIEL KANALU
STARS.TV S.R.0.
Czech Republic
Havirov — Podlesi
Okrajova 1356/19
Okres Karvina

PSC 736 01

kanat hez reklam

MARKETING | PUBLIC RELATIONS

Mariusz Wéjcicki

dyrektor STARS.TV
kom. 601 050 500
mariusz.wojcicki@

starstv.eu

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Polsat Media Biuro Reklamy

wicedyrektor ds. dystrybuciji kanatow
telewizyjnych

kom. 500 280 356
i.kalinowska@pasjatv.pl

Grzegorz Szadkowski
specjalista ds. windykacii i rozliczen

ZASIEG TECHNICZNY kom. 608 141 355
k. 7.5 min Hh LT g.szadkowski@pasjatv.pl
oK. 1,9 min ul. Ostrobramska 77 __
Konrad Przygucki sekretariat@polsatmedia.pl
prezes zarzadu
Lt el LT MARKETING | PUBLIC RELATIONS
Art'n’Media s.k.a. Marlena Fujarska
ul. Sob'eSk'E'ng 509 reklama@twoja.tv
42-580 Wojkowice Patrycja Margas
2015 r. . . asystentka ds. dystrybucji kanatéw
ZASIEG TECHNICZNY Krzysztof Fujarski SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO el
prezes zarzadu reklama@twoja.tv kom. 533 104 014
ok. 200 tys. Hh '

p.margas@pasjatv.pl
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DYSTRYBUCJA
Pasjatv Sp. z 0.0.

WEASCICIEL KANALU

TUS Sp. z 0.0.

40-126 Katowice, Plac Grunwaldzki 12
tel. (32) B08 92 00, faks (32) 220 04 54
tvs@tvs.pl

DYSTRYBUCJA
TUS Sp. z 0.0.
Anna Palei

kierownik ds. dystrybuciji
programu TVS Sp. z 0.0.

2008 . tel. (32) 608 99 43
dystrybucja@tvs.pl
Arkadiusz Hotda .
prezes zarzadu MARKETING Barhara Guiniczak
(wiasciciel kanatu) Sara Kalisz prezes zarzadu
tel. (32) 608 92 00 p.o. kierownika ds. kom. 5_02 394 141
sekretariat@tvs.pl marketingu i promaocji b.guzniczak@pasjatv.pl
tel. (32) 608 92 12
2008 r. sara.kalisz@tvs.pl
Radostaw Banak
dyrektor ds. dystrybucji kanatéw
. telewizyjnych
Matgorzata Piechoczek SPRZEDAZ CZASU kom. 531 313 710
; REKLAMOWEGO r.banak@pasjatv.pl
petnomocnik zarzadu, anak@pasjatv.p
ZASIEG TECHNICZNY dyrekor Monika Ugorek
ok. 9,0 min Hh tel. (32) 608 92 00 kierownik ds. sprzedazy Iwona Kubat-Kalinowska

tel. (32) 608 92 15
reklama@tvs.pl

wicedyrektor ds. dystrybucji kanatow
telewizyjnych

kom. 500 280 356
i.kalinowska@pasjatv.pl

sekretariat@tvs.pl

Grzegorz Szadkowski

specjalista ds. windykacji i rozliczen
kom. 608 141 355
g.szadkowski@pasjatv.pl

Kanaty obcojezyczne z oferty
European Television Guild: Esport24, Channel One Russia, RT SD i HD, RT Doc SD i HD, Carousel, Muzika, Dom
Kino, Uremya, Record TU, SBN, GOD.TV.

Sapphire Media International BU: Blue Hustler, Hustler TV, Hustler HD, Private TV, Private TV HD, Barely Legal TV. § patrycja Margas

asystentka ds. dystrybucji kanatéw

Pozostale kanaly ohcojezyczne: English Club TU SD i HD, ducktv SD i HD, ducktv plus HD, Al Jazeera, Stingray § telewizyjnych
Classica HD, Stingray Djazz HD, Stingray iConcerts HD, Fashion TU SD, HD i 4K, Netviet, 112 Ukraina, Mediaset | kom. 533 104 014
Italia, Mediaset TGCOM24, All Flamenco HD i 4K, Play Ibiza HD i 4K, Slow Channel HD i 4K, RTG int., TUIQ, Real f§ P margas@pasjatv.pl

Madrid TU, Folx TV

MWE Networks

Michat Winnicki
prezes zarzadu
kontakt@mwenetworks.pl

E ul. Teofila Firlika 31/LB1,
11-637 Szczecin
2013 r. tel. (91) 829 76 55
2015 r.
DYSTRYBUCJA
Matgorzata Kuhicka
dyrektor sprzedazy i dystrybucii
2014 r. 2015 r. 2019 r. Ko DM/ 0

Inalgorzata. kubicka@winnicki.ty

2016 r. (wczedniej iTV)
I. WCZESNIE| | 2[]16 r

2019 r.
2020 r.
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IWORLDWID
':"‘ AN ADULT ENTERTAINMENT
Newest Movies |TopStudios | Most \'Iar"i";'e'ty |

HUSTLER”  HUSTLER Ho» HUSTLER
HUSTLER @ 12 E BARELY LEGAP¥

o JEST CZESCIA NAJWIEKSZE] NA SWIECIE FIRMY ZAJMUJACE) SIE ROZRYWKA DLA DOROSEYCH
SAPPHIREMEN PO WIECEJ INFORMAC)! PROSIMY 0 KONTAKT POD ADRESEM: SALES@SAPPHIREMEDIA.COM
BGUZNICZAK@PASJATV.PL TEL: +48 502 394 141 0RAZ R.BANAK@PASJATV.PL TEL: +48 531313 710
INFORMACJE 0 KANALE | NAJNOWSZE ZWIASTUNY MOZNA ZNALEZC NA: WWW.SAPPHIREMEDIA.COM




Idea Ventures

Idea Ventures
www.ideaventures.pl
kontakt@ideaventures.pl

Dominik Tzimas
dominik.tzimas@ideaventures.pl

ZASIEG TECHNICZNY
m.in. Platforma CANAL+, JMDI, Stowarzyszenie DYSTRYBUCJA
Teofilow B, Spétdzielnia Mieszkaniowa Winogrady,
2019 E-CHO, Spotdzielnia w Legionowie

MARKETING, PR, PROJEKTY SPECJALNE

WEASCICIEL KANALU Klaudiusz Gomerski
head of marketing

IDEAABRODCASTING Sp. z 0.0. Kaudiusz.gomerski@

www.studiomed.tv ideaventures.pl

Dominik Tzimas

Matgosia Katuska
prezes zarzadu

SPRZEDAZ CZASU kom. 502 569 528

ANTENOWEGO malgosia.kaluska@ideaventures.pl
TUN Media Sp. z o.0.

ul. Wiertnicza 166, 02-952 Warszawa
tel. (22) 856 64 00, faks. (22) 856 64 35 (96)

Matgorzata Wisniewska
wydawca

2016 r. (start w Polsce) WERSCICIEL KANALU Dominik Tzimas
dominik.tzimas@ideaventures.pl
ZASIEG TECHNICZNY Marc Dorcel TV
m.in. Platforma CANAL-+, Orange Polska, INEA, Netherlands B.Y
Kanaly TOYA, Vectra, Elsat, JMDI . marcdorcelgrouppl
z grupy
MARC
DORCEL
ZASIEG TECHNICZNY
ZASIEG TECHNICZNY m.in. Platforma
m.in. Vectra, Orange Polska, INEA, 1982 .  CANAL+, Multimedia,
2016 r. (start w Polsce) TOVA, TUSM Grudzigdz, JMDI, (premiera  |NER, TOYA, PROMIAK,
TU-SAT 364 limer) EVIO, Leon, ISTS,
Metroport
Platforma edukacyjna
WEASCICIEL KANALOW :
Kanaly WEASCICIEL
i Media Group Ukrai ia Limi
ohcojezyczne edia Group Ukraine 2015 . Plato Media Limited

www.mgukraine.com www.hopster.tv

(na Swiecie)

Polcast Italia S.r.l. ul. Woloska 18,
02-675 Warszawa

DYSTRYBUCJA

Arkadiusz Taciak

dyrektor dystrybucji

2012 r. 2012 . tel. (22) 337 87 70, kom. 534 533 647

14‘-*
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http://www.studiomed.tv
mailto:klaudiusz.gomerski@ideaventures.pl
mailto:klaudiusz.gomerski@ideaventures.pl
mailto:małgosia.kaluska@ideaventures.pl
mailto:dominik.tzimas@ideaventures.pl
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http://www.ideaventures.pl
http://www.mgukraine.com/
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mailto:arek_taciak@polcast.tv

72%* KLIENTOW PEACACYCH IA TRESCI DLA |
WEASNIE TAKA ZAPEWNIA DORCEL.

\5‘“

WSZYSTKIE NAJLEPSZE STUDIA NA SWIECIE
DYSTRYBUOWANE PRZEZ GRUPE DORCEL

@ oorcEL  Btv/aror  VIXEN

PONAD 50 MIEDZYNARODOWYCH STUDIOW NA WYEACZNOSC
PONAD 250 OPERATOROW TELEWIZJI | VOD W 75 KRAJACH
6 KANAEOW TELEWIZYINYCH
2 KANAEY TELEWIZYINE W POLSKIEJ) WERS)I JEZYKOWE]
PONAD 50 PARTNEROW WSPOEPRACUJACYCH W POLSCE

DYSTRYBUCJA W POLSCE: IDEA VENTURES / KONTAKT@IDEAVENTURES.PL / TEL. +48 606 476647
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N_/ d.iwanczuk@delegata.pl

WEASCICIEL KANALU MARKETING
Wirtualna Polska Media SA
ul. Zwirki | Wigury 16, 02-092 Warszawa, Tomasz Baczek
tel. (22) 576 39 00, faks (22) 576 39 01 marketing manager
tel. (22) 576 31 67
Jagna Wiszniewska kom. 502 707 105

dyrektor zarzqdzajaca tomasz.baczek@grupawp.pl
tel. (22) 576 39 00 DYSTRYBUCJA

jagna.wiszniewska@ PUBLIC RELATIONS

i —— z DELEGATA
SN L . 0 Michat Siegieda

ZASIEG TECHNICZNY T { rzecznik prasowy Grupy

Zasieg MUX 8 NTC Wirtualna Polska

i sieci kahlowe .z — B R| | ‘o- 607 445 830
Jacek Amsterdamski michal.siegieda@grupawp.pl

VP dystrybucja,

produkeja, emisja TV d s .
kom. 501 176 891 SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

e Polsat Media Biuro Reklamy
grupawp.pl | \ X ul. Ostrobramska 77, 04-175 lWarszawa .
tel. (22) 514 49 00, sekretariat@polsatmedia.pl

3 Dagmara
WEASCICIEL KANALU MARKETING m
Telewizja Republika SA Adrian Majchrzak IV;'a,nF;ull(-qurzvnek
wiascicie

ul. Pawia 55, 01-030 Warszawa majchrzak@telewizjarepublika.pl
biuro@telewizjarepublika.pl

2013 r Tomasz Sakiewicz SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD
wiceprezes zarzadu Polsat Media
ZASIEG TECHNICZNY Radostaw Dobrzyiiski Katarzyna Niewiadomska

ok. 6,0 min Hh dyrektor zarzadzajacy katarzyna.niewiadomska@polsatmedia.pl

WEASCICIEL KANALU MARKETING I PR

SAS MEDIART Nela Pavlouskova

4 K 9, rue Archiméde tel. +33 (0)6 85 78 02 01
59009 Villeneuve i gt nela@cofites.tv
d’Ascq — France

2017 r. Bruno Lecluse foy s Séverine Garusso
ZASIEG TECHNICZNY CEO hw. tel. +33 (6) 86 04 68 18
Platforma CANAL+ e severine.garusso@thematv.com

WEASCICIEL KANALU

Ginx TV Limited MARKETING AND PR

Unit 8, Acorn Production Centre Solenne Lagrange

105 Blundell Street marketing director

N7 9BN London tel. +44 (0) 7874 376848 Krzysztof Kolodziej
2018 r. tel. +44 (0) 20 8576 6660 A solenne.lagrange@ginx.tv kom. 502 444 601

k.kolodziej@delegata.pl
ZRSIEG TECHNICZNY [ prichiel Bakker
Platforma CANAL+ CED
i wybrane sieci tel. +44 (0) 20 8576 6660
kablowe michiel@ginx.tv

WASCICIEL KANALU Sumant Bahl
Prashant Chothani Managing Director — Europe

travelxp

Founder & CEO tel. +447891606622 MARKETING
tel. +919821110612 sumant.bahl@travelxp.tv marketing@travelxp.tv
prashant.chothani@travelxp.tv

Kanaly ohcojezyczne:
N Drama, Studio-+, Redlight HD, Curiosity Stream, Fashion TV HD/4K, Mezzo, Mezzo Live HD, RFM TV, MCM TOP, France 24 SD/HD.
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Red Carpet TV

WEASCICIEL KANALU

Red Carpet Media Group Sp. z o.0.
ul. Zurawia 32/34, 00-515 Warszawa
redakcja@red-carpet.pl

tukasz Nowakowski
prezes zarzadu

DYSTRYBUCJA

Renata Kufak

dyrektor

kom. 786 040 301
renata.kulak@red-carpet.pl

MARKETING, PR

Laura Nowakowska

dyrektor

kom. 530 337 047
laura.nowakowska@red-carpet.pl

Leszek Kutak
ZASIEG TECHNICZNY prokurent SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
6,5 min Hh leszek kulak@red-carpet.pl Biuro Reklamy TUN Media
Active Family
DYSTRYBUCJA

R.D.F. Entertainment Sp. z o.0.
ul. Jasminowa 2
43-300 Bielsko-Biafa

Przemek Petryszyn
prezes zarzadu
p.petryszyn@rdf.com.pl

Active Family

2015 r. Hanna Krawezyiiska
ZASIEG TECHNICZNY PR manager
4,6 min Hh h.krawczynska@rdf.com.pl

Matgorzata Katuska
kom. 502 569 528
malgosia.kaluska@wp.pl

ian FRATRIA Sp. z o.0.
J ATlIPOLSCE [JW

FRATRIA Sp. z o.0. 2017 r
ul. Legionéw 126-128, 81-472 Gdynia

REDAKCJA | STUDIO:
ul. Finlandzka 10, 03-903 Warszawa

Michat Karnowski
szef projektu,
cztonek zarzadu

Tomasz tyduch
dyrektor ds. techniki

ZASIEG TECHNICZNY . .
Romuald Orzel, prezes 6.5 min Hh (odpowiedzialny za kontakt z operatorami)
Henryk Uzdrowski, cztonek zarzadu ’ tomasz.lyduch@fratria.pl
NADAWCA DYSTRYBUCJA
Dynamic Media
ul. Wiktorii Wiederiskiej 2/1 Michat Nieckarz
02-954 Warszawa kom. 601 391 600
info@tvregio.pl info@tvregio.pl
www.tvregio.pl 2019 .
Fundacja Trinity Broadcasting DYSTRYBUCJA DO SIECI KABLOWYCH | PLATFORM
Network Polska Kamil Rompa
ul. Wroctawska 93, Gdynia 81-553 kom. 606 751 906, kamil.rompa@tbnpolska.ty
kom. 514 514 186

MARKETING | PR

Krzysztof Rompa marketing@tbnpolska.tv
prezes 2017 r.

MSC RSP Sp. z 0.0.

ul. Zaréwie 19,

21-560 Miedzyrzec Podlaski
tel. (83) 3714873

2016 .

DYSTRYBUCJA

DZIAL DYSTRYBUCJI | REKLAMY
tel. 603 068 794,
dystrybucja@2x2tv.pl

TE|EKABEL

& digital tv
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Kanaly ohcojezyczne

Sapphire Media International BV

DYSTRYBUCJA
Pasjatv Sp. z 0.0.

Barhara Guzniczak

2005 r. WEASCICIEL KANALGW prezes Zarzadu
kom. 502 394 141
' Sapphire Media b.guzniczak@pasjatv.pl
International BV Radostaw Banak
2017 r. PRIVATE dyrektor ds. dystrybucji kanatéw telewizyjnych
2014 r Tony Cochi kom. 531 31_3 710
- chairman r.banak@pasjatv.pl
Iwona Kubat-Kalinowska
wicedyrektor ds. dystrybucji kanatdw telewizyjnych
2005 . kom. 500 280 356
i.kalinowska@pasjatv.pl
MARKETING, PUBLIC RELATIONS Grzegorz Szadkowski
specjalista ds. windykaciji i rozliczen
Pasjatu Sp. z 0.0. kom. 608 141 355
2011 r. 2018 r. ul. Chorzowska 95/6 g.szadkowski@pasjatv.pl
44-100 Gliwice Patrycja Margas
kom. 502 394 141, 531 313 710, asystentka ds. dystrybucji kanaldw telewizyjnych
ZASIEBETHI:HI::‘BZNY 500 280 356, 608 141 355 kgryn, 533 104 0¥|4 o o
»J min dystrybucja@pasjatv.pl p.margas@pasjatv.pl
ul. Hlonda 2a m.12
- 1 02-972 Warszawa
Delegata =S el 600 062 720
WEASCICIEL KANALU
DYSTRYBUCJA
Serena Electronics BV
Duitsepoort 8 DELEGATA
6221 VA Maastricht
The Netherlands Krzysztof Kolodziej
tel. +31 43 852 5212 kom. 502 444 601
sales@serenaelectronics.com
M. Paolo Esposito
dyrektor
MEDIA
Media Management Europe ( A
EUROPE

Joanna Twarowska

kierownik ds. sprzedazy CATV/IPTV/DTH

tel. (22) 734 48 90, kom. 515 268 788
.twarowska@mm-eu.t,

ul. Gotebia 1a
(R | m 05-825 Grodzisk Mazowiecki
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REKLAMA

]

» BRAZZERS

Europe

MG

Global Entertainment

DYSTRYBUCJA

Agnieszka Bem

sales director

kom. 795 311 209
agnieszka.bem@program.media

Ewelina Piechna

account manager

kom. 577 870 555
ewelina.piechna@program.media
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LISTA NADAWCOW/DYSTRYBUTOROW

Telewizja POLSAT Sp. z o.0.

Lemon Records Sp. z o.0. / Music TV Sp. z 0.0. / TV SPEKTRUM Sp. z o.0.

ELEVEN SPORTS / Viasat World Ltd.

Grupa TVN Discovery Polska

Telewizja Polska SA

Kino Polska TV SA

Zoom TV / Stopklatka SA

ITI Neovision SA

Telewizja Puls Sp. z o.o.

AMC Networks International - UK
NBCUniversal International Networks

The Walt Disney Company

WarnerMedia (HBO)

WarnerMedia (d. Turner)

BBC Studios / Media Production Sp. z o.0.
Columbia Pictures Corporation Limited / CORE
ViacomCBS Networks International Polska
A+E Networks Poland / Golf Channel Polska / FRAME BY FRAME
PrOgram Sp. z o.o.

Pasjatv Sp. z o.0.

MWE Networks

Idea Ventures / Polcast Italia S.r.l

Delegata

Red Carpet TV / Activ Family / FRATRIA Sp. z o. o. / TV REGIO / TBN Polska / 2X2

Sapphire Media International BV / Serena Electronics BV / Media Management Europe

2Ends Media



Prasa

bez wyt hodzenia
z domu!

Vectra z TIDALEM...

Vectra rozbudowuje portfolio
ustug dodatkowych. Dla obec-
nych i nowych klientéw operator
przygotowat dostep do popularnej
platformy streamin-
gu muzyki — TIDAL.
Pakiety Internet 600
Mby/s oraz Platynowy
ze 168 kanatami
wzbogacone zosta-
ly o ustuge TIDAL
na 4-m-czny okres
prébny bez dodatko-
wych opfat. Ponadto,
obecni klienci Vectra
moga skorzystac
z atrakcyjnych ofert zawiera-
jacych TIDAL, miedzy innymi
przyspieszenie internetu o jeden
poziom + TIDAL w cenie 16,99
zl lub podwyzszenie pakietu
telewizji cyfrowej o jeden poziom
+ TIDAL za 19,99 zi/m-c. Nowi
Klienci otrzymajg TIDAL w ofercie
»Iry & Buy” bez dodatkowych
optat na okres 4 lub 6 m-cy do
wybranych ofert zawierajgcych
najwyzsze pakiety internetowe
lub telewizji cyfrowej — pakiet

VECTRA

Internetu 600 Mb/s lub Pakiet
Platynowy: Internet 600 Mb/s +
TIDAL , Try & Buy” dostepny bez
dodatkowych optat przez 4 m-ce za
64,99 zl/m-c; Pakiet
Platynowy (168 kana-
téw) + TIDAL ,Try
& Buy” przez 4 m-ce
za 74,99 zI; Internet
600 Mb/s + Pakiet
Platynowy + TIDAL
LIty & Buy” przez 6
m-cy za 109,99 zi;
Internet 600 Mb/s
+ Pakiet Ztoty (134
kanaly) + TIDAL , Try
& Buy” dostepny przez 6 m-cy za
99,99 zI; Internet 600 Mb/s +
Pakiet Srebrny (76 kanatéw) +
TIDAL ,Try & Buy” dostepny przez
6 miesiecy za 89,99 zlI; Internet
300 Mb/s + Pakiet Platynowy +
TIDAL , Try & Buy” dostepny przez
6 m-cy za 99,99 ziI; Internet 150
Mb/s + Pakiet Platynowy + TIDAL
,Iry & Buy” dostepny przez 6 m-cy
za 89,99 z1. Okres zobowigzania
wynosi 24 lub 12 m-cy — wéwczas
z doptatg 3 zl/m-c.

...1 Prasq Online

Oprocz dostepu do TIDAL Vectra
oferuje dostep do cyfrowego kiosku
1 tym samym pozostaje jedynym
operatorem telekomunikacyjnym na
polskim rynku z tego typu ustuga.
Prasa Online umozliwia uzytkow-
nikom dostep do ponad stu tytutow,
zaréwno poprzez serwis www, jak
1 aplikacje mobilng (Android, iOS).
Klienci moga korzysta¢ z ustugi
na dowolnych urzadzeniach (kom-
puterze, tablecie lub smartfonie)
rowniez offline — wystarczy, ze
pobiora przez aplikacje gazete na
wybrane urzadzenie. Korzystajac

Online .

-

TEI-E & digital tv

z jednego konta abonenci moga
czyta¢ swoje ulubione wydania na
dwoch urzadzeniach jednoczesnie,
zaréwno w Polsce, jak i za granica.
Prasa Online wystartowata w ofer-
cie VECTRA 30 marca br. jako
prezent dla obecnych i nowych
klientow. Abonenci moga skorzystac
z ustugi, klikajac w zamieszczony
na stronie operatora link, bez
ponoszenia dodatkowych kosztow,
przez 14 dni od momentu aktywacji;
nowi klienci nabywajacy dowolng
ustuge giéwng VECTRA (telewi-
zja, internet, telefonia) réwniez
otrzymuja w prezencie 14-dniowy,
bezptatny dostep do Prasa Online.
Po 14-dniowym okresie testowym
dostep do ustugi wygasnie automa-
tycznie. Zaréwno nowi, jak i obecni
klienci VECTRA bedg mogli skorzy-
sta¢ z wersji platnej Prasa Online
w cenie 19,99 zl/m-c, bez okresu
zobowigzania.

W skrécie

,o Nas
Dotyczy”

W CZzerwcCu

Z uwagi na obecna sytuacje
zwigzang z epidemig termin
nadsytania prac do XVII
Edycji Konkursu Programow
Telewizji Lokalnych ,, To Nas
Dotyczy” zostal wydtuzony
do 30 czerwca br. Tym
samym, do tego dnia zostat
wydluzony termin realizacji
nadsytanych materiatow.
Rozstrzygniecie tegoroczne-
go konkursu nastgpi jesienig.

TOYA
z Biznesem?24

Od 15 kwietnia br., TOYA
wzbogacita oferte telewi-
zyjng. Nowoscig jest kanat
Biznes24 HD, dostepny
w pakiecie Oszczednym.
Biznes24 HD to kanat
poswiecony tematyce finan-
sow osobistych, rynkow,
gospodarki oraz zarzadza-
nia, prezentowanych zarow-
no w codziennych progra-
mach informacyjnych, jak
1 poradnikowych czy pub-
licystycznych. Na antenie
bedzie mozna takze zoba-
czy¢ wspoltworcow stacji:
Radka Wroblewskiego oraz
Romana Miodkowskiego.
Biznes24 HD bedzie réwniez
do obejrzenia online w bez-
ptatnej aplikacji TOYA GO,
dostepnej dla abonentow
w komputerach i urzadze-
niach mobilnych w Polsce
i calej UE. Dodatkowo, ofer-
ta operatora wzbogacita
sie o wersje HD kanatu
NTL Radomsko, dotychczas
dostepnego w jakosci SD.
Po tych zmianach w portfo-
lio TOYA znajduje sie 236
kanaléw, w tym 161 HD
i trzy 4K. Biznes24 i NTL
Radomsko poszerzyty takze
oferte chorzowskiej spotki
Telpol.

kabelmix




kabelmix

W skrécie

Akademia
KORBANK

Dwa wroctawskie podmioty
— KORBANK SA oraz Soft
Power Sp. z o0.0., producent
platformy Liga Niezwyklych
Umysléw — rozpoczety wspot-
prace na polu edukacji. Oba
udostepniajg w catej Polsce
nowoczesne platformy do
nauki zdalnej, wspierajac
przy tym akcje #zostanwdo-
mu. Sercem projektu Liga

AKKADEMIA
IKORBANK

2y

Niezwykltych Umystéw jest
internetowa platforma do
nauki praktycznego podejscia
do programowania. System
dostepny jest z poziomu prze-
gladarki internetowej i nie
wymaga instalacji. Z kolei
Akademia KORBANK to
prosta w obstudze platforma
WWW stuzgca do prowadze-
nia zaje¢ edukacyjnych, even-
téw online oraz konferencji
multimedialnych. Instytucje
wdrazajgce to rozwigzanie
majg mozliwos¢ tworzenia
w petni zarzgdzalnych wirtu-
alnych klas z funkcjonalnoscia
wielokierunkowej komunikacji
glosowej i wideo. Akademia
jako platforma edukacyjna
pozwala tez na grupowe
ocenianie uczniow poprzez
wysoce konfigurowalne testy.
Umozliwia nauczycielom
prezentowanie wyktadoéw
wspartych dowolnymi doku-
mentami, w tym filmami
wideo, dokumentami arkuszy
biurowych, prezentacjami pdf
1 innymi. System pozwala
dotacza¢ do klas uczniom,
ktérzy moga partycypowac
w lekcji z wysokim, ale kon-
trolowanym przez moderatora
stopniem interaktywnosci.

21 marca 2020 roku,
w wieku 51 lat,
w wyniku dtugiej choroby
odeszta od nas

%{' Aneta Plaska

Whasciciel Telewizji Kablowej Elwico
oraz firmy Big Blue Studios

Z glebokim zalem zegnamy nasza Szefowa, ale przede
wszystkim Przyjacidtke — bezprecedensowg kobiete
o niezwyklej charyzmie i wielkim sercu!
Dzi¢kujemy za tyle cudownych
wspolnie spedzonych chwil.

Spoczywaj w spokoju!
pracownicy, przyjaciele, rodzina

UPC Biznes edukuje

Jak zatozy¢ fanpage na Faceboo-
ku, jak dobrze zrobi¢ Instastory,
w jaki spos6b poprowadzi¢ stro-
ne internetowsq, jak wirtualnie
zachecic¢ klientow
do naszych pro-
duktow i ustug?
UPC Biznes przy-
gotowatlo dla
przedsigbiorcow
specjalny e-book:
~Jak zbudowa¢
obecnos¢ firmy
w sieci”, by poméc
swoim klientom
rozwing¢ dziatal-
nos$¢ w interne-
cie. — Pandemia
koronawirusa jest
trudnym okresem
dla wielu przed-
siebiorcow, poniewaz ograni-
czyla im mozliwos¢ dotarcia do
klientéw i rozwoju. Odpowiedzig
na to wyzwanie dla wielu firm
moze by¢ wykorzystanie interne-
tu i cyfrowych narzedzi. W UPC
Biznes wspieramy na co dzien
przedsiebiorcéw, zapewniajac im
nie tylko najlepszy internet i ustu-
gi cyfrowe, ale takze uzyteczng
wiedze na temat rozwoju biznesu.
Dlatego przygotowaliSmy specjalny
poradnik, ktéry moze pomoc wielu
firmom lepiej wykorzysta¢ mozli-

wosci, jakie daje cyfrowy Swiat.
— moéwi Ildiké Bodon, dyrektor
B2B, UPC Polska. To kompen-
dium pomoze przede wszyst-
kim wtascicielom
matych firm, kt6-
rzy dotychczas nie
korzystali z wszyst-
kich mozliwosci,
jakie daje obecnos¢
ich biznesu w sieci.
Jednak zawarte
w nim pomysty
moga wykorzy-
stac¢ takze ci, kto-
rzy chca rozwijac
swojg dzialalnosc.
Mozna dowiedzie¢
sie z niego nie
tylko, w jaki sposob
sprawnie poruszac
si¢ w social mediach. Publikacja
pokazuje réwniez, jak wykorzystac¢
Google Maps w swoim biznesie
i odpowiada na pytania dotyczace
darmowych form promoc;ji w sieci.
Oprocz tego mozna zapoznac sie
z konkretnymi danymi na temat
polskiego rynku e-commerce
i sprzedazy on-line oraz nauczyc¢
sie sposobéw na biznesowe wyko-
rzystanie foréw i ogtoszen. E-book
dostepny jest bezplatnie na stronie
https://www.upc.pl/biznes/lp/
firma-w-sieci/.

KWIECIEN


https://www.lnu.org.pl/
https://www.lnu.org.pl/
http://korbank.pl/akademia/
https://www.upc.pl/biznes/lp/firma-w-sieci/
https://www.upc.pl/biznes/lp/firma-w-sieci/

Z troskq

o najmtodszych...

UPC Polska wystartowala ze spe-
cjalng edycja programu UPC Future
Makers, inspirujgca najmtodszych
do korzystania z nowych technolo-
gii poprzez nauke podstaw jezyka
programowania. Patronat nad
inicjatywg objety Ministerstwo
Cyfryzacji i NASK. Inicja-
tywa jest czescig programu
UPC #dzialamyztroska,
ktory powstat, by wspie-
ra¢ klientow w czasie
#zostanwdomu. — Kodo- 6
wanie jest jezykiem przy-
szlosci i kazdy, nawet
dziecko, moze wykorzystac
supermoce kodowania, aby
zmieniac¢ $wiat na lepsze,
mimo ze jest w domu. Oferujac
nauczycielom bezplatny internet
szerokopasmowy, odblokowujac
wszystkie kanaty dla dzieci w naszej
ofercie telewizyjnej, a obecnie ofe-
rujac warsztaty online z programo-
wania, troszczymy sie o najmtodsze
pokolenie i rozwoj jego umiejetnosci
cyfrowych — méwi Robert Redelea-
nu, CEO UPC Polska. UPC zacheca

dzieci do zapisania sie na warsztaty
kodowania w czasie wolnym od
szkoly. Zajecia beda sie odbywaty
w matych, dedykowanych osmioo-
sobowych grupach internetowych.
Kazdy uczen bedzie mogt liczy¢ na
profesjonalne wsparcie doswiad-

#actingwitheare

w
@ . BEZPLATNE ZDALNE ZAJECIA

UuPC w PROGRAMOWANIE

DLA DZIECI 8-13LAT

FUTURE
MAKERS

www.upe.plidzialamy-z-troska

czonego trenera na kazdym etapie
zaje¢. Warsztaty zostang uzupei-
nione o cyklicznie organizowane
webinary internetowe. Partnerem
merytorycznym jest firma Giganci
Programowania, ktéra zapewni
dzieciom niezbedng platforme do
nauki w domu. Aby wzig¢ udziat
w warsztatach, wystarczy komputer
1 dostep do internetu.

...I nauczycieli

Inng inicjatywa uruchomiong przez
UPC Polska wspdlnie z Minister-
stwem Cyfryzacji w ramach akgji
#dzialamyztroska jest Internet
dla Edukacji. W jej ramach 2

#actingwithcare

DZIALAMY Z TROSKA!

INTERNET
DLA EDUKAC)I

SPECJALNA OFERTA DLA NAUCIYCIEL!

tys. polskich nauczycieli uzyska
bezptatny dostep do internetu
Swiatlowodowego. Akcje wspiera
rowniez Govtech Polska #Akcja-
Edukacja oraz Fundacja Digital
Poland. — Nagta koniecznos¢ prze-
stawienia edukacji na tryb zdalny
wymaga dostepnosci w domu sta-

TEI-E & digital tv

bilnego, nielimitowanego internetu
0 wysokiej przepustowosci. Jest on
wyjatkowo wazny dla nauczycieli,
ale nie wszyscy z nich maja dzi$
ustugi szerokopasmowe. Wycho-
dzac naprzeciw tym potrzebom,
UPC zdecydowato sie zaoferowac
nauczycielom bezptatng ustuge
dostepu do internetu, wspierajac
tym samym cyfryzacje polskiego
systemu edukacji — komentuje
Robert Redeleanu, prezes UPC
Polska. Ze specjalnej oferty moga
skorzysta¢ nauczyciele szkot pod-
stawowych i Srednich, ktérzy nie
maja obecnie dostepu do internetu
szerokopasmowegdo i jednoczesnie
mieszkaja w zasiegu sieci UPC Pol-
ska. Propozycja obejmuje bezptatny
internet $wiatlowodowy o predkosci
do 150 Mb/s na 6 m-cy, bez zobo-
wigzania.

W skrécie

Netia
otwiera okna

Netia od poczatku akcji
#zostanwdomu stara sie
umila¢ swoim klientom ten
czas. Od 14 kwietnia do 5
maja br. uzytkownicy ustug
telewizyjnych Netii moga
ogladac¢ bez dodatkowych
optat ponad 30 kanatow
0 zréznicowanej tematyce
w tym Polsat News, kilka-
nascie kanatéw ze zroz-
nicowanymi tematycznie
filmami dokumentalnymi
oraz kanaly z filmami dla
starszych dzieci i serialami
dla kazdego.

DOCSIS 4.0
|uz |est

Po czterech latach prac
ukonczona zostata specy-
fikacja standardu DOCSIS
4.0 — informuje serwis
telko.in, powotujac sie na
CableLabs, ktory przygo-
towywat nowy standard dla
sieci kablowych. DOCSIS4.0
przewiduje, ze przeptyw-
nosc¢ pobierania danych
wynosic bedzie do 10 Gby/s,
czyli bedzie dwa razy wyz-
sza niz maksymalna realna
przeptywnos¢ we wdraza-
nym dzis$ w sieciach kablo-
wym standardzie DOCSIS
3.1. Z kolei przeplywnosc
od klienta ma wynosic¢
do 6 Gb/s (czterokrotnie
wiecej niz w DOCSIS 3.1).
DOCSIS 3.1, ktory zestan-
daryzowano w 2013 r., co
prawda przewiduje prze-
plywnos¢ 10 Gb/s w dot i 1
GB/s w gore, ale operatorzy
w praktyce nie osiggaja
takich parametréw. W real-
nych wdrozeniach dominuje
940 Mb/s w doét i 35 Mb/s
w gore. Oczekuje sie, ze
pierwsza infrastruktura
zgodna z nowym standar-
dem pojawi sie w sieciach
w 2022 r.
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getfibre.pl
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W skrécie

Szukaj
adresdéw

W zasiegu
FTTH

Firma Fiberhost z grupy INEA
uruchomita GetFibre, ogolno-
polska wyszukiwarke adreséw
znajdujacych sie w zasiegu
otwartej sieci Swiattowodo-
wej. Dzieki niej mozna bedzie
sprawdzi¢, czy dana lokali-
zacja ma aktualnie dostep
do swiattowodu lub bedzie
objeta projektem budowy
sieci FTTH. Do tego projektu
zaproszeni sg ogolnopolscy
oraz lokalni operatorzy otwar-

tych sieci swiattowodowych.
W przypadku lokalizacji, ktére
nie sg jeszcze objete zasie-
giem sieci FTTH, mozliwe
Jjest sprawdzenie, czy dany
adres zostat przewidziany
w planach operatora i jaki jest
aktualny status tej inwestycji
oraz orientacyjny termin rea-
lizacji. Dodatkowo, na stronie
getfibre.pl mozna zostawic
swoj adres mailowy na bie-
z3co 1 otrzymywac informacje
0 zmianie statusu inwestycji
realizowanej w danej loka-
lizacji. Wyszukiwarka moze
by¢ takze wykorzystywana
przez wszystkich beneficjen-
téw Programu Operacyjnego
Polska Cyfrowa (POPC) do
wymiany informacji z miesz-
kancami terenéw, na ktérych
planowane lub realizowane sa
inwestycje. Niedawno wyszu-
kiwarke z mapg inwestycji
1.1 POPC uruchomito tez
Centrum Projektow Polska
Cyfrowa.

Zmiany

w zarzgdzie INEA

Eugeniusz Grzybek zrezygnowat
z petnienia funkcji cztonka zarzadu
spoiki INEA. E. Grzybek razem
z Januszem Kosinskim wspottwo-
rzyl INEA, a od 2005 r. pelnit w niej
funkcje czlonka zarzadu ds.
techniki. Role te bedzie
sprawowatl jeszcze do
1 lipca 2020 r. — INEA
wkracza w zupetlnie

nowy etap w swojej

historii. Takie przeto-
mowe chwile sg dobrymi
momentem na zmiany,
nie tylko zawodowe, ale
tez prywatne. Stad wias-
nie moja decyzja o rezygnacji
z zarzadu INEA. Chciatbym przede
wszystkim pogratulowac Michato-
wi, Marcie i Piotrowi zaangazowa-
nia oraz odwagi, jaka kieruja sie
w zarzadzaniu Spétka. W miare
mozliwosci bede oczywiscie nadal
wspieral jej dziatania swoim
doswiadczeniem i wiedzg — komen-

Eugeniusz
Grzybek

tuje swoja decyzje E. Grzybek.
— W imieniu catego zarzadu INEA
chciatbym podziekowac¢ Eugeniu-
szowi za wieloletnig wspoéiprace.
Jestesmy swiadomi tego, ze przed
nami nietatwy, pelen wyzwan
rok, dlatego nadal mocno
liczymy na jego wsparcie
oraz na to, ze bedziemy
mogli korzysta¢ z ogrom-
nej wiedzy i doswiadcze-
nia Eugeniusza — mowi
Michat Bartkowiak, prezes
INEA SA. Pozostaty skiad
zarzadu INEA nie ulegnie
zmianie i poza prezesem —
Michatem Bartkowiakiem tworza
go: Marta Wojciechowska, ktora
odpowiada w INEA za caloksztatt
spraw prawnych, compliance, dziat
ochrony danych osobowych, cyber-
bezpieczenstwo oraz EHS, i Piotr
Sujecki odpowiedzialny z kolei za
ksiegowos¢, skarbiec, kontroling,
a takze zakupy operacyjne i HR.

Najszybszy internet
z najszybszq sprinterkg

INEA wystartowalta z nowg
kampaniag ustug skierowanych
do klientéw indywidualnych —
internetu, telewizji oraz telefonii
mobilnej. Jej twarza jest sprin-
terka Ewa Swoboda, najszybsza
kobieta w Polsce. W ramach
kampanii powstaty dwa spoty
telewizyjne: jeden promujacy naj-
szybszy internet $wiatlowodowy
INEA, drugi internet swiatlowo-
dowy oraz platforme telewizyjna
HIWAY 4K. Dodatkowo powstaly
2 spoty radiowe oraz materiat do
kampanii internetowej. To wias-
nie na tym ostatnim kanale INEA
zamierza skupi¢ swoje dziatania
promocyjne. — JesteSmy dostawca
najszybszego internetu w Polsce.
Stad tez pomyst na naszg wspo6i-
prace z p. Ewag Swoboda, ktoéra
jest najszybsza polska sprinterka.

4
ineasy ?MZ/ .

ROZMAWIAM ~
BEZ OGRANICZEN

Cho¢ wybieramy zwykle zdecy-
dowanie diuzsze dystanse, juz
nie raz pokazywalismy i udowad-
nialiSmy, ze tez bardzo lubimy
pokonywac kolejne granice i bi¢
rekordy — komentuje nowg kam-
panie Michatl Bartkowiak, prezes
INEA SA. Spoty nagrywane byty
na Stadionie Slagskim oraz w hali
lekkoatletycznej w Ostrawie.
Pomyst na kampanie oraz zdjecia
zrealizowane zostaly we wspot-
pracy z Visual Heads.
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Hello City Alert

W marcu br. oferta INEA skiero-
wana do jednostek samorzado-
wych i biznesu zostata rozszerzo-
na o aplikacje mobilng Hello City.
Utatwia ona przede wszystkim
dwukierunkowag komunikacje
lokalnych wiadz z mieszkancami.
W odpowiedzi na wydarzenia oraz

informacje te szybko i skutecznie
trafiajg do wszystkich mieszkan-
coéw korzystajacych z aplikacji. -
W dzisiejszej sytuacji ustugi INEA
nabieraja wiekszego znaczenia.
Umozliwiajg nie tylko prace
zdalna, komunikacje czy zakupy
online. Korzystajg z nich takze
szpitale, stuzby munduro-
we, jednostki samorzgdowe.
Hello City Alert to doskonate

W skrécie

50
kolejnych
szkot w OSE

Firma Beskid Media,
ktora realizuje projekt 1.1
POPC, na ktéry dostata dofi-

narzedzie do komunika-
cji lokalnych samorzadow
z mieszkancami. Widzimy,
jak Swietnie sprawdza sie

W trosce o zdrowie
i bezpieczenstwo
mieszkancow

wigcz Hello City Alert
w Twoim miescie.

SRENTAKTL S0 HAME
612222233

zagrozenia zwigzane z wirusem
COVID-19 w Polsce, INEA przy-
gotowata i udostepnia specjalny
modutl aplikacji, ktérego celem
jest wspieranie administracji
polskich miast w komunikacji
z mieszkancami w sytuacjach
kryzysowych. Hello City Alert
umozliwia wysytanie powiado-
mien do mieszkancéw i informo-
wanie ich na biezaco o podjetych
dziataniach czy istotnych kwe-
stiach organizacyjnych. Dzieki
powiadomieniom typu push,

w miejscach, ktore juz
korzystaja z aplikacj Hello
City, czyli w Wagrowcu, Zer-
kowie i Wysokiej. Dlatego
w zwigzku z wyjatkowg sytua-
cja w naszym kraju podjeliSmy
decyzje o szerokim udostepnieniu
tego modulu za symbolicznag
optata — komentuje Michat Bart-
kowiak, prezes INEA SA. Modut
Hello City Alert dostepny jest dla
wszystkich miejscowosci w Polsce
przez 3 m-ce za 1zt. Wiecej na
temat aplikacji znalez¢ mozna
na stronie internetowej: www.
hellocity.pl. Aplikacja mobilna
jest do pobrania na urzadzenia
z systemem Android i iOS.

Internet z dobre| strony

~Dobrzy ludzie od Interne-
tu” to filozofia INEA, zgodnie
z ktorg spotka od wielu lat nie
tylko popularyzuje najnowsze
technologie, ale takze promuje
spotecznie odpowiedzialne idee.
Majac na uwadze szczegolny czas,
w ktérym caly proces nauczania

przez pedagogéw oraz psycho-
logéw i podzielone na kategorie
tematyczne oraz grupy wiekowe.
Na internetzdobrejstrony.pl
nauczyciele znajda tez liste narze-
dzi i rozwigzan wspierajacych
nauke z domu. Katalog dobrych
stron zawiera rekomendacje stron
1 narzedzi w o$miu kate-
goriach tematycznych

nansowanie w 2. konkursie
1.1 POPC, poinformowata,
ze podiaczyta 50 kolejnych
szkotl do Ogoélnopolskiej
Sieci Edukacyjnej. W sumie
obstuguje juz 114 placo-
wek, zapewniajgc kazdej
z nich symetryczne tacze
Swiattowodowe o przepu-
stowosci 100 Mb/s. Sytuacja
spowodowana kornawi-
rusem nie przerwata prac
w ramach projektu 1.1
POPC w powiecie zywie-
ckim, cho¢ w marcu ope-
rator informowatl, ze np.
budujac sie¢ swiattowodo-
wag m.in. w Czernichowie,

ﬂl Sarkid madia

musial ograniczy¢ kontakt
bezposredni i przektadat
instalacje w domach klien-
téw. Jednak prace na otwar-
tej przestrzeni trwaly peing
para. Docelowo w ramach
tego projektu POPC Beskid
Media w powiecie zywie-

INEA prezentule

INTERNET

takich jak: jezyki obce,
programowanie i zagad-

ckim ma powstac¢ ponad 700

Z DOBREJ STRONY km sieci swiattowodowej,

odbywa sie zdalnie, a uczniowie
nie chodzg do szkoty, INEA przy-
gotowata katalog dobrych stron
w internecie. Wszystkie polecane
tam tresci zostaly zweryfikowane

TEEEKABEL
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ki logiczne, nauki Sciste
czy wirtualne muzea.
Kazda z nich podzielona
jest na cztery przedzialy wie-
kowe: 6-8, 9-10, 11-12 oraz 13
i wiecej lat. Strona i caly koncept
stworzone zostaly we wspotpracy
z agencja Kreatik

ktora swoim zasiegiem
obejmie 18 tys. gospodarstw
domowych. Catkowita war-
tos¢ projektu wynosi 23,3
mln zi, a wartos¢ dofinan-
sowania pozyskanego z Unii
Europejskiej wynosi 13,7
min zi.

kabelmix



http://www.hellocity.pl
http://www.hellocity.pl

R
£
o
Q
p

Premiera pierwszej polskiej produkcji BBC Studios

Spakowane zycie

TEKST BBC, FOT. BBC STUDIOS/INBORNMEDIA

Na poczgtku tego roku, przy okazji dorocznej imprezy sprzedazowej BBC
Studios Showcase w Liverpoolu, polski oddziat firmy ogtosit, ze planuje
wprowadzaé lokalne produkcje na polski rynek. Na pierwszy ogien poszta
propozycja programowa dla kanatu BBC Brit, ktérego polscy widzowie maijqg

duzy apetyt na dokumentalne programy rozrywkowe, takie jak popularne na
kanale ,Dragon’s Den” czy ,Szef jak szpieg”. Tak powstat program ,Spakowane
zycie”, $ledzqgcy prace pieciu polskich firm przeprowadzkowych, ktéry bedzie
miat swojq premiere 8. maja.

Za produkgje ,,Spakowanego zycia”
odpowiada Inbornmedia, firma
stojgca za szeregiem uznanych
i wysokiej jakosci projektéw, takich
jak ,,Ztomowisko”, ,,Gérale” i, Kos-
sakowski. Szosty zmyst”. 6-czescio-
wa seria $ledzi ciezkg prace i czasem
dos¢ nietypowe wyzwania pieciu
firm przeprowadzkowych, ktore
pomagaja klientom w calej Polsce
w ich relokacjach. Jak przystato na
BBC, nie jest to typowa produkcja
o trudnych zawodach, ale wrazliwa

Przekludzki”

obserwacja przeréznych ludzkich
historii i codziennych wyzwan,
z ktérymi kazdy z nas musi sie
mierzyc¢.

W serii poznamy zespoly pieciu firm
przeprowadzkowych: ,,Koniczynki”
z Sosnowca, gdanskiego , Achil-
lesa”, ,Przekludzek” z Rybnika,
warszawskiego ,, InRooms” i, Bost”

z Lublina. , Koniczynke” tworzy
grupa przyjaciol, a wiascicielem
jest tukasz, ktory na co dzien jest
straznikiem wieziennym. ,, Achilles”
to rodzinna firma z tradycjami, jej
zalozycielami sg Tomasz i Ewa,
ktorych wspierajg dzieci Mateusz
i Natalia. Kiedy$ to oni przejma
stery. Firma ,, Przekludzki” jest pro-
wadzona przez dwoéch braci — Kube
1 Wiktora. Mimo miodego wieku
chtopakom udato si¢ zbudowac
preznie dzialajacy i entuzjastyczny
zespol. Zatozycielem ,, InRooms” jest
Adam, zawsze elegancko ubrany,
elokwentny i peten pozytywnej
energii, po mistrzowsku potrafi
zaczarowac klientow. ,Bost” to
rodzinna firma istniejgca na rynku
od niemal 40 lat. Jest prowadzona
przez energiczng wdowe, ktéra
odziedziczyta biznes po zmartym
mezu.

Niezaleznie od tego, czy chodzi
o transport cennego przedmiotu,
czy prace pod duzg presjg czasu,
kazde zlecenie, jakie zobaczymy
w programie, to co$ wigcej niz
fizyczne wyzwanie, to wachlarz
ciekawych osobowosci i poruszajace
historie, ktére mogtyby przydarzy¢
sie kazdemu z nas. Seria pokazuje
pracownikow, ktorzy na co dzien
musza nie tylko sprawnie lawirowac
miedzy waskimi klatkami schodo-
wymi, futrynami i korytarzami,
ale tez odpowiednio reagowac na
oczekiwania klientéw i stresujace
sytuacje. To im w duzej czesci

zawdzieczamy, ze seria ma dobrze
zachowane proporcje miedzy powa-
ga a elementami rozrywkowymi, bo
chiopcy, zachowujac peten profe-
sjonalizm w kontaktach z klienta-
mi, robig tez co w ich mocy, zeby
zachowywac dystans i niezbedne
do roztadowywania napie¢ poczucie
humoru.

W serialu zobaczymy podréz senty-
mentalng jednej z firm z klientem
sprzed 20 lat, ktory zdecydowat
sie powrdci¢ do rodzinnego Gdan-
ska po $mierci zony. Zlecenie jest
szczegolnie poruszajace dla wias-
ciciela, ktory dobrze pamieta, jak
odmienna atmosfera towarzyszyta
poprzedniemu spotkaniu. Widzowie
zobaczg tez przygotowania do jed-
nej z imprez finatu Wielkiej Orkie-
stry Swigtecznej Pomocy. Podczas
jednej z przeprowadzek poznamy
troche ciekawostek o Zbigniewie
Nienackim, autorze m.in. kultowej
serii powiesci dla mtodziezy o przy-
godach Pana Samochodzika. Pako-
waniu eksponatow z poswigconej
mu wystawy towarzyszy bowiem
kuratorka, ktora jest skarbnicag
ciekawych historii zaréwno o przed-
miotach, jak i ich wilascicielu.
Oprocz wgladu w prace charyzma-
tycznych ekip, w serii poznamy 0so-
biste historie giéwnych bohaterow
oraz zajrzymy do doméw i biur ich
klientéw. Widzowie moga spodzie-
wac sie zaskakujacych zwrotow
akcji, wzruszajacych historii oraz
sporej dawki $Smiechu.
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Zbigniew Pruski,

commercial director
CEE w BBC Studios

Jak Pan ocenia zmiany i kon-
kurencyjnos$¢ na rynku telewi-
zyjnym w Polsce w 2019 roku?
Co bylo przyczyna powaznej
reorganizacji w strukturach
koncernu BBC?

Polska jest bardzo ciekawym
i atrakcyjnym rynkiem, o czym
Swiadczy mnogos¢ kanalow oraz
ich nadawcédw. Rozkwit prze-
zywajg rowniez serwisy SVOD.
Duza konkurencja motywuje do
oferowania coraz atrakcyjniejszych
produktoéw, a propozycje na naj-
WYyZszym poziomie przynosza juz
nie tylko duze miedzynarodowe
studia. To dobry trend i czekam na
kolejne ciekawe pozycje z naszego
wlasnego podworka. W tym nasza
wiasng — pierwsza wyproduko-
wang w Polsce serie BBC Studios
— ,Spakowane zycie”.

Jesli natomiast chodzi o zmia-
ny w naszych strukturach, to
wynikaja z kilku czynnikéw. BBC
Worldwide potaczylo si¢ z BBC
Studios, w wyniku czego stwo-
rzyliSmy jeden podmiot odpowia-
dajacy zarowno za produkcje, jak
i dystrybucje. Od kwietnia tego
roku za$ polskie biuro jest tez
czescig regionu EMEA, powstate-
go w wyniku polgczenia regionow
Europy Srodkowowschodniej, Bli-
skiego Wschodu i Afryki z Europa
Zachodnia. Za tym wszystkim
musialy poj$¢ zmiany w sposobie
zarzgdzania, i konsekwentnie
w strukturze catej firmy.

Coraz wiekszego znaczenia
w sposobie konsumowania tresci
telewizyjnych zaczynajg nabie-
rac ustugi VOD. Czy BBC takze
planuje rozwijanie tych usiug?
BBC Studios ma bardzo bogate
doswiadczenia z r6znymi rodza-
jami serwiséw nielinearnych.
W Wielkiej Brytanii kopalnig
wiedzy jest dla nas iPlayer, w Sta-
nach Zjednoczonych, Kanadzie,
Wielkiej Brytanii (a wkrétce réw-
niez w Australii) w partnerstwie
z ITV, oferujemy serwis typu DTC
— Britbox. Z kolei w Azji nasz
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model opiera sie na wspodipracy
z partnerami. Dostosowujemy
nasza strategie tak, aby jak najle-
piej wpisywata sie w dany rynek
i nasze cele biznesowe. W Polsce
naszg najwazniejsza gatezig
biznesu sa kanatly linearne, co
nie znaczy oczywiscie, ze nie
zakladamy rozwoju w obszarze
digital. Jak juz wspominatem,
jestesmy zaréwno producentem,
jak i dystrybutorem, wiec od lat
wspolipracujemy z lokalnymi, jak
i globalnymi graczami SVOD.
Nieustannie szukamy najlepszych
drég dotarcia z naszymi produk-
cjami do naszych fanow.

Jak Pan ocenia ogladalnosé¢
kanaléw BBC w obecnym ,,koro-
nawirusowym” okresie? Czy
to, ze wiekszos¢ Polakéw jest
zamknietych we wlasnych
domach, przekiada sie na wzrost
ogladalnosci Panstwa kanatéw?
Koniecznos¢ pozostania w domach
niewatpliwie wptyneta na kon-
sumpcje mediéw w polskich
domach. Widzowie chcg pozo-
sta¢ na biezgco z najnowszymi
wiadomosciami, ale tez odwrocic
uwage od trudnej sytuacji i oddac
sie rozrywce. Srednia ogladal-
nos$¢ naszego portfolio wzrosta
o 11 proc., przy czym najwiekszy
wzrost zaobserwowalis$my na
kanale dzieciecym CBeebies, na
ktérym ogladalnos¢ najpopular-
niejszego pasma wzrosta az o 41
proc., i kanale BBC Earth, ktéry
uroést o 45 proc. Jest to zapewne
poklosie zamkniecia przedszkoli

oraz szkot i koniecznosci znalezie-
nia przez rodzicoOw wartosciowej
i edukacyjnej rozrywki dla calej
rodziny.

A wracajac do pierwszej polskiej
produkcji BBC Studios. Skad
temat?

Widzowie BBC Brit poza rozrywka
doceniajg dobrze opowiedziane
historie prawdziwych ludzi,
z ktorymi moga sie utozsamiac,
ich zmagania z wyjatkowymi oko-
licznosciami, ale tez codzienne
problemy, z ktérymi wielu z nas
rowniez musi sie mierzy¢. Szu-
kaja propozycji, dzieki ktérym
moga sie zrelaksowac i posmiac,
ale rowniez czego$ doswiadczy¢
czy nauczyc¢. ,,Spakowane zycie”
to co$ wiecej niz fizyczne wyzwa-
nia, w jego centrum sg ludzie
iich historie.

Czym roézni si¢ ta produkcja od
innych reality show na rynku?
Istnieje wiele programéw na
temat trudnych zawodow, ktore
Polacy wykonuja. W naszej serii
fizyczne wyzwania s jednak ttem
do opowiesci o réznych ludzkich
historiach bardziej niz tematem
samym w sobie. Przeprowadzki
niosa ze sobg sporo emocji, w Pol-
sce nadal sg zazwyczaj wynikiem
powaznych zyciowych zmian. Za
pomoca historii naszych boha-
teréw zwracamy wigec uwage
na wazne tematy. ,Spakowane
zycie” to opowies$¢ o przyjazni,
rodzinie, wsparciu, trudach dnia
codziennego i usémiechach losu.
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W skrécie

CANAL+
Premium
za CANAL+

Stacja telewizyjna CANAL+
pod nowg nazwg CANAL+
Premium nadaje od 1 maja br.
Rzecznik Platformy CANAL+
Piotr Kaniowski zmiane
ttumaczy
,Zapew-
nieniem
lepszej
identyfi-
kacji zawartosci programowej
dla odbiorcy”. Dodaje, ze to
kontynuacja procesu rebran-
dingu rozpoczetego w 2019 .
Kanat ma zachowac¢ dotych-
czasowy charakter i zatozenia
programowe.

Tablety
dla domédw

dziecka

Ze wzgledu na brak odpo-
wiedniego sprzetu oraz prob-
lemy z dostepem do internetu,
wielu uczniéw nie moze rea-
lizowac programu zdalnego
nauczania z wykorzystaniem
nowoczesnych technologii.
W tej trudnej dla nich sytu-
acji, chcgc wyréwnac szanse
zdobywania wiedzy, sie¢ Plus,
Cyfrowy Polsat oraz Fun-
dacja POLSAT postanowily
wesprzec¢ placowki, ktére ze
wzgledu na liczebnos¢ dzieci
objetych opieka, najbardziej
odczuwajg problemy wyni-
kajace z koniecznosci pro-
wadzenia zaje¢ na odlegtosc.
Podmioty te przekaza 2 tysiace
tabletéw do domoéw dziecka,
rodzinnych doméw dziecka,
rodzin zastepczych i placéwek
opiekunczo-wychowawczych,
przede wszystkim odpowia-
dajac na potrzeby rodzin
1 dzieci zwigzane ze zdalng
edukacjg 1 wspierajac po
raz kolejny spoteczng akcje
#zostanwdomu.

8300 kanatow
na satelitach SES

Operator satelitarny SES poin-
formowat, ze liczba telewizyj-
nych gospodarstw domowych,
do ktoérych dociera bezposrednio
lub posrednio przez satelite,
wzrosta w 2019 r. 0 12 mln do
367 min. Dane
te pochodzag
Z COorocznego
raportu Satelli-
te Monitor i sg
oparte na zréd-
tach wtasnych
operatora i na
jego szacun-

kach. Znaczna 8,3°°+ B

czesc¢ tego 12
mln wzrostu,
bo az 9 mln, SES przypisuje
telewizji satelitarnej i kablowej.
Na koniec 2019 r. liczba gosp.
dom. z DTH wyniosta 153 mln,
a z telewizjg kablowg 149 min.
taczny wzrost w przypadku IPTV
1 telewizji naziemnej wyniost
3 miln. Na koniec roku z IPTV

149M

korzystaty 43 mln gosp. dom.,
a z telewizji naziemnej 21 mlin.
Badanie Satellite Monitor ujaw-
nito réwniez, ze w Europie rosnie
popularnosc telewizji HD. Kanaty
HD odbiera juz 167 mln gosp.

43M 21M

UHD HD [ sD
o

2,900+ 5,300+

dom. w Europie, co stanowi
wzrost o 5 mln w poréwnaniu
z 2018 r. Jak informuje operator,
na koniec 2019 r. przez satelity
SES nadawane byto ponad 8300
kanaléw telewizyjnych, w tym
ponad 5300 SD, ponad 2900 HD
i 59 w jakosci UHD.

Grupa Polsat
kupuije Interie

Telewizja Polsat zawarta z Bauer
Media Group przedwstepnag
umowe nabycia Grupy Inte-
ria. Wartos¢ transakcji wynie-
sie 422 mln zl.
,Dla Grupy Pol-
sat zakup Inte-
rii to strategicz-
na inwestycja
w obszarze internetu. To istotne
wzmocnienie pozycji na dynamicz-
nie rosngcym rynku reklamy onli-
ne. To rowniez dodatkowy kanat
dystrybucji oraz monetyzacji tresci
produkowanych juz obecnie na
potrzeby 34 kanatéw telewizyjnych
z logiem Polsatu. Dla Grupy Polsat,
Interia bedzie réwniez gtéwnym
polem dziatann marketingowych
w internecie catego jej portfolio
ustug i produktéw, obejmujacych

m.in. marke Plus, Cyfrowy Polsat,
IPLA, Netia czy marki Telewizji
Polsat” - czytamy w komunikacie
Grupy Polsat. Grupa Interia znaj-

duje sie obec-

nie w pierwszej
trojce krajowych
graczy w interne-

cie, zarowno pod
wzgledem realnych uzytkownikow
(ponad 16 mln/m-c), jak i liczby
odston stron (ok. miesiecznie 1,3
mld/m-c) oraz jest liderem pod
wzgledem dynamiki wzrostu. Fina-
lizacja transakcji uwarunkowana
jest uzyskaniem przez Telewizje
Polsat zgody Prezesa UOKIiK na
dokonanie koncentracji. Jej finan-
sowanie przeprowadzone zostanie
w catosci ze srodkow wiasnych
Telewizji Polsat.
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Grupa Kino Polska TV
zwiekszyta przychody

W 2019 r. Grupa Kino Polska
TV wypracowata 201,6 miln zi
przychodow ze sprzedazy (+35
proc. r/r). W tym samym okresie
zysk netto Grupy (po eliminacji
wyceny udziatu w Stopklatka SA
w 2018 r.) wzroést o 2 proc. r/r do
18,6 min zi. Wynik EBITDA Grupy
w 2019 r. wzrost o 25

kanaléw naziemnych poprawita
réwniez Stopklatka. Udzial tego
kanatu w ogladalnosci widowni
naziemnej telewizji cyfrowej
wyniost 1,88 proc. (SHR%, All
DTT 16-49). Ponadto umocnili-
smy pozycje Grupy na rynkach
miedzynarodowych — dodaje.

Przychody Grupy Kino

proc. r/r i wyniést 77,5 ’ Polska TV pochodza
min zi (61,8 min zt rok P‘ gtéwnie ze sprzedazy
wczesniej). W minio- czasu reklamowego

nym roku nadawca

osiagnat 1,97 proc. KINOPOLSKA

udziatu w ogladalnosci

widowni komercyjnej (SHR%, All
16-49), co oznacza wzrost o 5,9
proc. r/r. — 2019 rok byt dla nas
udany pod wieloma wzgledami.
Z jednej strony poprawilismy
wszystkie najwazniejsze wskazniki
finansowe, z drugiej — odnotowa-
liSmy rekordowa ogladalnosc jako
Grupa — méwi Bogustaw Kisie-
lewski, prezes Kino Polska TV SA.
— Jestesmy szczegoélnie zadowole-
ni z wynikéw kanalu naziemnego
Zoom TV, ktory zwiekszyl swdj
udziat w ogladalnosci widowni
komercyjnej o prawie 33 proc.
w porownaniu z 2018 r. (SHR%,
All 16-49). Swoja pozycje wsrod

1 optat z emisji kana-
16w na platformach
cyfrowych i w sieciach
operatoréw kablowych. W 2019 .
przychody z emisji stanowity 50
proc. tacznych przychodéw Grupy
i wyniosty 102,6 miln zt (+13,4
proc. r/r). Przychody z reklam
stanowily 34 proc. lgcznych
przychodéw Grupy i wyniosly
69,0 mln zt (+46,2 proc. r/r).
W poszczegoélnych segmentach
dziatalnos$ci znaczace wzrosty
przychodéw wypracowat kanat
Stopklatka (30,0 mln z! z reklam,
+9,3 proc. r/r) oraz segment
kanatow filmowych marki FilmBox
i kanaléw tematycznych (lacznie
95,3 mln zl z emisji i reklam,
+18 proc. r/r).

50 min USD

od trzech gigantéw

Trzej swiatowi giganci telewizyjni,
CNN International, BBC Global
News oraz Euronews, 1acza sily,
aby zapewnic¢ dar-
mowy czas antenowy

organom zajmujgcymi @WM
sie ochrong zdrowia
na promocje istotnych

zwyczajnej sytuacji, trzej nadawcy
telewizyjni wspolnie zdecydowali
przeznaczy¢ swoje zasoby rekla-
mowe o wartosci 50

B[B|C] .
NEWS miIn USD. Udostepniony

w ramach inicjatywy
darmowy czas anteno-
wy pozwoli wesprze¢
glowne organizacje

GLOBAL

informacji majgcych na
celu zwalczanie glo- euronews. miedzynarodowe oraz

balnego kryzysu zdro-

wotnego wywolanego pandemia
koronawirusa. Trzech nadawcow
dotrze do ponad 800 miln odbior-
cow na calym $wiecie. W tej nad-
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krajowe ministerstwa
zdrowia w przekazywaniu infor-
macji dla ochrony obywateli oraz
powstrzymania rozprzestrzeniania
sie wirusa.

W skrécie

#pomagam-
zKinoTV

W wyniku zamkniecia insty-
tucji kultury z powodu zagro-
zenia epidemiologicznego,
wiele matych kin, studyjnych
i lokalnych, staneto w obliczu
ogromnego kryzysu. Wiado-
mo juz, ze plan stopniowego
odmrazania gospodarki prze-
widuje ponowne otwarcie kin
na ostatnim, czwartym etapie.
Bez pomocy z zewnatrz czes¢
z nich moze nie dotrwac do
tego czasu. Dlatego teraz,
bardziej niz zwykle, kameral-

* #pomagamzKinoTV
Wapsaamry kina vhudyine.

ne kina, takie jak m.in. war-

szawskie Kino Amondo, kra-
kowska Agrafka, poznanskie
Rialto czy Charlie w f.odzi,
potrzebuja wsparcia. Jak ttu-
maczy Marlena Gabryszew-
ska, prezes Stowarzyszenia
Kin Studyjnych (SKS), az 30
proc. kin nalezgcych do SKS
to kina prywatne, ktére nie
korzystaja z dotacji miejskich
czy rzgdowych na biezace
funkcjonowanie. Podstawg ich
dziatalnosci wciaz pozostajg
wplywy z grania regularnego
repertuaru, co w obecnej sytu-
acji stato sie po prostu nie-
mozliwe. Z inicjatywa wspar-
cia tych instytucji wychodzi
Kino TV. Solidaryzujac sie
z branza kinowa, stacja rusza
z akcjag #pomagamzKinoTV.
W ramach akcji na stronie
https://pomagam.kinotv.pl/
mozna zarezerwowac bez-
platny bilet na domowy seans
~Filméw Twojego zycia”
w Kino TV. W proponowanym
repertuarze znajdziemy hito-
we produkcje, ktore znamy
i lubimy. Za wygenerowane
w akgcji bilety, Kino TV prze-
kaze po 1 z1 na rzecz SKS.
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https://pomagam.kinotv.pl/

ELEVEN
SPORTS

Z prawami

do serii DTM
z Kubicg
Telewizja ELEVEN SPORTS
pozyskata wytaczne prawa
do pokazywania w Polsce

przez dwa lata DTM -
jednej z najbardziej pre-

ALY

iy

telemix

stizowych serii wyscigo-
wych na sSwiecie. Nowy
sezon rozpocznie sie 10
lipca br., a jedna z jego
gwiazd bedzie Robert
Kubica, ktory zostat kie-
rowcg zespolu ORLEN
Team ART. DTM (Deutsche
Tourenwagen Masters)
stynie z widowiskowych
wyscigoéw 1 zaawanso-
wanych technologicznie
samochodéw z nadwoziem
typu coupé. Na sezon 2020,
ktory w catosci bedzie
mozna zobaczy¢ w kana-
tach ELEVEN SPORTS,
zlozy sie dziesie¢ rund
odbywajacych sie na zna-
nych europejskich torach,
m.in. Norisring, Zolder,
Brands Hatch, Hocken-
heimring i Monza. Trans-
misjom bedzie towarzyszy¢
specjalne studio przed i po
rywalizacji kierowcow.

3 min zt dzieki
,Reklamie na Ratunek”

Ponad 7 mln widzéw bez wycho-
dzenia z domu pomogio tym,
ktoérzy codziennie ryzykujg swoim
zdrowiem i zyciem w walce z epi-
demig koronawirusa. Wedtug ofi-
cjalnych danych dzieki ,,Reklamie
na Ratunek” w Telewizji Polsat
zebrano ponad 3 min zl. 2,48 min
z} pochodzi od reklamodawcow,
pozostate ponad p6t miliona doto-
zyta Telewizja Polsat. Za posred-
nictwem Fundacji Polsat $rodki
te zostang przekazane najbardziej
potrzebujacym szpitalom i insty-
tucjom zaangazowanym w walke
z epidemia. — Nasi widzowie i rekla-
modawcy nieraz udowodnili, ze gdy
chodzi o pomoc, zawsze mozna na
nich liczy¢. Dziekujemy wszystkim,
ktorzy wsparli akcje ,Reklama

‘\L 3 N/

v @ PONA
. REKLAMA NA RATUNEK
7 RAZEM W WALCE I KORONAWIRUSEM 1 3

na Ratunek” i przyczynili sie do
jej ogromnego sukcesu. Lekarze,
pielegniarki, wszyscy pracownicy
stuzb medycznych sg naszymi
superbohaterami. Teraz bedziemy
mogli przekazac im kolejne cenne
wsparcie. Jeszcze raz bardzo dzie-
kujemy widzom i reklamodawcom
za zaangazowanie — méwi Stani-
staw Janowski, prezes zarzadu
Telewizji Polsat.

Polsat: ,,Zmieniamy sie

dla Was!”’

Od 6 kwietnia br. widzowie Super
Polsat, Polsat 2, Polsat 1, Polsat
Cafe, Polsat Play, Polsat Doku,
Polsat Film oraz Polsat Seria-
le (poprzednia nazwa to Polsat
Romans) moga ogladac ulubione
programy opatrzone odswiezony-
mi logotypami i w nowej oprawie.
~Zmieniamy sie dla Was” tak brzmi
hasto przewodnie spotu prezentuja-
cego nowa oprawe oraz odswiezone
logotypy wybranych kanatéw. Opra-
wa antenowa kanaléw nawigzuje
do elementéw znanych juz widzom
z anteny gléwnej Polsatu. Elementy
graficzne pojawiajace sie na ekranie
zostaly zaanimowane, a statyczna
forma logotypu niejako zatrzyma-
nego na kolorowej apli (jednolitego
tla zawsze w kolorze danego kanatu)
zyskala efekt tréjwymiarowosci.
Takze pojawiajg sie typowe dla
danej stacji kolory liter w zapo-
wiadanych tytutach programéw.
Taka sp6jnos¢ barw ma wzmocnic¢
identyfikacje kanatu z logotypem,
co jest niezwykle wazne w sytuaciji,

gdy widz ma dostep do setek kana-
16w telewizyjnych. — Pracujgc nad
ujednoliceniem logotypow, chcie-
liSmy zachowac¢ dotychczasowg
tozsamosc¢ znakow, ale odswiezyc je
poprzez nowa czcionke, typografie
oraz nasycong kolorystyke peing

pozytywnych emocji, ciepta i rado-
Sci. Zalezato nam na tym, aby widz
niezaleznie od tego, ktéry z naszych
kanatoéw oglada, miat poczucie
silnej identyfikacji z marka Polsat
i jej kanatami — wyjasnia Katarzy-
na Wyszomirska-Wierczewska,
czlonek zarzadu i dyrektor Pionu
Marketingu Telewizji Polsat.
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Wideooferta TVN Media

TVN Media, jako jeden z pierwszych
podmiotéw mediowych, przeszedt
w tryb pracy zdalnej, podejmujac
decyzje o catkowitej zmianie for-
muly prowadzonych dziatan. Poza
zamiang bezposrednich spotkan
z klientami i partnerami biznesowy-
mi na wideokonferencje, udostepnit
swoja wiosenng oferte w formie
wideo. — Rozprzestrzenianie sie
wirusa w Polsce przypadio na
moment, w ktérym prowadziliSmy
bardzo intensywne dziatania, odby-
wajac spotkania promujgce wiosen-
ng oferte TVN Media. Naturalnym
byta dla nas zmiana formuly na
taka, ktéra pomimo pracy zdal-
nej umozliwi naszym klientom
i partnerom dostep do materialow
i poznanie produktéw oraz najnow-
szych rozwigzan komunikacyjnych,
jakie oferujemy. Jest to szczegolnie
wazne w obecnym, nietatwym dla
marketeréw czasie. Dlatego podjeli-
$my decyzje o nagraniu prezentacji
TVN Media i udostepnieniu jej
streamu wszystkim naszym klien-
tom — moéwi Marcin Idzik, dyrektor
sprzedazy Biura Reklamy TVN

'OFERTA BIURA REKLAMY
W FORMIE VIDEO
poblerztvnmedia.pl

Media. W filmie Biuro Reklamy
TVN Media przedstawia strategie
uwzgledniajaca zmieniajace sie
potrzeby reklamodawcéw i nowe
sposoby konsumpcji tresci. Zawie-
ra on rowniez czes¢ poswiecong
ofercie produktowo-kontentowej
TVN Discovery Polska oraz grup
partnerskich Premium TV i Pre-
mium Digital, jak rowniez nagranie
dotyczace dostepnych rozwigzan
konwentowych. Biuro Reklamy
TVN Media przewiduje kontynuacje
tej formy komunikacji z rynkiem.
Jest w trakcie przygotowywania
kolejnych materiatow, ktore zostang
udostepnione klientom poprzez
platforme on-line w formie stre-
amow, nagran dotyczacych planéw
programowych oraz case studies
w formie wideo.

PULS 2 z pasmem
,Puls Kids”

9 marca br. na kanale PULS 2
wystartowato wielogodzinne,
rodzinne pasmo z animacjami
~Puls Kids”. Pasmo odnotowuje
bardzo dobre wyniki ogladalno-
$ci w grupie wiekowej
4-12 lat. W marcu, wg
pomiaréw firmy Nie-
Isen, osiagneto poziom
11,5% SHR, zajmujac
W tej grupie pierwsze
miejsce. Pasmo ,,Puls
Kids"” powstato w miej-
sce pasma ,,Junior TV”,
otrzymujac nowe logo
oraz odswiezona, jeszcze bardziej
kolorowa i atrakcyjng oprawe ante-
nowa. Specjalnie na potrzeby pasma
Telewizja Puls stworzyta Brand
Hero — animowanego Jezyka,
ktérego mozna zobaczy¢ na antenie
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w serii zabawnych scenek. Jezyk
jest przewodnikiem po $wiecie
,Puls Kids”, stanie sie tez inspi-
racjg dla réznych ciekawych akcji
edukacyjnych i spotecznych. Dzieci
beda mogly sie z nim
zaprzyjazni¢ réwniez
poza anteng. Uzupetl-
nieniem pasma ,Puls
: Kids” jest obecnosc¢
“ul% on-line: nowa strona
K '_‘g pulskids.pl oraz profil
. na Facebooku. Programy

w ramach ,Puls Kids”

mozna oglada¢ w PULS
2 od poniedziatku do pigtku od godz.
6.45 do 20.00. O godzinie 20.00
w PULS 2 zaczyna sie ramoéwka
dedykowana widzom dorostym,
ktorzy znajda w niej seriale, pro-
gramy rozrywkowe i filmy.

W skrécie

Reklama
za ztotéwke

TVN Discovery Polska
w ramach projektu , TVN
Pomagajmy sobie” rozpo-
czyna kolejng akcje spe-
cjalna. Tym razem wspar-
cie otrzymajg mate firmy
z calego kraju. Wtasciciele
bizneséw za symboliczng
zlotéwke beda mogli zreali-
zowac¢ kampanie reklamowag
w kanatach telewizyjnych
oraz na platformach onli-
ne nalezgcych do nadaw-
cy. TVN Discovery Polska
przekaze matym firmom
Swiadczenia reklamowe
o tacznej wartosci nawet do

6 mln zl! Akcja promocyj-
na obejmie emisje spotow
online i w kanatach telewi-
zyjnych z portfolio nadawcy.
Akcja skierowana jest do
mniejszych firm, lokal-
nych i rodzinnych biznesow
w catej Polsce. Kazdy przed-
siebiorca moze otrzymac
kampanie o maksymalnej
cennikowej wartosci 5 tys.
zl do wykorzystania online
z geolokalizacjg oraz pakiet
10 spotéw telewizyjnych,
emitowanych w kanale
tematycznym dopasowanym
do branzy przedsiebiorcy.
Pakiet promocyjny zostanie
objety wyjatkowym rabatem
— koncowy koszt kampanii
to symboliczny 1 zi netto!
Regulamin i szczegoty akcji
dostepne sa na stronie
TVN.PL w zaktadce ,,TVN
Pomagajmy sobie” . Liczba
pakietow reklamowych jest
ograniczona — trafig do 500
podmiotéw, ktére zgtosza
sie jako pierwsze i speinig
wymogi akcji.
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Wydarzenia -
cztery wydania

Najwazniejsze informacje z kraju
i ze Swiata w najbardziej obiek-
tywnym serwisie informacyjnym
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w Polsce. Az trzy wydania — o godz.
12.50, 15.50 i gtéwne wydanie
0 18.50 — emitowane jest obecnie
zarowno w Polsacie, jak i Polsacie
News. Dodatkowo o 21.50 w Polsa-
cie News emitowane sg podsumo-
wujace ,Wydarzenia Wieczorne”.

Debata Dnia

Nowy program, w ktérym od ponie-
dziatku do piagtku o godz.20.00
w Polsat News zobaczymy starcie
na argumenty przedstawicieli partii

Habit i Zbroja

Giereczkowo

.Giereczkowo” to seria progra-
moéw, w ktorych specjalnie dla
naszych Widzéw ogrywamy naj-
wieksze, gamingowe hity ostatnich
lat. W czasie programow mogag
oni $migac razem z Spidermanem
miedzy budynkami Nowego Jorku
i tapa¢ groznych przestepcow lub
przezy¢ emocjonujace pojedynki

politycznych zasiadajacych w pol-
skim parlamencie. Prowadzacy
— Agnieszka Gozdyra i Grzegorz
Jankowski — prowadzi¢ bedg rze-
czowa dyskusje na kluczowe tematy
biezacej sytuagji politycznej w kraju.
W ,Debacie Dnia” nie zabraknie
réwniez rozméw z ekspertami.

Debata Tygodnia

Prowadzona przez Grzegorza
Jankowskiego, ,starsza siostra”
Debaty Dnia. Dyskusje z ekspertami
na najwazniejsze tematy tygodnia.
To czym zyt kraj i $wiat i jest naj-
wazniejsze dla widzow. W kazda
sobote o godz. 20.30.

Dokument przedstawia dzieje
Panstwa Zakonnego i Rzecz-
pospolitej Obojga Narodow jak
gigantyczna gre strategiczna,
w ktorej konkurujg ze sobg rozne
wartosci cywilizacyjne i $cieraja
emocje aktorow historii. Scena-
riusz obejmuje 300 lat, od XII do
XVI wieku. Pokazuje powstanie
Zakonu NMP Domu Niemieckie-
go w Palestynie, a nastepnie
kolonizacje ziem pruskich nad

w grze Dragon Ball Z: Kakarot
z ciekawym komentarzem naszych
dziennikarzy. Natomiast wieczér
to czas na przygody Geralta z Rivii,
czyli hitowej gry polskiego studia
CD PROJEKT RED. Gre Wiedz-

$niadanie
w Polsat News

Nie ma lepszej pory na podsumo-
wanie mijajacego tygodnia wraz
z politykami kluczowych ugrupo-
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wan politycznych niz niedzielny
poranek. , Sniadanie w Polsat News”
co tydzien o godz. 10.00. Prowadzg
Piotr Witwicki i Tomasz Machala.

Cziery strony
prasy

Jak na $wiat polityki patrza przed-
stawiciele najpopularniejszych
tytutéw prasowych i internetowych
w kraju? O tym widzowie beda
mogli sie dowiedzie¢ w kazda
niedziele o godz. 11.00. Program
prowadzg Joanna Wrzesniewska-
-Sieger i Grzegorz Kepka.

Battykiem i budowe Panstwa
Zakonnego oraz okres jego pro-
sperity. Dalej film przedstawia
wielkg wojne Zakonu z Rzeczpo-
spolitag w XV wieku, w tym bitwe
pod Grunwaldem (1410). Histo-
rie konczy likwidacja Panstwa
Zakonnego na mocy II Pokoju
Torunskiego (1466) i akces jego
mieszkancow do Rzeczpospolitej
Obojga Narodéw w tzw. Holdzie
Pruskim.

min 3: Dziki Gon ogrywamy po
polsku i bez cenzury. Gramy od
poniedziatku do niedzieli, zatem
#zostancie w domu, usiadzcie
wygodnie na kanapie i wigczcie
Polsat Games.

GIERECZKOWO BY DAY
GODZINY EMISIJI:
PONIEDZIALEK - NIEDZIELA,
GODZ. 10.30

GIERECZKOWO BY NIGHT
GODZINY EMISIJI:
PONIEDZIALEK - NIEDZIELA,
GODZ. 23.00

KWIECIEN
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Piotrus Krolik
KOMEDIA FAMILIJNA, AUSTRALIA,
USA 2018, REZ. WILL GLUCK,
OBSADA: JAMES CORDEN, FAYSSAL
BAZZ|, DOMHNALL GLEESON,
ROSE BYRNE, SAM NEILL
Komedia familijna, inspirowana
klasycznag powiescia, autorstwa
Beatrix Potter.
Ztosliwy, nie-
pokorny i cie-
kawski Pio-
tru$ Krolik to
postaé¢ wyjat-
kowa. Na jego
zuchwatych
przygodach
(od 1902 roku)
wychowuja sie
kolejne poko-
lenia dzieci na
' calym swie-

cie. W komedii
,Piotrus Krolik” wojna tytutowego
bohatera z Panem McGregorem
przechodzi na zupeinie nowy
poziom — by¢ moze najwyzszy
z mozliwych. Walka toczy sie,
oczywiscie, o kontrole nad ogrodem
tego farmera oraz o serce zako-
chanej w zwierzetach, sasiadki.
Piotrus Krolik” to szalenie dow-
cipna i pouczajgca opowies¢ dla
calej rodziny.

totr 1.
Gwiezdne wojny

L] L]
— historie
SF, USA 2016, REZ. GARETH
EDWARDS, OBSADA: FELICITY
JONES, DIEGO LUNA, ALAN
TUDYK, DONNIE YEN, WEN JIANG,
BEN MENDELSOHN, FOREST
WHITAKER
Pierwszy film z serii ,Gwiezdne
wojny — historie”; spin-off legendar-
nych ,,Gwiezdnych wojen”. Historia
grupy Rebeliantéw, zjednoczonych
w Smiatej, wrecz niemozliwej, misji
polegajacej na kradziezy planow
imperialnej Gwiazdy Smierci, naj-
potezniejszej broni Imperium. Ten
kluczowy dla catego uniwersum
,,Gwiezdnych wojen” moment roz-

TELE & digital tv

poczyna serie zdarzen, w ktorych
zwykli ludzie dokonujg niezwyktych
czynéw i staja sie bohaterami. Ten
wspotprodukowany przez legendar-
na wytwornie LucasFilm przeboj
kinowy jest prequelem obrazu
.,.Gwiezdne waojny: Nowa nadzieja”,
nakreconego przez George’a Lucasa
w 1971 roku.

Deadpool

FANTASY, USA 2016, REZ.

TIM MILLER, OBSADA: RYAN
REYNOLDS, MORENA BACCARIN,
T.J. MILLER, ED SKREIN

Wielki przebd¢j kinowy z uni-
wersum Marvel Comics. Wade
Wilson — posta¢ znana z inne-
go przebojowego kinowego
komiksu pt. ,X-Men Geneza:
Wolverine”, byly zolnierz stuzb
specjalnych, obecnie najemnik,
poznaje pewnego dnia pieknag
Vanesse i zakochuje sie w niej
z wzajemnoscia. Wizja wspoélnego
szczescia znika, gdy mezczyzna
dowiaduje sie, ze zachorowal na
zlosliwy nowotwor. Zdetermino-
wany, by walczy¢ ze Smiertelng
chorobg, przyjmuje propozycje
nie do odrzucenia od tajemnicze-
go nieznajomego, ktory ukrywa
sie pod pseudonimem Ajax.
Wkrotce potem Wade poddaje
sie nielegalnemu eksperymen-
towi, przeprowadzanemu przez
tego mezczyzne i jego asystent-
ke Angel Dust, i zdobywa moc
samouzdrawiania.

Kingsman:
Zioty krqg

SENSACYINY, USA, WIELKA
BRYTANIA 2017, REZ. MATTHEW
VAUGHN, OBSADA: COLIN FIRTH,
MARK STRONG, MICHAEL CAINE,
TARON EGERTON, JULIANNE
MOORE, HALLE BERRY, JEFF
BRIDGES

Kontynuacja wielkiego przeboju
,Kingsman: Tajne stuzby”, ktory
zrewolucjonizowat kino szpiegow-
skie i wprowadzit na ekran agentow
nowej generacji. Kingsmeni: Harry
Hart/Galahad, Merlin, Chester King/
Arthur, Roxy/Lancelot, a przede

Kingsman
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wszystkim gtéwny bohater tego
cyklu, Gary ,.Eggsy” Unwin staja
w obliczu wyjatkowego wyzwania.
Gdy ich londynska kwatera zostaje
zniszczona, a los $wiata zawisa na
wiosku, ci brytyjscy agenci odkry-
wajg, ze w USA istnieje sprzymie-
rzona organizacja szpiegowska
o rownie dlugiej i bogatej historii.
W ten sposo6b do obsady tego filmu
dotaczajg gwiazdy amerykanskiego
kina i wcielajg sie w postacie aséw
amerykanskiego wywiadu, skrywa-
jacych swoja tozsamos¢ pod ,,alko-
holowymi” pseudonimami: Halle
Berry jako Ginger Ale, Pedro Pascal
—Jack Daniels, Channing Tatum —
Tequila, Jeff Bridges — Champagne
,Champ”. Ale prawdziwg niespo-
dzianka dla widz6w bedzie Julianne
Moore jako femme fatale — Poppy
Adams, przywdédczyni najwiekszego
na swiecie narkotykowego kartelu
o nazwie ,,Zloty krag”.



https://www.imdb.com/name/nm0179479/?ref_=tt_ov_st_sm
https://www.imdb.com/name/nm2417960/?ref_=tt_ov_st_sm
https://www.imdb.com/name/nm2417960/?ref_=tt_ov_st_sm
https://www.imdb.com/name/nm1727304/?ref_=tt_ov_st_sm
http://www.imdb.com/name/nm2284484?ref_=tt_ov_dr
http://www.imdb.com/name/nm2284484?ref_=tt_ov_dr
http://www.imdb.com/name/nm0428065?ref_=tt_ov_st_sm
http://www.imdb.com/name/nm0428065?ref_=tt_ov_st_sm
http://www.imdb.com/name/nm0526019?ref_=tt_ov_st_sm
http://www.imdb.com/name/nm0876138?ref_=tt_ov_st_sm
http://www.imdb.com/name/nm0876138?ref_=tt_ov_st_sm
https://www.filmweb.pl/person/Donnie+Yen-8662
https://www.filmweb.pl/person/Wen+Jiang-129156
https://www.filmweb.pl/person/Ben+Mendelsohn-10144
https://www.filmweb.pl/person/Forest+Whitaker-7526
https://www.filmweb.pl/person/Forest+Whitaker-7526
https://pl.wikipedia.org/wiki/Spin-off_(mass_media)
https://pl.wikipedia.org/wiki/Gwiezdne_wojny
http://www.filmweb.pl/person/Tim+Miller-384775
http://www.imdb.com/name/nm0005351/?ref_=tt_ov_st_sm
http://www.imdb.com/name/nm0005351/?ref_=tt_ov_st_sm
http://www.imdb.com/name/nm1072555/?ref_=tt_ov_st_sm
http://www.imdb.com/name/nm2554352/?ref_=tt_ov_st_sm
http://www.filmweb.pl/person/Ed+Skrein-1658427
http://www.filmweb.pl/film/X-Men+Geneza%3A+Wolverine-2009-214307
http://www.filmweb.pl/film/X-Men+Geneza%3A+Wolverine-2009-214307
https://www.filmweb.pl/person/Julianne.Moore
https://www.filmweb.pl/person/Julianne.Moore
https://www.filmweb.pl/person/Halle.Berry
https://www.filmweb.pl/person/Jeff.Bridges
https://www.filmweb.pl/person/Jeff.Bridges
https://www.filmweb.pl/person/Julianne.Moore
https://www.filmweb.pl/person/Julianne.Moore
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HORROR, USA 2019, REZ.
ALEXANDRE AJA, OBSADA:
KAYA SCODELARIO, BARRY PEPPER,

MORFYDD CLARK,
ROSS ANDERSON, JOSE PALMA

Kiedy potezny huragan uderza
w miasto na Florydzie, miodziutka
Haley ignoruje zarzadzenie doty-
czace natychmiastowej ewakuacji.
Dziewczyna chce za wszelkg cene
odnalez¢ swaojego ukochanego ojca
Dave’a. Udaje sie jej go znalez¢
ciezko rannego w rodzinnym domu.
Ojciec 1 corka zostajg uwiezieni
1 robig wszystko, aby wyjs¢ cato
z opresji. Muszg stawic czola nie
tylko powodzi. .. ale tez aligatorom.
PREMIERA: 19 KWIETNIA,
GODZ. 22.00

Shazam!

FILM AKCJI, USA 2019, REZ. DAVID
F. SANDBERG, OBSADA: ZACHARY
LEVI, MARK STRONG, ASHER
ANGEL, JACK DYLAN GRAZER,
ADAM BRODY

Cwany czternastolatek Billy Batson,
dzieki wypowiedzeniu magicznego
stowa, zamienia sie w dorostego
superbohatera Shazama. Zachwyco-
ny efektami przemiany postanawia
przetestowac granice swoich moz-
liwosci w bardzo beztroski sposéb.

Szybko jednak przyjdzie mu sie
zreflektowac i nauczy¢ panowac nad
swoja moca. Tym bardziej, ze musi
zmierzy¢ sie ze $miercionosnymi
sitami zta kontrolowanymi przez
doktora Thaddeusa Sivana.
PREMIERA: 26 KWIETNIA,
GODZ. 20.10

[ ] [ ]
Trojanki
DOKUMENTALNY, USA 2020, REZ.
ALISON ELLWOOD
Dokument HBO przedstawiajacy
historie przewodzonego przez
Cheryl Miller zespotu USC Trojans
z Uniwersytetu Potudniowej Kalifor-
nii i jego wplywu na rozwoj kobiecej
koszykowki. Niezwykta umiejetnosc
zawodniczek do pokonywania prze-
ciwnosci losu zaréwno na boisku,
jak i poza nim sprawita, ze udato im
sie osiagnac¢ bardzo wysoka pozycje
w kraju. Kobiety zdobyly dwa tytutly
krajowe i staly sie pierwszg kobieca
druzyng, ktora odwiedzita Biaty
Dom za czaséw Ronalda Reagana.
Film zawiera wywiady z wszech-
stronnymi mistrzami z USC: Cheryl
Miller, Cynthig Cooper, Paulg i Pam
McGee, Juliette Robinson, Rhon-

da Windham oraz trenerkg Lindg
Sharp. Autorzy produkcji przypomi-
naja walke zespotu z Louisiana Tech
podczas mistrzostw kraju w 1983
roku. Pokazuje, jak ten decydujacy
w historii sportu moment wpliynat
na zycie ich i przyszitych pokolen.
PREMIERA: 16 KWIETNIA,
GODZ. 21.35

Zathura
- kosmiczna

przygoda

FANTASY, USA 2005, REZ. JON
FAVREAU, OBSADA: JONAH BOBO,
JOSH HUTCHERSON,

DAX SHEPARD, KRISTEN STEWART,
TIM ROBBINS

Piecioletni Danny oraz jego dzie-
siecioletni brat Walter znajdujg
w piwnicy stare pudetko, w ktérym
ukryta jest tajemnicza gra. Dzieki
niej chiopcy przenosza sie w kos-
mos, gdzie muszg stawic¢ czota
wielu wyzwaniom. Jesli jednak
nie uda im sie dotrze¢ na planete
zwang Zathura, na zawsze zostang
uwiezieni w przestrzeni kosmiczne;.
EMISJA: 23 KWIETNIA,

GODZ. 20.10

Postprawda:
dezinformacja
i koszt fake

newsow

DOKUMENTALNY, USA 2020, REZ.
ANDREW ROSSI

Film podejmuje temat wplywu
dezinformacji, teorii spiskowych
i fatszywych wiadomosci na prze-
cietnego obywatela. Przedstawia
kilka glo$nych, wyssanych z palca
wiadomosci, ktore miaty ogromne
konsekwencje dla Ameryki. Autorzy
produkc;ji biorg na warsztat sprawe
.Pizzagate”, kampanie dezinforma-
cyjne, ktore wptynely na wybory
prezydenckie w 2016 roku i wiele
innych. Opierajac sie na dostepnych
danych i wywiadach z wieloma eks-
pertami, a takze tworcami i celami

dezinformacji, dokument rzuca
Swiatlo na to, jak postprawda staje
sie coraz bardziej niebezpiecznym
elementem globalnego przeptywu
informacji.

PREMIERA: 23 KWIETNIA,
GODZ. 21.55
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Znaki (sezon 2.)

Serial kryminalny, ktérego akcja
rozgrywa sie w malowniczych ple-
nerach Gor Sowich. W miasteczku
Sowie Doty ginie studentka. Tajem-
nicza i okrutng egzekucja zyja media
w catej Polsce. Sledztwo podaza
w wielu kierunkach, jednak sprawa
nie zostaje rozwigzana. Po latach,
W tej samej miejscowosci, docho-
dzi do kolejnej zbrodni. Sledztwo
prowadzi komisarz Trela, ktéry,
by dotrzec¢ do prawdy, musi prze-

famac¢ zmowe milczenia panujaca
w miasteczku. W 2. sezonie podg-
zamy za historig zaginiecia corki
komisarza Treli, a pdzniej takze jej
przyjaciotki. W niewyjasnionych

okolicznosciach znika
| réwniez para podroz-
nikow. Prowadzone sg
ciggte poszukiwania.
Sledztwo jednak zbacza
z torow, gdy komisarz
dowiaduje sie, kto odpo-
wiada za zaginiecie jego
jedynego dziecka. Zto
w Sowich Dotach nie $pi,
a dziwnymi zdarzeniami
Zyja ogarnieci strachem
mieszkancy miasteczka.
PREMIERA: 7 KWIETNIA

O GODZ. 22.00. KOLEJNE
ODCINKI WE WTORKI

O GODZ. 22.00

Nocna zmiana

Serial $ledzi losy lekarzy nocne-
go dyzuru szpitala San Antonio
Memorial. Zespo6t musi codzien-
nie mierzy¢ sie nie tylko z ludz-

kimi dramatami i walkg o ludzkie
zycie, ale wlasnymi problemami,
romansami i konfliktami. Trzech
lekarzy w zespole wywodzi sie
z wojska.

PREMIERA: 10 KWIETNIA,

GODZ. 20.10. KOLEJNE ODCINKI
OD PONIEDZIAELKU DO PIATKU
O GODZ. 20.10

Zmowa
milczenia

Serial opowiada o korupcji i mafii
wewnatrz stuzb prawa, ktorej
cztonkami sg prominentni przed-
stawiciele spoteczenstwa. Ludzie,
ktérzy powinni sta¢ na strazy
porzadku i ochrony obywateli.
Dostanie sie do nich jest niemal
niemozliwe, a nieliczni, ktérym to
sie udato, zrobig wszystko, zeby
chroni¢ swaojg organizacje. Jednak
nie przypuszczaja, ze w ich sze-

regach znajdzie sie tajny agent.
Serial zostal stworzony przez
Joego Halpina (,,Hawaii Five-
0”, ,Sekrety i ktamstwa”), ktory
pracowat w biurze szeryfa w Los
Angeles przez 17 lat, z czego
12 jako tajny agent. W serialu
zobaczymy: Seana Beana (,Gra
o tron”), Ryana Kwantena (,,Czy-
sta krew"”) oraz Cory’ego Har-
dricta (,, Amerykanski snajper”).
PREMIERA: 16 KWIETNIA,

GODZ. 23.00.

KOLEJNE ODCINKI W CZWARTKI
O GODZ. 23.00.

Bez hamulcéow

Szybkie samochody, uniki, szaleni
taksowkarze i osiem milionow
pieszych, ktérzy sa zupelnie nie-
przewidywalni — oto codziennos¢
zwinnego i energicznego Wileego
(Joseph Gordon-Levitt) w filmie
,Bez hamulcow” — najlepszego
nowojorskiego kuriera na rowerze.
Podobni jemu brawurowi cyklisci
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narazajg sie na rozmazanie na
jezdni za kazdym razem, gdy tylko

wyruszajg na ulice mia-
sta. Pewnego dnia, kiedy
Wilee jedzie z ostatnig juz
przesyika, okazuje sie, ze
rutynowa, jak mogtoby
sie zdawa¢, dostawa
zamienia sie w poscig
na $mier¢ i zycie ulicami
Manhattanu. W filmie
wystepuja takze Michael
Shannon, Dania Ramirez
i Jamie Chung.

EMISJA: 12 KWIETNIA,

GODZ. 20.55.




Najwieksze
katastrofy
budowlane

Ludzie buduja od ponad 10
tys. lat — jestesmy ekspertami
w dziedzinie inzynierii, a jed-
nak kazdego roku pojawiaja sie,

od niezwyktych po absurdalne,
opowiesci z calego swiata, ze co$
poszlo nie tak. Ta seria odkrywa
porazki inzynieréw, o ktérych
chyba woleliby nie méwic. Dostep
do zespoléw projektowych,
naocznych swiadkow i panelu
ekspertow pozwoli zanalizowac,
jakie btedy popetniono w przed-
stawionych budynkach. Dlaczego
btedy nie zostaly ujawnione?
Oraz czy da sie je teraz naprawic?
EMISJA: OD 8 KWIETNIA,

W SRODY, GODZ. 18.00

Odkry¢

L] °
tajemnice
Korzystajac z badan krymina-
listycznych i archeologii eks-
perymentalnej, seria odkrywa

tajemnice, ktére pozostawaty
ukryte przez wieki. Rzuca nowe
Swiatlo na momenty historii,
ktore od dawna owiane sg tajem-
nicg i kontrowersjami. Czy ztota
tratwa znaleziona w odlegiej
Jjaskini Kolumbii jest kluczem do
legendarnego zlotego miasta?
Czy Catun Turynski jest najstar-
szg fotografig na swiecie? Czy
mozemy wreszcie powiedziec,
czyja twarz ma wielki Sfinks?
Ta seria zabiera widzow w eks-
cytujaca podro6z odkrywania
tajemnic!

EMISJA: OD 9 KWIETNIA,

W CZWARTKI, GODZ. 20.00

Titanic:
Prawdziwa
historia

Zatoniecie Titanica byto najwiek-
szg katastrofg morska w historii
i nadal fascynuje, wiasnie wtedy,
gdy zbliza sie jej 100. rocznica.
Ten dokument po raz pierw-
szy pokazuje, co wydarzylo sie
z punktu widzenia samego zaboj-
cy: wody. To byta masakra— 1517
pasazerow i zalogi zgineto, gdy
upadt luksusowy liniowiec. Wszy-
scy na poktadzie zostali oszukani
przez wode, przebieglego i niepo-
wstrzymanego zabgjce. Czasami
skradat sie¢ niewidoczny, innym
razem nieprzewidywalny. W opar-
ciu o historie, raporty naocznych
Swiadkéw, dramatyczne wywiady
oparte na transkryptach katastro-
fa nabiera innego niz do tej pory
znaczenia...

EMISJA: 12 KWIETNIA,

GODZ. 18.00

Pokochaij
lub sprzedaj

Cieszacy sie uznaniem i uwiel-
biany na calym Swiecie program
.Pokochaj lub sprzedaj” pre-
zentuje wszystkie mozliwosci
przerabiania nieruchomosci. Od
dodatkowych pokojow dla tes-

ciéw, remont strychu, po wieksze
1 odwazniejsze renowacje. David
1 Hilary za kazdym razem z wielkg
determinacjg stoja przed ogrom-
nym wyzwaniem. Co usltysza na
koniec odcinka? Czy wtasciciele
pokochajg zmiany? A moze beda
chcieli sprzedac¢ nieruchomos$¢?
EMISJA: OD 1 KWIETNIA,
PONIEDZIALEK - PIATEK,

OD GODZ. 12.00
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ﬂ o ludz-
kie zycie,
przy ktorej

Chicago Med
(sezon 3.)

Amerykanski serial obyczajowy,
ktéry powigzany jest z serialami
.Chicago Fire” i , Chicago P.D.”,
cieszy sie popularnoscia dzieki
swojej dynamice i niesamowitym
historiom rodem z jednego z naj-
bardziej rozpoznawalnych amery-
kanskich miast. Widzowie pokochali
skomplikowane losy bohateréw,
ktorych zycie prywatne miesza sie
z zawodowym. Emocjom towarzy-
szy walka

zachowa-
nie zim-
nej krwi
i odciecie
SiQ od pry-
watnych
proble-
mow jest
kluczowym
elementem. Co wydarzy sie w trze-
cim sezonie po dramatycznych
wydarzeniach finatowego odcinka
drugiego sezonu, w ktérym Doktor
Charles zostal postrzelony przez
swojego pacjenta? Lekarz przejdzie
zmudng rehabilitacje, a Natalie
Manning (Torrey DeVitto) i Will
Halstead (Nick Gehlfuss) ostatecz-
nie przyznajg sie do swoich uczuc.
Po powrocie doktora Charlesa
dojdzie do zgrzytu miedzy nim

CHICAGOD

MED

Ostatni
prawdziwy

mezczyznd
(sezon 8.)

W kwietniu na FOX Comedy poja-
wi sie kolejny juz sezon serialu
komediowego ,,Ostatni prawdziwy
mezczyzna”. W role tytutowa weciela
sie Tim Allen, popularny amerykan-

TELE & digital tv

a doktor Reese, w wyniku ktoérego
jeden z pacjentéw uszkodzi prze-
wody hamulcowe w samochodzie
doktor Reese. Tymczasem Maggie
(Marlyne Barrett) z powodu ktotni
o dobro pacjenta zagrozi rozdzie-
leniem dr Choi (Brian Tee) i April
(Yaya DaCosta).

PREMIERA: 14 KWIETNIA,
GODZ.16.20; EMISJA: OD
PONIEDZIAEKU DO PIATKU,
GODZ.16.20

Zabodjcze

Umystly
(sezon 13.)

Historia grupy ludzi, ktérzy pracuja
dla FBI jako czionkowie Jednostki
Analiz Behawioralnych — BAU,
wykorzystujac analize behawio-
ralng i profilowanie do badania
przestepstw i znalezienia ich
sprawcow, nie przestaje zaskaki-
wac. Kolejny sezon ,,Zabgjczych
Umystéw” od poczatku zaszokuje
widzéw tempem akcji. Juz w pre-
mierowym odcinku zobaczymy,
jak seryjny morderca Peter Lewis
(Bodhi Elfman) rozpocznie atak na
BAU, zabijajac jedng osobe i biorac
zakladnika. Garcia (Sebastian Sozzi)
sprowadzi bytego czionka Miedzy-

ski aktor komediowy, ktory w tym
sezonie stangl réwniez za kamera
1 wyrezyserowal ésmy odcinek.
Co ciekawego dzieje sie u rodziny
Baxteréw? Vanessa, grana przez
Nancy Travis, przechodzi ciezkie

narodowego Zespolu Reagowania
Matta Simmonsa (Daniel Henney),
aby pomoc ztapac¢ Lewisa, zanim
kto$ jeszcze straci zycie.
PREMIERA: 3 KWIETNIA,

GODZ. 21.05 (CZTERY ODCINKI);
EMISJA: W PIATKI, GODZ. 21.05
(PO CZTERY ODCINKI)

Mentalista
(sezon 6.)

~Mentalista”, stworzony przez

Bruno Hellera, powraca z nowym
sezonem i od razu proponuje nam
serial peten niespodzianek. Konsul-
tant kryminalny CBI, ktory podawat

sie kiedy$ za jasnowidza — Patrick
Jane (Simon Baker), jest coraz blizej
schwytania seryjnego zabojcy Red
Johna, ktéry wiele lat wczesniej
zamordowal jego zone i corke.
W szOstym sezonie uzbrojeni
w liste siedmiu podejrzanych os6b
Jane i zespo6t CBI probujg znalez¢
prawdziwego zabdjce, w trakcie
rozwigzujac takze inne sprawy.
PREMIERA: 23 KWIETNIA,

GODZ. 12.40 (2 ODCINKI);
EMISJA: OD PONIEDZIALKU

DO PIATKU OD GODZ. 12.40

(PO 2 ODCINKI)

chwile po wyprowadzce wszystkich
trzech corek. W 6smym sezonie klan
Baxterow powiekszy sie o nowego
czlonka rodziny, co wzbudzi wiele
kontrowersji, ale tez nie bedzie
to koniec probleméw, z ktérymi
zmierzg sie bohaterowie.
Jak poradzg sobie Mike
{ 1 Vanessa, gdy w domu
zabraknie dzieci?
PREMIERA:

27 KWIETNIA,

GODZ. 18.55; EMISJA:
OD PONIEDZIALKU

DO PIATKU OD GODZ.
18.25 (PO 2 ODCINKI)




Zte matki
(sezon 1.)

Nowy australijski serial opo-
wiada o grupie kobiet, ktorych
losy sa mieszankg problemow
macierzynskich i zawirowan w
zyciu osobistym, z morderstwem
w tle. Bohaterki wcale nie sg
idealnymi matkami. Zmagajac
sie z presja, jaka wywiera na nie
wspolczesny $wiat, przypominajg
tysiace innych mieszkanek Mel-
bourne. Serialowe matki réznia
sie¢ miedzy soba. Kazda na swdj

Przygody
Merlina

(sezon 1.)

Brytyjski serial fantasy opowiadajgcy
o obfitujacej w przygody mtodosci

legendarnego czarodzieja z Came-
lotu (Colin Morgan) w czasach gdy

Siostry Bella

(sezon 5.)

W pigtym sezonie ,,Siéstr Bella”
po raz kolejny przekonamy
sie, ze rodzina jest dla nich
najwazniejsza. Nikki i Brie czynia
starania, by w koncu doprowadzic¢

sposoéb dba o relacje z dzie¢mi
i po swojemu pojmuje moralnosc,
ale jedno pozostaje niezmienne
— zawsze moga na siebie liczy¢.
Wystepuja: Melissa George,

ksiaze Artur (Bradley James) nie
byt jeszcze posiadaczem Excalibura
i nie wiadat kréolestwem. Miody

do spotkania ze swoim ojcem,
natomiast Brie i Bryan starajg
sie wypracowa¢ kompromis we
wzajemnych relacjach. Nikki
przezywa cudowne chwile, kiedy
Artem oswiadcza sie jej pod-
czas romantycznego wypadu do
Paryza. Krotko po tym dziewczyna
dowiaduje sie, ze oczekuje dzie-
cka. Obie siostry sg podekscyto-
wane tyloma zmianami. Brie nie
kryje zaskoczenia faktem, ze obie
Sg W cigzy w tym samym czasie.
EMISJA: OD 19 KWIETNIA,

W NIEDZIELE, GODZ. 22.00

Konkurs
taneczny
na wesofto

Bez dwoch zdan — ulubieni komicy
zawsze potrafig nas rozsmieszyc,
ale czy potrafig tanczyc? O tym,

Tess Haubrich, Jessica Tovey,
Mandy McElhinney i Shalom
Brune-Franklin.

EMISJA: OD 1 KWIETNIA,

W SRODY, GODZ. 21.00,

Merlin usituje odpedzi¢ zte uroki
rzucane przez czarownice Nimueh
i dopilnowa¢, by ksigze wypelnit
swoje przeznaczenie, ale jego
starania napotykajg na trudnosci,
gdyz ojciec Artura, krol Uther,
zabrania praktyk czarnoksieskich
pod karg Smierci. Merlin musi
znalez¢ sposob, by moc uzy¢ magii
w sekrecie.

EMISJA: OD 27 KWIETNIA,

OD PONIEDZIAEKU DO PIATKU,
GODZ. 19.00,

jak zawodowi roz§mieszacze
radzg sobie na parkiecie, przeko-
namy sie w programie ,,Konkurs
taneczny na wesolo”. Co tydzien
dwie druzyny zmierzga sie ze sobg
w niezwyklej konkurencji. Kazda
wykona uktad taneczny inspiro-
wany kulturg pop. Do wystepu
zawodnikow przygotujg profesjo-
nalni choreografowie, a na scenie
komikom bedzie towarzyszy¢
grupa taneczna. Ich wysitki oceni
publicznos¢ i jurorzy — Justin
Martindale, Loni Love i Allison
Holker, ktorzy nie powstrzymaja
sie od szczerych uwag.

EMISJA: OD 3 KWIETNIA,

W PIATKI, GODZ. 21.00

KWIECIEN



Chloe

Spora dawke emocji zapew-
ni widzom film ,,Chloe”. To
trzymajacy w napieciu thriller
o kryzysie matzenskim, niebez-
piecznych relacjach i odkrywaniu
seksualnosci. Catherine (Julian-
ne Moore) ma wszystko. Jest
piekna, utalentowana, odnosi
sukcesy zawodowe. Pewnego
dnia zaczyna podejrzewac, ze

Na Swieta Wielkanocne Kino TV
przygotowalo wyjatkows oferte fil-
mowag — pelng kultowych produkcji
w doborowej obsadzie.

W Wielkg Sobote, stacja zaprezen-
tuje ,,Ludzi honoru”, gtosny thriller
oparty na prawdziwych wydarze-

© 1992 Columbia Pictures Industries, Inc.
and Castle Rock Entertainment. All Rights
Reserved.

niach, ktére miaty miejsce w 1986
roku na terenie amerykanskiej
bazy Guantanamo. Nominowana
do czterech Oscaréw produkcja
w rezyserii Roba Reinera, przedsta-
wia losy dwoéch Zotnierzy piechoty
morskiej, oskarzonych o zabgjstwo
kolegi. W trakcie sledztwa okazuje

TELE & digital tv

jej maz David (Liam Neeson)
ja zdradza. Chcac sprawdzic
jego wiernos¢, wynajmuje
luksusowg prostytutke. Peina
uroku, tajemnicza dziewczyna
o imieniu Chloe (Amanda Sey-
fried) ma uwies¢ Davida. Planujac
erotyczng intryge, Catherine nie
spodziewa sie, ze sama wpadnie
w jej sidia...

EMISJA: 21 KWIETNIA,

GODZ. 22.05

Czarny tabedz

Stacja zaprezentuje takze obsy-
pany wieloma nagrodami film
~Czarny labedz” ze znakomita
rolg Natalie Portman (za te role
otrzymata Oscara). To porywa-
jacy thriller o cenie doskonato-
$ci i zacietej rywalizacji dwéch
kobiet, z ktorych kazda zdaje
sie skrywaé¢ mroczng tajemnice.
Nina (Natalie Portman), ambitna
tancerka baletowa, chce znalez¢

sie, ze w wojsku obowigzuje nie-
pisany kodeks, a wsrod zotnierzy
zmowa milczenia. W rolach gtéw-
nych Tom Cruise, Demi Moore
1 Jack Nicholson.

W Niedziele Wielkanocng rozryw-
ke dla catej rodziny zapewni film
~Robin Hood: Ksigze zlodziei”
z Kevinem Costnerem. To jedna
z najbardziej znanych adaptacji
angielskiej legendy o przygodach
wyjetego spod prawa szlachcica.
W drugoplanowych rolach wysta-
pily najwieksze gwiazdy kina —
Morgan Freeman, Sean Connery
1 Alan Rickman.

Tego samego dnia Kino TV pokaze
komediodramat ,,Lepiej by¢ nie
moze” o tym, ze w zyciu nigdy
nie jest na nic za p6zno. Trzykrot-
nie nagrodzony Oscarem James
L. Brooks tworzy peilng ciepta
i niewymuszonych wzruszen opo-
wies¢ o starzejgcym sie artyscie
na zyciowym zakrecie. W gtéwne
role wciela sie doskonatly duet
aktorski — Jack Nicholson oraz
Helen Hunt.

~Julie i Julia” to lekka komedia,
ktorg widzowie bedg mogli zoba-
czy¢ w Lany Poniedziatek. Przed-
stawia historie dwéch réznych
kobiet, ktére dzieki tej samej pasji

sie w zespole ,,Jeziora Labedzie-
go”, wystawianego na deskach
nowojorskiej opery. Wrazliwa
dziewczyna, dodatkowo naciska-
na przez nadopiekuncza matke,
zaczyna popada¢ w obsesje na
punkcie bycia najlepsza. Na jej
drodze staje réwnie utalentowana
Lily (Mila Kunis). Przez znajo-
mos¢ z potencjalng rywalka Nina
odkrywa ciemng strone swojej
osobowosci.

EMISJA: 25 KWIETNIA,

GODZ. 20.00 1 28 KWIETNIA,
GODZ. 22.25

[ TS ST WA 4
© 2009 Columbia Pictures Industries, Inc.
All Rights Reserved.

catkowicie odmieniajg swoje zycie
i spelniajg marzenia. Ten film to
z jednej strony opowies¢ o Julii
Child (Meryl Streep), ktéra tuz
po waojnie uczyta sie we Francji
gotowac, by pdzniej w rodzinnej
Ameryce stac¢ sie kulinarnym
guru. Druga bohaterksg jest zas
Julie Powell (Amy Adams), sfru-
strowana sekretarka, a zarazem
niespelniona pisarka, ktora kil-
kadziesiat lat pézniej wpada na
zwariowany pomyst —w ciggu roku
przygotuje wszystkie 524 przepisy
z kultowej ksigzki kucharskiej Julii
Child ,Mastering the Art of French
Cooking”. A wykonanie swojego
zamierzenia opisuje na blogu...



DNA maszyn

Oto program o wyjatkowych maszy-
nach pokazujacy je w akcji, a takze
ujawniajacy sekrety ich konstrukcji
i dziatania za pomocg dopracowa-
nych animacji komputerowych.
Gigantyczny samolot transportowy;,
japonski superekspres, latajacy
statek, najnowoczesniejszy podusz-
kowiec $wiata, potezny lodotamacz,
legendarny wioski supermotocykl
— to tylko niektére z maszyn, ktére
zobaczycie w nowym sezonie

programu. Od najwiekszej na
Swiecie megaciezaréwki po jeden
z najszybszych pociaggéw — ta seria
odkryje niesamowite rozwigzania
techniczne kryjace sie pod nieprze-
cietnym designem pojazdow, ktore
pozwalajg cztowiekowi realizowac
zupelnie nowe zadania w zakresie
latania, ptywania i jezdzenia.
PREMIERY: OD 9 KWIETNIA,

W CZWARTKI, GODZ. 21.00

o y o L]
Dzien Ziemi
EMISJA: 22 KWIETNIA
OD GODZ. 6.00
W tym roku bedziemy go obchodzi¢
juz po raz piec¢dziesiaty. Swiatowy
Dzien Ziemi to okazja, by zatrzy-
mac sie na chwile i zastanowi¢ nad
tym, jak niesamowitym miejscem
jest nasza planeta. Juz od lat
22 kwietnia jest takze okazjg do
pochylenia sie nad problemami
zwigzanymi z zanieczyszczeniem
Srodowiska, wymieraniem gatun-

kow i odpowiedzialnoscig cziowieka
za Swiat, w ktérym zyje. Kanat
National Geographic jak co roku
wlacza sie w Swietowanie tego
waznedgo dnia — widzowie juz od
samego rana beda mogli obejrze¢
najciekawsze produkcje ukazujg-
ce piekno Ziemi oraz zagrozenia
dla srodowiska, ktore pojawiajg
sie w réznych stronach Swiata.
W ramach specjalnej ramoéwki
widzowie beda tez mogli zobaczy¢
premierowsg produkcje, ktéra jest
kontynuacja hitowego filmu ,,Jane”,
poswieconego zyciu Jane Goodall,
stynnej badaczki szympanséw
(emisja ,,Jane Goodall: nadzieja na
przyszlos¢”, godz. 21.00)

Drapiezny
miesiqgc

Jakie jest najbardziej drapiezne
zwierze swiata? Czy bedzie to
tygrys? Aligator? A moze rekin
ludojad? Na pewno trudno byloby
wybrac zwyciezce takiego plebis-
cytu, poniewaz ile drapieznikow,
tyle niezwyklych taktyk i sposobow
polowania. Nie zawsze najgroz-
niejsze sg najwieksze zwierzeta,
robiace wokot siebie najwiecej hata-
su. Znacznie wiecej ludzi umiera
z powodu ugryzienia komara niz
w paszczy lwa lub rekina. Jednak
podczas , Drapieznego miesigca”

skupimy sie na najbardziej spek-
takularnych drapiezcach, ktorzy
obmyslajg taktyki polowan godne
najlepszych strategéw. Przekonamy
sie tez, ze nawet najgrozniejsze
zwierze moze nagle stac sie ofiarg.
W ramach ,, Drapieznego miesigca”
kanat National Geographic Wild
wyemituje m.in. filmy:

Drapieznik
w natarciu

NiedZzwiedzie to majestatyczne
zwierzeta. Gdy jednak ktos znaj-
dzie sie za blisko baribala, grizli
lub niedzwiedzia polarnego, robi
sie niewesolo.

PREMIERA: 26 KWIETNIA,

GODZ. 15.00

Taktyka

° o L]
drapieznika
Od drapieznikéw szczytowych
po sprytnych zabdjcow. Przed-
stawiamy najlepiej uzbrojone
1 najniebezpieczniejsze zwierzeta
oraz ich zabdjczy arsenat.
PREMIERA: 26 KWIETNIA,
GODZ. 17.00

Wielka uczta

Od konkursu na najlepsza paelle
organizowanego w Hiszpanii,
przez ogromna jadtodajnie w Pen-
dzabie, po malajskie wesele na
1400 gosci w Singapurze i wege-

o i .

.-.‘"’T"

v

B

tarianski festiwal w Bangkoku —
wraz z Gretg Georges zagladamy
za kulisy najwiekszych wydarzen
kulinarnych na $wiecie. Odkry-
wamy, jak wiele nieprzecietnych
zdolnosci, pasji i zapatu potrzeba,
by przygotowac¢ wspaniatg uczte
dla wygtodniatych ttumow.
PREMIERY: OD 11 KWIETNIA,

W SOBOTY, GODZ. 15.00

KWIECIEN 2020



Pomoc drogowa
wagi ciezkiej
(sezon 2.)

DOKUMENT/REALITY TV, 2018

Program prezentuje ciekawe
spojrzenie na dynamiczny $wiat
pomocy drogowej dla ciezarowek.
Kamery rejestruja caty przebieg

kolejnych misji ratowniczych, od
otrzymania wezwania o pomoc
w nagtych sytuacjach do uprzat-
niecia miejsca wypadku. Policja,

‘ - stuzby drogowe i klienci patrza

przez caly czas fachowcom na
rece. Pracownicy firm Crouch
Recovery i Lantern Recovery
musza by¢ skuteczni i dziatac¢
szybko. To prawdziwi eksper-
ci, ktorzy potrafig poradzic
sobie z kazda sytuacja i robig
. wszystko, co w ich mocy, aby
zapewnic¢ pomoc i bezpie-
czenstwo kierowcom ciezaréwek
i innym uzytkownikom droég
PREMIERA: 8 KWIETNIA,
GODZ. 21.00

Niebo
starozyinych

(sezon 1.)
DOKUMENT/HISTORIA/
ASTRONOMIA, 2019

Znakomita grafika komputerowa,
wspaniate materiaty filmowe
1 najciekawsze przyrzady astrono-

miczne — ten program proponuje
nam spojrzenie na kosmos oczami
naszych przodkow. Wyruszymy
w podroéz przez dawne wizje nie-
bios: od poczatkéw cywilizacji po
historie najnowszg; od fowcow-
-zbieraczy po Edwina Hubble’a.
Poznamy niezliczone sposoby
obserwowania i zapisywania
ruchéw niebios. Dzieki grupie
ekspertéw poznamy takze nau-
kowa analize zjawisk, ktore nasi
przodkowie wyjasniali za pomoca
mitologii. Doskonate animacje

pomoga nam lepiej rozumiec,
jak dziata wszechs$wiat i jakie
jest nasze miejsce w nieustannie
rozszerzajacym sie kosmosie
PREMIERA: 19 KWIETNIA,

GODZ. 21.00

Wiadca dziczy

(sezon 1.)
DOKUMENT/PRZYRODA, 2012
Porywajacy serial podrézniczo-przy-
godowy. Aktor Dominic Monaghan

zapuszcza sie w najdalsze zakatki
globu w poszukiwaniu najbardziej
odrazajacych stworzen na swiecie.
Po drodze spotykamy barwnych
tubylcow, nietypowych ekspertéw
i mnostwo zwierzat, ktore zamiesz-
kuja dziwne i wyjatkowo niedo-
stepne miejsca na naszej planecie.
PREMIERA: 7 KWIETNIA,

GODZ. 19.00

Reka La Garduni
(sezon 2.)

SERIAL HISTORYCZNY, HISZPANIA
2019, REZ: RAFAEL COBOS,
ALBERTO RODRIGUEZ, OBSADA:
PABLO MOLINERO, SERGIO
OBSADAELLANOS, PATRICIA

LOPEZ ARNAIZ, CECILIA GOMEZ,
CLAUDIA SALAS, MANUEL MORON,
JESUS CARROZA,

Piec lat po ostatniej epidemii Czar-
nej Smierci Sewilla wraca do zycia.

TEllEKABEL

& digital tv

Miasto nadal utrzymuje monopol
na handel z Ameryka, ale wraz ze
wzrostem dobrobytu rosnie liczba
ludnosci. Rzadzacy nie sg w stanie
zaspokoi¢ potrzeb mieszkancow, co
prowadzi do powstania zorganizo-
wanej grupy przestepczej, organiza-
¢ji znanej jako , La Gardufa”, ktora
przejmuje kontrole nad miastem.
Valerio dostaje grozby smierci od La
Garduni, wiec Teresa prosi przeby-
wajacego w Nowym Swiecie Matea,
aby wrécil i mu pomogt. Miasto ma
nowego burmistrza, ktérego misjg
jest przywrocenie porzgdku i opano-
wanie przestepczosci. W tym celu
chce on wykorzysta¢ umiejetnosci

Matea i Baeza — jednego z prze-
stepcow. Teresa kontynuuje swoja
misje ratowania kobiet przed pro-
stytucja, ale zadanie to robi sie coraz
bardziej niebezpieczne, bo kontrole
nad procederem przejmuje mafia.
PREMIERA: 16 KWIETNIA,

GODZ. 22.30




[BIB|C]
earth

W poszukiwaniu
dobrego zycia
(sezon 1.)

Dr Sanjay Gupta, neurochirurg
oraz wielokrotnie nagradzany
dziennikarz, wyrusza w podroz
dookota swiata w poszukiwaniu
sekretéw dlugiego, zdrowego
oraz szczesliwego zycia. Serce
jak dzwon — co robi¢, by moc sig

(8[8[C]
FIRST

Atlantyda
(sezon 2.)

W Atlantis mingt rok. Przez ten
czas wiele sie zmienito. Po $mier-
ci ojca Ariadna zostata krélowa,
a jej kraina znajduje sie w stanie

lifestyle

Brytyjska armia:
na froncie
pokoju

(sezon 1.)

Armia brytyjska od ponad trzech
lat nie byla na froncie wojennym.
Po kontrowersyjnych kampaniach
w Iraku oraz Afganistanie istnieje
polityczny i spoteczny opor wobec
interwencji zbrojnych za granica.

-

nim pochwali¢? Odpowiedzi na to
pytanie doktor Sanjay szuka wsrod
czlonkéw plemienia zamieszkujg-
cego boliwijska cze$s¢ Amazonii.
Jak wazne w zyciu powinny byc¢

wajny z Pasiphae.
Krolestwo stoi na
krawedzi upadku.
Toczy sie w nim
krwawa i brutalna
walka o wtadze.
W obliczu nad-
chodzacej kleski
ratunkiem moze okazac sie wspar-
cie tylko jednej osoby. Ariadna
o$miela sie prosi¢ o pomoc Jazona.

10 lat mniej
w 10 dni
(sezon 1.)

Czy mozliwa jest spektakularna
metamorfoza i znaczne odmlo-
dzenie wygladu bez operacji
plastycznych w zaledwie 10 dni?
Popularny program powraca na
antene w nowej odstonie. Pozna-
jemy m.in. Paulette. Wychodzaca
z alkoholizmu kobieta obawia sie,

Budzet armii kurczy sie od lat,
a liczebnos¢ wajsk osiggneta mini-
mum — zolnierzy jest najmniej od
czasow Cromwella. Jednak wraz
z powstaniem tzw. Panstwa Islam-
skiego, rosnaca grozbg nowej zim-
nej wojny w Europie Wschodniej
oraz glodem i licznymi konfliktami
w Afryce, armia brytyjska musi
by¢ gotowa do odegrania nowej,
waznej roli w gteboko niestabilnym
Swiecie

EMISJA: OD PONIEDZIALKU,

27 KWIETNIA, GODZ. 23.30

kultura jedzenia, wiara oraz
wiezi rodzinne? Tego pro-
wadzacy dowiaduje sie we
Wtoszech.

Podczas swojej pasjonujacej
podrézy doktor Sanjay dowia-
duje sie, jak najlepiej i najzdro-
wiej korzystac z zycia. Poznaje
tajniki bogatych tradycji lecz-
niczych oraz nowoczesnych
praktyk medycznych, odkrywa
dziatanie alternatywnych terapii,
ktore na zawsze zmienig nasze
rozumienie dobrego zycia
EMISJA: OD WTORKU,

21 KWIETNIA, GODZ. 23.00

Moze nadszed! czas,
aby mtody wojownik
wypelnif swoje prze-
znaczenie? Jednak
on w towarzystwie
Herkulesa i Pitago-
rasa toczy drama-
tyczny pojedynek
z dala od domu.

EMISJA: OD CZWARTKU,

16 KWIETNIA, GODZ. 16.50

ze lata natogu spowodowatly w jej
wygladzie nieodwracane zmiany.
Z kolei Gail, zajmujaca sie na co
dzien gospodarstwem rolnym,
przyznaje, ze przez lata bardziej
dbata o swoje zwierzeta niz o sie-
bie. Ma wrazenie, ze przyczyng
stabego stanu jej skory jest cig-
gle przebywanie na dworze. Gail
wyglada na duzo starszg niz jest
w rzeczywistosci. Czy ekspertom
uda sie odwro6cic ten proces?
EMISJA: OD PONIEDZIALKU,

6 KWIETNIA, GODZ. 20.55
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Dzien Ziemi
W Planete+

W 2019 roku Zgromadzenie Ogol-
ne ONZ ogtosilo, ze 22 kwietnia
obchodzony bedzie Miedzyna-
rodowy Dzien Matki Ziemi. Od
10 lat ma on przypomina¢, ze
planeta, na ktorej zyjemy, to nasz
wspolny dom, wiec powinnismy
dbac o srodowisko naturalne, nie
zaklocac ekosystemu oraz ograni-
czac produkcje odpadow. Z okazji
Dnia Ziemi Planete+ pokaze
premierowo cztery dokumenty
o tematyce ekologicznej. Widzo-
wie bede mogli m.in. poznac¢
najnowsze trendy w recyklingu,
obserwowac¢ proces oczysz-
czania Wielkiej Rafy Koralowej
u wybrzezy Australii czy dowie-
dzie¢ sie, jakie szkodliwe dla
srodowiska sztuczki stosowata
firma Volkswagen.

Czy uratujemy
Wielkqg Rafe?

Australijski dokument z 2018
roku prezentuje kluczowe wyni-
ki badan prowadzonych przez
naukowcow. Dzieki nim i najnow-
szej technologii ekolodzy moga
podjac prébe ratowania najwiek-
szego, podwodnego skarbu natu-
ry... Przy poinocnowschodnim
wybrzezu Australii pod woda
skrywa sie jeden z najwiekszych
cudow swiata: zywa konstrukcja
tak duza, ze mozna jg dostrzec
z kosmosu. Bardziej skompliko-
wana niz jakiekolwiek miasto.
Dom dla jednej trzeciej wszyst-
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kich gatunkéw ryb w Australii.
Wielka Rafa Koralowa. Niestety
unosi sie nad nig widmo zagtady.
Czy mamy jako ludzkos¢ jakakol-
wiek szanse, aby jg uratowac?
PREMIERA: 21 KWIETNIA,
GODZ. 16.00

Dieselgate.

Jak Volkswagen
chciat oszuka¢
Ameryke

Film (USA, 2018 rok) opowiada

o najwiekszej aferze w historii
motoryzacji. Gdy grupa niczego

niepodejrzewajgcych studen-
tow z Uniwersytetu Wirginii
Zachodniej przeprowadzila testy
samochodow Volkswagen, odkry-
ta w nich podejrzany mecha-
nizm. Okazalo sie, ze producent
w swych pojazdach instalowat
oprogramowanie, ktére pozwalato
na manipulacje wynikami pomia-
row emisji z uktadu wydechowe-
go. Na koncern zostata natozona
kara w wysokosci 15 miliardow
dolaréw. To opowie$¢ o korup-
cji, korporacyjnej zachtannosci
i chciwosci.

PREMIERA: NIEDZIELA,

21 KWIETNIA, GODZ. 22.00

Recykling
- przysztosé

y 4 L] .9
bez smieci?
Czy przyszlos¢ bez produko-
wania ton zanieczyszczen jest
mozliwa? Naukowcy twierdza,
ze recyklingowi mozna poddawac
znacznie wiekszg ilos¢ odpadow
niz obecnie. Dokument (Niemcy,
2017 rok) prezentuje najbardziej
innowacyjne rozwigzania wdraza-
ne w przemysle gospodarowania

odpadami. W krajach rozwinie-
tych recykling metalu, papieru
czy szkla nie stanowi problemu,
natomiast eksperci specjalizujacy
sie w odzyskiwaniu surowcow
wtérnych od lat glowig sie, jak
ograniczy¢ produkcje plastiku.
Film prezentuje m.in. najbar-
dziej pomystowe substytuty tego
ktopotliwego materiatu oraz
najnowsze osiggniecia techniki
pozwalajace na jego ponowne
wykorzystanie.

PREMIERA: 22 KWIETNIA,

GODZ. 21.05

Co w smieciach
piszczy

W dokumencie (Wielka Bry-
tania, 2018 rok) naukowcy dr
George McGavin oraz Zoe Lau-

ghlin opowiedzg zaskakujaca

historie... odpadéw. Wyjasnia
takze korelacje pomiedzy tym,
CO wyrzucamy, a naszym stylem
zycia. Na oczach widzow zespoét
naukowcéw prowadzi badania na
terenie najwiekszego wysypiska
$mieci w Wielkiej Brytanii. Wyniki
odstaniajg skrzetnie skrywane
tajemnice Brytyjczykéw oraz
dostarczajg cennej wiedzy na
temat calego spoleczenstwa.
Glownym celem badaczy jest
ustalenie, czy rzeczy, ktore dzis
wyrzucamy, maja jakakolwiek
wartos¢ dla kolejnych pokolen.
PREMIERA: 22 KWIETNIA,

GODZ. 22.00



DC Super Hero
Girls

Grupa przyjaciotek z liceum
w Metropolis musi nie tylko sta-
wi€ czola wyzwaniom dorastania,
ale takze zapanowac nad swoimi
ukrytymi mocami superbohaterek.
Dziewczyny ratujg miasto przez

przestepcami, staczajac emo-
cjonujace walki z przebiegltymi
wrogami. Stopniowo odkrywaja
coraz to nowe sposoby na kontro-
lowanie i odpowiednie uzywanie
swoich nadzwyczajnych zdolnosci.

W nowych odcinkach okaze sig, ze
najlepsza przyjaciotka Batgirl prze-
nosi sie z Gotham City do Metropo-
lis. Tymczasem dziewczyny muszg
wytropi¢ Katane — tajemniczego
wojownika, ktéry kradnie dusze
miejskich ztoczyncow. Jessica
Cruz i Pam Isley 1acza swoje sily
w obronie starozytnego drzewa.
PREMIERA NOWYCH

ODCINKOW: 15 KWIETNIA,
GODZ 14.45;

EMISJA: OD PONIEDZIALKU

DO PIATKU O GODZ. 14.45

Craig
znad potoku

Craig to dziesieciolatek, ktory
kazdg wolng chwile spedza nad
potokiem w poblizu swojego
rodzinnego miasteczka Herkle-
ston. Chiopcu towarzyszg wierni
przyjaciele: J.P. oraz Kelsey. Cata
paczka kazdego dnia wspina sie na
drzewa, konstruuje bazy i wykorzy-
stuje do zabawy to, co znajdzie nad

rzeka. W nowych odcinkach Kelsey
ukonczy pisanie swojej ksigzki, a jej
przyjaciele beda potajemnie dys-
trybuowac to arcydzieto w lokalnej
bibliotece. Z kolei podczas Swieta
Dziekczynienia Craig wraz z Ber-
nardem przez przypadek zniszcza
ciasto ze stodkich ziemniakéw.
W tej sytuacji Bryson i Jessica
bedg robi¢ wszystko, co moga,
by odwréci¢ uwage rodzicéw
Bernarda i umozliwi¢ Craigowi
posprzatanie tego bataganu!
PREMIERA: 20 KWIETNIA,

GODZ. 6.25; EMISJA:

OD PONIEDZIAEKU

DO PIATKU O GODZ. 6.25

2

Scooby-Doo i...
zgadnij kto?

Scooby-Doo to strachliwy pies

tasy na chrupki, ktéry wraz
z zespolem swoich przyjaciot:

Kudtatym, Daphne, Velmg i Fre-
dem rozwiazuje zagadki i dema-
skuje dreczace ludzi duchy
i potwory. Animowana seria ma
od wielu lat swoich wiernych
fanoéw na calym $Swiecie, a przy-
gody miodych detektywéw do
dzi$ nie tracg na popularnosci.

»Scooby-Doo i... zgadnij kto?” to
kolejne odcinki z pasjonujacymi
sledztwami z udziatem miedzy-
narodowych gwiazd oraz znanych
superbohateréw. Do druzyny
dotgcza m.in. piosenkarka Sia,
aktor Kenan Thompson, a nawet
Sherlock Holmes, Batman czy
Wonder Woman. Tym razem
paczka przyjaciot wybierze sie
do Japonii, gdzie
rozwigze tajem-
nice potwora —
lisa, ktéry porwie
uczestnikéw spot-
kania klasowe-
go aktora Marka
Hamilla. Podczas
jednej z wypraw
bohaterzy bedg
tez eksplorowac
jeden z najstrasz-
niejszych i najbar-
dziej nawiedzonych budynkow
Hollywood. Czy i z tej opresji
wyjda obronng rekg i rozwigza
tamigiéwke?

PREMIERA NOWYCH

ODCINKOW: 20 KWIETNIA,
GODZ. 19.00; EMISJA:
CODZIENNIE O GODZ. 19.00

Krélikula

Krélikula to maty, puchaty kroéli-
czek wysysajgcy swoimi dtugimi
zebami soki z warzyw. Kazdy sok
daje mu inng supermoc. Zostaje

znaleziony na strychu przez Mine,
ktéra wraz z rodzicami prze-
prowadza sie do nowego domu.
Dziewczynka jednak nie wie, ze
jej nowy pupil dysponuje nad-
przyrodzonymi mocami i zmaga
si¢ z paranormalnymi zjawiska-
mi i stworami. Krélikula szybko
zaprzyjaznia sie z pozostalymi
domownikami: psem Haroldem
oraz kotem Chesterem. Zwierzaki
razem stawiajg czola kolejnym,
niebezpiecznym wyzwaniom.
PREMIERA: 13 KWIETNIA,

GODZ. 16.00; EMISJA:
CODZIENNIE O GODZ. 16.00

KWIECIEN 2020



Kultowe wyscigi
Formula 1

z vdziatem
Roberta Kubicy

Telewizja ELEVEN SPORTS przy-
gotowata niespodzianke dla fanéw
Roberta Kubicy i wyscigow For-
mula 1. W kwietniu w kazda nie-
dziele na antenie Eleven Sports
1 stacja bedzie retransmitowac
w catosci najwazniejsze wyscigi
z udzialem polskiego kierowcy
z lat 2006-2010. Blok programowy
poswiecony wystepom Polaka w F1
bedzie rozpoczynat sie o godz. 15.00
studiem z udzialem dziennikarzy
ELEVEN SPORTS. W tym miesigcu
kibice zobacza cztery wazne wyda-
rzenia z czasow, kiedy Polak byt
kierowcg BMW Sauber F1 Team
i Renault F1 Team. Ich wybor jest

ELEVEN
EiFuurs

Kultowe wyscigi
Formula1*

) ©~ Zudziatem
/ " Roberta Kubicy!

bardzo bogaty, bo Kubica kilkanascie
razy w pieknym stylu zajmowat
miejsca w pierwszej tréjce podczas
prestizowych wyscigéw F1. Tak
byto m.in. we Wtoszech, Kana-
dzie, Monako i Japonii. Wszystkie
prezentowane w catosci zawody
beda posiadaly polski oryginalny
komentarz z czasow, kiedy byly
transmitowane.

TELE & digital tv

EMISJA: W KAZDA NIEDZIELE
O GODZ. 15.00

Wyijatkowe filmy
dokumentalne
poswiecone

F1 codziennie

w Eleven Sports 1

Telewizja ELEVEN SPORTS pozy-
skata prawa do trzech znakomi-
tych serii filméw dokumentalnych
poswieconych najwazniejszym
postaciom i wydarzeniom w historii
Formula 1.

~Legendy F1” to seria poswieco-
na najwybitniejszym kierowcom
i postaciom w dziejach krélowej
motorsportu. Przedstawia nie-
zwykle historie stynnych mistrzéow
Swiata F1, m.in. Nikiego Laudy,
Ayrtona Senny, Nigela Mansella,
Mario Andrettiego, Jackiego Ste-
warta i Alaina Prosta, a takze tak

y 4

barwnych osobistosci jak Frank
Williams czy Eddie Irvine.

~Architekci F1” to cykl, w ktérym
jego tworcy skupiajg sie na wybit-
nych ludziach majacych swdj wkiad
w rozwdj i popularyzacje Formula
1. Bohaterami poszczegoélnych
dokumentow sg m.in. byly prezy-
dent FIA Max Mosley, znakomity
inzynier i projektant John Barnard
oraz ceniony mechanik i wieloletni
szef McLarena Jo Ramirez.

,Opowiesci ze skarbca F1” to seria
poswiecona fascynujacym historiom
zwigzanym z Formula 1. Jeden
z odcinkow opowiada o pamiet-
nej rywalizacji Ayrtona Senny
z Alainem Prostem w 1984 roku,
inny skupia sie na prestizowych
wyscigach F1 w Monako, a kolejny
na losach kultowej stajni Lotus,

CODZIENNIE 0 21:00

FORMULA 1*
SERIA FILMOW
DOKUMENTALNYCH

ktora odnosita najwieksze sukcesy
w latach 60. i 70. XX wieku.
Premiery dokumentow bedg emi-
towane w kanale Eleven Sports 1
codziennie o godz. 21.00. Program
#ElevenF1, ktory dotychczas byt
pokazywany w poniedziatki w porze
premier serii dokumentalnych,
zostanie polgczony z nadawanym
0 godz. 20.00 ELEVEN Call Live.

Laliga
Santander (liga
hiszpanska)

FC Barcelona -
Atlético Madryt

Pitkarze i kibice ligi wloskiej
wierzg, ze w kwietniu uda sie
rozwigzac¢ problemy epidemio-
logiczne i bedg mogli skupié¢
sie na uwielbianym przez nich
futbolu. Na kwiecien zaplano-
wane zostaly kluczowe mecze
dla uktadu czotéw-
ki LaLiga Santander
1 walki o mistrzostwo
Hiszpanii. Szczegolnie
ciekawie zapowiada
sie hit 33. kolejki,
w ktorym bronigca
tytutu FC Barcelo-
na podejmie Atlético
Madryt (niedziela, 26
kwietnia). Na styn-
nym Camp Nou po
stronie gospodarzy bedzie mozna
zobaczy¢ m.in. Leo Messiego
i Antoine’a Griezmanna, bylg
gwiazde Atléti. Z kolei w zespole
ze stolicy nie powinno zabrakng¢
duetu Alvaro Morata — Angel
Correa, ktéry mocno przyczynit
sie do styczniowej wygranej
z Barcelong 3:2 podczas turnieju
o Superpuchar Hiszpanii. Tym
razem Barca nie moze pozwoli¢
sobie na porazke, bo mogtaby
ona oznaczac utrate prowadzenia
w tabeli na rzecz gonigcego ja
Realu Madryt. Z kolei druzyna
Diego Simeone bardzo potrze-
buje punktoéw, by zapewni¢ sobie
awans do Ligi Mistrzéw UEFA.
Jesli wszystko péjdzie zgodnie
z planem, zapowiada si¢ fanta-
styczne widowisko!

ELEVEN
SPORTS
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Wirus
inwigilowany

Coraz powazniej mowi sie
o wykorzystaniu zdobyczy
wspolczesnej techniki w Sle-
dzeniu rozprzestrzeniania sie
choroby COVID-19. Komisja
Europejska opublikowata
dokument ze wskazowkami,
jak powinna wygladac aplika-
cja dla smartfonéw, pozwala-
Jjaca sledzi¢ kontakty miedzy-
ludzkie i rozprzestrzenianie
sie koronawirusa na Starym
Kontynencie. Na pewno trze-
ba bedzie wigczyc Bluetooth
i powiadomienia, ale nie trze-
ba bedzie podawa¢ numeru
telefonu. KE nie pochwala tez
zbierania informacji o lokali-
zacji. Zbieranie danych o tym,
kto z kim miatl kontakt, to
kontrowersyjny pomyst,
ale tez skuteczna metoda
monitorowania przenoszenia
wirusa. To niestety wada
zycia w globalnej wiosce —
w ciggu doby mozna dostac
si¢ na drugi koniec Swiata,
wiec bardzo trudno dotrzec
do zrodla zakazenia bez
wspomagania danymi naru-

Aplikacja ProteGO

Szajacymi naszg prywatnosc.
Z drugiej strony precyzyjne
$ledzenie przemieszczania sie
0sob potencjalnie zakazonych
pozwoli znacznie poluzowac
ograniczenia poruszania sie
i szybciej poddawac takie
osoby kwarantannie. Takie
aplikacje sa juz projektowa-
ne i stosowane w roznych
krajach. W Polsce powstata
przy udziale Ministerstwa
Cyfryzacji aplikacja ProteGO,
ktora by¢ moze dostarczy
potrzebnych danych.

Nowy prezes

Fundacji Orange

Rada Fundacji Orange powotata
Konrada Ciesiolkiewicza na sta-
nowisko prezesa tej organi-
zacji. Ewa Krupa, ktoéra
kierowata Fundacjg od
2015 r., skupi sie na

swaojej nowej roli zawo-

dowej — dyrektorki Kul-

tury i Rozwoju w Oran-
ge Polska. Od kwietnia br.
K.Ciesiotkiewicz bedzie
taczy¢ prace w Fundacji
ze swoimi dotychczaso-
wymi obowigzkami dyrektora
Komunikacji Korporacyjnej
i CSR w Orange Polska. Fundacja
Orange od 15 lat wspiera rozwgj

Konrad
Ciesiotkiewicz Pracowni Orange

matych lokalnych spotecznosci
i uczy rozwaznego, tworczego
korzystania z technolo-

gii. Prowadzi darmowe
projekty edukacyjne
- dla szko6t (MegaMi-
sja, #SuperKoderzy),
R dbajac tez o rozwdj
" cyfrowych kompetencji
nauczycieli. Zalozyla
100 multimedialnych

z darmowym doste-
pem do sieci w matych miastach
i wsiach, wspéttworzy kreatywne
pracownie FabLab powered by
Orange.

#AkademiaDzielenia

z LG

Marka LG, kierujac sie mot-
tem ,Life’s Good when You
share”, rusza z akcja spoleczng
#AkademiaDzielenia, w ktorej
przekazuje ultrabooki oraz
smartfony z duzymi ekranami
do nauki online najbardziej
potrzebujacym Domom Dziecka,
m.in. w Zawierciu, Rypinie,
Tczewie, Otorowie, Lubieniu
Kujawskim, Przemyslu, Brzeziu,
Oswiecimiu czy Fromborku.
Jednoczesnie pragnie przytaczy¢
sie do ruchu spotecznego

s#AkademiaDzielenia

i zacheci¢ spoteczenstwo do
,wiosennych porzadkéw”
i odkurzenia swoich zbednych
komputeréw oraz laptopoéw.
Sprzety te w dobie izolacji dzieci
moga stac sie niezbedne, a dzieki
zaangazowaniu spoteczenstwa
zyskajg drugie zycie w rekach
dzieci, ktérym wiasna sytuacja
w izolacji wydaje sie jeszcze
bardziej beznadziejna. LG wspiera
idee bliskie wtasnemu DNA
i angazuje sie w akcje zapobiegania
wykluczeniu cyfrowemu wsrod
dzieci z Doméw Dziecka,
wspolpracujac od zesziego
roku z partnerskg fundacja
One Day, opiekujaca sie
Domami Dziecka w catej
Polsce. Jesli ktos chce dotg-
czy¢ do akcji #Akademia-
Dzielenia — wystarczy, ze
skontaktuje sie mailowo
N z koordynatorem Fundacji
One Day, ktéry na biezaco
zbiera i aktualizuje zapo-
trzebowanie na komputery
oraz laptopy w catlej Pol-
sce 1 wskazuje najbardziej
potrzebujace Domy.

KWIECIEN 2020



Razem

dla zdalnego nauczania

Microsoft, Operator Chmury
Krajowej i T-Mobile ogtosity
wspolny projekt, ktéry polega na
zapewnieniu bezptatnego dostepu
do skonfigurowanej platformy
zdalnego nauczania dla wszystkich
szkot i uczelni w Polsce, a przez to
wsparcie w prowadzeniu zajec¢
przez internet dla kazdego
nauczyciela i wyktadowcy.
Wspolny projekt zaktada nie
tylko pomoc we wdrozeniu
rozwigzan technicznych, a co
za tym idzie udostepnienie
bezptatnych ustug Office 365 .
oraz Microsoft Teams. Firmy g
zobowiazuja sie rowniez do
tego, by wyszkoli¢ nauczycieli
i wyktadowcow w kwestiach obstu-
gi technicznej oraz wsparcia tzw.
kompetencji miekkich z zakresu
nauki za pomocg technologii.
Obecnie z ustugi Microsoft Office
365 korzysta ponad 5 tys. szkot
i najwieksze uczelnie w Polsce. Cel
jest jednak taki, by réwny dostep
do edukacji mieli wszyscy, a zaden
uczen nie zostal bez mozliwosci
uczenia sie i rozwijania swoich
umiejetnosci. W ramach bezptat-

nych ustug Office 365 i Microsoft
Teams mozliwe jest swobodne
uczenie sie 1 przekazywanie wie-
dzy. Wszystkie materialy i zadania
moga by¢ udostepniane w trybie
online, a uczniowie, studenci,
nauczyciele i wyktadowcy moga

I q e
-
.. e

wspolpracowac korzystajac z czatu,
ktory pozwala zar6wno na prace
grupowa, jak i indywidualna.
Ustugi Microsoft daja mozliwos¢
udostepniania prezentacji i tablicy
cyfrowej. Podczas wirtualnej lekcji
zar6wno uczniowie, jak i nauczyciel
moga komunikowac sie za pomoca
teksu pisanego, audio lub wideo.
Nauczyciele przyznaja, ze zdalna
edukacja wymaga zmiany podejscia
i metod w procesie nauczania.

Nokia dla PGE Systemy

Nokia wdraza dla PGE Systemy,
wiodacej w Polsce firmy z sektora
energetycznego, pierwsza na swie-
cie prywatna, bezprzewodowa sie¢
klasy przemystowej w pasmie 450
MHz, ktéra jest gotowa do pracy
w technologii 5G. Decyzja ta byta
poprzedzona udanymi testami,
ktore rozpoczeto w kwietniu 2019
r. PGE Systemy wykorzystaja
infrastrukture testowg do dalszego
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rozwoju koncepcji budowy ogélno-
krajowej, bezprzewodowej tgczno-
sci krytycznej. Sie¢ docelowa ma
potencjalnie obstugiwac 15-20 tys.
prywatnych uzytkownikow radio-
wych za posrednictwem LTE/4,9G.
Zapewni ona takze lgcznosc¢ bez-
przewodowg nawet dla 14 mln
inteligentnych licznikéw oraz 35
tys. podiaczen do systemu SCADA,
odpowiedzialnego za zbieranie
danych z urzadzen pomiarowych
W czasie rzeczywistym, co ma
umozliwi¢ efektywny nadzoér nad
siecig energetyczng. To wazny krok
w kierunku oceny wykorzystania
pasma 450 MHz do wspierania
dziatalnosci operatoréw systemow
dystrybucji energii elektrycznej
dziatajacych na duzym obszarze.

W skrécie

Rozszerzenie

tarczy anty-
kryzysowej

— cyfryzacja

Nielimitowany dostep do
GOV.pl, szybsza realizacja
Funduszu Szerokopasmo-
wego i Ogolnopolskiej Sieci
Edukacyjnej (OSE), sprzet
komputerowy do zdalnej
edukacji i uproszczenie ustug
pocztowych — to tylko nie-
ktoére cyfrowe udogodnienia
przyjete w kwietniu przez
Rade Ministréw. — Jeszcze
w tym roku, czyli niemal rok
wczesniej niz planowaliSmy;,
uruchomimy Fundusz Sze-
rokopasmowy. Dzieki niemu
dofinansujemy budowe i roz-
woj sieci telekomunikacyjnej
— powiedziat minister cyfryza-
cji Marek Zagorski. — Chodzi
m.in. o internet w miejscach,
w ktorych nie inwestujg ope-
ratorzy telekomunikacyjni —
dodat. Przyspieszy takze OSE.
Do tej pory ten program kon-
centrowat sie na dostarczeniu
internetu do budynkéw szkot.
Obecna sytuacja udowadnia,
ze réwnie wazne jest wypo-
sazenie nauczycieli i uczniow
w narzedzia umozliwiajace
nauke na odlegtos¢. Takie
mozliwosci daje e-learning.
Aby — na szeroka skale —
umozliwi¢ szkotom stosowa-
nie tej formy edukacji, katalog
zadan operatora OSE zostanie
uzupelniony o wyposazanie
szko6t w sprzet komputerowy;,
mobilny dostep do internetu
i1 inne urzadzenia multime-
dialne. Wszyscy obywatele
korzystajacy z telefonow
komorkowych beda mogli
korzystac¢ z nielimitowanego
dostepu do publicznych stron
internetowych. — W praktyce
oznacza to, ze nasi operatorzy
telekomunikacyjni nie beda
naliczali optat za korzystanie
z internetu w trakcie odwie-
dzania np. portalu GOV.pl —
tlumaczy M. Zagorski.

telekomunikacja




11 8 W skrécie

telekomunikacja

Netia
z Internetiq

Zarzad Netia SA (dalej:
~Netia”) zawiadomitl akcjo-
nariuszy o zamiarze potacze-
nia ze swojg jednoosobowag
spoika zalezng — Internetia
sp. z 0.0. Polgczenie nastgpi
poprzez przeniesienie cate-
go majatku spoéiki Internetia
na Netie bez podwyzszenia
kapitatu zaktadowego Netii,
bez wymiany udzialéw oraz
bez zmiany statutu Netii.

Miliarderzy
el lerde]
z COVID-19

Jack Dorsey, dyrektor naczel-
ny Twittera i jego wspo6i-
zatozyciel, zapowiedziat,
ze przekaze 1 mld USD na
finansowanie badan nad
koronawirusem — informu-
je PRESS. Dorsey napisat
w swoim serwisie, ze akcje
wartosci 1 mld dol. zatozonej
przez niego firmy Square,
przekaze na fundusz chary-
tatywny Smart Small, aby
Sfinansowac globalng walke
z COVID-19”. Jeff Bezos,
zatozyciel Amazona i uwazany
za najbogatszego czlowieka
na swiecie, powiedzial, ze
przekaze 100 mln USD na
cele charytatywne w banku
zywnosci Feeding America.
Fundacja Billa i Melindy Gate-
s6w przekazata 100 min USD
na opracowanie szczepionki
na koronawirus i finansowanie
badan oraz leczenia. Michael
Dell, zatozyciel firmy kompu-
terowej Dell, tez przeznaczyt
100 mIn USD na walke z pan-
demig. Brytyjska organizacja
charytatywna Wellcome Trust
wezwala duze firmy do prze-
kazania w sumie 8 mld USD
na badania nad opracowaniem
testow diagnostycznych, tera-
pii i szczepionek przeciwdzia-
tajacych pandemii.

Play dla senioréw

Dla wielu seniorow obstuga
nowych technologii jest trudng
barierg do pokonania. Obecnie nie
ma zbyt wielu kampanii informa-
cyjnych, inicjatyw i programoéw,
ktore moglyby pomoc osobom
starszym w przezwyciezeniu

40—
Play dla Seniorow
Smartfonowy poradnik
1

b,

trudéw codziennego, cyfrowego
zycia. Z pomoca w tej sytuacji
przychodzi Play. Sie¢ komoérkowa
w ramach akcji #ZostanWDomu
z Play opublikuje serie krotkich
filméw z pomocg duetu Marii

Winiarskiej i Zosi Zborowskiej-
-Wrony. Play bedzie uczyt senio-
réw miedzy innymi: jak korzystac
z podstawowych aplikacji, dota-
dowac konto lub zaptaci¢ fakture
online czy tez obstugiwac¢ komu-
nikatory. W ramach kampanii
edukacyjnej Play bedzie prowa-
dzit takze inne dziatania aktywi-
zujace osoby starsze w internecie.
Zostang one przygotowane we
wspolpracy z Dancingiem Mie-
dzypokoleniowym — to projekt,
ktorego ideg jest przelamywa-
nie stereotypow zwigzanych
z postrzeganiem starosci, walka
z wykluczeniem spolecznym ze
wzgledu na wiek, a takze tgczenie
pokolen. Pierwszy z materiatow
instruktazowych bedzie dotyczyt
korzystania z internetu i jego
podstawowych funkcji. Wszystkie
filmy zostang opublikowane na
kanale Play na YouTube, a takze
na stronie internetowej dedy-
kowanej seniorom. W ramach
akcji przygotowano juz poradnik
obstugi smartfona.

Play kupuije

Virgin Mobile Polska

P4 Sp. z o.0., operator sieci Play
i spotka zalezna Play Communi-
cations SA, zawart w 22 kwietnia
br. Umowe Przedwstepnag doty-
czaca nabycia 100 proc. udzia-
16w w Virgin Mobile
Polska Sp. z o.o.
od jej wspolnikéw
1 gtéwnych inwe-
storéw, w tym Delta

Partners Emerging QL Av

Markets TMT Gro-

wth Fund II L.P. oraz

Dirlango Trading & Investments
Limited. Cena nabycia zostata
ustalona na 13,4 mln EUR (60,7
mln PLN). Nabycie zostanie sfi-
nansowane ze srodkéw wiasnych
oraz w oparciu o dostepne Play
finansowanie zewnetrzne i przy
zamykaniu transakcji bedzie
podlegato okreslonym korektom

zwigzanym z sytuacja finansowa
Virgin Mobile Polska. Transakcja
wymaga zgody antymonopolowej
Prezesa Urzedu Ochrony Konku-
rencji i Konsumentéw. Po spet-

nieniu wszyst-

kich warunkéw

zawieszajacych,
'r Play poinformuje
| rynek o zawarciu
,Przyrzeczonej

Umowy Sprze-

dazy i Nabycia
Udziatéw"”. Nabycie Virgin Mobile
Polska, uwzgledniajgc koszty inte-
gracji oraz przewidywane syner-
gie, powinno mie¢ pozytywny
wplyw na skorygowang EBITDA
oraz wolne przeplywy pieniezne
dla akcjonariuszy (FCFE) Grupy
Play Communications SA w ciagu
24 m-cy od daty nabycia.
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https://www.youtube.com/watch?v=1M4X9ZdR_Vs
https://www.youtube.com/watch?v=1M4X9ZdR_Vs
https://www.play.pl/zostanwdomu-z-play/artykul/obsluga-smartfona-pomozemy/
https://www.play.pl/zostanwdomu-z-play/artykul/obsluga-smartfona-pomozemy/
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