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Bilans
na zero

Andrzej Konaszewski
po. Redaktora Naczelnego

ddajemy do rak szanow- sportowe. Efekt : spadek ogladalno$¢ kanatéw
nych czytelnikow kolejne sportowych. Wzrosta za to ciekawos$¢ swiata
kwietniowe wydanie spe- opanowanego przez wirus. Efekt: wzrost
cjalne naszego miesigcz- ogladalnosci kanatow informacyjnych. Nuda
nika, pos$wigcone rynkowi kwarantannowa — wiecej czasu dla kanalow
kanatow tematycznych filmowych, itp. W kazdym razie branza TV
w Polsce. Przygladajac sie trzyma sie calkiem dzielnie, co powoduje
z bliska COVID-owym wpltywom na branze jednoczes$nie, ze operatorzy kablowi, IPTV
TV, doszliSmy do wniosku, ze jest ona jednak czy satelitarni moga spac¢ spokojnie. Moga,
osobniczo uodporniona na tg zaraze i spokoj- tym bardziej, ze wilasnie wydaliSmy kolejne,
nie radzi sobie bez Pfizera czy AstraZeneki uaktualnione kompendium kontaktéw do
z negatywnymi skutkami, jakie ta powoduje wszystkich dystrybutoréw i nadawcéw telewi-
w innych gateziach biznesu. Jak spiewat oneg- zyjnych w Polsce. Wystarczy, ze obecny numer,
daj Jan Kaczmarek — ,, Pero, pero — bilans musi jedynego takiego, jak ,TELEKABEL & digital
wyjs$¢ na zero”. Ta zasada poniekad sprawdzita tv”, wydawnictwa znajdzie poczesne miejsce
sie w wynikach ogladalnosci poszczegdlnych w goérnej szufladzie Panstwa biurek, a niezbed-
kategorii kanatow. Z powodu pandemii, ne do owocnej wspoipracy operator-nadawca
odwotano wszystkie praktycznie rozgrywki zrédio wiedzy bedzie na wyciagniecie reki.
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TELEWIZJA TESKNI ZA NORMALNOSCIA

Minione dwanascie miesiecy oznaczato dla wielu
firm czas zamrozenia, niepewnosci i strachu
o przyszlos¢. Taki stan zagrozenia w stosunkowo
niewielkim stopniu dotkngl nadawcow telewizyj-
nych. Wprawdzie takze oni odczuli wprowadzone
przez rzad obostrzenia, ale ich sytuacja byta lepsza
od tego, co doswiadczyli przedsiebiorcy z innych
sektorow gospodarki.

DOCISKANIE NADAWCOW

Nie ulega watpliwosci, ze reforming juz generuje
koszty, zwigzane chocby z dostepem do drozszej
infrastruktury. Za nowe nadajniki zaptaca, de facto,
nadawcy. Ponadto niebagatelnym kosztem bedzie
kampania informacyjna, skierowana do odbiorcow:.
Jesli nie bedzie ona skuteczna, nadawcom grozg
perturbacje po stronie przychodéw reklamowych.
Oni wcigz nie wiedzg, jak wiele gospodarstw nie
bedzie w stanie odbierac¢ przekazéw DVBT2/HEVC
w poczagtkowym okresie po jego wprowadzeniu.
A przeciez zmniejszenie liczby odbiorcéw moze
przetozy¢ sie na mniejsze wptywy reklamowe.
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~Wchodzac do Polska Press, nie

zamierzalam wprowadza¢ zmian.

Po miesigcu, gdy przekona-

tam sig, jak wygladaja media

w wydawnictwie i gdy skry-

stalizowaly sie projekty zmian,

| podjetam decyzje, zeby jednak

wprowadzi¢ zmiany w tych

miejscach, ktére tego natych-

miast wymagaja” WypowiedZz Doroty Kani,

czlonkini zarzgdu wydawnictwa ds. redakcyj-

nych, po zwolnieniu redaktoréw naczelnych

trzech dziennikéw regionalnych i zastgpieniu

ich dziennikarzami zwigzanymi z Telewizjg
Publiczng i Gazeta Polska.

Zrodto: Wirtualnemedia.pl — 30 kwietnia 2021 r.

Dorota
Kania

\ 4

.Srodowisko medialne moze zarea-
gowac nie tylko tak potrzebnymi
wyrazami oburzenia i gestami
solidarnosci. Mozemy przesung¢ sie

w redakcjach, w ktérych pracujemy,

tak zeby zmniejszy¢ jako$ skale tej
krzywdy. Od razu deklaruje — moze moi |
szefowie tego stuchajg — ze moge zre-
zygnowac z 10 procent wynagrodzenia.
Zeby moze udalo sie zatrudnic¢ represjonowanych
wybitnych redaktoréw” — zapowiedziat Jacek
Zakowski, po zwolnieniu ze stanowisk redaktorow
naczelnych trzech dziennikéw regionalnych nale-
zacych do wydawnictwa Polska Press przejetego
przez PKN Orlen

Zrédto: Radio TOK FM, 29 kwietnia 2021 r.

Jacek
Zakowski
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DAWKA NAJLEPSZEGO SPORTU

Nie chcemy narzeka¢, ale z drugiej strony nie da sie
ukry¢, ze takze i my odczuliSmy skutki pandemii.
Najpierw zawieszono rozgrywki sportowe, a kiedy
je wznowiono, kalendarz wydarzen zostal mocno
zmodyfikowany i zawieral wiele niewiadomych. To
byt bardzo pracowity rok, w ktérym zmieniajaca sie
jak w kalejdoskopie sytuacja zmuszata nas do mie-
rzenia sie z réznorodnymi wyzwaniami w niemal
kazdym obszarze naszej dzialalnosci — od spadku
ogladalnosci i przychodéw z reklam w czasie prze-
rwy w rozgrywkach po wyzwania organizacyjne
spowodowane czestymi zmianami po ich powrocie
— méwi Krzysztof Swiergiel — CEO i cztonek zarzadu
Eleven Sports.

TELEKABEL

& digital tv

POWROT DO AVATARLANDU

Bitwa o stupy, technologie chmurowe i dziatania
stuzace ochronie osob starszych przed wykluczeniem
cyfrowym — to zaledwie kilka przykiadéw spraw
poruszanych w czasie drugiej edycji Wirtualnego
Kongresu Przedsiebiorstw Telekomunikacyjnych. Byt
to swoisty powrot do Avatarlandu, czyli na wirtualng
wyspe, na ktérej takze przed rokiem, gdy rozpo-
czynata sie pandemia, zorganizowano wspomniang
impreze branzowsq. Poruszane tematy byly jednak
jak najbardziej realne. Tym razem doszto do zacies-
nienia wspoipracy miedzy iNET Group, KIKE i ZPMiT
Mediakom, co zaowocowalo bogatym i réznorodnym
programem paneli, prezentacji i wystgpien.
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Telewizja

teskni

za normalnosciq

Minione dwanascie miesiecy oznaczato dla wielu firm
czas zamrozenia, niepewnosci i strachu o przysztosé. Taki
stan zagrozenia w stosunkowo niewielkim stopniu dotkngt
nadawcdw telewizyjnych. Wprawdzie takze oni odczuli

TEKST ANDRZEJ MARCINIAK

wprowadzone przez rzqd obostrzenia, ale ich sytuacja byta
lepsza od tego, czego doswiadczyli przedsiebiorcy z innych
sektoréw gospodarki.

Trudno sie zresztg temu dziwic.
Kanaty tematyczne staly sie dla
widzéw, zwlaszcza w okresie
lockdownu, zZrodiem informacji
i rozrywki. Zamkniecie w domach
sprawialo, ze ogladanie telewizji
bylo wrecz... koniecznos$cig, bo
pozwalato zagospodarowac nad-
miar wolnego czasu, zapewniato
chwile wytchnienia od rodziciel-
skich obowigzkow czy poprawiato
nastroj w $wiecie peinych ztych
wiadomosci. To postawilo przed
nadawcami spore wyzwania,
z ktorymi jedni sg poradzili lepiej,
inni — nieco gorzej. Generalnie
jednak tatwiej mieli ci, ktérych
portfolio obejmuje wiele kanatéw
o roznorodnej tematyce. Dzieki
temu widzowie mogli dotrze¢ do
interesujacych ich tresci, w obre-
bie oferty jednego nadawcy.

Warto przypomniec¢, ze przez
pie¢ pierwszych tygodni pande-
mii (marzec i poczatek kwietnia
2020) Polacy spedzali o 18 proc.
wiecej czasu przed telewizorem
niz rok wczesniej. Bylo to 5
godzin i 13 minut. Ciekawe jed-
nak bylo to, ze mimo ograniczen
w przemieszczaniu sie i obo-
wigzku przebywania w domach
nie wida¢ bylo jednak wzrostu
zasiegu kanatéw telewizyjnych.

Oznacza to, ze nowych widzow
wecale nie przybyto, ale dotych-
czasowi ogladali po prostu coraz
wiecej. I to raczej na kanatach
tematycznych, bo jak wynika

mialo widownie powyzej 5 mln
widzow (to domena najwiekszych
nadawcéw). A jeszcze piec lat
weczesniej takich programow byto
133. Dodajmy, ze zestawienie nie

® Novelas+
® Antena TV
©® TVP Kobieta

® DIzl
® Mixtape

® ATM Rozrywka

Nowe kanaly tematyczne 2020/21

® TVP Historia 2 (w internecie)

Zakonczyty nadawanie

® Viasat History/Viasat Nature (pasmo)

z danych Nielsena, aczne rynko-
we udzialy tzw. wielkiej czwoérki
zmalaly w roku 2020 o prawie
3,3 proc. i osiggnely poziom
33,05 proc. Na rozproszong
ogladalnos$c¢ zwraca uwage takze
raport agencji Wavemaker, z kto-
rego mozna dowiedziec sig, ze
tylko 6 audycji w ubiegtym roku

obejmuje wydarzen sportowych.
Ogotem w roku 2020 statystyczny
Polak spedzat $rednio kazdego
dnia 4 godziny i 24 minuty przed
telewizorem.

Czekanie na newsa

Nie ulega watpliwosci, ze pan-
demia przyczyniia sie gtéwnie
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do wzrostu oglgdalnosci stacji
informacyjnych. Kazdego dnia
przeciez czekaliSmy na nowe
dane o zakazeniach, o tym, jak
stuzba zdrowia radzi w walce
z koronawirusem, a poézniej
0 programie szczepien. Przez
kilka miesiecy kraj zyl rowniez
zamieszaniem wokét wyborow
prezydenckich, co dodatkowo
podkrecato zainteresowanie ser-
wisami informacjami i polityczna
publicystyka. Potwierdzajg to
wyniki ogladalnosci. Przykia-
dowo, Polsat News odnotowat
najwyzsze wzrosty udzialéw
w calym 2020, bo az o 142 proc.
w grupie 16-49.

W ramowkach stacji telewizyj-
nych, takze tych duzych, pojawity
sie nowe programy, stworzone
na potrzeby wyboréow prezy-
denckich i walki z pandemiag.
Tak bylto z TVN, gdzie pojawit
sie codzienny serwis ,,Uwagal
Koronawirus”, czy z Polsatem,
ktéry nadawat ,,Wszystko o koro-
nawirusie”. Do dzisiaj rozmowy
z gos¢mi majg formute online,

a w ramoéwkach znalazto sie wie-
cej programow religijnych i trans-
misji z mszy $wietych (zwlaszcza
na kanatach telewizji publicznej),
ktére gromadzg przed ekranami
raczej starszg widownie.

Zdalna szkota i domowe
przedszkole

Wprowadzenie nauki online
w szkotach i zamkniecie przed-
szkoli postawito w trudnej sytua-
cji wielu rodzicéw, ktorzy musieli
godzi¢ prace zdalng z opieka
domowa nad dzie¢mi. Ale i tu

TEuEKABEL

& digital tv

z pomocg przyszly telewizyjne
stacje. TVP wprowadzita w swo-
ich kanatach tematycznych spe-
cjalne pasma dotyczace zdalnej
nauki. Podobnie zrobito tez kilka

innych stacji, czego przykitadem
moze by¢ projekt edukacyjny
~Korki.tv”, realizowany przez
TVN/Discovery. Celem byto
wsparcie uczniow szkot srednich
bezptatnymi i ogélnodostep-
nymi audycjami — emitowa-
nymi na ogolnopolskiej stacji
Metro — pomocnymi w nadro-
bieniu zalegtosci spowodowa-
nych zamknieciem szkot na czas
epidemii. Materiaty dydaktyczne

opracowano zgodnie z obowigzu-
jaca podstawg programowa oraz
wytycznymi MEN.

Sporo uwagi nadawcy poswiecili
najmiodszym, co zaowocowalo
zwiekszeniem oferty animacji
i programéw dzieciecych. I nie
dotyczy to stacji typowo dziecie-
cych, jak np. TVP ABC. Przykia-
dem moze by¢ chocby PULS 2.
Kanat ten stworzyt nawet wtasng
marke, Jezyka, ktory stat sie
gospodarzem pasma Puls Kids.
Dobrze sprofilowany i intersujacy
kontent sprawil, ze stacja odnio-

sta sukces, uzyskujac 13 proc.
udziatu w rynku w grupie 4-12
lat. Dziecieco-miodziezowy seg-
ment rynku nie ucierpiat w czasie
pandemii. Eksperci zwracajg tez

uwage na wzrost popularnosci
serwisow VOD w tej grupie wie-
kowej. Pono¢ juz niemal potowa
dzieci korzysta z ptatnego wideo
na zadanie.

Sportowe wspomnienia
Pandemia, zwtaszcza w poczat-
kowych miesigcach, catkowicie
zamrozita sport. Odwotano
EURO 2020 i Letnie Igrzyska
Olimpijskie w Tokio. Telewizyj-
ne kanatly sportowe pozbawione
zostaly mozliwosci transmito-
wania atrakcyjnych imprez. A to
doprowadzito do zatamanie sie
wskaznikow oglgdalnosci tych
stacji. W marcu 2020 roku taczna
widownia wspomnianych kana-
6w zmniejszyla sie o polowe
w poréwnaniu z rokiem 2019. Ci,
ktérzy mogli, siegneli do swoich
archiwow i dzieki temu notowali
mniejsze spadki. Tak bylo w przy-
padku TVP Sport i Polsatu Sport.
Sytuacja innych byta duzo gor-
sza. Wystarczy przypomniec¢, ze
w pierwszych dwoch tygodniach
kwietnia 2020 roku Eurosport 1
ogladato jedynie 1861 widzéw,
a CANAL+ Sport jeszcze mniej,
bo zaledwie 1365.

Z czasem jednak sportowe zycie
powoli zaczeto wracac¢ do normy
— wznawiane byly rozgrywki
i odbywatlo sie coraz wiecej
imprez na calym Swiecie. I wow-
czas stacje sportowe znéw wroécit
do task widzow. Brak mozliwosci
wybrania sie na stadion czy do
hali sportowej sprawit, ze tele-
wizja byla jedyna mozliwosciag
$ledzenia pitkarskich spotkan
czy tenisowych meczéw. W efek-
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cie, kanaly telewizyjne zaczely
odrabiac¢ poniesione straty, ale
— jak pokazujg dane za rok 2020
— droga do peilnej satysfakcji
wcigz jest daleka. Moze dopiero
po wakacjach uda sie wréci¢ na
poziomu ogladalnosci sprzed
dwoch lat. Najszybciej moga na to
liczy¢ zapewne nadawcy, ktorzy
maja prawa do transmitowania
najwiekszych sportowych wyda-
rzen tego roku.

Rozrywka na hamulcu

Przez minione dwanascie mie-
siecy wyhamowata produkcja
wielu programoéw rozrywko-
wych i seriali. Nadawcy zgodnie
podkreslaja, ze problemem byta
nieprzewidywalnos$¢ rozwoju
sytuacji pandemicznej i wynikajg-
cych z niej obostrzen. Najwieksze
stacje wstrzymywatly krecenie
kolejnych odcinkéw popularnych

wykazywac wzrosty ogladalnosci.
W pierwszym kwartale 2021 roku
np. udziatl Polsat Play urést o 39
proc. i to mimo mniejszej liczby
nowych programoéw. Wzrosty
odnotowaly tez stacje muzyczne.

Mniej nowosci

Ze zrozumiatych wzgledow
nadawcy w pierwszym roku pan-
demii koncentrowali sie glownie
na utrzymaniu dotychczasowej
pozycji. Dlatego tez nie byto
spektakularnych premier nowych
kanatow, a emocje wzbudzit
gléwnie proces koncesyjny na
miejsce na naziemnym multi-
pleksie, zwolnione przez ATM
Rozrywka. Cho¢ KRRIiT przyznata
juz to miejsce nowej telewizji
Antena TV, kierowanej do senio-
row, to sad przychylit sie do skar-
gi nadawcy w zakresie odmowy
przez Rade dopuszczenia ATM

tygodni jest réwniez kanat DIZI
z tureckimi serialami. W niekto-
rych sieciach kablowych pojawita
sie w minionych miesigcach takze
nowa muzyczna stacja o nazwie
Mixtape.

Internetowa konkurencja

Pandemia sprawita, ze Polacy
coraz czesSciej szukali intere-
sujacych tresci wideo zaréwno
w kanatach tematycznych, jak
i poza tradycyjna telewizja. A ofer-
ta w zakresie VOD jest coraz
wieksza. Dlatego tez od diuz-
szego czasu rosnie w site Netflix
i inne serwisy streamingowe. Nie
oznacza to jednak, ze rodzimi
nadawcy oddaja pole bez walki.
Jak wynika z raportu Mediapanel,
w lutym 2021 roku najwiecej
uzytkownikéw miat Player.pl —
ponad 6,6 mln. Wyprzedzit on
Netfliksa, ktory miat o 250 tys.

UZYTKOWNICY PLATFORM W LUTYM 2021 R.

Player.pl

Netflix.com
CDA.pl/cda.pl-premium
WPpl/Serwisy VOD
HBOGO.pl
TVPpl/Serwisy VOD
vod.pl

ipla.tv

Primevideo.com
Canalplus.com — VOD

seriali, a premiery przesuwano
z wiosny na jesien. Podobnie
postepowali sredni i mali nadaw-
cy. Przyktadem moze byc¢ chocby
TVN 7, ktory nie pokazat wiosng
ubiegiego roku drugiego sezonu
reality-show ,,Hotel Paradise”.
Na jesien musiat czekac takze
flagowy projekt stacji MiniMini
o nazwie Studio MiniMini.

Mimo wspomnianych perturbacji
najwieksze kanaly tematyczne
oferowaly sporg dawke ,,s$wieze-
go” kontentu. Tak bylo w przy-
padku stacji z grupy Discovery,
bazujacych na bardzo bogatej
bibliotece wtasnych, atrakcyjnych
produkcji. Efekt jest taki, ze wiele
stacji po kilku miesiagcach zaczeto

I 6 697 728
R 6 452 784
I 3 587 328

I 2 842 128

P 2 398 896
P 2 385 936
I 1 531 872
PN 1 308 960
1 019 952

I 4601 344

Rozrywka do ponownego proce-
su koncesyjnego. Trudno sobie
wyobrazi¢, ze cata procedura
rozpocznie sie od poczatku, ale
jakie$ rozwigzanie trzeba w tej
sytuacji znalez¢.

Z nowosci trzeba odnotowac start
8 marca kanatu TVP Kobieta,
ktéry pojawit sie na naziemnym
multipleksie w miejscu zajmo-
wanym dotychczas przez TVP
Dokument. Publiczny nadawca
zapowiada uruchomienie kolej-
nych kanatéw tematycznych
w najblizszych miesigcach. Z kolei
CANAL+ wprowadzit do oferty
kanat Novelas+, z tureckimi
i poludniowoamerykanskimi
serialami. Nowoscig ostatnich

Zrédto: Mediapanel, luty 2021

mniej uzytkownikéw. Ciagle jed-
nak znajdujemy sie na poczatku
zazartej walki o widza miedzy
tradycyjnymi nadawcami a opera-
torami platform streamingowych.
Jak wynika z szacunkéw, w 2025
roku ponad 40 proc. gospodarstw
domowych bedzie korzystac z ich
ustug.

Na zakonczenie warto odnotowac
zblizajacy sie debiut Viaplay,
szwedzkiej platformy streamingo-
wej, ktora w sierpniu rozpocznie
nadawanie w naszym kraju. Sta-
wia ona nie tylko na seriale czy
filmy, ale takze na sport. Tylko tam
polscy kibice beda mogli ogladac
od nowego sezonu mecze niemie-
ckiej Bundesligi czy Ligi Europy.
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Matgorzata Seck,
dyrektor

ds. programowych
CANALY Polska

Pandemia odbita sie na dziataniach
CANAL+ i mocno zrewidowata
nasz bogaty, produkcyjny har-
monogram. Cze$¢ planowanych
formatéw nie zdgzyta powstac
przed lockdownem, a realizacje
innych musieliSmy odwotac¢ lub
przesung¢ w czasie. Z drugiej
strony, pomimo pandemii udato
nam sie zrealizowac wiele nowych
produkcji, nawet jesli ich formuta
musiala czasami ulec zmianie.
Czes¢ premier wiasnych, na przy-
ktad tych przygotowywanych dla
CANAL+ Kuchnia, przeniesliSmy
na jesien, a w miejsce programow
dla dzieci, nagrywanych z udzia-
tem matych widzow, wyproduko-
walismy seriale animowane, bo
wigzato sie to z mniejszym ryzy-
kiem. Flagowy projekt — Studio
MiniMini — przeniesliSmy na jesien
2021. Pomimo tego, jesienig 2020

nJakubiak rozgryza Polske”

roku zaobserwowali$my wyrazny
wzrost ogladalnosci naszych kana-
16w tematycznych. W ubiegtym
roku trudno byto przewidzie¢,
czy i kiedy mozna bedzie nakre-
ci¢ zaplanowane programy — do
tej pory najwiekszg niewiadoma,
jaka mogta pomieszac¢ nam szyki,
byta pogoda, a w trakcie pandemii
doszly do tego kolejne, nakta-
dane i zdejmowane okresowo
obostrzenia. Kolejnym problemem
w pierwszej fazie pandemii byto
wstrzymywanie kampanii telewi-
zyjnych przez reklamodawcéw.

Matgorzata Seck

Partnerzy komercyjni czasowo
zamrozili swoje budzety — na
szczescie w drugiej potowie roku
udato nam sie odrobi¢ straty.
Pandemia zmienila nasze zwy-
czaje, wiecej czasu spedzaliSmy
wspolnie i wspdlnie tez oglada-
liSmy telewizje. Podczas lock-
downu dzieci chetnie zasiadaly
przed ekranem razem z rodzicami
i $ledzily nasze kanaty familij-
ne. Tego segmentu
zmiany nie dotknetly.
Wzrosta tez popu-
larnos$¢ serwisow
VOD w najmtodszej
grupie wiekowej.
Juz niemal poto-
wa dzieci korzysta
z platnego video na
zgdanie, a wsrod
dzieci w wieku 7-12
lat ponad potowa
uzywa internetu na
wiasnym smartfonie.
Caly czas obserwu-
jemy wspomniane
zmiany i staramy
sie wywnioskowac,
ktére z nich sg chwilowe, a ktére
maja szanse sie utrwalic i stac sie
czescig naszej nowej codziennosci.
Jedng z obserwowanych zmian
byto obnizenie wieku grup doce-
lowych kanatéw dzieciecych. Inng
— wzrost popularnosci niektorych
naszych tresci. Jako przyktad
podam Planete+. W ciagu ostat-
niego roku ten kanat zyskat wielu
nowych widzéw i od maja 2020
odnotowuje rekordowe wyniki
ogladalnosci wséréd widowni
16-49. Liczymy na to, ze mlodsi
widzowie, ktorzy odkryli Planete+

w trakcie pandemii, docenili go
1 zostang przy nim juz na state.
W CANAL+ stawiamy na naj-
wyzszg jakos$c¢ i réznorodnosc
propozycji programowych, stad
miedzy innymi nasza decyzja
o0 od$wiezeniu nazw i formutly
kanatéw Kuchnia+ i Domo+,
majaca na celu poszerzenie oferty
lifestyle’owej rodziny CANAL+
o najciekawsze, wiasne produkgje.
Elastycznie reagujemy na sytuacje,
dostosowujgc plany produkcyjne,
natomiast zakupy programow
zagranicznych odbywaja sie bez
wiekszych przeszkaod i tutaj moze-
my na spokojnie zaplanowac ich
premiery.

Na polskim rynku mamy wiele
kanatow i wiele programéw tema-
tycznych. Naszg odpowiedzig na
ten natlok jest platforma stre-
amingowa canalplus.com, na ktorej
widz moze obejrze¢ wszystkie
znane 1 lubiane formaty z naszej
anteny. Moze je ogladac tak jak
lubi — calymi sezonami, w dowolnej
chwili i na dowolnym urzadze-
niu. Na mitosnikéw dobrego kina
i seriali premium czeka oferta
Ale Kino+, widzowie Planete+
moga ogladac ,,Polske z géry”, ale
takze z bliska, dzieki programom
takim jak ,,Zwierzeta Wajraka”.
Odbiorcy CANAL+ Domo zadba-
ja o przydomowgq zielen $ledzac
program ,,Grunt to ogréd”, a fani
gotowania spotkaja sie w CANAL+
Kuchnia z Tomkiem Jakubiakiem,
ktéry bedzie w swoim najnowszym
programie ,rozgryzal Polske”.
Najmtodsi widzowie na pewno
znajdg co$ dla siebie w ofercie
MiniMini+ i TeleTOON+.

W styczniu rozpoczeliSmy nadawa-
nie nowego kanatu tematycznego
— Novelas+, oferujacego seriale
tureckie i potudniowoamerykan-
skie. Tak jak w przypadku pozosta-
tych kanaiéw z Grupy CANAL+,
tresci selekcjonujemy bardzo sta-
rannie, i takze tutaj pokazujemy
pozycje zakupione od najlepszych
dostawcow, takich jak Televisa
czy Kanal D. Nie da sie ukry¢, ze
telenowele jako gatunek cieszg sie
popularnoscig na caltym $wiecie, sg
takze jednym z ulubionych typow
seriali polskiej widowni, i temu
zainteresowaniu postanowiliSmy
wyj$¢ naprzeciw.

KWIECIEN 2021



I Radostaw Stawinski

Radostaw
Stawinski,

dyrektor kanatéw
tematycznych

w Telewizji Polsat,
Dorota Gawryluk,
dyrektor pionu
informacji -
| publicystyki Telewizji
Polsat, .
Marian Kmita,
dyrektor ds. sportu
Telewizji Polsat

R. Stawinski: — Najwiekszym
problemem okazata sig nieprze-
widywalnos$¢. Wszyscy znalezli-
Smy sie przeciez w sytuacji, jakiej
wspoélczesny Swiat nigdy nie
doswiadczyt. Gtownym ktopotem
— szczegoblnie wiosng, w pierwszej
fazie pandemii i lockdownu — byty
odwolywane czy zawieszane pro-
dukcje. Jednak w krotkim czasie

TEuEKABEL

& digital tv

I Dorota Gawryluk

dostosowalis$my naszg dziatal-
nos$¢ do panujacych warunkow.
Szczegolnie podczas wiosennej,
pierwszej fali epidemii wiekszos¢
z nas po prostu niemal nie
wychodzita z domoéw. Oczy-
wistym skutkiem byto wiec
spedzanie o wiele wiecej czasu
na ogladaniu telewizji, jednak
ze wzgledu na sytuacje gospo-
darcza nie przektadatlo sie to
na rynek reklamowy. Staramy
sie caly czas rozwijac¢ i odpo-
wiada¢ na potrzeby naszych
widzow — czy to w pandemii,
czy w normalnych czasach.
Trudno jest jednak powiedziec,
ze pandemia komukolwiek
w czymkolwiek pomogta — jest
negatywnym wydarzeniem
w dziejach swiata i tak jg nale-
zy traktowac. Nadal mierzymy
sie¢ z ograniczeniami w produkcji
nowych sezonéw programow, ktore
widzowie bardzo lubig i ktore sg

I Marian Kmita

na naszych antenach od lat. Nie-
ktore z nich wcigz nie moga by¢
realizowane ze wzgledu na to, ze
produkowane sg w miejscach obec-

Pracujemy codzien-
nie, aby jak najlepiej
odpowiadaé na potrze-
by widzéw, jesli wiec
mdwimy o wyzwaniach,
to sqg one niezmienne
— oferowa¢ widzom jak
najlepsze i najciekaw-
sze tresci najwyzsze|

iOkOéCi. ,,

nie niedostepnych. Zatem kazdego
dnia musimy szuka¢ nowych roz-
wigzan, ktore sprawdzg sie mimo
ograniczen. Pracujemy codzien-
nie, aby jak najlepiej odpowiadac
na potrzeby widzow, jesli wiec
mowimy o wyzwaniach, to sg one
niezmienne — oferowa¢ widzom
jak najlepsze i najciekawsze tresci
najwyzszej jakosci. A jednoczesnie,
aby dalej z sukcesem rozwijac
nasze stacje, musimy stale budo-
wac ich wyroéznialnos¢, co na tak
nasyconym rynku tez jest sporym
wyzwaniem.

D.Gawryluk: — Przed rokiem zna-
lezlismy sie, jak wiekszos$¢ branz,
z dnia na dzien w catkowicie nowej,
nieprzewidywalnej rzeczywistosci.
Jednak dostosowalismy sie do
sytuacji i odpowiadalismy elastycz-
nie na potrzeby widzéw zmieniajac
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ramowki naszych stacji. Na biezaco
wprowadzaliSmy nowe, adekwatne
do okolicznosci, programy pomaga-
jace widzom przejs$¢ przez trudny
czas. Na antenie Polsat News byt
m.in. interaktywny program, do
ktorego kazdy mogt zadzwonic
i dzieki pomocy ekspertéw roz-
wiac¢ swoje watpliwosci, byt tez
,Irening w czasach pandemii”
czy transmisje mszy Swietych.
Absolutnymi zwyciezcami w czasie
pandemii byly stacje informacyjne.
Polsat News odnotowat najwyzsze
wzrosty udzialow w caltym 2020
roku, bo az o 142 proc. w grupie
16-49. Zyskata tez cze$¢ kanatow
tematycznych, m.in.: Polsat Play,
Polsat Film, Polsat Seriale czy
Fokus TV. Pandemia i jej dalsze
skutki byly najmocniej odczu-

walne w kanatach tematycznych
z ramowka, ktérej waznymi ele-
mentami byly wydarzenia relacjo-
nowane na zywo. Caly rynek stacji
muzycznych musiat radzi¢ sobie
z brakiem koncertow, festiwali
1 premier nowych plyt, a rynek
sportowy z brakiem wydarzen,
ktore wczesniej przyciagaty rzesze
fanéw do stacji. Ostatnie miesigce
to juz zaréwno powrot wydarzen
ze $wiata sportu, jak i widzéw do
kanatow sportowych.

M. Kmita: — Wyniki stacji tema-
tycznych Telewizji Polsat w pierw-
szym kwartale 2021 roku w poréw-
naniu z tym samym okresem rok
wczesniej napawaja nas opty-
mizmem. Na przyktad w grupie
16-49 dynamika wzrostu udzia-
16w kanatow sportowych Polsatu

wyniosta 50 proc., podczas gdy
caly rynek stacji sportowych urost
0 26 proc. Polsat News z kolel, jako
jedyny kanal newsowy, zanotowat
wzrosty udziatéw, a udziat Polsat
Play urést o 39 proc., mimo — co
warto zaznaczy¢ — mniejszej liczby
nowych produkgji. Stacje muzyczne
tez odnotowaly wzrosty i wcigz
pozostajg liderami w swoich kate-
goriach wiekowych. ESKA TV, czyli
lider w grupie 16—49, odnotowat
wzrost o 19 proc., Polsat Music
o 50 proc., Disco Polo Music o 18
proc. Polo TV to z kolei lider w gru-
pie 4+ ze wzrostem udziatéw o 5
proc. Ale aby utrzymac poziom
i trendy wzrostowe, potrzeba
jeszcze wiecej determinacji, kre-
atywnosci i elastycznego podejscia
do ramoéwek.

Dariusz Dgbski,
I?rezejs zarzqdu
elewizji Puls

Trwa drugi rok pandemii, ktora
zmienita nasze codzienne funk-
cjonowanie w nowej rzeczywi-
stosci. W Telewizji Puls udato
nam sieg, jak dotad, przejs¢ przez
ten wyjatkowo trudny czas bez
wiekszych turbulencji — mimo
iz bardzo bolesnie odczulismy
zalamanie na rynku reklamy
w drugim kwartale 2020. Z dru-
giej strony, rok 2020 okazatl sie
pod katem ogladalnosci dobry
dla Telewizji Puls, ktora jako
Grupa odnotowata rekordowy
wynik 6,3 proc. udzialu w grupie
komercyjnej.

Kontynuujemy produkcje naszych
seriali ,Lombard. Zycie pod
zastaw” i ,,Rodzinny interes”,
a w marcu br. podjeliSmy sie

I Dariusz Dqgbski

trudnego logistycznie wyzwania,
jakim byta organizacja i relacja
z gali Telekamer , Tele Tygodnia”
w czasie pandemii. Oczywiscie
byla to gala inna niz poprzednie,
bez czerwonego dywanu, obec-
nosci dziennikarzy i setek gosci

— ale z zachowaniem niezbednych
$rodkéw ostroznosci udato nam
sie wraz z naszymi partnerami,
Wydawnictwem Bauer i Pro-
dukcja ZPR, zorganizowac to
wydarzenie i pokazac¢ polskim
widzom wreczenie najwazniej-
szych nagrod telewizyjnych.
Otrzymali$my bardzo pozytywny
feedback i tylko utwierdziliSmy
sie w przekonaniu, ze jako zespot
potrafimy stana¢ na wysokosci
zadania, nawet pracujac w tak
trudnych warunkach.

Réwniez w pandemii, w marcu
2020, przeprowadziliSmy rebran-
ding pasma dla dzieci i rodzicow,
tworzgc Puls Kids na kanale PULS
2, ktory niezmiennie pozostaje
liderem w grupie 4-12 z wyni-
kiem ponad 13 proc. udziatu — co
jest spektakularnym sukcesem.
Ponadto, w lutym Puls Kids otrzy-
malo wyréznienie w Konkursie
~Swiat Przyjazny Dziecku” Komi-
tetu Ochrony Praw Dziecka. I to
wszystko udato nam sie osiagnac
w ciggu ostatniego, tak trudnego
roku! Tak wiec mimo pandemii
— a moze wlasnie jej na przekor
— nie ustajemy w dziataniach.
Na sezon jesienny szykujemy
kolejne niespodzianki dla naszych
widzow, znakomite hity filmowe
i animacje, wchodzimy tez w zdje-
cia do nowego, mamy nadzieje,
hitowego serialu. Nie myslimy
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o tworzeniu nowych kanatow, za
to stawiamy na dynamiczny rozwagj
TV Puls i PULS 2, w tym szcze-
golnie produkcji wtasnych i marki
Puls Kids — miedzy innymi poprzez
sprzedaz licencji do naszego Brand
Hero, Jezyka, a w dalszej perspek-

tywie mamy szereg planow z nim
zwigzanych, jak: gry wideo, serial
oraz miniparki rozrywki. Rok 2020
pokazal, jak wazna jest umiejet-
nos¢ szybkiej adaptacji w prowa-
dzeniu biznesu, dat tez nam szanse
na szybkie przejscie z tradycyjnej

komunikacji do rozwigzan tech-
nologicznych. Bardzo cieszymy
sig, ze zblizamy sie ku koncowi
pandemii i juz wkrétce w pelnym
sktadzie wrocimy do stacjonarnej
pracy. Tak jak wszyscy — tesknimy
za normalnoscia.

Bogdan Czaja,
zastepca dyrektora
programowego TVN

W pierwszych tygodniach lock-
downu ludzie ogladali telewizje
znacznie dtuzej, zyskiwaly na
tym przede wszystkim kanatly
informacyjne, ale i inne kanaly
silg rzeczy mialy wieksza widow-
nie. Jednoczes$nie, w zwigzku
z ograniczeniami, wielu widzéow
dysponowato wiekszg iloscig
wolnego czasu, co sprzyjalo
poszukiwaniu ciekawego kon-
tentu. Z drugiej strony pojawily
sie problemy zwigzane z rea-
lizacjg programéw w zwigzku
z pandemicznymi obostrzeniami.
Wydaje mi sie jednak, ze akurat
kanaly tematyczne lepiej sobie
z tym radzily. Dodatkowo wiele
z naszych kanatéw ma mozliwosc¢
czerpania premier z bibliotek
miedzynarodowych Discovery.
Najwigkszym problemem byta,
oczywiscie, realizacja produkciji,
zwlaszcza na zywo, ale COVID
zmienil telewizje w szerszym uje-
ciu, przyspieszajac wiele zmian
spotecznych. Ten czas pokazat,
jak szybko potrafimy stwo-
rzy¢ nowe, potrzebne w danym
momencie programy i realizowac
nasza misje spoleczng. Mam tu
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I Bogdan Czaja

na mysli zwiaszcza role kanatow
informacyjnych. Misjg naszych
newsow jest dostarczanie infor-
macji, ale od rozpoczecia epide-
mii rowniez stuzenie widzom
radg i wsparciem. Niemal natych-
miast, juz w marcu zeszlego
roku, powstaly dedykowane
programy, jak , Koronawirus.
Raport” czy ,,Uwaga! Korona-
wirus”, poprzez ktoére starali-
Smy sie pomo6c naszym widzom
odnalez¢ sie w nowych okolicz-
nosciach. Wedlug mnie obecnie
telewizja wraca do swoich zrodet
— spoteczna odpowiedzialnos¢
mediow staje sie najwazniejsza.
Na poczatku pandemii ucierpiaty

kanatly sportowe — imprezy spor-
towe na kilka miesiecy niemal
catkowicie zamarty. Dlatego
musieliSmy sie mocno zmobi-
lizowac, by dostarczy¢ widzom
ciekawy, angazujacy kontent,
uruchomili$my zdalne produkcje
i komentarze, zmodyfikowali$my
ramowke wprowadzajac do niej
np. program ,,Okno na sport”,
wirtualne wyscigi kolarskie czy
samochodowe... i to sie w duzej
mierze udato. Kalendarz imprez
sportowych wraca powoli do
normy i ciesze sie, ze zobaczymy
w tym roku dwie duze imprezy
przetozone z zeszlego roku —
Mistrzostwa Europy w pitce noz-
nej i Igrzyska Olimpijskie w Tokio.
Eurosport buduje wrecz swoja
identyfikacje wokét igrzysk, to
zjawisko wigksze niz te kilkana-
Scie dni sportowej rywalizacji.
Kanaly, ktoére sg liderami w swo-
ich segmentach rynku, utrzy-
majg swojg pozycje. W naszym
portfolio zaplanowalismy wiele
Swiezego, jakosciowego konten-
tu. Kanaly miedzynarodowe, jak
na przyktad Discovery Channel,
maja zapewniong bardzo bogata
biblioteke Swiatowych premier
1 pozycji, ktére od dawna ciesza
sie wsrod widzéw popularnoscia,
Dodatkowo lokalnie skupiamy sie
produkcyjnie przede wszystkim
na TVN Turbo, TVN Style czy
HGTV. Z perspektywy widzoéw
szukajacych urozmaiconej oferty
to jest korzysc.

W tej chwili nie pracujemy nad
nowymi kanatami. Historycznie
tak sie to utozyto — przez potacze-
nie oferty TVN z Discovery — ze
mamy obecnie na polskim rynku
ponad dwadziescia kanatow.
Niektorzy koledzy z centrali tapig
sie za gtowe, jak ztozone i rézno-
rodne jest nasze portfolio i jakim
wyzwaniem jest zarzadzanie nim
w kontekscie oczekiwan widza...
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Dociskanie nadawcow

OPR. AM

Lutowy protest medidéw przeciwko planom wprowadzenia
nowego podatku od reklam sprawit, ze wtadza wycofata sie
— na razie — z tego pomystu. Nie znaczy to, ze nie stara sie

innymi sposobami siega¢ do kieszeni nadawcow i prébowad
ogranicza¢ ich normalne dziatanie.

Przypomnijmy, ze celem projektu
ustawy byto wprowadzenie sktadki
od reklamy internetowej i kon-
wencjonalnej. Uzyskane wptywy
mialyby zasili¢ Narodowy Fundusz
Zdrowia, ktory otrzymatby potowe
tych pieniedzy, Fundusz wsparcia
Kultury i Dziedzictwa Narodowego
w Obszarze Mediow (35 proc.)
i Narodowy Fundusz Ochrony
Zabytkéw. Wiadza podkreslata, ze
podobne rozwigzania funkcjonuja
juz w Austrii, Francji, Grecji i na
Wegrzech oraz np. w Indiach.

Sktadkg planowano obcigzy¢ pod-
mioty, ktorych taczne przychody
reklamowe przekraczaja 1 min zi
(w przypadku reklamy nadawanej
w telewizji, radiu, kinach oraz na
nosnikach zewnetrznych) i 15 min
(dla reklamy prasowej). Dla nadaw-
cy telewizyjnego oznaczaloby to,
ze np. musialby oddawa¢ panstwu
minimum 7,5 proc. przychodéw
reklamowych. Ale sktadka mogta-
by zosta¢ podwyzszona, gdyby
w podstawie wyliczenia znalazly sie
wplywy z reklam m.in. produktow
leczniczych czy suplementéw diety.

Niezwykle spektakularny protest
mediow sprawil, ze propozycja
wspomnianej sktadki od reklamy
zostata zamrozona. Resort finanséw
zapewne jednak nie odpusci ok.
800 min zi, jakie planowat uzyska¢
dzieki temu swoistemu podatkowi.
Co ciekawe, w tym samym projekcie
znalazl sie zapis, zgodnie z ktérym
nadawcy byliby zobowigzani do
nadawania wiekszej ilosci tresci
po polsku. Obecnie jest to 33 proc.
czasu nadawania, a miatoby by¢
49 proc. Takie rozwigzanie bardzo

uderzyloby np. w stacje radio-
we, korzystajace w duzej mierze
z muzycznych utworéw zagranicz-
nych. Czas pokaze, czy i kiedy te
pomysty powrdca.

VOD-em w COVID?

Nie oznacza to jednak, ze nadawcy
radiowi i telewizyjni oraz portale
internetowe moga odetchnac.
Do ich fiskalnego bagazu obcia-
zen doszed! juz w ubieglym roku
podatek od VOD, ktéry przemycono
w przepisach jednej z ustaw. . . anty-
covidowych. Podatek ten wynosi

1,5 proc. przychodéw z réznych
oplat i reklam, a uzyskane pienia-
dze trafiajg do Polskiego Instytutu
Sztuki Filmowej. Ma to by¢ ok. 20
mln zt rocznie.

By¢ moze niebawem przewodnicza-
cy Krajowej Rady Radiofonii i Tele-
wizji uzyska prawo do wykreslenia
dostawcy ustugi audio lub wideo
z rejestru VOD. W proponowanej
wersji przepiséw, podstawg do
takiego dzialania miatoby by¢ co
najmniej dwukrotne razace naru-
szenie przepiséw przez dostawce
w ciggu 12 miesiecy. Pomysty
wtladzy idg dalej. Ot6z nowe prawo
komunikacji elektronicznej stwarza-
toby mozliwo$¢ udzielania koncesji
na nadawanie kanalu telewizyj-
nego czy radiowego na okres ,,do
10 lat”, a nie ,na 10 lat”, jak jest
obecnie. Czy na uchwalenie tych
przepisow czeka KRRiT, ktéra od
roku zwleka z przediuzeniem,
konczacej sie we wrzesniu, koncesji
dla stacji TVN24? Wielu ekspertow
odbiera takag zwloke jako rodzaj
szykany wobec firmy, ktéra nie
bardzo wie, czy bedzie mogta nadal
nadawac i inwestowac¢ w rozwaj
w kolejnych latach.

Drogie multipleksy

Skoro juz jesteSmy przy nadaw-
cach telewizyjnych, to trudno nie
dostrzec, ze zostali oni obcigzeni
nowa oplatg za czestotliwos¢,
ktora dotyczy stacji obecnych na
multipleksach naziemnych. A to
przeciez jedynie skromna czes¢
kosztow, ktére musza ponosic.
Trzeba placi¢ np. za korzystanie
z infrastruktury nadawczej Emitela,
za udzielenie koncesji, za przyznanie
i korzystanie z czestotliwosci. Do
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tego dochodza takze oplaty na rzecz
organizacji zbiorowego zarzadzania
prawami autorskimi czy na rzecz
Polskiego Instytutu Sztuki Filmo-
wej. Oprocz tego sa ,,normalne”
podatki. O rosnacych wydatkach
na tworzenie i zakup kontentu czy
biezace funkcjonowanie firmy nie
ma co wspominac, bo to oczywiste.
Najwieksze wydatki nadawcow
telewizji naziemnej dotycza optat
za korzystanie z infrastruktury
nadawczej nalezacej do Emitela.
Naleznosci te przekraczajg nawet
wysokosc¢ oplaty koncesyjnej, ktora
w przypadku rozpowszechniania
programu telewizyjnego w sposéb
rozsiewczy naziemny na multiplek-

sie wynosi ok. 13 mln zi. Ptatna
jest, na szczescie, w dziesieciu
rocznych ratach. Powyzsza kwota
dotyczy kanatu w SD, bo za kanat
HD trzeba placi¢ dwa razy wiecej.
Inaczej spawa wyglada w przypadku
telewizji rozpowszechnianej droga
satelitarng. Tutaj nadawca ptaci
za udzielenie koncesji 10 tys. zi.
Zdecydowanie wyzsze koszty wigzg
sie z wynajeciem miejsca na sateli-
tarnym transponderze, cho¢ i tak sg
one kilkakrotnie nizsze niz w dobie
telewizji analogowej. Najtaniej jest
rozprowadzac kanat tylko w kablu,
ale ma to swoje konsekwencje.
Chodzi o zasieg, ktéry rzecz jasna
w przypadku kabla jest ograniczony.
Jesli nadawca chce zagwarantowac
sobie mozliwie maksymalny zasieg
kanatu, musi by¢ obecny na mul-

TEuEKABEL

& digital tv

tipleksie naziemnym, w kablu i na
satelicie. A to generuje, oczywiscie,
znacznie wieksze koszty.

Kto zaptaci za refarming?

Przed nadawcami naziemnymi
kolejne wyzwanie, jakim jest
tzw. refarming, czyli zwolnienie
pasma 700 MHz, uzywanego do
tej pory przez naziemng telewi-
zje cyfrowa. Czes$c¢ tego pasma
zostanie przeznaczona na rozwoj
telefonii komoérkowej w standardzie
5G. W efekcie kanaly naziemne
zmienig czestotliwos¢ nadawania.
Potrzebne bedg do tego dodatkowe
nadajniki, a czes¢ z juz dziatajacych
zmieni lokalizacje. Dla odbiorcy

moze to oznaczac¢ koniecznos$¢
przestawienia anteny, by zapewnic
sobie odpowiedni poziom sygnatu.
Z refarmingiem wigze sie tez zmia-
na standardu nadawania telewizji
naziemnej. Od 2022 roku bedzie to
nowszy i bardziej efektywny DVB-
T2/HEVC. Istotnym problemem
moze okazac¢ sie inne kodowanie
Sciezki dzwiegku, co sprawi, ze
czes¢ dzialajacych telewizoréw nie
bedzie jej odbierac.

Nie ulega watpliwosci, ze refar-
ming juz generuje koszty, zwigzane
choc¢by z dostepem do drozszej
infrastruktury. Za nowe nadajniki
zaplacg, de facto, nadawcy. Ponadto
niebagatelnym kosztem bedzie
kampania informacyjna, skierowa-
na do odbiorcow. Jesli nie bedzie
ona skuteczna, nadawcom groza

perturbacje po stronie przychodow
reklamowych. Oni wcigz nie wiedza,
jak wiele gospodarstw nie bedzie
w stanie odbierac przekazéw DVB-
T2/HEVC w poczatkowym okresie
po jego wprowadzeniu. A przeciez
zmniejszenie liczby odbiorcéw moze
przetozyc sie na mniejsze wplywy
reklamowe.

Refarming stworzy mozliwos$¢ prze-
taczenia kanatéw z SD na HD. Ale
wtedy nadawcy musieliby — zgod-
nie z obowigzujacymi przepisami
— dodatkowo zaptacic¢, bo przeciez
koncesja na kanat HD jest dwa razy
drozsza. Dlatego tez prowadza oni
w tej sprawie rozmowy z Krajowg
Rada Radiofonii i Telewizji. Uwa-

zaja, ze roznicowanie tych opltat
jest obecnie nieuzasadnione. HD
stal sie przeciez obowigzujgcym
standardem i tylko technologiczne
ograniczenia uniemozliwiajg sze-
roka obecnosc¢ takich kanatéw na
naziemnych multipleksach.
Nadawcy maja nadzieje, ze czes¢
kosztow zwigzanych z refarmingiem
poniesie panstwo. Tak byto w wielu
krajach. Na razie jednak nikt o zad-
nej rekompensacie nawet nie wspo-
mina. Sytuacja wyglada obecnie
w ten sposob, ze rzad chce uzyskac
wielkie pienigdze od operatorow
komorkowych w ramach aukgcji 5G,
a kosztami uwolnienia czestotliwo-
$ci na ich potrzeby obciazy¢ nadaw-
cow korzystajacych z naziemnych
multipleksow.I uwaza, ze jest to
sprawiedliwe.
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Krzysztof Burmer — poprzednio —
dyrektor ds. dystrybucji CANAL+
i kanaléw tematycznych w Platfor-
mie CANAL+; obecnie — dyrektor
marketingu i sprzedazy w wielko-
polskiej sieci ASTA-NET

Dominik Cwajda — poprzednio
— dyrektor ds. sprzedazy B2B
w CANAL+ Polska SA; obecnie
— dyrektor Dzialu Operacji B2B
w CANAL+ Polska SA

Michal Kolodziejczyk — poprzednio
— redaktor naczelny WP Sportowe-
Fakty (Wirtualna Polska); obecnie
— dyrektor redakcji sportowej
CANAL+

Katarzyna Woznicka — poprzednio
— czlonek RN Kino Polska TV SA
oraz CFO (Chief Financial Officer)
w SPI International Group; obecnie
— czlonek zarzadu Kino Polska TV
SA odpowiedzialny za finanse, HR
oraz dzial prawny spéiki

Partycja Galgzka — poprzednio gene-
ral brand manager w Kino Polska
TV SA; obecnie — po. dyrektora
marketingu w Kino Polska TV SA

Malgorzata Lucinska-Sikora —
poprzednio senior content & acquisi-
tion manager w Kino Polska TV SA;
obecnie - (od czerwca br.) dyrektor
ds. zakupéw programowych Kino
Polska TV SA.

Migracje, awanse w 2020 i 2021 roku

Stawomir Nawrot — poprzednio —
pelnomocnik zarzadu i dyrektor
sprzedazy Kino Polska TV SA;
obecnie — wiasciciel Studio36.6
Dystrybucja, dystrybutor kanalu
StarsTV

Maja Porczynska — poprzednio
— senior director content & distri-
bution management w Viacom
CBS; obecnie — head of business
development na Europe Srodko-
wowschodnig w Netfliksie

Grzegorz Plaza — poprzednio — dyrek-
tor generalny kanatu Da Vinci Lear-
ning; obecnie — dyrektor Centrum
Kultury i Historii w TVP

Goran Markovic — poprzednio — chief
commercial officer w Telenor Bul-
garia; obecnie — czlonek zarzadu
ds. rynku prywatnego w T-Mobile
Polska

Jean-Francois Fallacher — poprzed-
nio — prezes zarzadu Orange Polska;
obecnie — prezes zarzadu Orange
Hiszpania

Julien Ducarroz — poprzednio —
prezes zarzadu Orange Moldawia;
obecnie — prezes zarzadu Orange
Polska
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Dorota Zurkowska-Bytner — poprzed-
nio — czlonkini zarzagdu TVN SA
i dyrektorka Eurosportu w Polsce;
obecnie — dodatkowo — czlonkini
zarzadu TVN Digital SA

Grazyna Kubica — poprzednio —
zastepca dyrektora programowego
TVN; obecnie — dodatkowo dyrek-
tor dzialu rozrywki w TVN Grupa
Discovery

Piotr Korycki — poprzednio — prezes
zarzadu TVN Grupa Discovery; obec-
nie — odszed! z firmy we wrzesniu
2020 r.

Maciej Maciejowski — poprzed-
nio — czlonek zarzadu TVN Grupa
Discovery odpowiedzialny za obszar
digital; obecnie — odszedl z firmy
w pazdzierniku 2020 r.

Tomasz Marszail — poprzednio- czlo-
nek zarzagdu TVN Grupa Discovery
odpowiedzialny za marketing; obec-
nie — odszed! z firmy w pazdzier-
niku 2020 r.

Malgorzata fupina — poprzednio -
dyrektorka kanaléw lifestylowych
TVN Grupa Discovery; obecnie —
odeszla z firmy w grudniu 2020 r.

Agnieszka Maciejewska — poprzed-
nio — dyrektor personalna w EY
Polska (Ernst & Young); obecnie
— dyrektor People & Culture dla
TVN i Discovery w Polsce

Przemyslaw Zur — poprzednio —
dyrektor i mlodszy partner w firmie
doradczej A.T Kearney; obecnie —
wiceprezes ds. sprzedazy i obstugi
klienta w UPC Polska (VP sales
and care)

Magdalena Jonczak — poprzednio
— EVP chief value officer w spéice
Synerise; obecnie — wiceprezes ds.
strategii i transformacji w UPC
Polska

Jacek Oko — poprzednio — pracownik
Wydzialu Elektroniki Politechniki
Wroclawskiej; obecnie — prezes
Urzedu Komunikacji Elektronicznej
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z Leventem Guiltanem,
chief commercial &
strategy officerem

w Kino Polska TV SA
oraz cztonkiem zarzqdu
spotki odpowiedzialnym
m.in. za programming,
sprzedaz i marketing
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1 kwietnia br. Kino Polska TV SA
uruchomita w Polsce kanal DIZI
emitujgcy tureckie seriale. Dla-
czego wylacznie tureckie seriale,
a nie na przyklad ukrainskie czy
rosyjskie, ktore rowniez sa popu-
larne wsrod polskiej publicznosci?
Tureckie seriale prezentujg bar-
dzo wysoka jako$¢ pod wzgledem
produkcji i realizacji, dlatego
odniosty duzy sukces na catym
Swiecie. Turcja jest obecnie dru-
gim — po Stanach Zjednoczonych
— najwiekszym eksporterem tresci
telewizyjnych na $wiecie. Choc¢
w jezyku tureckim stowo ,dizi”
znaczy serial, to nie zakladamy,
ze w kanale DIZI bedziemy nada-
wali wylgcznie produkgcje tureckie.
Planujemy rowniez wprowadzenie
nowych seriali z innych krajow,
takich jak np. Meksyk, Kolumbia
czy Ukraina. Ponadto rozwazamy
emitowanie niektorych popular-
nych polskich seriali na kanale DIZI
poza Polska. Czas pokaze, ale na
pewno bedzie w DIZI co ogladac.

Na czym polega fenomen ture-
ckich seriali i ich ogromna popu-
larnos¢ w Polsce?

Sukces tureckich seriali to nie przy-
padek. By zrozumie¢ ten fenomen,
trzeba wiedzie¢, czym kierujg sie
ich producenci. Chcac zgromadzi¢
wielopokoleniowg rodzine przed
telewizorem, trzeba zaproponowac

rozrywke uniwersalng, pokazac
postaci z krwi i kosci, z ktérymi
widzowie moga sie identyfiko-
wac. Trzeba oddac caly wachlarz
emocji i doswiadczen, z ktorymi
spotykamy sie w realnym zyciu —
od mitosci, zdrady, bogactwa, po
biede czy wtadze. To po prostu
dobrze sie oglada. Jednoczesnie
aktorsko 1 wizualnie seriale te stojg
na bardzo wysokim poziomie, sg
wyprodukowane za duze pienigdze.
Turcja wcigz jest nieco egzotyczna
i bardziej konserwatywna, co budzi
zaciekawienie. Ponadto ma do
zaoferowania piekne krajobrazy:
plaze, géry, orientalne miejsca.
Z kolei dla spoteczenstw krajow
lezacych na wschéd i na potudnie
od Turcji, historie opowiadane
w tych serialach przedstawiaja
nowoczesne, zyjace na relatyw-
nie dobrym poziomie, liberalne
spoleczenstwo, do ktorego tamci
widzowie aspiruja.

Czy tureckie seriale to w Turcji
wylgcznie towar eksportowy, czy
rowniez wewnatrz kraju sg tak
popularne?

Tureckie seriale sg bardzo popu-
larne réwniez w Turcji, gdzie
istnieje ogromny, konkurencyjny
rynek. Co roku realizuje sie tam
kilkadziesiat réznych produkcji,
z ktorych oczywiscie nie wszystkie
odnoszg komercyjny sukces. Jesli
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chodzi o popularnos¢ tureckich
seriali za granicg, to majg one
pozytywny wplyw na gospodarke
Turcji. Na popularnosci tych seriali
zyskujg tureckie marki modowe,
przemyst tekstylny, firmy wytwa-
rzajace akcesoria wyposazenia
wnetrz, turystyka, a nawet rynek
nieruchomosci.

Pan tez jest fanem tych produkcji?
Oczywiscie! Kibicuje biznesowej
stronie takich przedsiewziec¢
i rzeczywiscie jestem zafascyno-
wany rozmachem i skalg dziatal-
nosci producentéw telewizyjnych,
z ktérymi wspoipracujemy. Jesli
miatbym wybra¢ jeden z seriali,
ktory ogladam, to bylby to ,, Mitos¢
i brudne pieniadze — Black Money
Love” (tur. Kara Para Agk).

W jakich krajach nadawany jest
kanat DIZI?

Marka DIZI, pod ktérag urucho-
milis$my kanal w Polsce, jest
obecna takze w wielu innych
krajach. Grupa SPI Internatio-
nal, wiekszosciowy akcjonariusz
Kino Polska TV SA, nadaje go
rowniez m.in. w Rumunii, Alba-
nii, Butgarii, Serbii, Rosji, na
Biatorusi, na Bliskim Wschodzie,
a nawet w Republice Potudniowej
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Afryki. Kanat DIZI jest obecny
w kilkudziesieciu krajach $wiata
1 globalnie dociera do ponad 20
milionéw gospodarstw domowych.
To miedzynarodowe przedsiewzig-
cie, gdzie tresci sg ttumaczone na
kazdy z rynkow.

Jakie cele stawiacie sobie dla DIZI
w Polsce?

Podstawa jest oczywiscie zasieg
techniczny kanatu, dlatego pracu-
jemy nad jego szeroka dystrybucja.
Na poczatku DIZI trafit do ofert
sieci Vectra i Multimedia Polska,
ale kwestig czasu jest rozszerze-
nie dystrybucji tego kanatu o inne
platformy i operatoréw. Kanat
jest bardzo dobrze oceniany przez
widzow, ktérzy oczekuja tego typu
rozrywkKi, z czego moga tez korzy-
stac operatorzy oferujacy podobne
tresci. Widownia DIZI jest podobna
do widowni catego rynku telewi-
zyjnego, ktora statystycznie jest
coraz starsza. Poszerzenie grupy
komercyjnej o odbiorcow w wieku
50-59 lat bedzie istotnym czynni-
kiem rozwoju kanatu (kanat DIZI
trafit do oferty Biura Reklamy TVP
ijest sprzedawany w grupie komer-
cyjnej 16-59 — przyp. red.). Rynek
reklamy telewizyjnej dostrzega to,
ze powieksza sie grupa starszych
widzow cechujaca sie duzg silg
nabywecza, ktérej dochéd rozporza-
dzalny jest coraz wyzszy. Liczymy
na to, ze nasz kanat bedzie co naj-
mniej tak popularny, jak emitowany
w Zoom TV serial , Narzeczona ze
Stambutu”, ktory miat duza i wierng
widownie.
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Telewizja w trosce
o planete

Badania pokazuja, ze wraz z pan-
demig zwigkszylo sie¢ zapotrze-
bowanie na tresci edukacyjne
1 bezpieczne propozycje dla dzieci.
Czy BBC odczulo to réwniez na
polskim rynku?

Niepewna rzeczywistos¢, w jakiej
sie znalezlismy, faktycznie sprawila,
ze konsumenci zwrocili sie w kie-
runku marek budzacych zaufanie.
BBC dziegki dziedzictwu telewizji
publicznej od zawsze jest utozsa-
miane z rzetelnoscig i misyjnoscia.
Przejscie na zdalng prace i szkote
wymagato od naszych dorostych
widzow wyjatkowe]j wielozadanio-
wosci, a od tych mtodszych samo-
dzielnosci i dyscypliny. Nadmiar
obowiazkow sprawil, ze rodzice
znacznie fagodniej zaczeli podcho-
dzi¢ do tego, ile czasu spedzajg ich
dzieci przed ekranami, ale majac
mniejsza kontrole niz zwykle, szcze-
golnie docenili bezpieczne i eduka-
cyjne tresci, jak te oferowane przez
CBeebies. Widownia kanatu urosta
od pierwszego lockdownu w Polsce,
a w ostatnim kwartale 2020 roku
CBeebies osiggnat najlepszy wynik
kwartalny tego roku, o 34 proc.
wyzszy niz analogiczny kwartat
2019 roku. Mysle, ze dla rodzicéw

1 ELEKABEL

& digital tv”
rozmawia ze
Zbigniewem

Pruskim,

commercial
director CEE
w BBC Studios

nie bez znaczenia mogto by¢ tez
to, ze nasze programy zachecajg do
aktywnosci fizycznej, ktérej wszyst-
kim nam w czasie pandemii tak bar-
dzo brakuje oraz to, ze dostarczajg
inspiracji do zabawy, gdy telewizor
jest wylaczony. Dzieki nam w jakims
stopniu mogli uzupeinia¢ deficyty
wynikajgce z zamknigcia placowek

Kadr z programu ,,Greta Thunberg: rok,

by zmienié swiat”

edukacyjnych oraz swojego wiasne-
go przepracowania, a tym samym
braku czasu i kreatywnosci do zaba-
wiania zmeczonych zamknieciem
w domach dzieci. Z kolei oni sami
znajdowali ukojenie na kanale BBC
Earth, ktéry umozliwiat im odkry-

wanie $wiata pomimo zamknietych
granic.

Czyzby potrzeba eksploracji tej
aspiracyjnej widowni przeniosia
sie na kanapy?

Mozna tak powiedzie¢. Eska-
pizm to silny trend zauwazalny
w telewizji od dluzszego czasu,
ale ograniczenia w podrézowaniu
wzmocnily go znaczaco. W 2020
roku zapotrzebowanie na propo-
zycje przygodowo-survivalowe,
podroéznicze, przyblizajgce dalekie
kultury czy obyczaje w odlegtych
krancach swiata bylo ogromne
i sprawito, ze byt to najlepszy
rok w historii kanatu BBC Earth.
Zwiekszenie ogladalnosci zauwa-
zyliSmy juz w pierwszych tygo-
dniach lockdownu, ale tendencja
wzrostowa utrzymatla sie przez
caly rok. Poréwnujgc rok pande-
miczny z takim samym okresem
w 2019 mozna zauwazy¢, ze udziat
w rynku telewizyjnym BBC Earth
w grupie komercyjnej urést az o 29
proc. To wspanialy wynik i znak, ze
byliSmy potrzebni naszym widzom
w tym trudnym dla
wszystkich czasie.

Nasza najwiegk-
sza peretka tego
roku, czyli ,,Planeta
doskonata”, badaja-
ca wielkie sily natu-
ry, ktore wptywajg
na zycie na naszej
planecie, z narracjg
niezastgpionego
Davida Attenbo-
rough, przyniosia
wyniki dwukrot-
nie przewyzszaja-
ce srednig kanatu,
a premierowe odcinki przewyzszaty
wynik swojego slotu o 89 proc.
Podczas premierowych transmisji
pierwszego i trzeciego odcinka
kanat miat najlepszy wynik wsrod
konkurencji. To wielki powo6d do
dumy, szczegoélnie dlatego, ze to
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kolejny program BBC, ktory ma
moim zdaniem wyjatkowag moc
zmieniania $wiata na lepsze.

Mysli Pan, Ze istnieje telewizja,
ktoéra moze uratowac nasza Pla-
nete?

Uwazam, ze telewizja moze miec
duzy wptyw na ksztattowanie
postaw. Tworzgc produkcje przy-
rodnicze, ktore przygladajg sie
wplywowi cztowieka na srodowisko
naturalne oraz temu, co mozna
zrobi¢, aby przywroci¢ jego row-
nowage, jak , Planeta doskonata”,
czy kreujac cykle programowe
o tematyce ekologicznej, doktada-
my wazng cegietke do budowania
Swiadomosci i uwrazliwiania na
zmiany klimatyczne. Towarzyszy
nam to nie tylko przy produkcji
i planowaniu raméwki, ale réwniez
na etapie promocji naszych pro-
gramoéw. Jedna z najwazniejszych
premier cyklu ,W trosce o pla-
nete” — program z udziatem Sir
Davida Attenborough pt. ,Wymie-
ranie gatunkow: fakty” miat swojg
online’owg premiere na facebooko-
wym fanpage’u BBC Earth, zalezato
nam bowiem, zeby z jej waznymi
przekazami dotrzec¢ do jak najszer-
szej widowni. Ponad pottora tysigca
widzow obejrzalo jg od poczatku do
konca, zywo angazujgc sie w dys-
kusje, jaka na biezgco toczyta sie
na profilu kanatu, generujac ponad
cztery tysigce interakgji. Tego typu
dzialania wspierajg popularyzacje
cyklu, a tym samym poszerzajg
widownie innych wartosciowych
produkcji, jakie sie w nim znajduja.
Natomiast przy okazji premiery
serii ,Planeta doskonata” wspol-
nie z Krzysztofem Zalewskim
i Smolikiem stworzyliSmy teledysk
wykorzystujac zapierajace dech
w piersiach ujecia z serii do nowej
aranzacji utworu ,, Kolorowy wiatr”,
znanego widzom z filmu ,,Pocahon-
tas”. Klip, ktory dzi$ ma juz ponad
2 miliony odtworzen na YouTube,
tak jak cata seria, miat za zadanie
sktoni¢ do refleksji nad kruchos-
cig Swiata, w ktorym zyjemy. Za
pomocg tego swoistego hymnu
ekologicznego chcieliSmy przypo-
mnie¢ widzom, ze nasza planeta
nie jest nam dana bezwarunkowo
i na zawsze, ze jej przysziosc jest
teraz w naszych rekach, a dla jej
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dobrostanu kluczowe jest, bySmy
przypomnieli sobie, jak zy¢ w har-
monii ze $wiatem przyrody. Wystar-
czy popatrze¢ na komentarze, jakie
pojawialy sie pod nagraniem, zeby
przekonac sie, jaka sita drzemie
w pieknych i wartosciowych tres-
ciach tego typu. Natura potrafi nie
tylko cieszyc¢ oko, ale tez wzruszac
swoim pieknem nawet najtwar-
dszych, budzi¢ uznanie i podziw
dla swojej wyjatkowosci. Internauci
pisali, ze ,,0d tego klipu powinny
sie zaczynac lekcje w kazdej szko-
le”, wigc chyba rzeczywiscie rola

Kolejnym waznym tytutem bedzie
.,Ade na froncie walki o klimat”,
w ktérym Ade Adepitan — prezenter
1 medalista olimpijski w koszykowce
na wozku, spotyka zwyktych ludzi
zmagajacych sie z konsekwencjami
postepujacych zmian klimatycz-
nych — podnoszacym sie poziomem
morz, suszg, pozarami lasow — oraz
naukowcow i inzynieréw poszuku-
jacych rozwigzan na ich zatrzyma-
nie. Programy te bedg oczywiscie
preludium do ,,Zielonej Planety”,
ktora niewatpliwie bedzie pionier-
skim ujeciem $wiata z perspektywy

I Kadr z filmu ,,Planeta doskonata”

telewizji w ksztattowaniu dobrych
postaw nie jest wcale marginalna.
BBC Earth na pewno sie do tego
przyczynia. A juz wkrotce kolejny
wazny projekt.

Zielona Planeta?

Tak, ale nie tylko. Planujemy kolej-
ng odstone programoéw o tema-
tyce ekologicznej, w tym miedzy
innymi projekt, ktéry powstal we
wspolpracy ze stynng szwedzka
aktywistka klimatyczng — ,,Greta
Thunberg: rok, by zmieni¢ Swiat”.
Dokument przedstawia jej roz-
poczeta w Kanadzie podroz do
miejsc poszkodowanych w wyniku
dziatalnosci cztowieka, rejs przez
Atlantyk, rozmowy z politykami
z calego Swiata oraz spotkania
z biologami i klimatologami. Ci
ostatni bardzo obrazowo przedsta-
wiaja zachodzace obecnie procesy
prowadzace do nieodwracalnych
1 niebezpiecznych zmian klimatu
na Ziemi. Greta zas podkresla, ze
jeszcze mozemy im przeciwdziatac.

roslin. Nie zabraknie oczywiscie
narracji Sir Davida Attenborough.

Bycie ,,eko” to wazny punkt stra-
tegii wielu korporacji mediowych.
Jak wprowadza go w zycie BBC
Studios?

Dbatos$c¢ o srodowisko byta wazng
czescig strategii BBC Studios diugo
przed pandemig i kontynuujac ja
wprowadzamy kolejne innowacje.
Od kilku lat wspieramy elastycz-
ne sposoby pracy, co znacznie
zmniejsza nasze zuzycie energii,
dbamy o zréwnowazong produkcje,
ograniczamy podroze biznesowe,
a tym samym nasz $lad weglowy,
prowadzimy polityke zero waste,
ograniczamy wykorzystanie pla-
stiku jednorazowego uzytku, ale
przede wszystkim, poprzez wiele
inicjatyw wewnetrznych, zache-
camy naszych pracownikéw do
tego, by zmieniali swoje nawyki
na przyjazne srodowisku i poste-
powali z wiekszg Swiadomoscig
prosrodowiskowa.
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The Walt Disney
Company, SVP country
managerem, Europa
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Coraz czesciej mowi sie o przyszios-
ci telewizji, wielu zwiastuje jej
bliski koniec. Jak Pan to widzi?
Dzisiaj kontent, technologie czy
modele biznesowe sg bardzo rozwi-
niete. Dzigki tym trendom znacznie
zmienilo sie to, jak korzystamy
z telewizji. Stad wyraznie widac role
wysokiej jakosci tresci, a takze cig-
gle rosngce zapotrzebowanie na nie
widzow. Ponadto, zaréwno tradycyj-
ni uczestnicy rynku telewizyjnego,
jak i nowi gracze, zaczeli oferowac
dostep do tresci za posrednictwem
réznych urzgdzen, wiec patrzymy
na to wszystko z optymizmem
i zaktadamy, ze klienci skorzystaja
na tych innowacjach.

Od ponad roku wiekszo$¢ czasu

normalizacji trendéw zwigzanych
z ogladalnoscia. DostrzegliSmy duze
zainteresowanie naszym konten-
tem od Disney, FOX oraz National
Geographic. Ucieszyla nas pozy-
tywna reakcja widzéw na wysoka
jakosc¢ oferty, ktorg udato nam sie
stworzy¢ mimo ogra-
niczen wynikajacych
z COVID-19. Odno-
towalismy rowniez
wzrosty w ramach
wszystkich gatun-
kow obecnych na
naszych kanatach,
W szczegolnosci pro-
gramoéw dokumental-
nych i przyrodniczych,
nowych seriali fabu-
larnych, majacych

znaczeniu, dlatego sg kluczowe
w pracy nad naszymi produktami.
Pozwala nam to zréznicowac
oferte, a jednocze$nie umozliwia
naszym partnerom dotarcie do
swoich klientéw poprzez wysokie
przywigzanie do naszych marek

Seria ,,Projekt Photo Ark” (National Geo-

spedzamy w domu, mamy ogra- premiere w FOX oraz graphic) ©2017 WGBH Educational Foundation. All Rights Reserved
niczong mozliwosc podrozowania familijnych animacji
i kontaktu z naturg, a na dodatek dla dzieci. i komplementarne portfolio naszych

produkcja nowych seriali jest
utrudniona jak nigdy dotad. Jed-
noczes$nie badania wskazuja, ze
spedzamy przed telewizorem coraz
wiecej czasu. Jak ten fakt wplynatl
na sytuacje kanaléw tematycznych
nalezacych do Disneya?

Juz od pewnego czasu oferujemy
widzom nasze tresci w dowolnym
miejscu i czasie. W ciggu ostatnich
12 miesiecy byliSmy $wiadkami
gwaltownego wzrostu, a nastgpnie

Jak okreslitby Pan sytuacje na pol-
skim rynku reklamy telewizyjnej
i jak postrzega Pan jego przyszios¢
w najblizszych miesigcach?

Dziatajac na rozwinigtym i kon-
kurencyjnym rynku telewizyjnym,
jestesmy pewni, ze jako$¢ pro-
gramoéw i widownia Disneya sg
niezwykle istotne dla naszych
partnerow reklamowych. Wiemy,
ze coraz wyrazniej zyskuja one na

kanatow, ktore trafiaja do szerokie-
go grona odbiorcéw — dzieci, rodzin
i dorostych. Dzieje sie to zar6wno
w ramach standardowej reklamy,
jak i kreatywnych, niestandardo-
wych rozwigzan, ktére oferujemy,
jak wyprodukowany przez National
Geographic wspélnie z Citroenem
projekt , Korpo — racja”, niedawno
nagrodzony na konferencji PIKE
jako najlepsza polska produkcja
telewizyjna.
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Podobnie jak inne, takze polski
rynek reklamy telewizyjnej zostat
dotkniety w zeszlym roku przez
COVID-19, szczegolnie w drugim
kwartale — podczas pierwszego
lockdownu. Mimo to, Polska catkiem
dobrze przeszta przez ten burzliwy
okres w poréwnaniu z wieloma
zachodnioeuropejskimi rynkami,
odnotowujac poprawe juz w okresie
letnim. Telewizja po raz kolejny
okazala sie skuteczng i zaufang
platformg komunikacyjng dla rekla-
modawcow ze wszystkich sektorow.
Rok 2021 powinien przyniesc wiek-
szg stabilnos¢ i przewidywalnosc
oraz jednocyfrowy wzrost rynku
reklamy telewizyjnej, przyblizajac
go do poziomu wydatkow z 2019
roku.

Czy sytuacja na polskim rynku
telewizyjnym znacznie rézni sie od
sytuacji w innych krajach Europy
Srodkowowschodniej i Europy
Zachodniej?

Zawsze uwazatem, ze polski rynek
jest wyjatkowy i ekscytujacy,
poniewaz oferuje szeroki wyboér
i gwarantuje wyjatkowa jakosc,
ktéra wyrdznia sie na tle innych
rynkow europejskich. Ma réowniez
rézne punkty dotarcia, jak platformy
cyfrowe czy telewizje kablowe, nie
jest zmonopolizowany i oferuje sze-
roki zakres tresci i ustug. W Polsce
rynek telewizyjny jest nadal bardzo
silny i pomimo swojej konkuren-
cyjnosci wcig¢ wprowadzane sg
nowe kanaty. W Europie Srodko-
wowschodniej mozna zauwazyc¢,
ze telewizja jest bardziej elastyczna
i odporna, a catkowita ogladalnosé¢
sytuuje sie na wyzszym pozio-
mie niz na wielu innych rynkach
zachodnich.

Pod koniec roku firma Abi Research
opublikowatla badania, z ktérych
wynika, ze w skali globalnej rynek
platnej telewizji kablowej sie kur-
czy. Czy zauwazy! Pan podobny
trend w Polsce lub krajach Europy
Srodkowowschodniej?

Na razie widzimy raczej przejscie
abonentéw z jednej technologii na
druga, a nie catkowite odejscie od
wielokanatowej ptatnej telewizji.
Wydaje sie, ze abonenci wolg mie¢
dostep do wielu ustug za posredni-
ctwem jednego dostawcy.

TE|EKABEL

& digital tv

Jakie widzi Pan najwieksze wyzwa-
nia stojace przed rynkiem telewi-
zyjnym w Polsce?

Moim zdaniem polski rynek jest
jednym z najciekawszych i zaawan-
sowanych rynkow na swiecie. Jest
réwniez jednym z najwiekszych
w Europie i najwiekszym w Europie
Srodkowowschodniej. W zwigzku
z tym, umiejetna praca nad lokal-
nym produktem i tworzenie wyso-
kiej jakosci tresci dla wymagajacej
miedzynarodowej i lokalnej widow-
ni bedzie kluczowym wyzwaniem
w nadchodzacych latach. Znale-
zienie odpowiednich platform do
dostarczania tresci uzytkownikom
1 zapewnienie komplementarnosci
ustug linearnych i nielinearnych to

najlepiej spetniajace oczekiwania
widzéw. Ostatecznie, wszystko
zalezy od oferty proponowanych
tresci, dlatego z latwoscig mozna
dostrzec rosngce inwestycje w kre-
atywna i wysokiej jakosci produkcje
tresci lokalnie i na catym Swiecie.

* Kakhaber Abashidze z branzg
mediowg zwigzany jest od 25 lat.
Kariere rozpoczat w dziale dystry-
bugji Turner Broadcasting, tworzac
pierwsze projekty ptatnej telewizji
w Europie Srodkowej i Wschod-
niej. Gdy w 1999 roku dotgczyt
do Fox Kids Europe, pracowat
w dziale operacyjnym nadawcy,
aby nastepnie zajac sie rozwojem
sieci on-line i kanaléw telewizyj-
nych. Jako dyrektor handlowy dla

Kadr z serialu ,,The Walking Dead” (FOX)

kolejne oczywiste wyzwanie, ktére
musi sie pojawic.

Jakie trendy na rynku telewizji
linearnej uwaza Pan za najcie-
kawsze?

Przygladamy sie ogolnej konsump-
cji tresci przez naszych widzow,
zarowno w telewizji linearnej, jak
i nielinearnej, na rynku oferujagcym
wiele kanatow. Wyraznie widzimy,
ze odbiorcy platnej telewizji maja
tendencje do poszerzania abona-
mentow, a nie do rezygnowania
z tradycyjnej telewizji. Kanaty
telewizji liniowej sa dostarczane
za posrednictwem ustug streamin-
gowych, a w tym samym czasie
platformy streamingowe starajg
sie odnalez¢ w formule linearne;j.
W obu przypadkach efektem sg
pakiety ofertowe tychze platform

© 2019 AMC Film Holdings LLC. All Rights Reserved.

Europy Srodkowowschodniej i ryn-
kow wschodzgcych tworzyt m.in.
pierwszy dzial sprzedazy reklam
na rynku tureckim i rosyjskim.
Rozwijatl tez kanaty na Bliskim
Wschodzie i w Grecji. Pracujac dla
Fox International Channels wpro-
wadgzil kanaly marki Fox do Rosji
i WNP. Z Disneyem zwigzany od
2008 roku. W tym czasie zarzg-
dzat dystrybucja portfolio kanatow
Disneya w Europie Srodkowe;j,
Afryce, Bliskim Wschodzie i Europie
Zachodniej. W 2019 roku Kakhaber
objat stanowisko country managera,
odpowiedzialnego za cato$¢ biznesu
w Europie Srodkowej i Wschod-
niej oraz Turcji, Grecji i Izraelu.
W zwigzku z zakupem firmy FOX
przez Disneya, powierzono mu kon-
solidacje dziatalnosci Disneya i Foxa
w Europie Srodkowowschodnie;j.
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Nielsen - badania zatozycielskie

Rynek telewizyjny

2020

OPR. RED.

Informacje tu zawarte powstaty na podstawie danych z potgczonych
dwdch fal badania zatozycielskiego przeprowadzonego w 2020 roku
przez firme Inspiro. Badaniem objeto tgcznie 6000 gospodarstw
domowych. Wsréd nich 3,2 proc. to gospodarstwa nietelewizyjne, 1. takie,

w ktérych nie ma podiqczonej anteny do oglgdania telewizji (wobec 2,6
proc. w roku ubiegtym). Wszystkie zamieszczone ponizej dane odnoszq
sie do gospodarstw, ktére posiadajg odbiornik TV oraz majg podtqczong
antene do oglgdania telewizji.

Zrédto sygnatu
telewizyjnego

Do wazenia zbioru danych wyko-
rzystano metode zintegrowanego
wazenia 0sob i gospodarstw, ktéra
od czerwca 2020 roku zastgpila
uzywang wczesniej metode osob-
nego wazenia zbioru osob oraz
gospodarstw. Pokazane w raporcie
dane z 2019 roku zostaly réwniez
przewazone za pomoca tej meto-
dy, by zapewni¢ poréwnywalnos¢
pomiedzy falami badania.

Ponad jedna trzecia gospodarstw
domowych odbiera sygnat telewi-
zyjny wylacznie za pomoca anteny
eterowej (35,3 proc.). Odsetek
ten zmniejszyt sie o 0,7 punktu
procentowego w poréwnaniu
z rokiem poprzednim. Natomiast
nieco (o 0,3 pp) zwiekszyt sie
odsetek gospodarstw posiada-
jacych indywidualng antene
satelitarng i wynosi 36,5 proc.
Tak samo, o 0,3 pp, zwiekszyt
sie udzial gospodarstw ,czysto
kablowych” (Tabela 1) .

Tabela 1. Anteny

W badaniu przyjeto, nastepujaca

terminologie:

« gospodarstwo satelitarne
posiada indywidualng antene
satelitarng niezaleznie od tego
czy wykorzystuje rowniez inne
rodzaje sygnatu,

v gospodarstwo kablowe
posiada dostep do telewizji
przez kabel, Swiatlowod, ADSL
lub zbiorczg antene satelitarna,
ale nie posiada indywidualnej
anteny satelitarnej

“ gospodarstwo eterowe
— odbierajace telewizje wytacz-
nie za pomoca anteny etero-
wej.

Czionkowie

telewizyjnych

gospodarstw

domowych

W gospodarstwie telewizyjnym
mieszka przecietnie 2,63 osoby.
Wystepuje wsrod nich niewielka
przewaga kobiet (51,6 proc., jak
i w roku poprzednim). Sredni

wiek mieszkanca takiego gospo-
darstwa to ok. 41,4 lat (prawie jak
w roku poprzednim — 41,6). 50,2
proc. wszystkich osob deklaruje
wyksztalcenie srednie lub wyzsze
(prawie jak i przed rokiem — 50,1
proc. osob), a w grupie oséb
w wieku 16 lat lub wiecej — 60
proc. (przed rokiem 60,1 proc.,
czyli prawie bez zmian).

W grupie osob w wieku 16 lat
lub wiecej osoby majgce state
zatrudnienie w pelnym wymia-
rze godzin lub wtasng dziatal-
nos$¢ (w tym rolnicy) stanowig
54,5 proc. (w r. ubiegltym roku
52,4 proc.); 3,6 proc. (4,4 proc.
w 2019) pracuje w niepeilnym
wymiarze lub dorywczo; 29,3%
deklaruje status emeryta lub ren-
cisty (29,6% w 2019), 3,2 proc.
opiekuje sie domem lub jest na
urlopie wychowawczym, (w r.
poprzednim 3,7 proc.), natomiast
1,7 proc. os6b w tym wieku przy-
znaje (poprzednio 0,9 proc.), ze
pobiera zasitek dla bezrobotnych.

satelitarne
kablowe 31,0 30,1 29,6 28,6 26,0 219 28,2
|eterowe 33,8 33,8 34,8 36,3 37,0 36,0 35,3
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Udziat w ogladalnosci Wielkiej czworki vs inne stacje

w 2020 r., wszyscy 4+
9,66%
TP 7,54%

TVP2

8,36%
Polsat
N

1,49%
TVN

Udziat w ogladalnosci Wielkiej czwarki vs inne stacje

w 2020 r., wszyscy 16-49
5,72%
TVP1 6,42%

TVP2

9,54%
Polsat
. —

9,57%
TVN

Poréwnanie udzialé6w w ogladalnosci (SHR%) kanaléw Wielkiej czwoérki (TVN, Polsat,
TVP1, TVPZ2) vs inne stacje telewizyjne, w latach 2016-2020, wszyscy 4+.

2016 r. 2017 r. 2018 r. 2019 r. 2020 r.
Wielka czwérka 41,24% 38,27% 37,50% 36,32% 33,05%
Inne stacje tv 58,76% 61,73% 62,50% 63,69% 66,95%

Dane: Nielsen Audience Measurement

Udzialy w ogladalnesci segmentéw kanatéw
tematycznych w 2020 r., wszyscy 4+

5,04%
dokumentalno-podroznicze

5,50%
rozrywka — lifestyle

12,87%

informacyjne \

3,78%
dziecigce 4,13%
seriale
3,9

filmowe
2,11%
sportowe
1,13%
muzyczne

Udzialy w ogladalnosci segmentow kanatow
tematycznych w 2020 r., kabel, wszyscy 4+

5,78%
dokumentalno-podréznicze  3,27%
dziecigce
5,83% *5,00%
rozrywka — lifestyle seriale

16,81%

informacyjne \

4,43%
filmowe
2,52%
sportowe
0,90%
muzyczne
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Udzialy w ogladalnosci segmentéw kanatow
tematycznych w 2020 r., wszyscy 16-49

4,58% 4,14%
dokumentalno-podréznicze dziecigce 4,49%
6.79% seriale
rozrywka - lifestyle
8,07%

informacyjne \

4,23%

filmowe

1,67%
sportowe
1,81%
muzyczne

Udzialy w ogladalnosci segmentow kanatéw
tematycznych w 2020 r., kabel, wszyscy 16-49

5,28%
dokumentalno-podrdznicze

7,15%

rozrywka - lifestyle 4,56%
11,58% filmowe
informacyjne < 1,08%

sportowe
1,54%
muzyczne
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Kolejnosé
2020/2019
1/ 1
2/
3/
4/
5/
6/
7/ 9
8/11
9/ 6
10/10
11/ 7
12/27
13/16
14/18
15/26
16/20
17/14
18/22
19/13
20/25
21/29
22/17
23/24
24/15
25/12
26/28
27/23
28/21
29/35
30/28
31/32
32/45
33/46
34/39
35/47
36/33
37/37
38/44
39/36
40/31
41/41
42/19
43/34
44/42
45/51
46/40
47/30
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TOP 100

Ranking oglgdalnosci
kanatow tematycznych w latach 2019-2020 (SHR%)*
Grupa docelowa: wszyscy 4+

Kanat

TVN24

TVP INFO (MUX 3)
TTV (MUX 1)

Polsat News

Polsat2

TVP Seriale
Stopklatka TV (MUX 1)
FOKUS TV (MUX 1)
TVP ABC (MUX 1)
Super Polsat (MUX 2)
TVP Sport (MUX 3)
Nick Jr

Polsat Play

TVN Turbo

WP (MUX 8)

Polsat Film

TVP Historia (MUX 3)
Zoom TV (MUX 8)
ATM Rozrywka

TVP Rozrywka
TVN24 BiS

HGTV

Discovery

TVN Style

Polo TV (MUX 1)
FOX

Eurosport 1
Nickelodeon

TVN Fabula

TNT

Polsat Cafe

Kino Polska TV

13 Ulica

TVS (free to air)
HISTORY

ESKA TV (MUX 1)
Cartoon Network
Disney Junior
Comedy Central
Metro (MUX 8)
Paramount Channel HD
Polsat Sport

AXN

National Geographic
National Geographic Wild
Nowa TV (MUX 8)
TVP Kultura (MUX 8)

5,36%

2,16%

1,47%

1,17%

1,02%

0,65%

0,58%

0,57%

0,56%

0,51%

0,49%

0,48%

0,47%

0,42%

0,37%

0,36%

> >

0,33%

0,33%

0,32%

0,31%

0,30%

0,29%

0,28%

0,28%

SHR % 2019

4,47%
3,64%
2,24%
1,13%
1,54%
1,41%
1,12%
0,93%
1,28%
0,94%
1,25%
0,41%
0,56%
0,54%
0,47%
0,54%
0,59%
0,51%
0,65%
0,49%
0,39%
0,56%
0,49%
0,58%
0,67%
0,41%
0,50%
0,53%
0,34%
0,32%
0,36%
0,27%
0,27%
0,31%
0,26%
0,36%
0,32%
0,28%
0,33%
0,36%
0,29%
0,54%
0,34%
0,28%
0,22%
0,31%
0,38%

KWIECIEN 2021



48/50
49/53
50/48
51/58
52/61
53/63
54/49
55/43
56/55
57/56
58/52
59/64
60/66
61/54
62/57
63/70
64/62
65/72
66/60
67/59
68/73
69/68
70/83
71/76
72/65
73/67
74/78
75/74
76/75
77/81
78/86
79/84
80/90
81/69
82/85
83/bd**
84/79
85/80
86/89
87/96
88/82
89/bd**
90/77
91/bd**
92/88
93/95
94/87
95/92
96/99
97/93
98/97
99/bd**
100/94

Polsat Viasat History
Romance TV

ID

Epic Drama

Polsat Seriale

Polsat Comedy Central Extra
TLC

MiniMini+

Planete+

Discovery Science
Food Network

Kino TV

Nicktoons
Boomerang
CANAL+ Premium
BBC Earth

Eleven Sports 1
Polsat Viasat Explore
Disney Channel
Polsat JimJam

Ale Kino+

Cl Polsat

AMC

CANAL+ Domo (d. Domo+)
Travel Channel
Polsat Doku

BBC First

CANAL+ Sport
Disco Polo Music
Discovery Historia
Polsat News 2

AXN Black
HISTORY?2
Eurosport2

DTX

AXN White
CBeebies

CANAL+ Kuchnia (d. kuchnia+)

CBS Europa
nSport+

SCI FI

Active Family
Polsat Sport Extra
Polsat Viasat Nature
teleTOON +

FOX Comedy
Disney XD
CANAL+ Film
Discovery Life
BBC Brit

Stars.tv

BBC Lifestyle
AFUN.TV

0,26%

0,24%

> > >

0,21%

0,20%

0,20%

0,20%

0,18%

0,16%

0,14%

0,14%

0,14%

0,13%

0,13%

0,11%

0,10%

0,10%

0,10%

0,10%

0,09%

0,08%

0,08%

0,08%

0,08%

0,07%

0,06%

0,06%

0,24%
0,22%
0,25%
0,18%
0,16%
0,15%
0,24%
0,28%
0,20%
0,20%
0,22%
0,15%
0,14%
0,21%
0,18%
0,12%
0,16%
0,12%
0,16%
0,17%
0,12%
0,14%
0,09%
0,12%
0,14%
0,14%
0,11%
0,12%
0,12%
0,09%
0,09%
0,09%
0,08%
0,13%
0,09%
0,05%
0,11%
0,10%
0,08%
0,07%
0,09%
0,06%
0,11%
0,06%
0,08%
0,07%
0,09%
0,08%
0,06%
0,07%
0,07%
0,06%
0,07%

* W zestawieniu nie uwzgledniono kanatéw premium z pakietéw HBO i FilmBox, poniewaz nie sq objete badaniem NAM

** bd — Kanat w 2019 r. nie miescit sie w rankingu TOP 100
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Kolejnosé
2020/2019
1/ 2
2/ 1
3/ 3
4/15
5/ 4
6/ 6
7/ 7
8/13
9/ 5
10/11
11/10
12/24
13/16
14/12
15/17
16/26
17/20
18/19
19/ 9
20/14
21/18
22/21
23/23
24/22
25/ 8
26/28
27/27
28/30
29/31
30/25
31/32
32/37
33/35
34/49
35/38
36/29
37/47
38/41
39/33
40/51
41/44
42/39
43/45
44/43
45/52
46/42
47/64

TOP 100

Ranking oglgdalnosci
kanatéw tematycznych w latach 2019-2020 (SHR%)*

Grupa docelowa: wszyscy 16-49 lat

Kanat

TVN24

TTV (MUX 1)

TVP INFO (MUX 3)
Polsat News

TVP Seriale

Polsat2

Super Polsat (MUX 2)
FOKUS TV (MUX 1)
TVP ABC (MUX 1)
Stopklatka TV (MUX 1)
TVN Turbo

Nick Jr

Polsat Film

TVN Style

Comedy Central

WP (MUX 8)

Polsat Play

ESKA TV (MUX 1)
Polo TV (MUX 1)
ATM Rozrywka
Discovery

FOX

Zoom TV (MUX 8)
HGTV

TVP Sport (MUX 3)
TVN Fabuta

TVP Rozrywka

TNT

Paramount Channel HD
TVP Historia (MUX 3)
Polsat Cafe

TVN24 BiS

Metro (MUX 8)
HISTORY

Disney Junior
Nickelodeon

Kino Polska TV
National Geographic
AXN

Polsat Comedy Central Extra
Nowa TV (MUX 8)
MiniMini+

Cartoon Network
CANAL+ Premium
ID

Eurosport 1

Polsat Seriale

3,47%

2,34%

1,53%

1,28%

1,10%

0,93%

> >

0,78%

0,69%

0,65%

0,62%

0,62%

0,57%

0,53%

0,45%

0,43%

0,40%

0,38%

> > > >

0,37%

0,34%

0,32%

0,28%

0,26%

0,24%

0,22%

>

SHR % 2019

2,45%
3,35%
1,57%
0,74%
1,57%
1,28%
1,10%
0,88%
1,36%
0,96%
0,97%
0,49%
0,73%
0,88%
0,67%
0,49%
0,64%
0,66%
1,00%
0,82%
0,66%
0,63%
0,53%
0,62%
1,09%
0,48%
0,49%
0,41%
0,39%
0,49%
0,39%
0,31%
0,33%
0,24%
0,31%
0,47%
0,25%
0,30%
0,37%
0,22%
0,27%
0,30%
0,26%
0,27%
0,22%
0,28%
0,14%

KWIECIEN 2021



48/40
49/36
50/53
51/46
52/50
53/60
54/55
55/34
56/62
57/48
59/75
59/56
60/58
61/59
62/57
63/82
64/54
65/86
66/78
67/76
68/70
69/68
70/65
71/96
72/61
73/80
74/71
75/88
76/81
77/67
78/63
79/84
80/93
81/72
82/66
83/77
84/69
85/bd**
86/98
87/bd**
88/83
89/100
90/74
91/bd**
92/97
93/bd**
94/91
95/bd**
96/92
97 /bd**
98/90
99/95
100/99

TLC

TVP Kultura (MUX 8)
Discovery Science
Food Network
Eleven Sports 1
National Geographic Wild
Polsat JimJam

Polsat Sport

Kino TV
Boomerang

Active Family

Disco Polo Music

13 Ulica

Disney Channel
Polsat Viasat History
Nicktoons

Cl Polsat

Epic Drama

BBC Earth

TVS (free to air)
CBeebies

Ale Kino+

FOX Comedy

AMC

AFUN.TV

Planete+

Polsat Viasat Explore
Kino Polska Muzyka
CANAL+ Domo (d. Domo+)
CANAL+ Sport
Travel Channel
VOX Music TV
4FUN DANCE
Polsat Doku

BBC Brit

Stars.tv

CANAL+ Film
4FUN KIDS

AXN Black

Power TV

CANAL+ Kuchnia (d. kuchnia+)
ESKA TV Extra

DTX

HISTORY?2

CANAL+ 1

TOP KIDS JR
teleTOON+
Discovery Historia
nSport+

CBS Europa
CANAL+ Family
Disney XD
Discovery Life

0,21%

0,19%

0,18%

0,18%

0,17%

0,15%

0,14%

0,14%

0,13%

0,13%

0,13%

0,13%

0,12%

0,12%

0,11%

0,11%

0,11%

0,10%

0,10%

0,09%

0,08%

0,08%

0,07%

0,07%

0,07%

0,07%

0,30%
0,33%
0,21%
0,26%
0,24%
0,16%
0,19%
0,35%
0,15%
0,25%
0,11%
0,18%
0,16%
0,16%
0,18%
0,10%
0,20%
0,09%
0,11%
0,11%
0,12%
0,12%
0,13%
0,07%
0,15%
0,10%
0,11%
0,08%
0,10%
0,13%
0,14%
0,09%
0,07%
0,11%
0,13%
0,11%
0,12%
0,05%
0,07%
0,06%
0,09%
0,07%
0,11%
0,05%
0,07%
0,01%
0,08%
0,06%
0,07%
0,06%
0,08%
0,07%
0,07%

* W zestawieniu nie uwzgledniono kanatéw premium z pakietéw HBO i FilmBox, poniewaz nie sq objete badaniem NAM

** bd — Kanat w 2019 r. nie miescit sie w rankingu TOP 100
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11
2/ 2
3/ 3
4/ 4
5/ 5
6/20
7/16
8/13
9/14

10/12

11719

12/11

13/ 6

14/22

15/15

16/31

17/10

18/ 9

19/18

20/33

21/26

22/17

23/24

24/25

25/27

26/28

27/ 7

28/44

29/ 8

30/21

31/48

32/38

33/36

34/29

35/23

36/45

37/39

38/41

39/46

40/43

41/32

42/34

43/55

44/51

45/30

46/58

47/53

TOP 100

Ranking oglgdalnosci
kanatéw tematycznych w latach 2019-2020 (SHR%)*
Grupa docelowa: odbiorcy telewizji kablowej, wszyscy 4+

TVN24

TVP INFO (MUX 3)
TTV (MUX 1)

TVP Seriale

Polsat2

Polsat News

TVN24 BiS

FOKUS TV (MUX 1)
Stopklatka TV (MUX 1)
TVN Fabula

TVN Turbo

Discovery

HGTV

Zoom TV (MUX 8)
WP (MUX 8)

Nick Jr

Eurosport 1

TVN Style

FOX

Kino Polska TV
Super Polsat (MUX 2)
Comedy Central
Paramount Channel HD
TVS (free to air)
National Geographic
Polsat Film

TVP Sport (MUX 3)
Romance TV

Polsat Sport

ID

HISTORY

Polsat Viasat History
Cartoon Network
MiniMini+
Nickelodeon

Epic Drama

Polsat Play

TVP Kultura (MUX 8)
TNT

TVP Historia (MUX 3)
TLC

Planete+

Polsat Comedy Central Extra
Polsat Cafe

AXN

13 Ulica

Kino TV

10,12%

1,78%

1,27%

0,89%

> > > >

0,79%

0,75%

0,73%

0,69%

0,60%

0,55%

> >

0,54%

0,50%

0,50%

0,46%

0,42%

0,40%

0,39%

0,39%

0,36%

0,34%

0,33%

0,32%

0,31%

0,29%

A

>

> >

8,51%
2,55%
1,78%
1,69%
1,43%
0,60%
0,70%
0,72%
0,72%
0,75%
0,61%
0,75%
1,03%
0,55%
0,71%
0,44%
0,78%
0,80%
0,63%
0,43%
0,47%
0,67%
0,51%
0,49%
0,47%
0,47%
0,88%
0,30%
0,82%
0,57%
0,29%
0,35%
0,40%
0,45%
0,52%
0,30%
0,34%
0,33%
0,30%
0,31%
0,43%
0,42%
0,25%
0,27%
0,45%
0,23%
0,25%

KWIECIEN 2021



48/40
49/42
50/35
51/37
52/49
53/54
54/64
55/71
56/57
57/56
58/63
59/50
60/60
61/73
62/65
63/76
64/47
65/78
66/52
67/61
68/59
69/77
70/62
71/72
72/82
73/74
74/69
75/81
76/85
77/75
78/68
79/96
80/86
81/98
82/91
83/67
84/bd**
85/87
86/93
87/92
88/70
89/84
90/88
91/90
92/95
93/83
94/bd**
95/97
96/bd**
97/100
98/99
99/80
100/bd**

Nowa TV (MUX 8)
Metro (MUX 8)

TVP ABC (MUX 1)
TVP Rozrywka
Polsat Doku

Ale Kino+

National Geographic Wild
Polsat Seriale
Discovery Science
Food Network

BBC First

ATM Rozrywka
Disney Channel
Disney Junior
CANAL+ Domo (d. Domo+)
Nicktoons

Eleven Sports 1
Active Family

Polo TV (MUX 1)
Travel Channe
CANAL+ Kuchnia (d. kuchnia+]
CBS Europa
Eurosport2
Boomerang

Polsat News 2
Polsat Viasat Nature
nSport+

BBC Brit

AXN Black
CANAL+ Sport
CANAL+ Premium
Kino Polska Muzyka
BBC Earth

AMC

Discovery Historia
ESKA TV (MUX 1)
TOP KIDS JR

DTX

FOX Comedy
Animal Planet HD
Polsat Sport Extra
Cl Polsat
teleTOON+
Discovery Life
Stars.tv

Polsat Sport Fight
ESKA TV Extra
HISTORY?2

AXN White

Nat Geo People
BBC Lifestyle

Polsat Viasat Explore
CBeebies

0,27%

0,26%

0,26%

> >

0,25%

0,24%

0,22%

0,20%

0,20%

0,19%

0,17%

0,15%

0,15%

0,15%

0,14%

0,14%

0,13%

> > >

0,13%

0,12%

0,11%

0,11%

0,10%

0,10%

0,09%

0,09%

0,08%

0,08%

0,33%
0,32%
0,41%
0,37%
0,28%
0,25%
0,20%
0,16%
0,24%
0,24%
0,21%
0,27%
0,23%
0,14%
0,19%
0,14%
0,29%
0,13%
0,26%
0,22%
0,23%
0,14%
0,21%
0,16%
0,12%
0,14%
0,16%
0,12%
0,11%
0,14%
0,17%
0,08%
0,10%
0,08%
0,10%
0,17%
0,02%
0,10%
0,10%
0,10%
0,16%
0,11%
0,10%
0,10%
0,09%
0,11%
0,06%
0,08%
0,06%
0,07%
0,08%
0,13%
0,07%

* W zestawieniu nie uwzgledniono kanatéw premium z pakietéw HBO i FilmBox, poniewaz nie sq objete badaniem NAM

** bd — Kanat w 2019 r. nie miescit sie w rankingu TOP 100
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1/ 1
2/ 2
3/ 4
4/ 3
5/27
6/10
7/18
8/ 7
9/ 9
10/11
11/ 5
12/12
13/ 6
14/13
15/ 8
16/17
17/32
18/15
19/20
20/22
21/16
22/26
23/34
24/29
25/21
26/46
27/35
28/14
29/39
30/40
3Sil/23
32/25
33/65
34/50
35/44
36/33
37/38
38/68
39/28
40/24
41/19
42/72
43/31
44/36
45/30
46/45
47/59

TOP 100

Ranking oglgdalnosci
kanatéw tematycznych w latach 2019-2020 (SHR%)*
Grupa docelowa: odbiorcy telewizji kablowej 16-49 lat

TVN24

TTV (MUX 1)

TVP INFO (MUX 3)
TVP Seriale

Polsat News

TVN Turbo

Nick Jr

TVN Fabula
Discovery

Polsat2

Comedy Central
HGTV

TVN Style

WP (MUX 8)

FOX

Stopklatka TV (MUX 1)
TVN24 BiS
Paramount Channel HD
Zoom TV (MUX 8)
National Geographic
Polsat Film

FOKUS TV (MUX 1)
Kino Polska TV

Super Polsat (MUX 2)
MiniMini+

HISTORY

Polsat Comedy Central Extra

TVP Sport (MUX 3)
Polsat Play

TNT

AXN

TLC

Active Family
Polsat Cafe
Cartoon Network
Nickelodeon
Metro (MUX 8)
Polsat Seriale
Eurosport 1

TVP ABC (MUX 1)
Polsat Sport

Kino Polska Muzyka
Polo TV (MUX 1)
ID

Eleven Sports 1
Ale Kino+

Disney Junior

6,67%

2,81%

1,26%

> >

1,05%

1,01%

0,99%

0,87%

0,79%

> >

0,70%

0,68%

0,62%

0,54%

0,52%

0,42%

0,38%

0,36%

0,32%

0,31%

0,31%

0,30%

0,29%

0,28%

0,28%

0,26%

> >

> > >

> >

3,84%
2,90%
1,60%
1,95%
0,50%
1,01%
0,64%
1,15%
1,03%
1,00%
1,34%
0,89%
1,25%
0,81%
1,06%
0,64%
0,46%
0,74%
0,63%
0,59%
0,65%
0,51%
0,42%
0,47%
0,62%
0,27%
0,40%
0,78%
0,35%
0,34%
0,57%
0,51%
0,17%
0,25%
0,29%
0,45%
0,35%
0,16%
0,48%
0,52%
0,63%
0,15%
0,46%
0,37%
0,47%
0,28%
0,19%

KWIECIEN 2021



48/52
49/53
50/41
51/55
52/37
53/48
54/60
55/42
56/43
57/bd
58/76
59/51
60/47
61/82
62/84
63/67
64/54
65/49
66/57
67/77
68/63
69/79
70/56
71/69
72/89
73/66
74/62
75/87
76/61
77/74
78/95
79/73
80/80
81/85
82/90
83/58
84/bd
85/83
86/bd**
87/75
88/bd**
89/92
90/86
91/bd**
92/91
93/bd**
94/bd**
95/bd**
96/bd**
97/98
98/71
99/bd**
100/93

Discovery Science
TVP Kultura (MUX 8)
ESKA TV (MUX 1)
BBC Brit

TVP Rozrywka

TVP Historia (MUX 3)
Polsat Doku

ATM Rozrywka
Nowa TV (MUX 8)
TOP KIDS JR

Polsat Viasat History
Kino TV

Food Network

National Geographic Wild

Nicktoons
Planete+

Disney Channel
CANAL+ Premium
13 Ulica

TVS (free to air)

CANAL+ Domo (d. Domo+)

ESKA TV Extra
Boomerang
Stars.tv

Epic Drama

CANAL+ Kuchnia (d. kuchnia+)

Travel Channel
AXN Black
nSport+

FOX Comedy
AMC

Cl Polsat

DTX

CBS Europa
CANAL+ Sport
CANAL+ Film
BBC Earth

BBC First

Animal Planet HD
Polsat Sport Extra
BBC Lifestyle
4AFUN.TV
CBeebies
Discovery Historia
teleTOON+

Nat Geo People
4FUN DANCE
HISTORY2

AXN Spin

VOX Music TV
Extreme Sports
Discovery Life
Polsat Viasat Explore

0,25%

0,25%

0,24%

0,24%

0,22%

0,21%

0,19%

0,19%

0,19%

0,18%

0,17%

0,16%

0,15%

0,15%

0,14%

0,12%

0,12%

0,11%

0,11%

0,10%

0,10%

0,09%

0,09%

0,09%

0,08%

0,08%

> >

> >

> >

0,22%
0,22%
0,33%
0,20%
0,37%
0,26%
0,19%
0,32%
0,29%
0,02%
0,14%
0,23%
0,26%
0,12%
0,11%
0,17%
0,20%
0,26%
0,19%
0,14%
0,17%
0,12%
0,20%
0,16%
0,10%
0,17%
0,18%
0,10%
0,18%
0,14%
0,09%
0,14%
0,12%
0,11%
0,10%
0,19%
0,08%
0,12%
0,06%
0,14%
0,06%
0,10%
0,11%
0,08%
0,10%
0,07%
0,07%
0,05%
0,04%
0,08%
0,16%
0,07%
0,10%

* W zestawieniu nie uwzgledniono kanatéw premium z pakietéw HBO i FilmBox, poniewaz nie sq objete badaniem NAM

** bd — Kanat w 2019 r. nie miescit sie w rankingu TOP 100
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RAPORT

kanaty
fematyczne,
Najwieksze przyrosty w udziatach ogladalnosci (SHR%)
kanatow tematycznych w latach 2019 i 2020 z wyjatkiem
kanatow obecnych na MUX-ach Naziemnej Telewizji Cyfrowej
(Grupa docelowa: wszyscy 4+)
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(Grupa docelowa: wszyscy 4+)
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RAPORT
kanaty
fematyczne,

Najwieksze przyrosty w udziatach ogladalnosci (SHR%)
kanatow tematycznych w latach 2019 i 2020 z wyjatkiem
kanatow obecnych na MUX-ach Naziemnej Telewizji Cyfrowej
(Grupa docelowa: odbiorcy telewizji kablowej wszyscy 4+)
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(Grupa docelowa: odbiorcy telewizji kablowej wszyscy 4+)
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Zmiany w udziatach ogladalnosci (SHR%) kanatow nalezacych
do wybranych dystrybutorow. Porownanie w latach 2020-2019*

Grupa: wszyscy 4+ Grupa: wszyscy 16-49
2020 | 2019 2020 | 2019

Grupa Polsat

23,09% V 24,24% 24,66% V 25,19%
TUN Grupa Discovery

23,53% AV 23,67% 26,56% AV 26,52%
Telewizja Polska SA

21,18% V 28,21% 19,33% V 21,04%
CANAL+ Polska SA

dodatek specjalny

KWIECIEN 2021




RAPORT
kanaty
tematyczne,

The Walt Disney

1,67% A 1,80% AV
olumbia Pictures Corporation Limited

0,54% AV 0,50% AV
AMC Networks International — UK

0,47% AV 0,47% AV
NBCUniversal International Networks

0,43% A 0,22% V
ViacomCBS Networks International w Polsce

2,02% A 2,11% A
\WarnerMedia (d. Turner)

0,86% AV 0,88% V
Kino Polska T

2,33% A 2,10% 2,29% A 1,97%
Telewizja PULS

5,61% A 5,41% 6,32% A 5,92%
BBC Studios

Razem 0,49% AV 0,47% 0,49% AV 0,48%
\liasat World

0,73% A 0,60% 0,43% AV 0,41%
PrOgram Sp. z 0.0.

0,17% A 0,33% A 0,27%
A-+E Networks Poland

Razem 0,62% A 0,64% A
* Uwzgledniono wybrane kanaly tematyczne. Opr. na podstawie danych Nielsen

dodatek specjalny
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Udzialy w rynku (SHR%) kanatow dostepnych Udzialy w rynku (SHR%) kanatéw dostepnych

na multipleksach NTC za 2020 i 2019 r. na multipleksach NTC za 2020 i 2019 r.
Grupa docelowa: wszyscy 4+ Grupa docelowa: wszyscy 16-49 lat
Kolejnosé | Kanat 2020 2019 Kolejnosé | Kanat 2020 2019
1/ 2 | TVP1 9,66% 9,68% 1/ 1 TVN 9,57% 11,06%
2/ 1 Polsat 8,36% 9,85% 2/ 2 Polsat 9,54% 11,02%
3/ 4 | TvP2 7,54% 8,34% 3/ 3 |TvP2 6,42% 7,16%
4/ 3 | TVN 7,49% 8,45% 4/ 4 | TVP1 9,72% 6,27%
9/ 6 | TVP INFO 4,82% 3,64% 5 6 |TVN7 4,47% 3,65%
6/ 5 |Tv4 3,64% 3,72% 6/ 5 | TVPULS 4,02% 3,79%
7/ 7 | TVPULS 3,62% 3,90% 717 |TV4 3,40% 3,91%
8/ 8 |TWN7 3,45% 3,21% 88 |TIV 3,39% 3,35%
99 [TV 2,16% 2,24% 911 TVP INFO 2,34% 1,57%
10/10 Puls 2 1,99% 1,91% 10/ 9 Puls 2 2,30% 2,13%
11/11 TV6 1,60% 1,70% 11/10 | TV6 1,70% 1,65%
12/14 | Stopklatka TV 1,17% 1,12% 12/13 | Super Polsat 1,28% 1,10%
13/17 Fokus TV 1,14% 0,93% 13/17 Fokus TV 1,10% 0,88%
14/15 | TVP3 1,10% 1,02% 14/12 | TVP ABC 1,10% 1,36%
1512 | TVP ABC 1,02% 1,28% 15/16 Stopklatka TV 1,09% 0,96%
16/16 Super Polsat 1,02% 0,94% 16/23 | WP 0,67% 0,49%
17/13 | TVP Sport 0,65% 1,25% 17/19 | ESKA TV 0,63% 0,66%
18/23 WP 0,57% 0,47% 18/15 Polo TV 0,62% 1,00%
19/20 | TVP Historia 0,56% 0,59% 19/20 | TVP3 0,58% 0,59%
20/21 Zoom TV 0,55% 0,51% 20/21 Zoom TV 0,57% 0,53%
21/18 Polo TV 0,47% 0,67% 21/14 | TVP Sport 0,53% 1,09%
22/26 ESKA TV 0,32% 0,36% 22/22 | TVP Historia 0,40% 0,49%
23/25 Metro 0,31% 0,36% 23/25 Metro 0,38% 0,33%
24/24 | TVP Kultura 0,28% 0,38% 24/27 Nowa TV 0,28% 0,27%
25/27 Nowa TV 0,28% 0,31% 25/26 | TVP Kultura 0,21% 0,33%
26/hd TVP Kobieta 0,00% 0,00% 26/bd TVP Kobieta 0,00% 0,00%

Udziaty w rynku (SHR%) kanatow dostepnych na multipleksach NTC za | kwartaty 2021 i 2020 r.
Grupa docelowa: wszyscy 4+

Kolejnosé Kanat I kw. 2021 r. I kw. 2020 r.

1/ 1 TVP1 10,18% 9,87%

2/ 3 TVP2 8,51% 8,42%

3/ 2 Polsat 8,29% 8,59%

4/ 4 TVN 7,05% 7,55%

5 8 TVN7 3,70% A 3,40%

6/ 5 TVP INFO 3,64% 5,02%

7/ 7 TV PULS 3,47% 3,56%

8/ 6 V4 3,11% \4 3,90%

9/ 9 TV 2,02% 2,17%

10/10 Puls 2 1,55% 1,89%

1112 Stopklatka TV 1,34% 1,13%

12/11 TV6 1,32% 1,75%

13/15 Fokus TV 1,29% A 1,04%

14/14 TVP3 1,06% 1,08%

15/17 TVP Sport 1,05% A 0,77%

> 16/13 Super Polsat 1,02% v 1,09%

j= 17/16 TVP ABC 0,91% 1,03%

© 18/19 TVP Historia 0,67% 0,59%

%) 19/18 WP 0,55% 0,61%

()] 20/20 Zoom TV 0,51% 0,57%

a 21/23 Polo TV 0,46% A 0,44%

0 22/27 TVP Kultura 0,33% A 0,23%

Y 23/26 ESKA TV 0,32% A 0,28%

E 24/24 Metro 0,25% 0,35%

@ 29/25 Nowa TV 0,25% 0,32%

'8 26/bd TVP Kobieta 0,04% 0,00%
O
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TOP 10 programéw wg AMR - stacje ogélnopolskie w 2020 r., wszyscy 4+

Opis Kanat Data AMR SHR %
TELEEXPRESS TVP1 26/01 5454117 | 38,47%
TURNIEJ CZTERECH SKOCZNI (BISCHOFSHOFEN) (SKOKI NARCIARSKIE) TVP1 06/01 5146757 | 32,41%
M JAK MILOSG (TELENOW. POL.) TVP2 14/04 5061912 | 31,29%
SYLWESTER MARZEN Z DWOJKA TvP2 31/12 4880325 | 31,48%
WYDARZENIA Polsat 06/12 4806159 | 30,51%
LIGA MISTRZOW — PARIS SAINT-GERMAIN — BAYERN MONACHIUM (PILKA NOZNA) TVP1 23/08 4724860 | 35,30%
PUCHAR SWIATA W SKOKAGH NARCIARSKICH (STUDIO SPORT) TVP1 06/01 4497031 | 28,64%
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH (ZAKOPANE) TVP1 26/01 4488477 | 31,67%
KONKURS EUROWIZJI JUNIOR (POLSKA 2020) (TRANSMISJA) TVP1 29/11 4468407 | 29,34%
KEVIN SAM W DOMU (FILM FAM. USA) Polsat 24/12 4387540 | 33,55%

TOP 10 programéw wg AMR - stacje ogolnopolskie w 2020 r., wszyscy 16-49

Opis Kanat Data AMR SHR %
KEVIN SAM W DOMU (FILM FAM. USA) Polsat 24112 | 2240072 | 43,12%
WYDARZENIA Polsat 02/04 | 2168116 | 3527%
LIGA MISTRZOW — PARIS SAINT-GERMAIN — BAYERN MONACHIUM (PItKA NOZNA) VP 23/08 | 2041761 | 39,66%
M JAK MILOSG (TELENOW. POL.) VP2 17/02 | 1822110 | 33,06%
TELEEXPRESS TVP1 26/01 | 1790068 | 33,35%
SYLWESTROWA MOC PRZEBOJOW (KONCERT) Polsat 31112 | 1688327 | 28,50%
SYLWESTER MARZEN Z DWOJKA VP2 31112 | 1671048 | 28,14%
TURNIEJ CZTERECH SKOCZNI (BISCHOFSHOFEN) (SKOKI NARCIARSKIE) VP 06/01 | 1631077 | 27,15%
PUCHAR SWIATA W SKOKAGH NARCIARSKICH (ZAKOPANE) TVP1 26/01 | 1559119 | 28,88%
FAKTY TVN 18/03 | 1545345 | 26,47%

TOP 10 programéw wg AMR — stacje tematyczne w 2020 r., wszyscy 4+

Opis Kanat Data AMR SHR %
KONFERENCJA PRASOWA Z PREZYDENTEM A. DUDA (RELACJA) TVP INFO/TVP3 | 06/05 | 2263911 | 16,31%
DEBATA PREZYDENCKA 2020 (PROG. PUBL. POL.) TVP INFO/TVP3 | 06/05 | 1778589 | 11,44%
KROPKA NAD | (CZAS DECYZJI — WYBORY 2020) (PROG. PUBL.) TVN24 28/06 | 1700495 | 13,06%
TELEEXPRESS EXTRA TVP INFO/TVP3 | 14/03 | 1688329 | 13,07%
CZAS DECYZJI — WYBORY 2020 (WIECZOR WYBORGZY) TVN24 28/06 | 1619962 | 12,28%
CZARNO NA BIAtYM (PROG. PUBL.) TVN24 09/11 1610886 | 10,68%
ROZMOWA PIASECKIEGO (CZAS DECYZJI - WYBORY 2020) /PROG.PUBL./ TVN24 12/07 | 1583913 | 11,38%
TRANSMISJA MSZY SWIETEJ Z SANKTUARIUM NA JASNEJ GORZE W CZESTOCHOWIE RTX ;SQ’; 10/04 | 1574442 | 12,53%
KAWA NA tAWE (CZAS DECYZJI — WYBORY 2020) (PROG. PUBL.) TVN24 12/07 | 1500152 | 12,39%
TAK JEST (M. BIEJAT, A. SOBON, R. KALISZ, M. PLATEK, A. SZCZESNIAK, L. WARZECHA) (PROG. PUBL. POL) TVN24 30/10 | 1497177 | 11,98%

TOP 10 programéw wg AMR — stacje tematyczne w 2020 r., wszyscy 16—49

Opis Kanat Data AMR SHR
GOGGLEBOX PRZED TELEWIZOREM (PROG. ROZR. POL.) TV 25/05 709423 15,94% P
KANAPOWCY (PROG. ROZR. POL.) TV 25/04 614809 11,87% E
KROPKA NAD | (CZAS DECYZJI — WYBORY 2020) (PROG. PUBL.) TVN24 12/07 571096 10,03% fg‘
CZAS DECYZJI — WYBORY 2020 (WIECZOR WYBORCZY) TVN24 28/06 553295 11,47% 8
ROLNICY PODLASIE (SER. DOK. POL.) Fokus TV 27/12 523416 8,88% Q
ROZMOWA PIASECKIEGO (CZAS DECYZJI — WYBORY 2020) (PROG. PUBL.) TVN24 12/07. 508010 9,06% m
KAWA NA tAWE (CZAS DECYZJI — WYBORY 2020) (PROG. PUBL.) TVN24 12/07 493178 10,14% RV
LIGA MISTRZOW — LEGIA WARSZAWA — OMONIA NIKOZJA (ELIMINACJE) (PILKA NOZNA) TVP Sport 26/08 489576 11,31% ()]
KONFERENCJA PRASOWA (M. MORAWIECKI, L. SZUMOWSKI ) (RELACJA) TVN24 31/03 488701 17,02% P
SERWIS INFORMACYJNY TVN24 24/03 485498 16,30% g
0
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Dawka

najlepszego sportu

Eleven Sports ma juz piec i poét
roku. Co macie dzis do zaofero-
wania?

Krzysztof Swiergiel: Starto-
walismy w sierpniu 2015 roku
z dwoma kanatami dostepnymi
tylko on-line. Dzi$ mamy ich
cztery, w tym jeden rowniez
w wersji 4K, mamy takze bogat-
szg oferte programowg opartg na
prawach premium. Kazdy pitkar-
ska kolejka to ponad 20, a cza-
sem nawet ponad 30 transmisji
meczoéw czolowych lig europej-
skich. Weekend Formula 1 to trzy
treningi, kwalifikacje i wyscig
z atrakcyjng oprawa w posta-
ci studia na zywo, programu
#ElevenF1, relacji z padoku
i wywiadéw z najwazniejszymi
osobistosciami tej dyscypliny.
Fanom rodzimego motorspor-
tu oferujemy mecze zuzlowej
Ekstraligi. To potezna dawka
najlepszego sportu w bardzo
atrakcyjnej cenie. Proponujemy
produkt o $wietnym stosunku
ceny do jakosci i zawartosci
programowej.

.1 ELEKABEL

& digital tv”
rozmawia

z Krzysztofem
Swiergielem —
CEOQO i cztonkiem

zarzqdu Eleven
Sports i Arturem
Grobelem

— dyrektorem
dystrybucji Eleven
Sports

Jak prezentuje sie Eleven od
strony biznesowej?

KS: Nasza sytuacja rynkowa
i finansowa jest stabilna. Od trzech
lat jestesmy czescig grupy Polsat,
dzieki czemu zyskaliSmy nowe
mozliwosci i ogromne wsparcie,
rowniez promocyjne. Wcigz ros-
niemy w wielu obszarach. Sredni
udziat naszych kanatéw w widowni
telewizyjnej stale sie powieksza.
Wedtug danych Nielsena, Eleven
Sports 1 zajat w 2020 roku trzecie
miejsce pod wzgledem ogladalno-
$ci w grupie komercyjnej wsréd
kanatéw sportowych. Uwazamy
to za ogromny sukces, zwlaszcza
ze obie stacje, ktore wyprzedzaja
nas w tym rankingu, dostepne sa
w jednym przypadku w telewizji
naziemnej, a w drugim — w szer-
szych pakietach. Jestesmy zado-
woleni z naszych dotychczasowych

osiggniec i jednoczesnie bardzo
zmotywowani do dalszej pracy nad
rozwojem Eleven.

Czy oznacza to réwniez, ze osigg-
neliscie swoje cele w obszarze
dystrybucji?

Artur Grobel: Kanatly Eleven
Sports dostepne sg dzi$ w ofertach
wszystkich najwiekszych operato-
row telewizji oraz u ponad setki
Srednich 1 mniejszych. Cieszymy
sie, ze nasi partnerzy ufaja nam
i planujg wspolprace na kolejne
lata. Méwiac ,,wspolprace”, mam
na mysli nie tylko dostepnos¢
naszych kanatéw w ich ofertach,
ale réwniez dziatania majace na
celu pozyskiwanie nowych abonen-
téw pakietow z Eleven, w ktorych
aktywnie ich wspieramy. Do grona
naszych partneréw wecigz dotaczajg
nowi operatorzy. Odpowiadajac na
pytanie: tak, jesteSmy zadowoleni
z obecnej dystrybucji. Zapewnia
nam ona duza stabilnos¢. Nie
znaczy to jednak, ze zamierzamy
zatrzymac sie na tym etapie. Pomi-
mo ponadpiecioletniej obecnosci
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na rynku liczba naszych abonen-
toéw ciaggle rosnie i liczymy na to,
ze dzieki naszym proaktywnym
dziataniom ten trend sie jeszcze
utrzyma.

Co bedzie priorytetem w Waszych
planach sprzedazowych w najbliz-
szym czasie?

AG: Planujemy rozwoj sprzedazy
kanatu Eleven Sports 1 w wersji 4K
ze wzgledu na duze zainteresowa-
nie zaréwno ze strony operatorow,
jak i widzéw. Dla wielu kibicow
ogladanie sportu w tej jakosci staje
sie juz standardem.

To wszystko brzmi bardzo pozy-
tywnie, ale ostatni rok Waszej
dzialalnosci z pewnosciag nie
nalezal do tatwych z powodu
pandemii koronawirusa, ktora
bardzo zmienila Swiat sportu...

KS: Nie chcemy narzekaé, ale
z drugiej strony nie da sie ukryc,
ze takze 1 my odczuliSmy skutki
pandemii. Najpierw zawieszono
rozgrywki sportowe, a kiedy je
wznowiono, kalendarz wydarzen
zostal mocno zmodyfikowany
i zawieral wiele niewiadomych. To
byt bardzo pracowity rok, w ktéorym
zmieniajaca sie jak w kalejdoskopie
sytuacja zmuszata nas do mierze-
nia sie z ré6znorodnymi wyzwa-
niami w niemal kazdym obszarze
naszej dziatalnosci — od spadku
ogladalnosci i przychodoéw z reklam
W czasie przerwy w rozgrywkach

TE|EKABEL

& digital tv

PO wyzwania organizacyjne spo-
wodowane czestymi zmianami
po ich powrocie. Musielismy
wykaza¢ sie duza elastycznoscig
i proaktywnie szuka¢ rozwigzan,
dzieki ktérym zminimalizowali$my
straty i zapewniliSmy ciggtos¢
emisji wszystkich naszych kanatéw.
Na szczescie sytuacja w sporcie
zostata dosc¢ szybko opanowana
dzieki wdrozeniu przez organiza-
torow rozgrywek odpowiednich
procedur. Obecnie odbywaja sie
wszystkie pokazywane przez nas
zawody. Kwiecien 2021 jest pod
wzgledem programu jednym z naj-
mocniejszych miesiecy w naszej
historii — mamy El Clasico, potfi-
naly Pucharu Anglii, finat Pucharu
Ligi Angielskiej, wyscigi Formula 1,
mecze PGE Ekstraligi. W wiekszosci
lig, w tym w hiszpanskiej, wioskiej
i francuskiej, trwa zacieta walka
o tytul mistrza. Fani motorsportu
z duzg radoscig przyjeli powrot
naszych reporterow do padokéw
F1. Znéw moga ogladac relacje
z miejsc, w ktorych odbywaja sie
stynne wyscigi.

W czasie pandemii wzrosta popu-
larnos$¢ filmowych serwisow
internetowych. Co to oznacza dla
telewizji sportowych?

KS: Pandemia z jednej strony obna-
zyta stabos¢ sportowych serwiséw
typu OTT, ktore w krotkim czasie
stracily licznych uzytkownikow
anulujacych subskrypcje z powo-

du braku wydarzen na zywo, co
dotkliwie odczuly firmy czerpiace
przychody gtéwnie z tego typu
dzialalnosci. Z drugiej strony
zaistniata sytuacja spowodowata,
ze z ustug internetowych korzysta
coraz wiecej 0osob, co w diuzszej
perspektywie pozytywnie wpty-
nie na rozwoj rynku sportowych
transmisji on-line. Ich znaczenie
i popularnos¢ bedzie powoli sie
zwiekszac, ale dlugo jeszcze nie
zastgpia tradycyjnej telewizji, ktéra
wcigz stwarza bardziej komforto-
we warunki do ogladania sportu

na zywo.

Jakie miejsce w strategii Eleven
Sports zajmuje ustuga interne-
towa?

KS: Biorac pod uwage obecne realia
rynkowe, nasze OTT traktujemy
jako produkt komplementarny dla
oferty dostepnej u operatorow tele-
wizji kablowej, satelitarnej i IPTV.
Dzigki niemu docieramy do fanow
sportu, ktérzy nie majg mozliwosci
ogladania kanatéw Eleven w inny
sposéb. Chetnie z tego rozwigzania
korzystajg rowniez ci kibice, ktorzy
chca miec¢ dostep do transmisji ulu-
bionych rozgrywek nawet wtedy,
kiedy sg poza domem. Co ciekawe,
zdarzajg sie rowniez osoby, ktére
wykupujg jednorazowo pakiet
on-line, zeby wyprébowac nasza
telewizje, a potem decydujg sie
na podpisanie umowy na Eleven
ze swoim operatorem.
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Jestesmy tam,
gdzie sg nasi widzowie

,TELEKABEL
& digital tv”
rozmawia
z Karolem
Bekiem,

senior
commercial
director A+E
Networks CEE

Jaka jest pozycja kanaléw A+E
Networks na polskim rynku?
Warszawskie biuro A+E odpowia-
da za Polske oraz kilkanascie ryn-
kéw, wsrod ktérych sg kraje Euro-
py Wschodniej, Batkany oraz kraje
battyckie. Nie tylko u nas cieszy-
my Sie ugruntowang pozycjg, na
ktérg pracowaliSmy przez wiele
lat. HISTORY Channel dociera do
ponad 30 milionéw gospodarstw
domowych w regionie, w tym bli-
sko 7 milionéw w Polsce. Dzieki
Swietnej wspolpracy z naszymi
Partnerami kanaty A+E sg nie
tylko szeroko dystrybuowane,
ale rowniez bardzo dobrze rozpo-
znawane. Znaczg popularnoscig
ciesza sie takie programy jak
format ,Ztoto Battyku”, uwiel-
biany przez widzow HISTORY,
czy ,Opowiem Ci o zbrodni”,
seria dokumentalna prowadzona
przez czotowych polskich pisa-
rzy kryminalnych, ktérej nowy
sezon pokazemy juz tej jesieni
w Crime+Investigation.

Jakie sg najwieksze wyzwania
dystrybucyjne na rynku srodko-
woeuropejskim?

Mamy zaréwno wiele wyzwan, jak
i szans na dalszy rozwdéj naszego
biznesu. W Polsce, Rumunii i na
Wegrzech, gdzie nasze kanatly sa
zlokalizowane i majg mierzona
ogladalnos¢, z powodzeniem
rywalizujemy o widzéw na rynku
reklamowym. W tym wypadku
najwiekszym wyzwaniem jest
oczywiscie pandemia, z ktorg
zmagaja sie wszystkie branze.
Jesli chodzi o kwestie dystrybucji,
to kazdy kraj w naszym regionie
znajduje sie na innym etapie
rozwoju, tzn. sa na przyktad
rynki, gdzie sieci kablowe nadal
sie cyfryzuja, a HD nie stalo sie
jeszcze standardem rynkowym.
Charakterystyczng cechg rynku
telewizyjnego w naszej czesci
Europy jest duze rozdrobnienie.
Obserwujemy oczywiscie wiele
przykiadéw konsolidacji, ale
ten proces jest dos¢ powolny.
Z punktu widzenia nadawcy naj-
wazniejsze jest dla nas dotarcie
do widzéw poprzez najbardziej
optymalne kanaly dystrybucji,
tak zeby zawsze mogli mie¢
dostep do swoich ulubionych
programow.

Jakie nowe trendy na rynku
moga pojawic sie jako nastep-
stwo pandemii i zwigzanej z nig
zmiang konsumpcji mediéw?

W czasie pandemii telewizja stata
sie jedng z podstawowych rozry-
wek, co odzwierciedla wieksza niz
weczesniej ilos¢ czasu spedzanego
przed telewizorami. Zdajemy
sobie sprawe, ze bardziej niz
kiedykolwiek tresci pokazywane
na naszych kanatach pomagajg
calym rodzinom spedza¢ wspol-
ne chwile wartosciowo. Tym
wieksza mamy motywacje, zeby
dostarcza¢ widzom najwyzszej
jakosci programy. Zeszlej wiosny
dzieki cyklowi premierowemu —
W tym pojawieniu sie czterech
lokalnych produkcji — bilismy
kolejne rekordy ogladalnosci,
udowadniajac, ze jest miejsce
i zapotrzebowanie na jakosciowe
dokumentalne tresci. Ten sukces
udato nam sie réwniez utrzy-
mac jesienia i obecnie jesteSmy
w trakcie krecenia kolejnych serii.
Pandemia ewidentnie uwydatnita
trendy, ktére obserwujemy od
kilku lat i przyspieszyla pewne
procesy. Jestem pewien, ze nikt
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nie wyobraza sobie lockdownu,
ktory wydarzytby sie w Swiecie
przed wynalezieniem internetu.
Oczywiscie powinni$my teraz
oczekiwac jeszcze szybszego
tempa rozwoju wszelkiego rodza-
ju ustug cyfrowych.

Jak A+E Networks rozwija sie
wlasnie na polu ustug cyfro-

wych?

Jestesmy wszedzie tam, gdzie
sg nasi widzowie. Bardzo blisko
wspolpracujemy z najwiekszymi
Partnerami biznesowymi, ofe-
rujac nasze kanaly na platfor-
mach takich jak Cyfrowy Polsat
GO, CANAL+ Telewizja przez
internet, ipla.tv czy UPC TV Go.
Wybrane programy sg réwniez
dostepne w bibliotekach VOD
u naszych Partneré6w — m.in.
w Play NOW czy w ofercie Plat-
formy CANAL+. Rozwijamy
rowniez marki SVOD w postaci
serwisow HISTORY Play oraz
Crime+Investigation Play, by
odpowiada¢ na zmieniajace sie
potrzeby i oczekiwania widzow
oraz Klientéw. Stawiamy takze
na wzmocnienie naszej bezpo-
Sredniej komunikacji z widzami
dzieki mediom spotecznoscio-
wym, YouTube’'owi czy serii
podcastow. Bardzo waznym
kierunkiem naszej strategii jest
produkcja tresci przeznaczonych
wytgcznie do mediéw spotecz-
nos$ciowych wokoét tematéw
bliskich marce HISTORY czy
Crime+Investigation. Razem
z pasjonatami, profesjonalistami
i hobbystami stworzyliSmy ponad
150 materiatéw wideo. Spotka-
liSmy sie w nich ze Swiatowymi
gwiazdami muzyki — zespoiem
Sabaton, nordycka grupa Wardru-
na czy zawodnikiem MMA -
Janem Btachowiczem, by dostar-
czy¢ naszym fanom i widzom jak
najwiecej najciekawszych tresci
o sprawach, ktore ich interesuja
i jednoczesnie pasujg do naszej
marki. Nasze projekty w mediach

TEuEKABEL

& digital tv

cyfrowych dotyczyly m.in. ludzi
zafascynowanych okresem sred-
niowiecznym i etosem rycerskim,
ktorzy, skupieni wokoét Rycerskiej
Kadry Polski, uczestniczg w emo-
cjonujacych walkach w zbrojach,
odbywajacych sie w catej Europie.
Wspolpracujemy takze z popular-
nymi tworcami cyfrowymi, jak
na przyktad obecnie z Justynag
Mazur, ktoéra jest autorka jednego

z najpopularniejszych podcastow
o zbrodniach i jednoczes$nie pro-
wadzaca naszego nowego progra-
mu , Jedno z nas zabije”, poswie-
conego zbrodniom popeinionym
przez kochankéw. Formuta tego
programu zostala zainspirowa-
na przez podcast i nowe formy
storytellingu popularne w sieci —
efekty nasi widzowie bedg mogli
zobaczy¢ juz w maju na antenie
Crime+Investigation Polsat.

Jakie produkty macie obecnie
w swojej ofercie cyfrowej?

Pracujemy nad wprowadzeniem
do Polski oraz pozostatych krajow
naszego regionu wspomnianych
weczesniej serwisow HISTORY Play
oraz Crime+Investigation Play,
ktére uzupelnig oferte kanatow
linearnych, a takze wzbogacag
propozycje programowa platform
satelitarnych, sieci kablowych oraz
platform VOD. Sg one odpowiednio
sprofilowane i z pewnoscig moga
zaspokoi¢ oczekiwania najbardziej
wymagajacych widzow poszuku-
jacych programoéw edukacyjnych
poswieconych historii, duzej dawki
rozrywki dokumentalnej czy tez
emocjonujacych sledztw i tematow
kryminalnych. HISTORY Play oraz
Crime+Investigation sg juz od
2 lat dostepne m.in. w Wielkiej
Brytanii, Niemczech, we Wtoszech
we wspolpracy z Amazon Prime
Video czy Apple TV i sadze, ze
Polska bedzie jednym z kolejnych
rynkéw w Europie, na ktérych
pojawig sie te ustugi. Na HISTORY
Play nie zabraknie hitéw w postaci
naszych najbardziej popularnych

serii takich jak ,,Wykute w ogniu”,
.Starozytni kosmici” czy tez ,,Ztoto
Battyku”; w Crime+Investigation
Play fani Michata Fajbusiewicza
otrzymajg dostep do progra-
mow, ktore zrealizowal na nasze
potrzeby przez ostatnie lata,
a takze beda mogli zagtebic¢ sie
w tematy, ktore nie schodzily
z nagléwkow gazet w ostatnich
miesigcach, np. w programie

.R. Kelly: jego wszystkie ofiary”
czy tez poznac historie przedsta-
wiane przez najpopularniejszych
polskich pisarzy — Katarzyne
Bonde, Wojciecha Chmielarza
czy Katarzyne Puzynska w serii
,,Opowiem ci o zbrodni”.

Jakie sa plany dystrybucyjne
Waszej firmy na kolejne lata?
Naszym priorytetem zdecydowa-
nie jest rozwijanie i dystrybucja
oferty serwiséw nielinearnych
zawierajgcych tresci, a takze
nowe formaty zoptymalizowane
dla ,,widza internetowego”. Nasi
Partnerzy biznesowi sg zaintere-
sowani tresciami HD, ale widzimy
wzrastajacy apetyt na produkcje
w 4K. Duzym ograniczeniem sg
dostepne obecnie rozwigzania
technologiczne oraz ciggle bardzo
wysokie koszty takich projektow.
A+E Networks w USA rozpoczeto
juz tworzenie wybranych progra-
mow w jakosci 4K; my réwniez
nie wykluczamy, ze w przysztosci
kolejne produkcje lokalne bedzie-
my tworzy¢ w tej technologii.
Pracujemy takze nad rozwojem
katalogu naszych form kréotkome-
trazowych oraz produkcji wideo,
ktére sprawdzilyby sie zaréwno
w telewizji linearnej, jak i w sieci.
Z uwaga przygladamy sie takze
projektom multiplatformowym,
jak nasza produkcja ,,Opowiem
ci o zbrodni”, ktéra byta potacze-
niem programu telewizyjnego,
podcastu i ksigzki. Polskie lokalne
produkcje niosg ze soba szeroki
wybor nowatorskich mozliwosci,
z ktérych chcemy korzystac.
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Zygmunt Solorz
przewodniczacy
Rady Nadzorczej

Telewizja POLSAT Sp. z o.o0.

Telewizji POLSAT Sp. z o.0.

2013 r.
ZASIEG TECHNICZNY ok. 8,8 min Hh

2014 r.
ZASIEG TECHNICZNY ok. 8,2 min Hh

2008 r.
ZASIEG TECHNICZNY ok. 7,3 min Hh

2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY ok. 6,2 min Hh

H
2017 r.
ZASIEG TECHNICZNY ok. 5,1 min Hh

2015 r.
ZASIEG TECHNICZNY ok. 4,1 min Hh

2008 r.
ZASIEG TECHNICZNY ok. 7,4 min Hh

ZASIEG TECHNICZNY ok. 5,7 min Hh

SZEF KANAtOW

Dorota Gawryluk
dyrektor Pionu Informacji
i Publicystyki

SZEF KANALOW

Marian Kmita

dyrektor ds. sportu
Telewizji POLSAT Sp. z.0.0.
polsatsport@polsat.com.pl

Radostaw

Stawinski

dyrektor

kanatow

tematycz-

nych

rslawinski

@polsat.

com.pl

SZEF KANALOW
Joanna
Kozlowska
szef
kanatow
tematycz-
nych Polsat
Play i Polsat
Doku

jkozlowska@polsat.com.pl

Stanistaw Janowski

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promagji kanatdw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PROMOCJA | PR
Krzysztof Drozd
kdrozd@polsat.com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promacji kanatow
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PROMOCJA | PR
Tomasz Ofdak
toldak@polsat.com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promacji kanatow
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PROMOCJA | PR
Grzegorz Tutkaj
grzegorztutkaj@polsat.
com.pl

prezes Zarzadu
Telewizji Polsat

DYSTRYBUCJA

Zespot Sprzedazy i Marketingu
Telewizja Polsat Sp. z o.0.

Aleja Stanow Zjednoczonych 61a
04-028 Warszawa

tel. (22) 514 64 25

tel. (22) 514 64 24

faks (22) 514 64 42
dystryhucja@polsat.com.pl

Sylwia Marczak
kierownik dziatu
handlowego

tel. (22) 514 64 22
smarczak
(@polsat.com.pl

Anna tomako
specjalista ds.
sprzedazy kanat6w
tematycznych

tel. (22) 514 64 25
kom. 660 700 932
alomako
(@polsat.com.pl

Agnieszka Walak
specjalista ds.
sprzedazy kanat6w
tematycznych

tel. (22) 514 64 24
kom. 887 831 252
agnieszkawalak
(@polsat.com.pl

Gabriela Korczak
miodszy specjalista
ds. sprzedazy

tel. (22) 514 64 21
kom. 887 834 489
gabrielakorczak@
polsat.com.pl

Przedstawiciel Handlowy
Telewizji POLSAT

Danuta Rojewska
kom. 600 060 185
drojewska
(@polsat.com.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media

Biuro Reklamy Sp. z o.0., Sp. k.

ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa
tel. (22) 514 49 00

faks (22) 514 49 53
www.polsatmedia.pl
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2020 r.
(dawnigj
POLSAT Romans)

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 7,3 min Hh

2013 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 8,0 min Hh

2008 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 8,1 min Hh

2018 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 4,8 min Hh

2018 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 5,4 min Hh

Radostaw Stawinski
dyrektor kanatéw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl

SZEF KANALOW

Agnieszka Andrzejczak
dyrektor kanatdw Polsat Film i Polsat Seriale
aandrzejczak@polsat.com.pl

Radostaw Stawinski
dyrektor kanatéw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl

SZEF KANALU

Jolanta Borowiec
dyrektor kanatu
Polsat Cafe
jborowiec@polsat.
com.pl

Radostaw Stawiiski
dyrektor kanatéw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl

SZEF KANALU

Marek Zajac

szef kanatu

Polsat Rodzina
marekzajac@polsat.
com.pl

Radostaw Stawinski
dyrektor kanatéw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl

SZEF KANALU

Ewa Czekata

szef programowy
kanatu Polsat Games
eczekala@polsat.
com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promacji kanatéw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PROMOCJA | PR
Renata Dolinska
rdolinska@polsat.com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promogji kanatow
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PROMOCJA | PR
Anna Zwolinska
azwolinska@polsat.com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promocji kanatéw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PROMOCJA | PR
Tomasz Otdak
toldak@polsat.com.pl

DYSTRYBUCJA

Zespot Sprzedazy i Marketingu
Telewizja Polsat Sp. z o.0.

Aleja Standéw Zjednoczonych 61a
04-028 Warszawa

tel. (22) 514 64 25

tel. (22) 514 64 24

faks (22) 514 64 42
dystrybucja@polsat.com.pl

Sylwia Marczak
kierownik dziatu
handlowego

tel. (22) 514 64 22
smarczak@polsat.com.pl

Anna tomako
specjalista ds. sprzedazy
kanatéw tematycznych
tel. (22) 514 45 50
kom. 660 700 932
alomako@polsat.com.pl

Agnieszka Walak
specjalista ds. sprzedazy
kanatéw tematycznych
tel. (22) 514 64 24
kom. 887 831 252
agnieszkawalak@polsat.
com.pl

Gabriela Korczak
miodszy specjalista ds.
sprzedazy

tel. (22) 514 64 21
kom. 887 834 489
gabrielakorczak@polsat.
com.pl

Przedstawiciel Handlowy
Telewizji POLSAT

Danuta Rojewska
kom. 600 0860 185
drojewska@polsat.
com.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media

Biuro Reklamy Sp. z 0.0., Sp. k.
ul. Ostrobramska 77

04-175 Warszawa

tel. (22) 514 49 00

faks (22) 514 49 53
www.polsatmedia.pl
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ZASIEG
TECHNICZNY
ok. 13 min Hh

(facznie z DVUBT)

1997 r.

ZRSIEG
TECHNICZNY
ok. 9,4 min Hh

2006 r.

ZASIEG TECHNICZNY

ok. 8,4 min Hh

DISCO |
| POLO
2014 r.

ZRSIEG
TECHNICZNY
ok. 7,8 min Hh

2017 r.

ZASIEG
TECHNICZNY
ok. 8,0 min Hh

Radostaw Stawinski
dyrektor kanatéw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl

SZEF KANALU

Monika
Wojdyga-Makowska
dyrektor anteny

Super Polsat
mwojdyga@polsat.com.pl

Radostaw Stawinski
dyrektor kanatéw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl

SZEF KANALU

Agnieszka
Sarnecka-Piekarska
szef kanatéw Polsat 2

i Polsat One
asarnecka@polsat.com.pl

Superstacja Sp. z 0.0.

ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa

sekretariat@superstacja.tv

Adam Stefanik
prezes zarzadu

SZEF KANALU
Grzegorz Jankowski
szef kanatu Superstacja

Radostaw Stawinski
dyrektor kanatdw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl

SZEF KANALU

Magdalena Skihicka
szef kanatu tematycznego
Disco Polo Music
mskibicka@polsat.com.pl

Radostaw Stawinski
dyrektor kanatéw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl

SZEF KANALU

Adrian Harasim

dyrektor Programowy ESKA
TV,ESKA TV Extra, Polsat
Music

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promacji kanaféw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.com.pl

PROMOCJA | PR
Anna Zwolinska
azwolinska@polsat.com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promacji kanaféw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.com.pl

PROMOCJA | PR
Krzysztof Drozd
kdrozd@polsat.com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promagcji kanaféw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.com.pl

PROMOCJA | PR
Grzegorz Tutkaj
grzegorztutkaj@polsat.com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promacji kanaféw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.com.pl
PROMOCJA | PR

Rgata Suchecka

brand manager
agatasuchecka@polsat.com.pl

DYSTRYBUCJA

Zespot Sprzedazy i Marketingu
Telewizja Polsat Sp. z o0.0.

Aleja Stanéw Zjednoczonych 61a
04-028 Warszawa

tel. (22) 514 64 25

tel. (22) 514 64 24

faks (22) 514 64 42
dystrybucja@polsat.com.pl

Sylwia Marczak
kierownik dziatu

handlowego
tel. (22) 514 64 22
smarczak@polsat.
com.pl

Anna tomako

specjalista ds.

sprzedazy kanatéw

tematycznych

tel. (22) 514 45 50

kom. 660 700 932

alomako@polsat.

com.pl
Agnieszka Walak

specjalista ds.
sprzedazy kanatow
tematycznych

tel. (22) 514 64 24
kom. 887 831 252
agnieszkawalak@
polsat.com.pl

Gabriela Korczak
miodszy specjalista
ds. sprzedazy

tel. (22) 514 64 21
kom. 887 834 489
gabrielakorczak@
polsat.com.pl

Przedstawiciel Handlowy
Telewizji POLSAT

Danuta Rojewska
kom. 600 060 185
drojewska@polsat.
com.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media

Biuro Reklamy Sp. z o.0., Sp. k.
ul. Ostrobramska 77

04-175 Warszawa

tel. (22) 514 49 00

faks (22) 514 49 53
www.polsatmedia.pl
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Lemon Records Sp. z o.0.

2011 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 13 min Hh
(tacznie z DVBT)

fvo:

2014 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 9,0 min Hh

2009 r.
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 13 min Hh
(tacznie z DVBT)

2017 r.
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 11,5 min Hh

2017 r.
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 10 min Hh

2014 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 13 min Hh
(tacznie z DVBT)

2016 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 13 min Hh
(facznie z DVBT)

TE|EKABEL

& digital tv

WEASCICIEL KANALU
Lemon Records Sp. z 0.0.
ul. Ostrobramska 77,
04-175 Warszawa

Norbert Walkiewicz
Janusz Pliszka
Adam Nowe
cztonkowie zarzadu

Radostaw Stawinski
dyrektor kanatéw tematycznych

SZEF KANALU
Anna Zawislinska
dyrektor programowy Polo TV

Piotr Rzepka
dyrektor programowy
VOX MUSIC TV

Music TV Sp. z o.0.

WEASCICIEL KANALU
Music TV Sp. z o.0.
ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa

Norhert Walkiewicz, Janusz Pliszka, Adam Nowe
cztonkowie zarzadu

Radostaw Stawinski
dyrektor kanatéw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl

SZEF KANAtOW
Adrian Harasim

dyrektor programowy ESKA TV,

ESKA TV Extra, Polsat Music

Zhigniew Fraczek
dyrektor programowy Eska Rock TV

TU SPEKTRUM Sp. z o.0.

WEASCICIEL KANALOW
TU SPEKTRUM Sp. z o.0.
ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

Janusz Pliszka
prezes zarzadu

Janusz Pliszka
Radostaw Stawinski
dyrektor kanatéw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl

SZEF KANALOW

Piotr Lenarczyk

dyrektor programowy Fokus TV
i Nowa TV

Norbert Walkiewicz

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promacji kanatow
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kam. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PROMOCJA | PR
Grzegorz Tutkaj
grzegorztutkaj@polsat.
com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promacji kanatdw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kam. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PROMOCJA | PR

Agata Suchecka

brand manager
agatasuchecka@polsat.
com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promacji kanatow
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kam. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PROMOCJA | PR

lwona Wisniewska
marketing manager
Fokus TV i Nowa TV

iwonawisniewska@ polsat.

com.pl

DYSTRYBUCJA

Zespot Sprzedazy i Marketingu
Telewizja Polsat Sp. z o.0.

Aleja Stanow Zjednoczonych 61a
04-028 Warszawa

tel. (22) 514 64 25

tel. (22) 514 64 24

faks (22) 514 64 42
dystryhucja@polsat.com.pl

Sylwia
Marczak
kierownik
dziatu
handlowego
tel. (22) 514 64 22
smarczak@polsat.com.pl

Anna tomako
specjalista

ds. sprzedazy

kanatow

tematycznych

tel. (22) 514 45 50
kom. 660 700 932
alomako@polsat.com.pl

Agnieszka
Walak
specjalista
ds. sprzedazy
kanatéw
tematycznych

tel. (22) 514 64 24

kom. 887 831 252

agnieszkawalak@polsat.com.pl

Gabriela

Korczak

miodszy

specjalista ds.

sprzedazy

tel. (22) 514 64 21

kom. 887 834 489
gabrielakorczak@polsat.com.pl

Przedstawiciel Handlowy
Telewizji POLSAT

Danuta
Rojewska
kom.

600 060 185
drojewska@
polsat.com.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media

Biuro Reklamy Sp. z o.0., Sp. k.
ul. Ostrobramska 77

04-175 Warszawa

tel. (22) 514 49 00

faks (22) 514 49 53
www.polsatmedia.pl



Benjamin Groocock
SVP commercial

& operations

Viasat World Ltd.

Viasat World Ltd.

Viasat World Ltd.
Chiswick Green

610 Chiswick High Road
London, \WW4 5RU

United Kingdom

2017 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 5,7 min Hh

2013 r. (od 2016 r. HD)
ZASIEG TECHNIGZNY
ok. 6,2 min Hh

2013 r. (od 2016 r. HD)
ZASIEG TECHNIGZNY
ok. 9,9 min Hh

2013 r. (od 2018 r. HD)

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 8,3 min Hh

Viasat History HD/Viasat Nature HD
2011 (wspdine pasmo)

MARKETING
PUBLIC RELATIONS

WEASCICIEL KANALU

Viasat World Ltd.

Chiswick Green Alexandra

81 0 Chiswick Sanchez

High Road marketing

London, W4 5RU manager

United Kingdom kom. 695 074 696

alexandra.sanchez@viasatworld.com

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO
Polsat Media

Sp. z 0.0.

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa
tel. (22) 514 53 00
faks (22) 514 53 53
www.polsatmedia.pl

kom. 502 140 752

Anna
Walczyk
PR specialist

anna.walczyk@viasatworld.com

DYSTRYBUCJA
Viasat World Ltd.
Al. Niepodlegfosci 80, 02-626 Warszawa

Marcin Burdek

country

manager

kom. 661 911 699
marcin.burdek@viasatworld.com

Katarzyna
Zajaczkowska
sales support
specialist
kam. 508 797 141
katarzyna.zajaczkowska(@viasatworld.com

I — DYSTRYBUTOR
L

2015 r.
(do 2017 Eleven)

=

2015 .
(do 2017 Eleven Sports)

E

2016 r.
(do 2017 Eleven Extra)

tel. (22) 204 34 50

WEASCICIEL

Telewizja Polsat Sp. z 0.0. (wiekszosciowy)

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa
tel. (22) 514 54 00

(mniejszosciowy)

3 Cavendish Square
Londyn, Wielka Brytania
W1G 0LB

2017 r.
Krzysztof Swiergiel
CEO, cztonek zarzadu
ZASIEG kom. 607 399 398
TECHNICZNY krzysztof.swiergiel
brak danych (@elevensports.com

ELEVEN SPORTS

MARKETING | PUBLIC RELATIONS

ELEVEN SPORTS NETWORK Sp. z o.o0.
Plac Europejski 2, 00-844 Warszawa

Inga Uchymiak

head of marketing and
communications

kom. 517 079 011
inga.uchymiak
(@elevensports.com

ELEVEN SPORTS NETWORK LTD.

Jan Kidawa

Martyna Dobrzaiiska

DYSTRYBUCJA

trade marketing manager

kom. 606 731 620
martyna.dobrzanska
(@elevensports.com

pr & digital marketing coordinator

kom. 505 915 111
Janusz Pliszka

wiceprezes zarzadu
SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO
Michat Rolinski
commercial director
kom. 517 752 011
michal.rolinski
(@elevensports.com

jan.kidawa@elevensports.com

Polsat Media Biuro Reklamy

Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka
commercial director
tel. (22) 514 49 00
agnieszka.wieczorek-biedrzycka@polsatmedia.pl

Artur Grobel
distribution director
kom. 603 977 308
artur.grobel
(@elevensports.com

Sehastian Galant
sales executive
kom. 506 044 011
sebastian.galant
(@elevensports.com
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TUN Grupa Discovery

DEPARTAMENT PROGRAMOWY
Przemystaw Kwiatkowski Katarzyna Mazurkiewicz
Grazyna Kubica dyrektor programéw dyrektor programowa TVN7
zastepca dyrektora factualowych i TVN Fabufa
programowego TVN / dyrektor przemyslaw_kwiatkowski@ katarzyna_mazurkiewicz@
dziatu rozrywki tvn.pl tvn.pl

grazyna_kuhica@tvn.pl

Dorota Eberhardt

Monika Pieczyiska- dyrektor ds. zarzadzania Lidia Kazen

Modrzejewska kontentem i kanafami dyrektor programowa TTV

dyrektor programéw outputdeal lidia_kazen@tvn.pl
lifestyle’owych dorota_eberhardt@
monika_pieczynska@tvn.pl discovery.com

e

MARKETING DYSTRYBUCJA
Dorota
Marcin Bogtowski Zurkowska-Bytner
dyrektor pionu marketingu, badan i danych cztonek zarzadu
marcin_boglowski@tvn.pl odpowiadajgca
2004 r. 2011 r. PUBLIC RELATIONS PRODUKTOUY 2 krojowa
i migdzynarodowg
ZASIEG TECHNICZNY 8,8 min Hh dystrybucie kanatéw i produktow oraz rozwdj

wspdtpracy z partnerami w Polsce i za granicg

s L dorota_zurkowska@discovery.com

dyrektor dziatu PR

ioanna_gorska@tn.pl Tomasz Parfienowicz

dyrektor strategii
komercyjnej i dystrybucji

migdzynarodowej
2010 r. 2013 . KOMUNIKACJA KORPORACYJNA tomasz_parfienowicz@
discavery.com
ZAS|EG TECHNICZNY 8,2 min Hh Katarzyna Issat
szef ds. komunikacji korporacyjnej
katarzyna_issat@tvn.pl Dorota Galazka
. dyrektor ds. dystrybucii
SPRZEDAZ CZASU kablowo-satelitarnej

.

REKLAMOWEGO dorota_galazka@
I Il discovery.com
.. Marcin Idzik ] .
2015 r. (emisja tylko w HD) dyrektor dziafu sprzedazy :\nn::;:i(;e?'r‘jvsw“a
ZASIEG TECHNICZNY 8,1 min Hh marcin.idzk@own p dystrybuci
monika_drwiega@
tvn.pl

SPONSORING | NIESTANDARDOWE FORMY REKLAMOWE

..A._ ~
Jacek Szymczyk Cezary Wiszniewski
dyrektor ds. sprzedazy specjalnej gler;edéer“ds.
jacek_szymezyk@discovery.com ystrybucyl
2017 r. LT ! cezary wiszniewski@
ZASIEG TECHNICZNY 9,0 min Hh discovery.com

.
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1994 r.
ZASIEG TECHNICZNY 7,9 min Hh

2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,4 min Hh

2002 r. 2011 r.
ZASIEG TECHNICZNY 14,2 min Hh

2015 r.
ZASIEG TECHNIGZNY 8,7 min Hh

1996 r. 2013 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,4 min Hh

2006 r.
ZASIEG TECHNICZNY 6,3 min Hh

2013 r. 2014 r.
ZASIEG TECHNICZNY 7,1 min Hh

2003 r. 2011 r.

ZASIEG TECHNICZNY 8,8 min Hh

TE|EKABEL

& digital tv

tvn

MARKETING
Marcin Bogtowski

dyrektor pionu marketingu, badan i danych
marcin_baglowski@tvn.pl

PUBLIC RELATIONS PRODUKTOWY

]

Joanna Gorska
dyrektor dziafu PR
joanna_gorska@tvn.pl

KOMUNIKACJA KORPORACYJNA

]
]

Katarzyna Issat
szef ds. komunikacji korporacyjnej
katarzyna_issat@tvn.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

_
]

Marcin Idzik
dyrektor dziatu sprzedazy
marcin.idzik@tvn.pl

SPONSORING | NIESTANDARDOWE FORMY
REKLAMOWE

]
]

Jacek Szymczyk
dyrektor ds. sprzedazy specjalngj
jacek_szymezyk@discovery.com

DYSTRYBUCJA

]

Dorota Zurkowska-Bytner

cztonek zarzadu odpowiadajgca za krajowa

i miedzynarodowg dystrybucie kanatow

i produktdw oraz rozwéj wspdtpracy z partnerami
w Polsce i za granica
dorota_zurkowska@discovery.com

]

Tomasz Parfienowicz

dyrektor strategii komercyjnej i dystrybucii
miedzynarodowej
tomasz_parfienowicz@discovery.com

Dorota Gatazka
dyrektor ds. dystrybucji kablowo-satelitarnej
dorota_galazka@discovery.com

Monika Drwigga
menedzer ds. dystrybuciii
monika_drwiega@tvn.pl

Cezary Wiszniewski
menedzer ds. dystrybucji
cezary wiszniewski@discovery.com



1999 r. 2015 .
ZASIEG TECHNICZNY 7,3 min Hh

1997 r.
ZASIEG TECHNICZNY 5,9 min Hh

2009 r.
ZASIEG TECHNICZNY 7,5 min Hh

2001 r. 2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,9 min Hh

SD-2014r. HD - 2016 .
ZASIEG TECHNICZNY 8,7 min Hh

y 13

2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY 14,1 min Hh

2016 r.
ZASIEG TECHNICZNY 12,6 min Hh

1996 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,5 min Hh

2015 .
ZASIEG TECHNICZNY 5,8 min Hh

W portfolio Grupy TUN Discovery znajduja
sie takze kanaty ITUN oraz ITUN Extra

MARKETING
Marcin Boglowski

dyrektor pionu marketingu, badan i danych
marcin_baglowski@tvn.pl

PUBLIC RELATIONS PRODUKTOWY

]

Joanna Gorska
dyrektor dziafu PR
joanna_gorska@tvn.pl

KOMUNIKACJA KORPORACYJNA

[
]

Katarzyna Issat
szef ds. kamunikacji korporacyjnej
katarzyna_issat@tvn.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

]
]

Marcin Idzik
dyrektor dziafu sprzedazy
marcin.idzik@tvn.pl

SPONSORING I NIESTANDARDOWE FORMY

REKLAMOWE

[
]

Jacek Szymezyk
dyrektor ds. sprzedazy specjalnej
jacek_szymczyk@discovery.com

DYSTRYBUCJA

]

Dorota Zurkowska-Bytner

cztonek zarzadu odpowiadajaca za krajowa

i miedzynarodowa dystrybucje kanatdw

i produktéw oraz rozwoj wspdtpracy z partnerami
w Polsce i za granica
dorota_zurkowska@discovery.com

]

Tomasz Parfienowicz

dyrektor strategii komercyjnej i dystrybucii
miedzynarodowej
tomasz_parfienowicz@discovery.com

Dorota Gatazka
dyrektor ds. dystrybucji kablowo-satelitarngj
dorota_galazka@discovery.com

Monika Drwiega
menedzer ds. dystrybucjii
monika_drwiega@tvn.pl

Cezary Wiszniewski
menedzer ds. dystrybucii
cezary wiszniewski@discovery.com
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Telewizja Polska S.A.

Telewizja Polska S.A.

ul. Woronicza 17

00-999 Warszawa
sekretariatprezesa@tvp.pl

Jacek Kurski
prezes zarzadu

Jarostaw Olechowski
dyrektor Telewizyjnej Agencji Informacyjnej

2007 r. tel. (22) 547 63 59 LB G
sekretariat.tai@tvp.pl . .
ZASIEG TECHNICZNY Biuro Dystrybucji
9,2 min Hh tukasz Bednarz

Marcin Klepacki
dyrektor
tel. (22) 547 76 71

z-ca dyrektora TAI ds. TVP INFO

(+zasieg NTC)
tel.(22) 547 73 02, sekretariat.

tai@tvp.pl marcin.klepacki@
tvp.pl
TIVIPI3

2013 r. 2010 r. 2013 r. Stawomir Kurek

ZASIEG TECHNICZNY ZASIEG TECHNICZNY ZASIEG TECHNICZNY z-ca dyrektora ds.
8,2 min Hh (+ zasieg NTC) 8,6 min Hh 9,1 min Hh kanatbw dystrybucii
kom. 600 444 702

BIURO PROGRAMOWE TUP Maciej Muzyczuk slawomir.kurek@

Agnieszka Dejneka z-ca dyrektora ds. programmingu tvp.pl

oraz nabywania licencji i praw
tel. (22) 547 60 03, maciej.muzyczuk@tvp.pl

p.o. dyrektora — redaktora naczelnego
tel. (22) 547 60 03, agnieszka.dejneka@tvp.pl

Centrum Kultury i Historii

Grzegorz Plaza, dyrektor
tel. (22) 547 57 67, grzegorz.plaza@tvp.pl

2007 r.
ZASIEG TECHNICZNY
9,1 min Hh (+ zasieg NTC)

Piotr Legutko

z-ca dyrektora ds. TVP Historia

— redaktor naczelny

tel. (22) 547 54 76, piotr.

legutko@tvp.pl

Biuro Sprzedazy i Wspoétpracy
Miedzynarodowej TUP

Monika Karasek
dyrektor

tel. (22) 547 85 01
monika.karasek@

tvp.pl
2005 r. Kalina Cyz
ZASIEG TEEHNlFZNY z-ca dyrektora ds. TVP Kultura
9,2 min Hh (+ zasieg NTC) — redaktor naczelna MARKETING

ZASIEG TECHNICZNY
4,1 min Hh (+ zasieg NTC)

tel. (22) 547 57 55, sekretariat.tvpkultura@tvp.pl

Tomasz Piechal
z-ca dyrektora ds. TVP

Dokument — redaktor naczelny

tel. (22) 547 54 76
tomasz.piechal@tvp.pl

Irena Precikowska-Chetminiak

Biuro Programowe
marketing, promocja, oprawa anten

Ewelina Sapiiska
z-ca dyrektora Biura
Programowego ds.
marketingu

tel. (22) 547 60 16

ZASIEG TECHNICZNY z-ca dyrektora ds. TVP HD — redaktor naczelna ewelina.sapinska@
1,5 min Hh tel. (22) 547 63 20, irena.precikowska-chelminiak@tvp.pl tvp.pl
PUBLIC RELATIONS
HD
T Magdalena Kurkiewicz
2006 r. 2014 r. p.o. z-cy dyrektora ds. komunikacji Biura Spraw
ZASIEG TECHNICZNY ZASIEG TECHNICZNY ZRSIEG TECHNICZNY Jf  Korporacyjnych TVP

9,0 min Hh (+ zasieg NTC)

8,8 min Hh (+ zasieg NTC)

2,1 min Hh (+ zasieg NTC)

rzecznik@tvp.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD

lwona

Bocian- BIURO REKLAMY TUP
Marek Justyna Zaciew-
Szkolnikowski Karnowska ska Ewelina Czuba
dyrektor dyrektor dyrektor dyrektor
— redaktor — redaktor _ redak- tel. (22) 547 23 00
naczelny naczelna v e ewelina.czuba@tvp.pl

tel. (22) 547 66 51
marek.szkolnikowski@tvp.pl

tel. (22) 547 77 66

justyna.karnowska@ tvp.pl

tel. (22) 547 35 22
iwona.bocian-zaciewska@tvp.pl
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Kino Polska TV SA

KINO POLSKATV S.A.

MARKETING

WEASCICIEL KANALOW

Patrycja Galazka
Kino Polska TV SA marketing director
02-801 Warszawa pgalazka@kinopolska.pl
tel. (22) 356 74 00
sekretariat@kinopolska.pl

PL”

Natalia Cupryjak-Tworkiewicz
KINOPOLSKA senior brand manager
kom. 786 934 453
2003 r. ncupryjak@kinopolska.pl
ZASIEG TECHNICZNY dacek Koskowski
i general director sales
ok. 8,53 min Hh B Karolina Kurek & distribution Poland
ogusiaw Risielewski brand manager jkoskowski@kinopolska.pl
prezes zarzgdu kom. 512 204 289
Kino Polska TV SA kkurek@kinopolska.pl
tel. (22) 356 74 00
bkisielewski@kinopolska.pl
Karolina
Steczkowska-Tameczka
OFERTA PROGRAMOWA product manager
kom. 786 934 446
ksteczkowska-tameczka@
kinopolska.pl Maciej Kanigowski
sales manager
TRADE MARKETING kom. 506 493 111
mkanigowski@kinapolska.pl
Anna Szymocha
trade marketing executive
Beata Ryczkowska kom. 694 416 959
executive programming anna_szymocha@spi.pl
director Kino Polska TV SA
beata_ryczkowska@spi.pl
2011 r. COMMUNICATIONS & CONTENT MARKETING SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Agata Kwiatkowska
ZASIEG TECHNICZNY head of communications &
8,05 min Hh content marketing

kom. 665 002 114
akwiatkowska@kinopolska.pl

]
]

.

Pawel Zajakala Tomasz Wiaderek Marek Wochna
programmig director PR manager advertising sales director
(Kino Polska) kom. 512 097 540 kom. 602 295 628

pzajakala@kinopolska.pl twiaderek@kinopolska.pl

mwochna@kinopolska.pl

Barhara Pade

senior PR & content marketing
specialist

kom. 512 097 559
bpade@kinopolska.pl

Broker czasu reklamowego

Polsat Media

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00
sekretariat@polsatmedia.pl
www.polsatmedia.pl

_

.
_

Marzena Miklaszewicz
programmig director

Kino Polska Muzyka
mmiklaszewicz@kinopolska.pl

Monika Sudak

social media manager
kom. 506 000 379
msudak@kinopolska.pl
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2007 r. (d. FilmBox)
ZASIEG TECHNICZNY 6,98 min Hh

2007 r. (d. FilmBox Premium)
ZASIEG TECHNICZNY 2,24 min Hh

2008 r.
ZASIEG TECHNICZNY 2,56 min Hh

2008 r. (d. FilmBox HD)
ZASIEG TECHNICZNY 2,31 min Hh

2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY 3,20 min Hh

2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY 2,19 min Hh

ARTH

2014 r.
ZASIEG TECHNICZNY 2,17 min Hh

2013 r.
ZASIEG TECHNICZNY 863 tys. Hh
FASF
2013 r. 2014 r.

ZASIEG TECHNICZNY 143 tys. Hh

2017 r.
ZASIEG TECHNICZNY 1,67 min. Hh

2013 r. 2018 r.
ZASIEG TECHNICZNY ZASIEG TECHNICZNY
37 tys. Hh 193 tys. Hh

2021 r.
ZASIEG TECHNICZNY 1,00 min. Hh

2015 r.

TE|EKABEL

& digital tv

WEASCICIEL KANALOW

Filmhox International, Ltd.
Building 3, Chiswick Park
566 Chiswick High Road,
London W4 5YA, UK

(Kino TV, FilmBox Premium
HD, FilmBox Extra HD,
FilmBox Family, FilmBox
Action, FilmBox Arthouse,
Gametoon HD)

Mediahox Broadcasting
International Ltd Building 3,
Chiswick Park 566 Chiswick
High Street, London W4
5YA, UK

(FightBox HD, DocuBox,
FashionBox, 360 TuneBox,
Fast&FunBox, Erox, Eroxxx)

DYSTRYBUTOR KANALOW

Kino Polska TU SA

ul. Putawska 435 A
02-801 Warszawa

tel. (22) 356 74 00
sekretariat@kinopolska.pl

Bogustaw Kisielewski
prezes zarzadu

Kino Polska TV SA

tel. (22) 356 74 00
spi@spi.pl

OFERTA PROGRAMOWA

Beata Ryczkowska
executive programming
director Kino Polska TV SA
beata_ryczkowska@spi.pl

]
[

MARKETING

Patrycja Galazka
marketing director
kom. 734 197 440
pgalazka@kinopolska.pl

.

Natalia Cupryjak-
Tworkiewicz

senior brand manager
kom. 786 934 453
ncupryjak@kinopolska.

|

Karolina Kurek
brand manager

kom. 512 204 289
kkurek@kinopolska.pl

=

Karolina
Steczkowska-
Tameczka

product manager

kom. 786 934 446
ksteczkowska-
tameczka@kinopolska.pl

|

TRADE MARKETING

Anna Szymocha
trade marketing
executive

kom. 694 416 959
anna_szymocha@
spi.pl

.

COMMUNICATIONS & CONTENT MARKETING

Agata Kwiatkowska
head of communications
& content marketing
kom. 665 002 114
akwiatkowska@
kinopolska.pl

|

Tomasz Wiaderek

PR manager

kam. 512 097 540
twiaderek@kinopolska.

Barbara Pade
senior PR & content
marketing specialist
kom. 512 097 559
bpade@kinopolska.pl

Monika Sudak

social media manager
kom. 506 000 379
msudak@kinopolska.pl

]

DYSTRYBUCJA

Jacek Koskowski
general director sales

& distribution Poland
jkoskowski@kinopolska.pl

Maciej Kanigowski

sales manager

kom. 506 493 111
mkanigowski@kinopolska.pl

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Marek Wochna
advertising sales director
kom. 602 295 628
mwochna@kinopolska.pl

Broker czasu
reklamowego

Polsat Media

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00
sekretariat@polsatmedia.
pl

www.polsatmedia.pl









WEASCICIEL KANALU MARKETING DYSTRYBUCJA
Patrycja Galazka, marketing director

Kino Polska TV SA kom. 734 197 440, pgalazka@kinopolska.pl

zo Om tv Natalia Cupryjak-Tworkiewicz, senior brand manager .Il(:':(l;wski
kom. 786 934 453, ncupryjak@kinopolska.pl general
2016 . Karolina Kurek, brand manager director sales
kom. 512 204 289, kkurek@kinopolska.pl § distribution
Poland

Karolina Steczkowska-Tameczka, product manager jkoskowski@kinopolska.pl
kom. 786 934 446
ksteczkowska-tameczka@kinopolska.pl Maciej Kanigowski

Bogustaw Kisielewski sales manager

prezes zarzqdu TRADE MARKETING kom. 506 493 111

Kino Polska TV SA Anna Szymocha, trade marketing executive mkanigowski@kinopolska. pl

te'j ,(22] 358 ?4 0o kom. 694 416 959, anna_szymocha@spi.pl -

bkisielewski@kinopolska.pl SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
COMMUNICATIONS & CONTENT MARKETING Marek Wochna

OFERTA PROGRAMOWA Agata Kwiatkowska advertising sales director
head of communications & content marketing kom. 602 295 628

ZAiIE1ﬁzT5EgH“:ICﬁI:V Beata Ryczkowska kom. 665 002 114, akwiatkowska@kinopolska.pl mwaochna@kinopolska.pl
o * 1S min executive programming i
(tacznie z MUK 8 NTC) § director Kino Polska TV SA Tomasz Wiaderek, PR manager Broker czasu reklamowego

beata_ryczkowska@spi.pl

Rafat Freyer
programming director
r.freyer@zoomtv.pl

kom. 512 097 540, twiaderek@kinopolska.pl

Barbara Pade
senior PR & content marketing specialist
kom. 512 097 559, bpade@kinopolska.pl

Monika Sudak, social media manager
kom. 506 000 379, msudak@kinopolska.pl

Polsat Media

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00
sekretariat@polsatmedia.pl
www.polsatmedia.pl

Stopklatka SA

ul. Putawska 435 A, 02-801 Warszawa
tel. (22) 356 74 00, faks (22) 356 74 01

2014 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 14,01 min Hh
(tacznie z MUK 1 NTC)

WEASCICIEL KANALU

Kino Polska TV SA

Bogustaw Kisielewski
prezes zarzadu

Kino Polska TV SA

tel. (22) 356 74 00
bkisielewski@kinopolska.pl

OFERTA PROGRANMOWA

Beata Ryczkowska
executive programming
director Kino Polska TV SA
beata ryczkowska@spi.pl

Jowita Buchman
programming director
jowita.buchman@
stopklatka.pl

MARKETING

Patrycja Gatazka

marketing director

kom. 734 197 440, pgalazka@kinopolska.pl

Natalia Cupryjak-Tworkiewicz
senior brand manager
kom. 786 934 453, ncupryjak@kinopolska.pl

Karolina Kurek
brand manager
kom. 512 204 289, kkurek@kinopolska.pl

Karolina Steczkowska-Tameczka
product manager

kom. 786 934 446,
ksteczkowska-tameczka@kinopolska.pl

TRADE MARKETING

Anna Szymocha

trade marketing executive

kom. 634 416 959, anna_szymocha@spi.pl

COMMUNICATIONS & CONTENT MARKETING
Agata Kwiatkowska

head of communications & content marketing
kom. 665 002 114, akwiatkowska@kinopolska.pl

Barhara Pade
senior PR & content marketing specialist
kam. 512 097 558, bpade@kinopolska.pl

Monika Sudak
social media manager
kom. 506 000 379, msudak@kinopolska.pl

hiuro@stopklatka.pl

DYSTRYBUCJA

Jacek Koskowski
general director sales

& distribution Poland
jkoskowski@kinopolska.pl

Maciej Kanigowski

sales manager

kom. 506 493 111
mkanigowski@kinapolska.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Marek Wochna
advertising sales director
kom. 602 295 628
mwochna@kinopolska.pl

Broker czasu reklamowego
Polsat Media

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00
sekretariat@polsatmedia.pl
www.polsatmedia.pl
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CANAL+ Polska SA

Edyta Sadowska

CANAL+ Polska SA

prezes zarzadu Al. gen. \.. Sikorskiego 9, 02-758 Warszawa

i dyrektor generalna

WLASCICIEL KANALOW
CANAL+ Polska SA
2020 r.
do 31.04.2020 nazwa kanatu CANAL+ SERLEHOSE MDA
2015 . 2015 r.
2004 r. 2013 r. Matgorzata Seck
wiceprezes ds. programowych
tel. (22) 333 04 35
malgorzata.seck@canalplus.pl
2004 r. 2015 r.
*
2015 .
* (do 31.05.2019 nazwa kanafu CANAL+ Discovery)
ZASIEG TECHNICZNY
platforma CANAL+

Michat Jarocki
dyrektor zakupdw i produkcji sportowej
tel. (22) 328 25 39

oraz wybrane sieci kablowe

HD michal.jarocki@canalplus.pl
1999 r. Alicja Gancarz
ZASIEG TECHNICZNY — 5,2 min Hh dyrektor kanaféw filmowych

tel. (22) 328 28 95
alicja.gancarz@canalplus.pl

2008 r. MARKETING
ZASIEG TECHNICZNY — 4,7 min Hh

Joanna Kloskowska
dyrektor marketingu
tel. (22) 328 26 55
2006 I. joanna.kloskowska@canalplus.pl
ZASIEG TECHNICZNY - 4,8 min Hh

PUBLIC RELATIONS
[ MiniMini + i

2003 r.
ZASIEG TECHNICZNY — 6,1 min Hh

HD

2006 r.
ZASIEG TECHNICZNY - 5,3 min Hh

Piotr Kaniowski

Pl te + had rzecznik prasowy
- kom. 737 897 785
1996 I piotr.kaniowski@canalplus.pl
ZASIEG TECHNICZNY — 5,4 min Hh SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Magdalena Lubieniecka-Kowalska
HD . . Q p
E\‘ kierownik ds. sponsoringu i reklamy
tel. (22) 328 25 16
2011 I. magdalena.lubieniecka-kowalska@ncplus.pl

ZASIEG TECHNICZNY — 5,3 min Hh

TE|EKABEL

& digital tv

tel. (22) 328 27 01, faks (22) 328 27 50

DYSTRYBUCJA
Dziat operacji B2B

Dominik Cwajda

dyrektor Dziafu Operacji B2B
tel. (22) 144 27 95
dominik.cwajda@canalplus.pl

Rafat Wilczewski Katarzyna tagodzinska
kierownik ds. operacji B2B kierownik ds. kluczowych
kom. 605 456 460 klientdw

rafal.wilczewski@canalplus.pl kom. 513 111 776
katarzyna.lagodzinska@

canalplus.pl
Marcin Czechowicz Rleksandra Sokotowska
kierownik ds. kluczowych p.o. kierownika wsparcia
klientow operacji B2B
kom. 603 234 233 tel. (22) 144 25 92
marcin.czechowicz@ aleksandra.sokolowska@
canalplus.pl canalplus.pl
Anna Niewegtowska Daniel Pigtek
koordynator ds. administracji starszy specjalista ds.
operacji B2B administracji operacji B2B
tel. (22) 144 25 42 tel. (22) 144 25 45
anna.nieweglowska@ daniel.piatek@canalplus.pl

canalplus.pl

Sehastian Kostanski

specjalista ds. wsparcia biznesowego
tel. (22) 144 26 62
sebastian.kostanski@canalplus.pl



2007 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 14,2 min Hh
(tacznie z MUX 2 NTC)

2012 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 11,9 min Hh
(tacznie z MUX 2 NTC)

Telewizja Puls Sp. z o.o0.

WEASCICIEL KANALOW

Telewizja Puls Sp. z 0.0.

)

Katarzyna Bojarska
zastepca dyrektora
programowego ds. zakup6w
programowych
kbojarska@pulstv.pl

]

Magdalena Goszczycka
zastepca dyrektora
programowego ds. TV Puls
mgoszczycka@pulstv.pl

)

Barttomiej Gratek
zastepca dyrektora
programowego ds. Puls 2
bgralek@pulstv.pl

)

Matgorzata Bogucka-Serek
menedzer ds. rozwoju marki
Puls Kids
mbogucka-serek@pulstv.pl

BADANIA | ROZWGJ

Przemystaw Wzorek
dyrektor ds. badan

i rozwoju
pwzorek@pulstv.pl

PRODUKCJA

Magdalena
Chajewska

zastepca dyrektora
programowego

ds. redakcyjnych
mchajewska@pulstv.pl

Karolina Ryhiiiska
producent,
zastepca dyrektora
programowego ds.
seriali
krybinska@pulstv.pl

Anna Jaroch-Okapiec
producent
ajaroch@pulstv.pl

DYSTRYBUCJA

Mariusz Kotodziejski
dyrektor ds.
technicznych

kom. 502 700 305
mkolodziejski@pulstv.pl

Dorota Gorska
specjalista

ds. dystrybuciji
kom. 722 100 015
dgorska@pulstv.pl

MARKETING

Justyna Ganczarek

dyrektor sprzedazy i marketingu
kom. 502 700 798
jganczarek@pulstv.pl

Joanna Sokofowska
menedzer ds. promocji
kom. 793 033 921
jsokolowska@pulstv.pl

PUBLIC RELATIONS

Agnieszka Winiarska
PR manager

kom. 502 700 151
awiniarska@pulstv.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media Biuro Reklamy
Sp. z 0.0, Sp. k.

SPRZEDAZ SPONSORINGOW
I NIESTANDARDOWYCH FORM
REKLAMY

Dorota Dréidz
menedzer ds. sprzedazy
kom. 693 444 953
ddrozdz@pulstv.pl
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AMC Networks International — UK

Kevin Dickie
EVP/MD, AMC Networks
International — UK

2010 r.

ZASIEG TECHNICZNY
2,9 min Hh

2016 r. WEASCICIEL
(wezedniej jako MGM) | KANALOW
ZASIEG TECHNICZNY Marta Fiedczak
6.8 min Hh AMC, POLSAT marketing manager
’ JimJam, kom. 516 444 509
SundanceTV Adrienn Varadi :;:gﬁg:i:kfm
AMC Networks head of communications '
Wi . .
: adrienn.varadi@
International — UK PG -
2009 r.
ZASIEG TECHNICZNY
6,3 min Hh
CBS Reality,
CBS Europa A Magdalena Cygan
. affiliate marketing manager
KoMMitet PR
AMC Ne_tworks ul. Genewska 25 kom.d7|34 1587 83@%
1999 . !ntler‘natmnal - U.K 03-940 Warszawa magdalena.cygan
i ViacomCBS (Joint amenetworks.com
ZASIEG TECHNICZNY Venture)
4,5 min Hh
Outdoor Channel
2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY IA’::/IC NE‘tWOIFkSUK Maja Piotrowska Katalin Hegyi
6,8 min Hh nternational = kom. 602 657 451 )
i ARA Amlgps mpiotrowska@ (Polsat JlmJam]
Ireland Limited. I — head of marketing
orp katalin.hegyi@amcnetwaorks.
CBS©eurOpa (PR dla AMC, CBS com
2012 r. Europa, CBS Reality,
ZASIEG TECHNICZNY SundanceTV, Extreme
5.9 min Hh E S Sports Channel; PR
D c’;l‘“"“l* L) i marketing dla POLSAT
[k;':"e JimJam)
reprezentowany)
Extreme Channel
Ltd Virag Nemeth
(Polsat JimJam)
2013 r. marketing manager
virag.nemeth@amcnetworks.
ZASIEG TECHNICZNY com
brak danych

PUBLIC RELATIONS

MARKETING

ul. Putawska 2, wejscie C
00-791 Warszawa

tel. (22) 547 02 40

faks (22) 547 02 50
www.amenetworks.com

DYSTRYBUCJA

Louise Cottrell
SVP affiliate partnerships
louise.cottrell@amcnetworks.com

Anna Pater

head of affiliate sales

kom. 601 543 009
anna.pater@amecnetworks.com

Dominik Tokarzewski

senior sales manager

kom. 509 566 772
dominik.tokarzewski@amcnetworks.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

AMC, CBS Europa, CBS Reality,
SundanceTV, POLSAT JimJam, Extreme
Sports Channel

Agnieszka Furmaiska

head of commercial strategy Poland

and EMEA Advertising

kom. 734 151 302
agnieszka.furmanska@amcnetworks.com

Polsat Media
ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa
www.polsatmedia.pl

Outdoor Channel
kanat bez reklam
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NBCUniversal International Networks

2010 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 6,7 min Hh

2007 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 4,6 min Hh

2007 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 4,7 min Hh

WEASCICIEL

KANALU

NBCUniversal International
Networks

MARKETING

tukasz Wysocki

trade marketing manager, EMEA
kom. +44 (0) 73 8725 7958
lukasz.wysocki@nbcuni.com

Eleanor Davis
marketing manager, EMEA
eleanor.davis@nbcuni.com

Izahela Kos

marketing manager, Poland
kom. 533 557 750
iza.kos@program.media

PUBLIC RELATIONS

Ben Griffiths
head of PR, EMEA
ben.griffiths@
nbcuni.com

Eliza Swiderska
PR manager, Poland
kom. 662 165 338
eliza.swiderska@
nbcuni.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Warren Harding
senior director,
advertising sales,
EMEA

tel. +44 (0)

77 9866 8781
warren.harding1@
nbcuni.com

Sophie Elliott

ad sales manager,
EMEA

tel. +44 (0)

77 9544 6550
sophie.elliott@
nbcuni.com

Polsat Media

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa
tel. (22) 514 49 62
faks (22) 514 49 53

Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka
dyrektor ds. komercyjnych

DYSTRYBUCJA

]

Jo Sherlock
senior vice president commercial,
EMEA

]

Josh Virgona

director affiliate sales, EMEA
tel. +44 (0) 78 2352 0251
joshua.virgona@nbcuni.com

PrOgram Sp. z 0.0

ul. Bobrowiecka 1A

00-728 Warszawa

tel. (22) 488 41 19
dystrybucja@program.media

.

Agnieszka Bem

sales director, Poland

kom. 795 311 209
agnieszka.bem@program.media

.

Ewelina Piechna

account manager, Poland

kom. 577 870 555
ewelina.piechna@program.media
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Kanaty WEASCICIEL KANALU DYSTRYBUCJA

obc 0i ezyczne CNBC International T

CNBC (UK) Ltd
10 Fleet Place
EC4M 7QS, London
United Kingdom

Jo Sherlock
senior vice president commercial, EMEA

PUBLIC RELATIONS
tukasz Wysocki
trade marketing manager, EMEA
Loe Thompson kom. +44 (0) 73 8725 7958
Head of Intl Comms & Strategic lukasz.wysocki@nbeuni.com
Partnerships
1989 r. Lee.Thompson@CNBC.com
Josh Vlirgona
ZASIEG TECHNICZNY director affiliate sales, EMEA
brak danych tel. +44 (0) 78 2352 0251

joshua.virgona@nbcuni.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD

Justin Davison

VP sales, EMEA

justin.davison@cnbc.com

PrOgram Sp. z o.0.

ul. Bobrowiecka 1A

00-728 Warszawa

tel. (22) 488 41 19
dystrybucja@program.media

WEASCICIEL KANALU

Sky Group Limited

Sky Group Limited

Sky Central
Grant Way
Isleworth, Middlesex, TW7 58D .
United Kingdom Agme;zka Bem
lzabela Kos sales director, Poland
marketing manager kom. el AT B )
kom. 533 557 750 agnieszka.bem@program.media
iza.kos@program.media
1989 r. SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD
Sky Media
ZASIEG TECHNICZNY Sky Central
brak danych Grant Way
Isleworth
?Av:?;lgzeg Ewelina Piechna

account manager, Poland
kom. 577 870 555

ewelina.piechna@program.media
Michael Jones P Prog

head of intl sales & partnership
michael.jones3@sky.uk

TE|EKABEL

& digital tv









2006 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,1 mIn Hh

2010 r.
ZASIEG TECHNICZNY 7,0 min Hh

2009 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,0 min Hh

Foxcomedy
2015 r. 2015 r.
(0d 2007 (od 2010.

jaka FOX Life) jako FOX Life HD)
ZASIEG TECHNICZNY 5,0 min Hh

2011 r. 2010 r.
ZASIEG TECHNICZNY 7,6 min Hh

1998 r. 2007 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,7 min Hh

2007 r. 2009 r.
(do 2019 r. jako (do 2019 . jako
Nat Geo Wild) Nat Geo Wild HD)

ZASIEG TECHNICZNY 7,2 min Hh

2015 r.
ZASIEG TECHNICZNY 5,7 min Hh

2006 r.
ZASIEG TECHNICZNY 1,8 min Hh

The Walt Disney Company

NADAWCA

The Walt Disney
Company Limited

3 Queen Caroline
Street, Hammersmith
London W6 9PE,
United Kingdom

ZARZADZAJACY
KANALAMI

Edyta Pytlewska-Mele
VP, general manager
networks CE
edyta.pytlewska@
disney.com

MARKETING

]

Rdam Lemanski

affiliate sales marketing manager
tel. (+48) 797 609 933
adam.lemanski@disney.com

]

Pawet Kalinowski

marketing manager Disney Channels CE
tel. (+48) 734 162 704
pawel.kalinowski@disney.com

]

Joanna Dolinska

senior brand manager FOX & National
Geographic

tel. (+48) 603 777 752
joanna.dolinska@disney.com

PUBLIC RELATIONS

]
UL

Marta Szafranska

director corporate communications,
publicity & corporate citizenship
The Walt Disney Company CEE

tel. (22) 342 33 41
marta.szafranska@disney.com

DYSTRYBUCJA

Marlena Pasowski
affiliate sales director CE
kom. 607 147 144
marlena.pasowski@
disney.com

tukasz Charczuk

senior affiliate sales
manager

kom. 722 100 051
lukasz.charczuk@disney.
com

Bartosz Popiel

senior affiliate sales
manager

kom. 600 099 042
bartosz.popiel@disney.
com

Edyta Gorska

affiliate sales & marketing
manager

kom. 609 290 051
edyta.gorska@disney.
com

UG

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Marcin tukasiewicz
ad sales director CEE
marcin.lukasiewicz@
disney.com

Katarzyna Wrzosek
senior ad sales
manager CE
katarzyna.wrzosek@
disney.com

Anna Boniecka-Matyjek
senior ad sales

manager CEE
anna.honiecka@disney.
com
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Columbia Pictures Corporation Limited

DYSTRYBUTOR

PUBLIC RELATIONS
AV HD

2003 r. 2010 r. AKN Poland Sp. z 0.0.

ul. Piekna 18
00-549 Warszawa
ZASIEG TECHNICZNY 8,3 min Hh

MARKETING
Magdalena Mastalerz

head of PR CE,

distribution & networks

kom. 692 409 023
magda_mastalerz@spe.sony.com

2006 r.
ZASIEG TECHNICZNY 4,2 min Hh

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD

Rgata Komuda
marketing director Poland,
distribution & networks

kom. 601 611 578
agata_komuda@spe.sony.com

2006 r.
ZASIEG TECHNICZNY 5,2 min Hh

o0,

PINHD
2012 r. 2012 r.

Marta Kulminska

account director distribution

& advertising sales Poland/CE
kom. 692 402 539
marta_kulminska@spe.sony.com

ZASIEG TECHNICZNY 4,9 min Hh

serwisy VoD
Michat Szerszei
senior marketing manager Poland,
distribution & networks

kom. 692 409 024
Michal_Szerszen@spe.sony.com

Magdalena Jagietto
ad sales manager CE
kom. 607 038 588

magdalena_jagiello@spe.sony.com

CORE

DYSTRYBUCJA

Marek Karas

account director distribution
& affiliate sales Poland

kom. 722 022 008
marek_karas@spe.sony.com

CORE

ul. Putawska 41, lokal 3
02-508 Warszawa
tel./faks (22) 493 14 02

Marek Potas
kom. 516 098 980
mpotas@coretv.pl

Marta Chmurzyiska
kom. 537 722 000
mchmurzynska@coretv.pl

Aleksandra Ferens
kom. 509 355 399
aferens@coretv.pl

DYSTRYBUTOR DYSTRYBUCJA | MARKETING

CORE
ul. Pufawska 41, lokal 3, 02-508 Warszawa
Marta Chmurzyiiska

WEASCICIEL SERWISU specjalista ds. sprzedazy

: kom. 537 722 000
»Muzyka |_"a Firm” Go On s!‘- zo.0./ mchmurzynska@coretv.pl
(restauracje, hotele, Go On Biznes Sp. z 0.0.
salony kosmetyczne, sklepy) ]
2016 r ’ Marek Potas Aleksandra Ferens
' prezes zarzadu specjalista ds. sprzedazy i marketingu

kom. 516 098 980 kom. 509 355 399

mpotas@coretv.pl aferens@coretv.pl

TE[EKABEL

& digital tv



BBC Studios

2015 .

2015 .

2007 r.

2007 r.

2010 r.
(do 2018 r.
— BBC HD)

ZASIEG
TECHNICZNY
brak danych

WEASCICIEL
KANALOW

BBC Studios
Distribution Limited

ZARZAD

Zhigniew Pruski
commercial director, CEE
kom. 600 094 631
zhigniew.pruski@bbe.com

BADANIA | STRATEGIA
EMER

Dorota Tomas

research & strategy
director, EMEA

kom. 608 192 405
dorota.tomas@bbc.com

MARKETING
Matgorzata Mazur
marketing manager,
CEE

kom. 532 794 813
malgorzata.mazur
@hbc.com

Rleksandra Riina
marketing
coordinator, CEE
kom. 538 557 266
aleksandra.riina
@hbc.com

PUBLIC RELATIONS

Paulina Stawiska
communications
executive, CEMA
kom. 660 645 682
paulina.stawiska@
bbc.com

Matgorzata
Jurkowska
marketing executive,
CEE

kom. 660 077 922
malgorzata.jurkowska
(@bbc.com

Aleksandra
Biardzka
communications
officer, CEMA

kom. 608 228 294
aleksandra.biardzka
(@bbc.com

DYSTRYBUCJA

Magdalena Dorozata
sales executive, Poland
tel. 728 813 503
magdalena.dorozala

(@bbc.com

Darya Awdziejczyk

sales coordinator, CEE

kom. 606 996 043

darya.awdziejczyk

(@bbc.com

SPRZEDAZ PROGRAMOW TV
Krzysztof Giczewski
sales manager, Poland
kom. 696 004 399
krzysztof.giczewski
@bbc.com

Marta Knast

sales executive, EMEA
kom. 734 428 373
marta.knast@hbbc.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Polsat Media Sp. z o0.0.
ul. Ostrobramska 77, 04-175 WARSZAWA
tel. (22) 514 53 00, faks (22) 514 53 53

Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka

dyrektor ds. komercyjnych
agnieszka.wieczorek-biedrzycka@polsatmedia.pl
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TE|EKABEL

& digital tv



1996 r.

ZASIEG TECHNICZNY

2002 r.

ZASIEG TECHNICZNY

2007 r.

ZASIEG TECHNICZNY

2007 r.

2010 r.

2005 r.
ZASIEG TECHNICZNY

2005 r.

ZASIEG TECHNICZNY

Michat Walewski

head of sales/office head

kom. 695 360 651

2008 r.

brak danych

2011 r.

hrak danych

2011 r.

brak danych

2010 r.
hrak danych

2010 r.

hrak danych

WarnerMedia

WEASCICIEL KANALOW

HBO Europe s. . 0.
dystrybucja w Polsce:
HBO Polska Sp. z 0.0.

MARKETING

Beata Czarnacka

dyrektor marketingu

kom. 538 899 280
beata.czarnacka@warnermedia.com

Kinga Filarska

marketing deputy director

kom. 601 454 089
kinga.filarska@warnermedia.com

PUBLIC RELATIONS

Agnieszka Niburska

content & commercial PR director
HBO Europe

kom. 601 24 90 60
agnieszka.niburska@warnermedia.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD

kanaly bez reklam

HBO Polska Sp. z o.0.
Plac Trzech Krzyzy 10/14,
00-499 Warszawa

tel. (22) 852 88 00

faks (22) 852 88 02
infopl@hho.eu

DYSTRYBUCJA

Michat Walewski
head of sales
kom. 695 360 651

Tomasz Glowicki
kom. 695 206 094

Adam Swiderski
kom. 601 240 506

Marcin Janik
kom. 601 240 502

tukasz Niziotek
kom. 605 601 189

tukasz Pochwatka
kom. 782 600 061

Szymon Sliwinski
kom. 782 600 866
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CN/TCM
1998 r.
TCM (24h)
2007 r.

IRASIEG
TECHNICZNY
7,1 min Hh

CN/TCM
1998 r.
CN (24h)
2007 r.

ZASIEG
TECHNICZNY
8 min Hh

2005 r.

ZASIEG
TECHNICZNY
5,3 min Hh

TE|EKABEL

& digital tv

WarnerMedia

Michat Walewski
head of sales/office head
kom. 695 360 651

WEASCICIEL KANALOW
WarnerMedia/ATST Inc.

MARKETING

Barbara lzowska

senior marketing & PR manager
CEE, GAS, Benelux

kom. 503 756 661
barbara.izowska@warnermedia.com

Katarzyna Tumielewicz
marketing & PR manager
kom. 798 741 369

katarzyna.tumielewicz@warnermedia.com

Emila Ryhak

marketing & PR

kom. 512 027 201
emila.rybak@warnermedia.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Marta Szwakopf

director ad sales & brand solutions CEE

kom. 797 349 524

marta.szwakopf@warnermedia.com

Marcin Kochanowski

brand solutions manager CEE

kom. 517 351 186
marcin.kochanowski@warnermedia.com

Polsat Media Biuro Reklamy

Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka
tel. (22) 514 53 00
agnieszka.wieczorek-biedrzycka@polsatmedia.pl

Budynek Ethos
Plac Trzech Krzyzy 10/14
00-499 Warszawa

DYSTRYBUCJA

Michat Walewski
head of sales
kom. 695 360 651

Tomasz Glowicki
kom. 695 206 094

Adam Swiderski
kom. 601 240 506

Marcin Janik
kom. 601 240 502

tukasz Niziotek
kom. 605 601 189

tukasz Pochwatka
kom. 782 600 061

Szymon Sliwinski
kom. 782 600 866



ViacomCGBS Networks International w Polsce

Katarzyna Samojluk
country manager for
Poland, VP ad sales &

finance
- ZASIEG TECHNICZNY
N
2000 r. MTV Polska
ok. 7,2 min Hh
MTV Live HD
ok. 5,8 min Hh
2008 r.
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 8,6 min Hh
2020 r.
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 7,9 min Hh
2006 r.
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 7,1 min Hh
2020 r.
nickelodeon
2008 r. ZASIEG TECHNICZNY
nicx.n: Nickelodeon
2008 r. ok. 7,9 min Hh
Nick jr.
ok. 6,2 min Hh
Nicktoons
2018 r.
(d. Nickelodeon HD) ok. 6,3 min Hh
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 6,0 min Hh
2005 r.
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 6,3 min Hh
2015 r.

PROGRAMY | PRODUKCJA

Daniel Reszka

VP comedy &
entertainment, youth
& music brands

Dorota Neef
kids & youth brands and TAM director

MARKETING

Michat Szymankiewicz
trade marketing
manager

kom. 516 018 929
michal.szymankiewicz@
vimn.com

Maciej Bidacha
senior marketing
manager (kids & youth
& music)

kom. 509 136 946
maciej.bidacha@vimn.
com

Zhigniew Komorowski
marketing manager
(comedy &
entertainment segment)
tel. (22) 477 20 00
kom. 513 008 849
zhigniew.komorowski@
vimn.com

PUBLIC RELATIONS

Agnieszka Odachowska
communications manager

kam. 789 444 387
agnieszka.odachowska@vimn.com

ul. Mokotowska 19
00-560 Warszawa
tel. (22) 477 20 00
faks (22) 477 20 01

3S

DYSTRYBUCJA

.

Agata Liehig

senior director content distribution
kom. +49 30 700 1000
agata.liebig@vimn.com

]

Maciej Celmer

senior account manager
kom. 504 111 162
maciej.celmer@vimn.com

]

Marta Ksiazek

account manager

kom. 789 215 337
marta.ksiazek@vimn.com

WSPGLPRACA KOMERCYJNA

]

Julia Kruk

director brand solutions
kom. 509 136 940
julia.kruk@vimn.com
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A+E Networks Poland

DYSTRYBUTOR DYSTRYBUCJA
A+E Networks Poland Karol Bek
ul. Putawska 2, 02-566 Warszawa senior commercial director
tel. (22) 101 02 50 kom. 784 347 852
I.
karol.bek@aetn.co.uk
ZASIEG TECHNICZNY WEASCICIEL KANALOW @
6,8 min Hh
A+E Networks Poland
Tomasz Wysocki
) business development manager
Izahellla Wiley — linear tv & VOD
2010 r. general manager kom. 784 347 246
tel. (22) 101 02 50 tomasz.wysocki@aetn.co.uk
ZASIEG TECHNICZNY OMasz. WySOCKI@aetn.co.u
6,3 min Hh
COMMUNICATIONS & DIGITAL
MARKETING Katarzyna Grynienko
communications & digital manager
2014 r Tomasz Teodorczyk kom. 668 898 383
- director of programming katarzyna.grynienko@aetn.co.uk
ZASIEB TECHNICZNY and brands
5,7 min Hh kom. 662 834 165
tomasz.teodorczyk@aetn.co.uk .
SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media
ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa
Katarzyna Kozluk tel. (22) 514 53 00, www.polsatmedia.pl
marketing and trade marketin
2019 I managerg ¢ Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka
(2014-2019 jako H2 HD) kom. 534 314 933 dyrektor ds. komercyjnych
katarzyna.kozluk@aetn.co.uk tel. (22) 514 53 00
ZASIEGETH:HII\IIIII‘GZNY / agnieszka.wieczorek-biedrzycka@polsatmedia.pl
,0 Min
DYSTRYBUCJA, MARKETING, PR SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media
WEASCICIEL Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka
KANAtLU commercial director
tel. (22) 514 49 00
Golf Zone sp. z 0.0. agnieszka.wieczorek-biedrzycka@polsatmedia.pl
ul. Branickiego 10/2,
02-972 Warszawa Golf Channel Polska
Marta Rostaniec Marta Rostaniec
ZASIEG TECHNICZNY manager manager
3.9 min Hh kom. 600 656 253 kom. 600 656 253
’ marta.roslaniec@golfchannel.pl marta.roslaniec@golfchannel.pl

FRAME BY FRAME

. i ul. Kiobhucka 23
:]I;z::;:;f dim::akcl;:Jsrkl 02-699 Warszawa
tel. (22) 102 66 30

DYSTRYBUCJA

Marta Tatarska

tel. (22) 276 22 40
marta.tatarska@fbfmedia.com
dystrybucja@fbfmedia.com

romance-tv.pl motowizja.pl klubfit.pl gczajfitness.pl
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PrOgram Sp. z o.0.

MARKETING | PUBLIC RELATIONS

W

Marcin Wojtasik

2004 r. marketing & social
ZAS|EG TECHNICZNY media director DYSTRYBUCJA
9,3 min Hh kom. 609 331 155
WEASCICIEL KANALGW marcin.
wojtasik@4fun.tv
U 4FUN Sp. z o.0.
ul. Stawki 2a
AKCJE SPECJALNE
2015 . Rl e Stawek Rucel
ZASIEG TECHNICZNY media director
8,6 min Hh kom. 509 032 114
Mateusz Gorecki slawek.rucel@4fun.tv Agnieszka Bem
prezes zarzqdukleUl\:c Sp.zo.0. SPRZEDA7 CZASU REKLAMOWEGD sales director
mateusz.gorecki@4fun.tv Polsat Media Biuro Reklamy kom. 795 311 209
agnieszka.bem@program.
2020 r. tukasz Urhaiiski media
znsm; TECHNICZNY business development director
8.6 min Hh lukasz.urbanski@polsatmedia.pl
)

WEASCICIEL KANALU
MARKETING | PUBLIC RELATIONS
NBCUniversal International Networks .
SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
2010 r. 2007 r. NBCUniversal Global Networks Espaiia SL
Edificio Tore Europa
Paseo de la Castellana 95, Planta 10

Madrid 28048,
2007 r. SPAIN

Szczegotly na str. 70

. MARKETING I PUBLIC RELATIONS account manager
WLASCICIEL KANALU . kom.‘ 57? 870 555
CNBC (UK) Ltd SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO ewe!lna.plechna@program.
10 Fleet Place media

EC4M 708, London Szczegoty na str. 70
United Kingdom

WEASCICIEL KANALU MARKETING | PUBLIC RELATIONS

Sky Group Limited SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD

Sky Central, Grant Way Agnieszka Hataczkiewicz
Isleworth, Middlesex, TW7 58D ) sales asistant

United Kingdom Szczegdly na str. 70 kom. 504 247 363
agnieszka.halaczkiewicz@
WEASCICIEL KANALU program.media

Da Vinci Media GmbH PUBLIC RELATIONS

Adres siedziby: pr.polska(@davincitv.net

2007 r. Mehringdamm 55 )
- 10961 Berlin, Niemcy SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Aleksandra Sergiel Polsat Media Biuro Reklamy
ZAS|E[; TECHNICZNY dyrektor generalny Rgnieszka Wieczorek-Biedrzycka

na Polske commercial director
kom. 792 074 797 kom. +48 604 426 628

asergiel@davincitv.net

4,7 min Hh

Kanaly erotyczne:
Brazzers TV, Reality Kings TV, The Adult Channel, Babes TV, Pure Babes, Desire, Bang U, Men TV
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Pasjatv Sp. z o.0.

NADAWCA
Music Box Interactive TV (Gibraltar) Limited
Suite 843 Europort, Europort Avenue Gibraltar GX11 1AA

MARKETING,
PUBLIC RELATIONS
Music Box Polska
Antoni Kudrewicz
head of marketing &
business development

Przedstawiciel nadawcy w Polsce
Music Box Group Sp. z o.0.

2018 . ul. Domaniewska 37, 02-672 Warszawa a.kudrewicz@musichoxtv.
biuro@musichoxtv.net net
Eva Soiref prezes zarzadu
- SPRZEDAZ CZASU
ZASIEG TECHNICZNY ge::klzo':';';; e REKLAMOWEGD
ok. 3,5 min Hh & qtzaiacy kanat bez reklam
i programowy

s.kabel@musichoxtv.net
kom. 731 520 098

WEASCICIEL KANALU MARKETING, PUBLIC
RELATIONS

Mega Max Media s.r.o. Mega Max Media, s.r.0.
lvana Polakova
marketing, PR

2007r. 2010r. 2019r Natasa Ondrova

Mike Moriarty dyrektor programowy

executive director .
SPRZEDAZ CZASU

REKLAMOWEGO
kanat bez reklam

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 1 min Hh

WEASCICIEL KANALU MARKETING, PUBLIC RELATIONS
1SG Media Ltd.

Shai § Sampson

VP marketing and

content

2016 r.

ZASIEG TECHNICZNY

ponad 1 min Hh SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Gilad Elazar CEQ kanat hez reklam

WEASCICIEL KANALU DYSTRYBUCJA | WSPGEPRACA
Red Carpet Renata Kutak
Media Group S.A. dyrektor
ul. Zurawia 32/34 kom. 786 040 301
00-515 Warszawa renata.kulak@red-carpet.pl
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 6,5 min Hh Laura Nowakowska

prezes zarzadu MARKETING, PR

Laura Nowakowska

SPRZEDAZ CZASU dyrektor

REKLAMOWEGOD kom. 530 337 047

Biuro Reklamy TUN Media laura.nowakowska@red-carpet.pl

WEASCICIEL KANALU
Art’n’Media s.k.a.
ul. Sobieskiego 509
42-580 Wojkowice

MARKETING | PUBLIC RELATIONS
Marlena Fujarska
reklama@twoja.tv

T1v

2015 .
Krzysztof Fujarski SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
ZA::(E[;;:B:;:"::{iNY prezes zarzadu reklama@twoja.tv

DYSTRYBUCJA
Pasjatv Sp. z 0.0.

]

Barhara Guzniczak
prezes zarzadu

kom. 502 394 141
b.guzniczak@pasjatv.pl

]

Radostaw Banak
doradca zarzadu, wspdlnik
kom. 531 313 710
r.banak@pasjatv.pl

]

lwona Kubat-Kalinowska
dyrektor ds. dystrybucji kanatéw
telewizyjnych

kom. 500 280 356
i.kalinowska@pasjatv.pl

]

Grzegorz Szadkowski

dyrektor ds. windykacji i rozliczen
kam. 608 141 355
g.szadkowski@pasjatv.pl

]

Patrycja Margas

kierownik ds. dystrybuciji kanatow
telewizyjnych

kom. 533 104 014
p.margas@pasjatv.pl
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2008 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 9,0 min Hh

Kanaly obcojezyczne z oferty

European Television Guild: Esport24, Channel One Russia, RT HD, RT Doc HD, Carousel, Muzika, Dom Kino,
Uremya, Record TU, SBN, GOD.TU, Pohieda tu.
Sapphire Media International EV: Blue Hustler, Hustler TU, Hustler HD, Private TV, Private TU HD, Barely Legal TU.
Pozostale kanaly ohcojezyczne: English Club TU HD, ducktv SD i HD, ducktv plus HD, Al Jazeera SD i HD,
Stingray Classica HD, Stingray Djazz HD, Stingray iConcerts HD, Fashion TV SD, HD i 4K, Netviet, Mediaset
Italia, Mediaset TGCOM24, All Flamenco HD i 4K, Play Ihiza HD i 4K, Slow Channel HD i 4K, RTG int., TVIQ,

Realmadrid TV, Folx.tv

WEASCICIEL KANALU
TUS Sp. z 0.0.
40-126 Katowice, Plac Grunwaldzki 12
tel. (32) 608 92 00, faks (32) 220 04 54
tvs@tvs.pl

Matgorzata Piechoczek
petnomocnik zarzadu,
dyrektor

tel. (32) 608 92 00
sekretariat@tvs.pl

Arkadiusz Hotda
prezes zarzadu
(wiasciciel kanatu)
tel. (32) 608 92 00
sekretariat@tvs.pl

DYSTRYBUCJA

TUS Sp. z 0.0.

Anna Palen

kierownik ds. dystrybucji
programu TVS Sp. z 0.0.
tel. (32) 608 99 43
dystrybucja@tvs.pl

MARKETING

Pawel Biernacki
kierownika ds. marketingu
i promagcji

tel. (32) 608 92 12
pawel.biernacki@tvs.pl

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO
Monika Ugorek
kierownik ds. sprzedazy
tel. (32) 608 92 15
reklama@tvs.pl

DYSTRYBUCJA
Pasjatv Sp. z 0.0.

Barbara Guzniczak
prezes zarzadu

kom. 502 394 141
b.guzniczak@pasjatv.pl

Radostaw Banak
doradca zarzadu, wspdlnik
kom. 531 313 710
r.banak@pasjatv.pl

lwona Kubat-Kalinowska
dyrektor ds. dystrybucji kanatéw
telewizyjnych

kom. 500 280 356
i.kalinowska@pasjatv.pl

Grzegorz Szadkowski

dyrektor ds. windykacji i rozliczen
kom. 608 141 355
g.szadkowski@pasjatv.pl

Patrycja Margas

kierownik ds. dystrybuciji kanatow
telewizyjnych

kom. 533 104 014
p.margas(@pasjatv.pl

REKLAMA



2006 r.

2017 r.

ZASIEG TECHNIGZNY
ok. 2,5 min Hh

2012 r.

2013 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 2,7 min Hh

Media Production Sp. z o.o.

DYSTRYBUCJA

Joanna Stepniewska

prezes zarzadu

kom. 500 034 006
joanna.stepniewska@sportklub.pl

WEASCICIEL KANALU

S.C. IKO POLAND SRL

DYSTRYBUTOR

Media Production Sp. z o.0.
ul. Leszno 14

01-192 Warszawa

tel. (22) 490 88 95

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD

Biuro Reklamy TUN Media

MWE Networks

Michat Winnicki
prezes zarzadu
kontakt@mwenetworks.pl

LD

2013 r.

2015 r.

2014 r.

(dawniej NTL)

2019 r.

2020 r.

TE|EKABEL

& digital tv

2015 r. 2019 r.

Hanna Baka
dyrektor programowy

2016 r. (dawniej TVR)

2016 r.
(dawniej TO!TV)

2020 r.

Joanna Bartkowiak
2020 r. dyrektor operacyjny

2021 r.

Ewelina Kozakiewicz

office manager

kam. 500 125 003
ewelina.kozakiewicz@sportklub.pl

ul. Teofila Firlika 31/LB1,
11-637 Szczecin
tel. (91) 829 76 55

Roman Mtodkowski
dyrektor kanatu Biznes24

DYSTRYBUCJA

Matgorzata Kuhicka

dyrektor sprzedazy i dystrybucii
kom. 505 027 104
malgorzata.kubicka@winnicki.tv



Idea Uentures

Dominik Tzimas Idea Ventures
kom. 606 476 647 www.ideaventures.pl
dominik.tzimas@ideaventures.pl info@ideaventures.pl

ZASIEG TECHNICZNY
m.in.: Platforma CANAL+, E-CHO, Eltronik, EVI0, JMDI, Kompex,
Markomp, Neo-Trix, Nasza Wizja, Shentel, Stowarzyszenie Teofiléw B,
2019 r SM Winogrady, SM w Legionowie, Telewizja Swiattowodowa,
* TUK Torun, Wektor

DYSTRYBUCJA

Matgosia Katuska

MARKETING, PR, PROJEKTY SPECJALNE

WEASCICIEL KANALU Klaudiusz Gomerski
head of marketing
IDER4BRODCASTING Sp. z o.0. kom. 602 156 843

www.studiomed.tv klaudiusz.gomerski@ideaventures.pl
Dominik Tzimas

prezes zarzgdu kom. 502 569 528

SPRZEDAZ CZASU ANTENOWEGD malgosia.kaluska@ideaventures.pl

Matgorzata Wisniewska TUN Media Sp. z o.0.

wydawca ul. Wiertnicza 166, 02-952 Warszawa
tel. (22) 856 64 00, faks (22) 856 64 35 (96)

KANALY W POLSKIEJ WERSJI DZWIEKOWEJ

2016 r. 1982 r

Kanaly (start w Polsce) (premiera $wiatowa)

Zgrupy

MARC ZASIEG TECHNIGZNY ZASIEG TECHNICZNY

m.in.: Platforma CANAL+, Orange Polska,  m.in.: Platforma CANAL+, Multimedia,
DORCEL INEA, TOVA, Vectra, Elsat, JMDI INER, TOVA, EVID, Leon, ISTS, Metroport || Dominik Tzimas
i dominik.tzimas@ideaventures.pl

WEASCICIEL
Marc Dorcel TV KANALY W WERSJI ORYGINALNEJ

Netherlands B.V
www.marcdorcelgroup.pl

2016 r. (start w Polsce)

ZASIEG TECHNICZNY marzec 2021 r.
m.in.: Vectra, Orange Polska, INER, TOVA, (start w Polsce)
TUSM Grudzigdz, JMDI, TU-SAT 364

KANAL BEZPLATNY

Platforlpa
ZASIEG TECHNICZNY edukacyjna
m.in.: Platforma CANAL+, Vectra,
Toya, Evio, JMDI, Satfilm, SGT, WP
2020 r. (start w Polsce) Pilot, TK Chopin, TUSM Grudziadz
Kanaty 2015 .
ey o (na $wiecie)
ukrainskie

KANALY PLATNE PREMIUM

WiASCICIEL

WERSCICIEL KANALOW Plato Media Limited

Media Group Ukraine www.hopster.tv

www.mgukraine.com
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Delegata

Dagmara
whadciciel 02-972 Warszawa www.delegata.pl

d.iwanczuk@delegata.pl

WEASCICIEL KANALU MARKETING
Wirtualna Polska Media SA Tomasz Baczek
ul. Zwirki i Wigury 16, 02-092 Warszawa, marketing manager
tel. (22) 576 39 00, faks (22) 576 39 01 tel. (22) 576 31 67
Jagna Wiszniewska tomasz.baczek@grupawp.pl
dyrektor zarzadzajaca
tel. (22) 576 39 00 PUBLIC RELATIONS DYSTRYBUGJA
jagna.wiszniewska@
A — Michat Siegieda DELEGATA
rzecznik prasowy Grupy
ZASIEG TECHNICZNY Wirtualna Polsk
Zasieg MUX 8 NTC Jacek Amsterdamski kom. 607 446 830
i sieci kablowe VP dystrybucia, michal.siegieda@grupawp.pl

produkcja, emisja TV
kom. 501 176 891
jacek.amsterdamski@

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media Biuro Reklamy

grupawp.pl
tel. (22) 514 49 00, sekretariat@polsatmedia.pl
WEASCICIEL KANALU MARKETING
Telewizja Republika SR Adrlan Ma]chrzal.(' _
ul. Pawia 55, 01-030 Warszawa majchrzak@telewizjarepublika.pl Dﬂ!llfﬁll‘ﬂ
biuro@telewizjarepublika.pl . Iwa{nt.:z_uk-qurzynek
2013 SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO wiasciciel
: . Polsat Media
ZASIEG TECHNICZNY Tomasz Sakiewicz wiceprezes zarzadu °
SIESRECHNIC Radostaw Dobrzyfiski dyrektor zarzadzajacy Katarzyna Niewiadomska _
ok. 6,0 min Hh katarzyna.niewiadomska@polsatmedia.pl
WEASCICIEL KANALU MARKETING I PR
SAS MEDIART Nela Pavlouskova
4 K 9, rue Archiméde tel. +33 (0)6 85 78 02 01
59009 Villeneuve nela@cofites. tv
d'Ascq — France
2017 r. |
ZASIEG TECHNICZNY § Bruno Lecluse Séverine Garusso
Platforma CANAL+ CEO tel. +33 (6) 86 04 68 18
severine.garusso@thematv.com
WEASCICIEL KANALU MARKETING AND PR
Ginx TV Limited Salenng lagrange
Unit 8, Acorn Production Centre marketing director
105 Blundell Street, N7 9BN London tel. +44 (0) 7874 376848
2018 r. tel. +44 (0) 20 8576 6660 solenne.lagrange@ginx.tv
ZRSIEG TECHNICZNY Michiel Bakker CEO

Platforma CANAL+ tel. +44 (0) 20 8576 6660

i wybrane sieci kablowe M michiel@ginx.tv Krzysztof Kofodziej

kom. 502 444 601
k.kolodziej@delegata.pl

WEASCICIEL KANALU Sumant Bahl
Prashant Chothani Managing Director — Europe MARKETING
Founder & CEQ tel. +447891606622 marketing@travelxp.tv
4K HDR tel. +919821110612 sumant.bahl@travelxp.tv
2018 r. prashant.chothani@travelxp.tv
WEASCICIEL KANALU MARKETING I PR
JSC ,,Logos&Market”
Ugne Butrime
Donatas Simanaitis tel. +370 611 11136
CEO imefi
2020 r. tel. +370 620 11180 AT

info@primefight.tv

Kanaly ohcojezyczne: Curiosity Stream, Prime Fight HD, Ultra 4K Extreme, Love Nature HD/4K, Museum Channel HD/4K,Home 4K, Redlight HD, QWest Tv, France 24 SD/
HD,Travel XP HD/4K, GINX, Fashion TV HD/4K, Mezzo, Mezzo Live HD, RFM TV, MCM TOP, Heritage HD/4K
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Polcast Italia S.r.l.

DYSTRYBUCJA

2012 r.
2012 r.
Arkadiusz Taciak
dyrektor dystrybucii
tel. (22) 337 87 70, kom. 534 533 647
arek_taciak@polcast.tv
2002 r 1993 r ul. Wotoska 18, 02-675 Warszawa
Active Family
DYSTRYBUCJA
R.D.F. Entertainment Sp. z o.0.
ul. Jasminowa 2
43-300 Bielsko-Biafa
Przemek Petryszyn
prezes zarzadu
p.petryszyn@rdf.com.pl
Al Simre Prasown Matgorzata Katuska
ZASIEG TECHNICZNY pr@rdf.com.pl kom. 502 589 528
4.6 min Hh malgosia.kaluska@wp.pl
FHATRIA sp_ 2 0.0. REDAKCJA | STUDIO:

AVIPOLSCELJW

ul. Finlandzka 10, 03-903 Warszawa

Michat Karnowski
szef projektu,
cztonek zarzadu

FRATRIA Sp. z o.0. 2017 .
ul. Legionéw 126-128, 81-472 Gdynia Tomasz tyduch
ZASIEG TECHNICZNY dyrektor ds. techniki
Romuald Orzel, prezes 6.5 min Hh (odpowiedzialny za kontakt z operatorami)
Henryk Uzdrowski, czlonek zarzadu ’ tomasz.lyduch@fratria.pl
NADAWCA DYSTRYBUCJA
Dynamic Media
ul. Wiktorii Wiederiskiej 2/1 Michat Nieckarz
02-954 Warszawa kom. 601 391 600
info@tvregio.pl info@tvregio.pl
www.tvregio.pl 2019 .
WEASCICIEL KANALU MARKETING | PUBLIC RELATIONS DYSTRYBUCJA
STARS.TV S.R.0.
Czech Republic Studio36.6 Dystrybucja
Havirov — Podlesi, Okrajova 1356/19 Mariusz Wajcicki
Okres Karvina PSC 736 01 dyrektor STARS.TV
kom. 601 050 500
mariusz.wojcicki@
2013 r. starstv.eu
SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD
St ir N t
ZASIEG TECHNICZNY Polsat Media Biuro Reklamy kg:qwgl[l;érgg?ﬁr;g
9,2 min Hh 04-175 Warszawa ’

Konrad Przygucki
prezes zarzadu

ul. Ostrobramska 77
sekretariat@polsatmedia.pl
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Kanaly ohcojezyczne

Sapphire Media International BV

DYSTRYBUCJA
Pasjatv Sp. z o.0.

Barbara Guzniczak

2005 r. WEASCICIEL KANALOW prezes zarzadu
kom. 502 394 141
Sapphire Media b.guzniczak@pasjatv.pl
International BV Radostaw Banak
doradca zarzadu, wspdlnik
2017 r. 2014 r Tony Cochi kam. 531 313 710
- chairman r.banak@pasjatv.pl

Iwona Kubat-Kalinowska
dyrektor ds. dystrybucji kanatow telewizyjnych

2005 r. kom. 500 280 356
i.kalinowska@pasjatv.pl
MARKETING, PUBLIC RELATIONS Grzegorz Szadkowski
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Powrot do Avatarlandu

OPR. AM

Bitwa o stupy, technologie chmurowe i dziatania stuzqce ochronie oséb
starszych przed wykluczeniem cyfrowym — to zaledwie kilka przyktadéw spraw

poruszanych w czasie drugiej edycji Wirtualnego Kongresu Przedsiebiorstw
Telekomunikacyjnych.

Byt to swoisty powrét do Avatar-
landu, czyli na wirtualng wyspe,
na ktérej takze przed rokiem, gdy
rozpoczynata sie pandemia, zor-
ganizowano wspomniang impreze
branzowsa. Poruszane tematy byty
jednak jak najbardziej realne.
Tym razem doszto do zaciesnienia
wspolpracy miedzy iNET Group,
Krajowsg Izbg Komunikacji Ether-
netowej i Zwigzkiem Pracodawcéw
Mediéw i Telekomunikacji Media-
kom, co zaowocowalo bogatym
i réznorodnym programem paneli,
prezentacji i wystapien.

lle za wejscie na stup?
Kongres rozpoczat sie od dysku-
sji na temat dostepu do stupow
elektroenergetycznych w zwigzku
z wydaniem przez prezesa UKE, 12
lutego 2021 roku, pieciu decyzji
w tej sprawie. Dotyczg one
pieciu operatorow, w ktoé-
rych gestii jest 7 mln stupow
niskiego i Sredniego napiecia.
Okazuje sie, ze operatorzy
telekomunikacyjni wcigz maja
problemy z dostepem do nich.
Tomasz Opolski z UKE przy-
znal, ze wydane decyzje sa
ramowymi warunkami doste-

pu i nie rozstrzygaja sporow

w tym zakresie. Z kolei Karol
Skupien, prezes KIKE, zarzucit
przedstawicielom branzy ener-
getycznej, ze praktycznie wra-
caja oni do wszystkich sporéw,
ktore toczyly sie przez ostatnie
trzy lata. Problemem sg tez opta-
ty. Bo choc¢ decyzje prezesa UKE
okreslaja ich poziom, to w praktyce
operatorzy muszg renegocjowac
obowigzujace umowy, bo zmiana
stawek na nizsze nie odbywa sie
automatycznie. Ponadto niekto-
re firmy energetyczne nie chcg
akceptowac¢ ustalonych stawek, co

zmusza operatoréw do ponoszenia
wyzszych kosztéw. Tak jest chocby
w przypadku firmy LEON, ktoéra
przez to placi miesiecznie 55 tys.
wiecej.

Czekanie na RPD

Pierwszego dnia kongresu wiele
uwagi poswiecono badaniom
ogladalnosci RPD, na ktére wcigz
czeka rynek. Jak wynika z informa-
cji Marcina Grabarczyka z NASK,
wspotpraca z KRRiT w tym zakresie
rozpoczela sie na przetomie lipca
i sierpnia ub. roku. Niebawem
ma by¢ zaprezentowane pierwsze
wydanie oprogramowania. Zapo-
wiedziano tez powstanie ,hur-
towni” danych RPD, zebranych od
operatoréw kablowych, platform
OTT i nadawcow. Z kolei Dariusz
Gumbrycht z Nielsena podkreslit,

ze klasyczne badania telemetrycz-
ne i dane RPD moga sie wzajemnie
uzupetniac i dopetnia¢. Jednak to
dopiero rynek zdecyduje, w jak
duzym stopniu taka integracja
bedzie mozliwa i potrzebna. Warto
doda¢, ze obecnie NASK groma-
dzi dane z 500 tys. dekoderow.
Tymczasem w kraju dziata ponad

11,5 mln urzadzen, z ktérych
mozna pozyskiwac okreslone dane.
Jedng z kluczowych kwestii dla
operatorow jest integracja branzy;,
rozumiana jako unifikacja platform
technologicznych obstugujacych
dekodery. Jesli uda sie to osiagna¢,
to wykorzystanie danych z RPD
otworzy przed operatorami wiele
nowych mozliwosci.

Po raz kolejny, przy okazji tego typu
konferencji i kongreséw, wrocita
kwestia regulacji w zakresie OTT
i must carry/must offer. Podkre-
slano, ze obowiazujace prawo
nie nadaza za technologicznymi
zmianami. Witold Kolodziejski,
przewodniczgcy KRRiT, zapew-
nil, ze czes$¢ zgtaszanych postu-
latow zostala juz dopracowana
w projekcie nowelizacji o telewizji
i radiofonii. Proponowana w niej

definicja OTT jest szeroka i obej-
muje zar6wno ustugi realizowane
za pomocg STB, jak i te, ktore
wymagajg korzystania z okre-
Slonych aplikacji. Jest to zgodne
z praktykag orzeczen sadowych.
Nalezy sie spodziewac, ze zasada
must carry/musst offer réwniez
bedzie podobnie potraktowana.
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Wpuszczeni w kanat

Interesujaca okazala sie dyskusja
na temat dostepu do drog publicz-
nych i wspotpracy z samorzadami.
Okazuje sie, ze problem ten taczy
interesy operatoréw i samorza-
dowcow. Przyktadem jest chocby
rozporzadzenie dotyczace budowy
kanatéw technologicznych w pasie
drogowym. Obecnie przepisy
zobowigzujg do tego samorzady,
co kosztuje je ok. 250 tys. zt brutto

w przypadku kazdego kilometra
drogi. Branza uwaza, ze pochodza-
ce sprzed pieciu lat przepisy nie
przystaja do dzisiejszych realiow
i zapisana wowczas wielkosc¢ kanatu
technologicznego jest dla opera-
torow zbyt duza. Stad propozycja
nowelizacji obowigzujacych przepi-
sow. Zdaniem prowadzgcego panel
Krzysztofa Kacprowicza, prezesa
zarzadu ZPMiT Mediakom, chodzi
o0 propozycje budowania mikrokana-
16w. Dla samorzadéw oznaczatoby
to zmniejszenie kosztéw. Jednak
Piotr Zychowicz ze Stowarzyszenia
Budowniczych Telekomunikacji
stwierdzil, ze proponowane zmiany
sa bezzasadne i ze o calej sprawie
nalezy myslec takze w perspektywie
budowy infrastruktury 5G.

Interesy operatoréw i samorzadéw
dotycza tez inwestycji w ,biale
plamy”, czyli miejsca, do ktérych
Swiattowod wcigz nie dochodzi.
To powazny problem, bo — jak
przyznatl K. Kacprowicz — nawet
mimo systemowego obnizenia
maksymalnej oplaty za umieszcze-
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nie sieci w pasie drogowym (oplaty
te zasilajg budzet samorzadow),
w niektorych gminach operatorom
wcigz nie opltaca sie podigczac
klientow, ktérych znaczna czesc
abonamentu bedzie rokrocznie
konsumowana przez te oplaty.
Nie jest tez tak, ze wejscie 5G
moze zlikwidowac , biate plamy”.
Obejmie ona bowiem w najbliz-
szych latach jedynie czes¢ kraju.
Jesli dodamy do tego ograniczonag

przepustowos$¢ nadajnikow oraz
wiekszg stabilnos¢, jaka zapewnia
Swiattowdd, jasne staje sie, ze siec
5G nie rozwigze problemu ,,biatych
plam”. Pamietac tez trzeba, ze
zadna sie¢ 5G nie bedzie dobrze
funkcjonowac¢ bez swiatlowodo-
wego szkieletu.

Technologie chmurowg przyblizyt
uczestnikom kongresu fukasz Jecz-
minski, ktory radzit, jak odnalez¢
sie w gaszczu tysiecy dostepnych
komponentéw. Stwierdzil, ze wej-
$cie matych i Srednich operatoréw
w chmure jest tylko kwestig czasu.
Decyduja o tym oszczednosci czasu
1 pieniedzy. Powszechnie mamy
do dyspozycji juz ponad czterysta
ustug oferowanych przez czotowych
dostawcéw chmur publicznych,
a duzi operatorzy telekomunika-
cyjni korzystaja z kilkudziesieciu
z nich. Na konkretnych przyktadach
analizowatl wykorzystanie chmu-
ry w poszczegolnych branzach
w kontekscie ustug oferowanych
przez takich gigantéw jak Amazon,
Microsoft i Google.

Senior jest OK

Na wykluczenie cyfrowe seniorow
w kontekscie marketingu i dostepu
do ustug telekomunikacyjnych
zwrocita uwage Marzena Rudni-
cka, prezes Krajowego Instytutu
Gospodarki Senioralnej. Warto
w tym miejscu przywola¢ dane
z raportu SilverBook w Polsce,
z ktorego wynika, ze tylko 45 proc.
0s6b po 55. roku zycia korzysta
z internetu. Oznacza to, ze ponad

7 mln dorostych obywateli o sta-
bilnych dochodach zyje czesciowo
lub catkowicie poza cyfrowym
Swiatem. Co zrobi¢, by stali sie
oni klientami matych i Srednich
opertorow?

To niezwykle wazne, bo statystycz-
na firma juz teraz ma ok. 30 proc.
klientow w wieku senioralnym.
Nie szukajg one w sieci rozryw-
ki, a traktuja ja jako miejsce do
zatatwiania wielu spraw zycia
codziennego i mozliwos¢ szybkiego
kontaktu z bliskimi. Co ciekawe,
pandemia przyspieszyla cyfryzacje
wielu dziedzin naszego zycia, ale
jednoczesnie spowolnita trend
wchodzenia senioréw do cyfrowego
Swiata. Jednym ze sposobow na
zainteresowanie osob ze starszego
pokolenia ofertg matych i Srednich
operatoréw telekomunikacyjnych
ma by¢ uwrazliwienie pracowni-
kéw biur obstugi klientéw na ich
potrzeby, potwierdzone nastepnie
certyfikatem ,,OK Senior”, moz-
liwym takze do wykorzystania
w promocji firm i ofert.

P
£
0
0
©
Y,




kabelmix

W skrécie

Liberty
Global

testuje
DAA Teleste

Liberty Global zamierza
wyprobowac specjalizujaca
sie w technologii szero-
kopasmowej technologie
Teleste Distributed Access
Architecture (DAA) w celu
obstugi swojej sieci GIGA-
bit. Wykorzystywana juz
z powodzeniem w Coventry
1 Warrington w Wielkiej
Brytanii, DAA jest obec-
nie wdrazana w Baguley
w Wielkiej Brytanii. DAA,
ktory reprezentuje nowy
sposob konfigurowania sieci
DOCSIS, jest testowany,
aby umozliwi¢ urzgdzeniom
rdzeniowym i brzegowym
dostarczanie ustug danych
i wideo klientom Liberty
Global w rzeczywistym
srodowisku operacyjnym
z predkoscig ponad 1 Gb/s.
Teleste Scisle wspoétpraco-
walo z zespotami inzynie-
row zaréwno Liberty, jak
1 jej brytyjskiej jednost-
ki Virgin Media w ciggu
ostatnich 12 m-cy w celu
zintegrowania technologii,
ktéra ma na celu poprawe
wydajnosci sieci Liberty
Global Access. Techno-
logia zapewnia wiekszg
wydajnos$¢, pozwalajgc
LG na szybkie i efektyw-
ne kosztowo dostarczanie
gigabitowych predkosci na
szerokg skale. Jest zasila-
na przez technologie CIN
(Converged Interconnect
Network), ktora digitalizuje
sie¢ dostepowgq i zastapi
tradycyjna transmisje ana-
logowg w tej przestrzeni.
CIN bedzie rowniez wspie-
ra¢ rozwijajace sie ustugi
B2B, mobilny backhaul i 5G,
a takze bedzie kluczowym
czynnikiem umozliwiajgcym
konwergencje stacjonarno-
-komorkowa Liberty Global.

Jeden Giga

dla 3 miliondéw

Kontynuujgc inwestycje w roz-
woj nowoczesnej infrastruktury
Sswiattowodowej, UPC Polska od
poczatku roku poszerzylo zasieg
ustug internetowych o predkosci
1 Gb/s o kolejne 390 tys. gospo-
darstw domowych. Do listy miast

w jej zasiegu dotaczyly: Pabianice,
Zielona Goéra, Chorzow, Kielce,
Kotobrzeg, Watbrzych, Zabrze,
Bytom, Jaworzno, Opole, Dabro-
wa Gornicza, Jastrzebie. Dzieki
temu predkosc¢ 1 Gb/s dostepna
jest juz tacznie dla 2 973 502
mieszkan w 94 miejscowosciach
w calej Polsce. — W UPC Polska
stale inwestujemy w rozwoj
nowoczesnej infrastruktury $wiat-

towodowej, by oferowac klientom
najlepszej jakosci na rynku dostep
do nielimitowanego internetu
w domu. Pozwala on bez ogra-
niczen zdalnie pracowac, uczyc¢
sie, korzystac z cyfrowej rozrywki
i by¢ w kontakcie z bliskimi, co

jest szczegodlnie wazne w czasie
pandemii. Poszerzenie zasiegu
predkosci 1 Gb/s do niemal 3
milionow mieszkan w Polsce to
kolejne potwierdzenie naszej
pozycji lidera predkosci oraz sta-
tego dazenia do podnoszenia jako-
Sci dostepu do sieci w domu dla
naszych klientéw — powiedziata
Monika Nowak-Toporowicz, VP,
CTIO UPC Polska.

UPCTV Go

za Horizon Go

UPC TV Go to telewizja, ktorg
mozesz mie¢ zawsze przy sobie —
w telefonie czy tablecie. Oferuje
dostep po ponad 150 kanatéw na
zywo oraz filmow i seriali na zada-
nie w ramach Filmklub, VOD oraz
Replay TV, pozwalajgc powrdci¢ do
wybranych tresci do siedmiu dni
wstecz. Z UPC TV Go klienci UPC
moga korzysta¢ zaréwno za posred-
nictwem urzadzen mobilnych, jak
iplatform Android TV, Amazon Fire
TV. Ponadto uzytkownicy zyskuja
mozliwo$¢ przesytania tresci na
urzadzenia wspierajgce rozwigzania
Chromecast i Airplay. Aplikacja
UPC TV Go juz teraz dostepna jest
w sklepach dedykowanych platfor-

mom iOS, Android, Android TV,
Apple TV oraz Fire TV. Poprzednia
wersja aplikacji Horizon Go pozo-
stanie aktywna przez najblizszych
sze$¢ tygodni. Po tym okresie
dostep do platformy mozliwy bedzie
jedynie za posrednictwem aplikacji
UPC TV Go lub strony internetowej
www.upctv.pl.
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Zwyciezca Think Big
w kampanii UPC Biznes

Przedsigbiorcy z firmy BillTech
— zwyciezcy zeszlorocznej edycji
programu Think Big w kategorii
Think Digital — sg bohaterami
najnowszej kampanii UPC Biznes.
Gléwnym hastem kampanii jest
~Masz firme? Poznaj przepis na
sukces online”, a UPC Biznes
promuje w niej swaoje ustugi i pro-
dukty pomagajace przedsiebior-
com w odkrywaniu mozliwos$ci
cyfrowego swiata, w tym wysokie
predkosci niezawodnego inter-

netu oraz darmowe materiaty
szkoleniowe, m.in. o prowadze-
niu dziatan e-commerce. — UPC
Biznes wspiera przedsigbiorcow,
oferujac im nie tylko dostep do
wysokiej jakosci cyfrowych ustug,
ale takze pomagajac im uwolnié¢
potencjal rozwigzan online dla
rozwoju ich biznesu. Organizo-

wany od ponad 7 lat program
Think Big to jeden z elementow
naszego wsparcia dla innowa-
cyjnych przedsiebiorcow i firm,
dlatego cieszy nas sukces Bill-
Tech i wierzymy, ze moze by¢
on inspiracjg dla innych firm,
niezaleznie od tego, czy sa bardzo
zaawansowane technologicznie,
czy dopiero rozpoczynaja swoja
przygode w cyfrowym Swiecie
— powiedziat Ildiko Bodon, VP
B2B w UPC Polska. Kampania

jest prowadzona w digitalu oraz
punktach sprzedazy w oparciu
o materialy powstate na bazie
sesji zdjeciowej z przedsiebior-
cami z BillTech. Wspieraja je
dziatania prowadzone we wspot-
pracy z tworcg kanatu YouTube
Duzy w Maluchu, a takze spoty
reklamowe w radiu.

WiFi Calling i VoLTE
w INEI | Vectrze

Wszyscy klienci telefonii komorko-
wej wielkopolskiej INEI i gdynskiej
Vectry moga juz korzysta¢ z WiFi
Calling oraz VoLTE. WiFi Calling to
ustuga umozliwiajaca prowadze-
nie rozmow telefonicznych nawet
przy braku zasiegu sieci komor-
kowej. Wystarczy dostep do WikFi.
WiFi Calling wykorzystuje nowo-
czesng technologie VoWiFi (Voice
over WiFi), ktéra obok VoLTE jest
najnowszym standardem dla sieci
komoérkowych czwartej generacji.
VoLTE to nowoczesny sposob pota-
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czen glosowych przez technologie
LTE, a nie, jak dotychczas, tylko
w technologii 2G lub 3G. Wptywa
na szybkos¢ i jakos¢ potaczen.
VOoLTE umozliwia takze korzy-
stanie z internetu z predkos$cia
technologii LTE w trakcie rozmo-
wy. Korzystanie z WiFi Calling nie
rézni sie od zwyklego korzystaia
z sieci komérkowych. Potgczenia
wychodzace sg rozliczane zgodnie
z posiadanym planem taryfowym,
a potaczenia przychodzace sa
darmowe.

W skrécie

Kolejna

zdobycz
FIXMAPU

Firma FIXMAP Piotra
Muszynskiego, bytego wice-
prezesa Orange Polska prze-
Jeta 100 proc. udziatéw kolej-
nego ISP — informuje
serwis telko.in. Skiad
grupy powiekszyl sie

tym razem o opera-

tora z Pomorza, firme
Inter-Komp Bani-

no, ktora na obszarze
miejscowosci Banino na
Kaszubach oferuje ustu-

gi szerokopasmowego
dostepu do internetu

i telewizji cyfrowej realizowa-
na w oparciu o infrastrukture
Swiatlowodowa. To kolejna
akwizycja FIXMAP, w ktorego
grupie sa juz tacy operatorzy
ISP jak: Volta Communi-
cations, Akasha.net Terra
Telekom, Lubonet, Wide-Net
II, Liquid Systems.

Moico
w blokach

Internet Union, wroctaw-
ski ISP swiadczacy ustugi
pod markg Moico, w ubie-
glym roku zrealizowat przy-
tgczenia do sieci ponad
480 budynkéw (ok. 6 250
gospodarstwa domowych
w ich zasiegu) — informuje
serwis telko.in. Dzieki tym
nowym inwestycjom na
koniec 2020 r. sie¢ Inter-
net Union bezposrednio
docierata do ponad 6,6 tys.
budynkéw z tacznag liczba
okoto 72,8 tys. gospodarstw
domowych. Ponad 95 proc.
gospodarstw, do ktorych
dociera sie¢ wroctawskiego
ISP, znajduje sie w budyn-
kach wielorodzinnych (bloki
mieszkalne), a ponad 90
proc. domostw jest zlokali-
zowanych w obrebie powiatu
miasta Wroctawia.

Piotr
Muszynski
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Konsultacje
NASK

W ramach konsultacji Pan-
stwowy Instytut Badawczy
NASK wspoélnie z Krajo-
wym Instytutem Mediéw
zaprezentowat w marcu br.
architekture systemu oraz
przyktadowe analizy danych,
pobranych od operatoréw
sieci kablowych na bazie
prawie 500 tys. dekoderow.
W ramach konsultacji zosta-
ty réwniez przeprowadzo-
ne indywidualne spotkania
z interesariuszami programu,
tj.: nadawcami telewizyjny-

mi, izbami gospodarczymi
zrzeszajacymi operatorow
(PIKE, ZTK), reklamodawca-
mi, przedstawicielami uczelni
wyzszych oraz KBR — Komi-
tetem Badan Radiowych.
W wyniku konsultacji NASK
zbadat zainteresowanie rynku
potencjalnymi produktami,
opierajac sie na wynikach
analiz danych RPD. Przepro-
wadzono pogtebione wywiady
z przedstawicielami nadaw-
coéw, operatorow, reklamo-
dawcow, doméw mediowych
oraz agencji reklamowych.
W oparciu o odbyte konsul-
tacje w najblizszym czasie
zostang opracowane wstepne
modele obrotu danymi RPD
przez operatorow i nadaw-
cow. Beda one jednoczesnie
uwzglednialy potrzeby rekla-
modawcéw. Prace badawczo-
-rozwojowe, majgce na celu
stworzenie ogolnopolskiego
panelu gromadzenia i prze-
twarzania danych RPD, NASK
realizuje na mocy umowy
podpisanej w lipcu 2020 r.
z KRRiT w ramach Programu
Telemetria Polska.

Boruja ze swiattowodem

Spéidzielnia Mieszkaniowa
w Nowym Tomyslu (woj. wielko-
polskie) rozpoczeta budowe sieci
Swiatlowodowej, ktora dotrze do
Borui Nowej. To efekt zaangazo-
wania w te sprawe m.in Marzeny
Matusiak, sottys wsi, ktéra wraz
z mieszkancami od kilku miesiecy
zabiegala o rozwigzanie problemu,
braku internetu w znacznej czesci
miejscowosci — informuje serwis
nowytomysl.naszemiasto.pl.— Nie-
stety zaden dostawca nie reagowat
na nasze wnioski. Na szczescie
potencjat dostrzegta Spoétdzielnia
Mieszkaniowa w Nowym Tomy-
$lu — méwi M. Matusiak. — Boruja
Nowa jest bowiem miejscowoscig
z wysokimi perspektywami rozwoju.
Powstajg tu piekne, malownicze
osiedla, a przedsiebiorcy coraz
czesciej postanawiajg ulokowac
wiasnie u nas swoj biznes. Nauka
i praca zdalna w czasie pandemii
tylko wzmocnita mnie w przeko-
naniu, ze nalezy szuka¢ pomocy,
by nasze dzieci mogty normalnie

Sotectwo Boruja Nowa

uczestniczy¢ w zajeciach lekcyj-
nych, a mieszkancy mogli poczug,
ze rzeczywiscie zyjemy w XXI
wieku, a nie w $Sredniowieczu —
dodaje. Spotdzielnia Mieszkaniowa
w Nowym Tomyslu informuje, ze
jezeli nie wystapia ograniczenia
techniczne, na planowanej trasie
przebiegu $wiattowodu jest w sta-
nie podigczyc¢ kazde zainteresowane
gospodarstwo domowe czy firme.
Oferta nowotomyskiej spotdziel-
ni zawiera réwniez mozliwos¢
podigczenia pakietu programoéw
telewizyjnych i radiowych.

Przeniesieni w | kwartale

Urzad Komunikacji Elektronicz-
nej opublikowat raport przedsta-
wiajacy statystyki przenoszenia
numerow w sieciach ruchomych
w I kwartale 2021 r. z wyko-
rzystaniem zarzadzanego przez
Prezesa UKE systemu Platformy

Lokalizacyjno-Informacyjnej
z Centralng Bazg Danych (PLI
CBD). Ponizej prezentujemy dane
dotyczace wybranych operatoréw
szerokopasmowych z podziatem
na Dawce (,,0ddat numer”) i Bio-
rce (,Przyjat numer”).

Nazwa dostawcy ustug Dawca Biorca Bilans
Orange Polska 89 642 120 412 30770
UPC Polska 135 7013 6878
Netia 1033 4217 3184
ITI Neovision 727 3778 3 051
Vectra 215 3626 3 411
Multimedia Polska 532 1470 938
INEA 151 882 731
SGT 28 260 232
TOYA 29 230 201
METROPORT 18 224 206
Sat Film 27 180 153
Voice Net 36 109 73
Beskid Media 0 101 101
TVK Hajndwka 0 56 56
Leon Telekom 4 35 31
TK CHOPIN 6 35 29
MSM Torun 0 20 20
SKYNET 3 11 8
JMDI 0 8 8
EURONET 5 5 0
FPUH CZAJEN 0 5 5
3S SA 0 4 4
TELPOL 0 2 2
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Vectra wzbogaca oferte...

Z poczatkiem kwietnia br. liste ofe-
rowanych przez Vectre programow
tv zasililo 9 nowych pozycji. Do
pakietu Srebrnego dopisano stacje
Ukraina 24, czyli gtéwny kanat
informacyjny na Ukrainie, oraz
dwa kanaly tematyczne Telewizji
Polskiej: TVP Dokument i TVP

Kobieta. Uzytkownicy pakietu Ztote-
go moga ogladac stacje BIZNES24
HD oraz kanat DIZI, ktory emituje
tureckie seriale. Natomiast klienci
korzystajacy z telewizyjnego pakie-
tu Platynowego zyskuja dostep
do kanatu Top Kids Jr HD skie-
rowanego do dzieci i mtodziezy,
kanatu dokumentalnego DocuBox
HD oraz do stacji Filmax (Filmax

HD oraz Filmax 4K), emitujacej
réznorodne filmy i seriale, w tym
kino akcji, komedie i westerny.
Jednoczes$nie, specjalnie dla graczy
i fanow rywalizacji e-sportowej,
w ofercie operatora pojawita sie sta-
cja Gametoon, gdzie widzowie znaj-
da nowosci ze Swiata gier wideo,
programy rozrywkowe z udziatem
popularnych youtuberéw i poczuja
wyjatkowe e-sportowe emocje
w czasie ogladania profesjonal-
nych meczéw. Nowe programy
sa dostepne rowniez w ramach
nowoczesnej ustugi od Vectra,
czyli TV Smart, w ktorej Pakiet
Max zostal poszerzony o stacje:
BIZNES24 HD, Top Kids Jr HD
oraz Filmax 4K. Co wiecej, w wiek-
szosci kanatéw (z wyjatkiem TVP
Dokument i TVP Kobieta) mozna
korzystac z funkcji Catch-up TV —
pozwalajacej na powr6t (do 7 dni
wstecz) do wybranych programow
oraz Restart TV — umozliwiajacej
ogladanie od poczatku programu,
ktory juz sie rozpoczal.

... wygrywa przetarg

W marcu br. zakonczyto
sie organizowane przez
NASK postepowanie
przetargowe, ktérego
celem byto zapewnienie
ustugi gwarantowanego
dostepu do swiatowych
zasobow internetu (IP
Tranzyt) z wykorzystaniem
protokotu IPv4 i IPvG,
Swiadczonej od wybrane-
go Punktu Styku Ogélnopolskiej
Sieci Edukacyjnej (OSE), w War-
szawie, Poznaniu i Katowicach.
Grupa Vectra zlozyta najkorzyst-
niejszg oferte, ale zgodnie z wyma-
ganiami procesu przetargowego
zapewni ustuge w dwoéch lokali-
zacjach — o ich wyborze zdecyduja
negocjacje miedzy NASK, Vectra
i podmiotem wybranym do zapew-
nienia ustugi w trzeciej lokalizacji.
— Wynik postepowania przetar-
gowego ucieszy! nas podwajnie.
Po pierwsze, to kolejny dowdd na
to, ze konsekwentne inwestycje

TEI-E & digital tv

Tomasz
Zuranski

w infrastrukture oraz wiedza
naszych inzynieréw spra-
wiaja, ze jestesmy w sta-
nie zapewni¢ najwyzszej
jakosci ustugi teleko-
munikacyjne w kraju. Po
drugie, wspoltworzenie
projektu cywilizacyjnego,
rozwigzania dla szkot, dla
naszych dzieci, jest dla nas
szczegoblnie motywujace.
Wierze, ze OSE przyczyni sie do
rzeczywistej likwidacji zjawiska
wykluczenia cyfrowego, takze
w obszarach mniej zurbanizo-
wanych. Dzigki temu projektowi
polskie dzieci beda mogty kon-
kurowac wiedzg z réwiesnikami
na Swiecie, a to cel wyjatkowo
nam bliski — chociaz Vectra to
obecnie ogolnopolski operator,
zdolny konkurowac ze swiatowymi
koncernami, wcigz bliskie sg nam
wartosci, od ktérych zaczynaliSmy:.
— powiedzial Tomasz Zuranski,
prezes zarzadu Vectra SA.

W skrécie

Polski
arbitraz online

E-arbitraz Ultima Ratio,
pierwszy elektroniczny Sad
Polubowny przy Stowarzy-
szeniu Notariuszy Rzeczypo-
spolitej Polskiej w Warsza-
wie staje sie coraz bardziej
popularny wsréd firm eks-
portowych. Fibrain, produ-
cent kabli $wiatlowodowych

i osprzetu do budowy sieci
Swiattowodowych, od mie-
siecy stosuje elektroniczny
arbitraz w sprzedazy swoich
produktéw zagranicznym
kontrahentom. Dzieki temu

spotka moze sktadac pozwy
o zalegte ptatnosci do Ulti-
ma Ratio zamiast do sgdow
zagranicznych. Egzekucja
wyrokow jest w konsekwen-
cji znacznie szybsza. Wyroki
polskiego arbitrazu, zgodnie
Z przepisami prawa mie-
dzynarodowego, podlegaja
uznaniu w wielu krajach
Swiata. Z wyrokiem arbi-
trazowym w reku, Fibrain
moze wiec szybko kierowac
sprawy do zagranicznych
komornikéw, bez potrzeby
udowadniania swoich racji
w tamtejszych sadach.
Fibrain jest producentem
i Swiatowym dostawcag
kabli i osprzetu w branzy
systemow teleinformatycz-
nych oraz telekomunikacji
Swiattowodowej. To krajowy
lider tego rynku, wyceniany
przez Instytut Europejskiego
Biznesu na niemal 300 min
zl. Firma istnieje od ponad
25 lat, podczas ktérych
miata okazje wspoipracowac
z 12 tysigcami kontrahen-
tow z ponad 40 krajow.
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Nadawcy
zaktadnikami btedu

TEKST MARCIN KLEPACKI*

Specjalny obowigzek must carry must offer (mcmo), dotyczqcey zaréwno
nadawcdw, jak i operatoréw sieci telekomunikacyjnych, powstat, by
zagwarantowaé widzom dostep do okreslonych w ustawie o RTV programéw

telewizyjnych, miedzy innymi TVP1, TVP2 oraz TVP3. Ustawa jasno precyzuije,
iz nadawca programu objetego mcmo nie moze odmédwié operatorowi
rozprowadzajgcemu program w sieci telekomunikacyjnej zgody na
rozprowadzanie tego programu.

Telewizja Polska, podobnie jak
inni nadawcy objeci obowigzkiem
mcmo, nie zgadza sie z interpretacja
KRRIiT, ze platformy internetowe
prowadzace dystrybucje progra-
mow telewizyjnych sg operatora-
mi rozprowadzajacymi programy
w sieci telekomunikacyjnej. Internet
nie jest siecia telekomunikacyjna
1 w szczegolnosci operatorzy tele-
wizji kablowej doskonale to wiedza,
wiec rozwijanie tego watku na
tamach , Telekabla” jest zbedne.

Rozwigzania prawne, stosowane
dotychczas w zakresie mcmo
w internecie, sg niedoskonate,
a KRRIiT od lat twardo obstaje
przy swojej blednej (zdaniem TVP)
interpretacji. Nadawcy staja sie
wiec niejako zakladnikami tego
btedu, poniewaz spory sadowe
rozstrzygane sg wiasnie w oparciu
o stanowisko KRRiT. W konsekwen-
cji nie przyniosty oczekiwanych
przez TVP efektow dziatania na
drodze sagdowej. Dostosowujac sie
do wezwan KRRIT przedstawiliSmy
podmiotom wnioskujacym o progra-
my mcmo do reemisji internetowej
stosowne umowy. Oczywiscie
umowy te zawierajg tez wszystkie
podstawowe zasady wspoéipracy
znane operatorom telewizji kablo-
wej od lat, na przykiad obowigzek
reemisji z poszanowaniem ustawy
z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie
autorskim i prawach pokrewnych.
Bezdyskusyjne przeciez jest, ze obo-
wigzek mecmo nie zwalnia operatora
z poszanowania innych regulacji

prawnych dotyczacych reemisji.
Dziatajac w interesie widzow,
ktoérzy zgodnie z inten-
cja ustawodaw-

cy powinni by¢
beneficjenta-

mi regulacji

mcmo, zapro-
ponowalismy
rozwigzanie
technologicz-

ne polegajace

na dostarczaniu
sygnatu bezpo-
$rednio do widzow
korzystajacych z plat-
form internetowych

z najlepszego zrodia, czyli przez
CDN (Content Delivery Network)
Telewizji Polskiej. Dosyt sygnatu
programéw do platform interne-
towych wytacznie z CDN nadawcy
w ramach wypetniania mcmo to
rozwigzanie optymalne, gwarantu-
jace jakos¢ i bezpieczenstwo sygna-
tu, a takze respektowanie ograni-
czen terytorialnych do posiadanych
tresci. Sg przeciez nieuczciwie
dziatajgce podmioty, ktore powotu-
jac sie na stanowisko KRRiT oferujg
polskie programy mcmo w calej
Unii Europejskiej, takze w ramach
serwisow skierowanych na inne niz
polski rynek i bez respektowania
Rozporzadzenia Parlamentu Euro-
pejskiego i Rady (UE) w sprawie
transgranicznego przenoszenia na
rynku wewnetrznym usiug on-line
w zakresie tresci, z zastosowaniem
uregulowanej w tym Rozporzadze-

Marcin

Klepacki

niu metody weryfikacji terytorium
jako panstwa statego zamieszkania
abonenta. Pamietajmy rowniez, ze
zdrowg podstawg funkcjono-
wania rynku telewizyjnego
jest respektowanie praw
autorskich, a nadaw-
ca jest zobligowany do
przestrzegania zawar-
tych w umowach licen-
cyjnych zapisow, ktére
nie zawsze uwzgledniajg
internet. Przewodniczacy
KRRIiT zwracat uwage, ze
zgodnie z obowigzujacym
prawem operatorzy udo-
stepniajacy programy mcmo
muszg zawrze¢ umowe z nadawca.
Operatorzy reemitujacy programy
bez stosownych uméw — co nie-
stety obecnie ma miejsce — lamig
prawo. Kierujac sie wiasnym inte-
resem buduja swdj biznes kosztem
operatorow inwestujacych w sie¢
szerokopasmowa, oraz nadawcow
inwestujacych w programy setki
milionéw ziotych.
Zdajemy sobie sprawe, ze nie da sie
zatrzymac postepu technologiczne-
go i doktadamy wszelkich staran, by
by¢ jego czescia. Postep nie powi-
nien jednak oznacza¢ bezprawia.
Jednoczesnie chcemy zabezpieczac
interes widzéw i nadawcy publicz-
nego, czego narzucona przez KRRiT
interpretacja zasady must carry
must offer nie utatwia.

* autor jest dyrektorem Biura

Dystrybucji TVP
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Powrét do szkoty z...

AMC Networks

TEKST AMC NETWORKS

Co fqczy pierwszego Polaka, ktéry obleciat $wiat $migtowcem, psycholog
sportowq lgi Swigtek oraz projektantke wnetrz, ktéra przewodzita misjom

w symulatorze kosmicznym? Wszyscy zostali zaproszeni joko eksperci
do projektu, ktéry ze zwyktych biznesowych webinaréw przeksztatcit sie
w petnq inspiracji wirtualng akademie dla operatoréw kablowych.

Gdy ogtoszono pierwszy lock-
down, firmy medialne musialy
catkowicie przeorganizowac swojg
prace. Jednym dzialom poszio
latwiej, inne musialy znalez¢
rozwigzania problemoéw, ktorych
miesigc wczesniej nikt sobie nie
wyobrazat. W jaki sposéb zaanga-
zowac klientow, jesli nie mozna sie
z nimi spotkac¢ twarza w twarz?
Pozostaja spotkania wirtualne.
Jest jednak jedno ,ale”...

— Czeste konferencje wideo moga
by¢ meczace, nie chcieliSmy tez
dodawac kolejnego zwyklego spot-
kania do i tak petnych kalendarzy
naszych partneréw — ttumaczy
Anna Pater, head of affiliate sales
AMC Networks International
— UK. — ChcieliSmy zaoferowac
operatorom co$, co naprawde ich
zainteresuje i sprawi, ze wyniosg
ze spotkan wartosciowg wiedze
i umiejetnosci, oprocz informacji
0 nowosciach w naszym portfolio.
To kompletnie nowe podejscie
na rynku medialnym w Polsce,
ktore daje nam okazje do regu-
larnego utrzymywania kontaktu
z kluczowymi klientami i do nie-
standardowej prezentacji naszych
kanatow — dodaje.

Dwa pierwsze szkolenia skupily
sie na zagadnieniach biznesowych
— o0 znaczeniu budowania historii
w skutecznej komunikacji oraz
o komunikacji w biznesie ogoélnie.
Trzeci webinar byt juz bardziej
skomplikowany, bo uczestnicy
mieli za zadanie wspélne stwo-
rzenie komiksu — przy pomocy
kamerki, papieru i otéwka, kazdy
we wlasnym domu, z okazji

TEEEKABEL

& digital tv

premiery serii ,,Creepshow” na
AMC. Koordynowaniem tego
przedsiewziecia zajat sie ilustrator
Daniel Chmielewski, ktory stwo-
rzyt m.in. komiksowg adaptacje
jednej z powiesci Olgi Tokarczuk.
Po wykonaniu zadania, kazdy
z rysownikéw-amatoréw otrzy-
mat komiks na pamigtke, wydany

i pokolorowany przez Daniela-
-profesjonaliste.

— W tym momencie wiedzieliSmy,
ze webinary majg duzy potencjat
i czwarte wydarzenie odbylo sie
juz pod szyldem Akademii AMC
Networks International — moéwi
Dominik Tokarzewski, senior
sales manager. — Nasza inicja-
tywa zostala bardzo pozytywnie
odebrana przez partneréw. Czesto
styszymy, ze z niecierpliwoscig
czekajga na nastepne comiesiecz-

ne spotkanie i zastanawiajg sie,
jakim tematem ich zaskoczymy.
Webinary i warsztaty Akademii
traktujg jako okazje do poszerzenia
horyzontow i ciekawych rozmow
na zroznicowane tematy.
W Akademii goscili znani eksperci,
w tym Mateusz Kusznierewicz,
ktory podzielit sie swoim sposo-
bem na sukces, Fukasz Grass,
ktéry przekonywat o zna-
czeniu aktywnosci fizycznej
i zdrowego zywienia dla
budowania odpornosci na
sytuacje kryzysowe, czy
Joanna Jurga, komandor
misji w Habitat LunAres,
ktora opowiadata o tym, jak
bardzo nasza nowa rzeczywi-
sto$¢ przypomina codziennos¢
astronautow i czego mozemy
sie od nich nauczyc¢.
Oprocz wiedzy i umiejetnosci,
darmowe webinary oferuja
tez wartos$ciowe nagrody, np.
lot z mistrzem swiata Mar-
cinem Szamborskim, ktéry
oblecial Ziemie Smigtowcem,
a na spotkaniu opowiadat
o zamianie fotela w korporacji
na fotel pilota. W kwietniowej
edycji do wygrania bedzie koszul-
ka z autografem Igi Swigtek od
jej psycholog sportowej, Darii
Abramowicz, ktéra wytlumaczy,
ze kazde mistrzostwo zaczyna sie
w glowie.
Lockdown z pewnoscig pokrzyzo-
wat plany wielu firmom i zespo-
tom, ale jak wida¢ z kazdego
wyzwania da sie wyjs¢ zwyciesko
przy odrobinie kreatywnosci
i zapatu.
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Grupa Polsat podsumowuije 2020 rok

Pandemii wbrew

W 2020 r. Grupa Polsat z sukcesem dostosowata dziatalno$é do nowych
warunkéw panujgcych w pandemii. Uruchomita pierwszg w Polsce sie¢ 5G Plusa
na czestotliwosci 2600 MHz TDD, ktéra obejmie wkrétce zasiegiem ponad 11 min
mieszkancoéw Polski. Rozwdéj sieci 5G istotnie przyspieszy ogtoszone strategiczne

OPR. AK

partnerstwo z Cellnex Telecom. Z kolei zakup Grupy Interia.pl jeszcze bardziej
umocnit pozycje Grupy na rynku internetowym. Nowym kierunkiem rozwoju byto
wejscie na rynek fotowoltaiki pod markg ESOLEQ.

Najwazniejsze dane operacyjne
(bez danych Grupy Netia) za IV
kw. i caty 2020 rok dla segmentu
B2CiB2B:

® Liczba klientow ustug multiplay,
$wiadczonych m.in. w ramach
flagowego programu smartDOM,
wzroslia o 71 tys. 1/r (3,6 proc.) do
2,065 mln, a Igcznie posiadajg oni
6,36 mlin uslug;

® tacznie Grupa Polsat Swiadczy
18 mln ushlug platnej telewizji,
internetu i telefonicznych, a ich
liczba wzrosta o 3,5 proc. 1/r;

@ Silny przyrost liczby ustug kon-
traktowych — o 643 tys. (4,4 proc.
r/r do blisko 15,4 min:

— Wzrost liczby ustug telefonii
komorkowej — o 640 tys. (8,1 proc.)
r/r do 8,5 mln, w efekcie korzyst-
nego wplywu strategii multiplay
i dobrej sprzedazy ustug m2m
w segmencie B2B;

— Liczba ustug ptatnej telewizji byta
na wysokim poziomie ponad 5 miln;
— Stabilna baza ustug internetu
wynoszgca ok. 1,8 mln;

—Kazdy klient posiadat srednio 2,77
ustugi z portfolio Grupy — wzrost
wskaznika nasycenia ustugami
przypadajacymi na jednego klienta
0 6,1 proc. 1/r;

— Wozrost $redniego miesiecznego
przychodu od klienta kontrakto-
wego (ARPU) w IV kw. o 5 proc.
r/r do 89,9 zi;

— Wskaznik odejs¢ klientéw (churn)
na niskim poziomie — 6,5 proc.
w skali roku.

© Stabilna baza ustug prepaid rzedu
2,62 mln, z wysokim ARPU w IV
kw. na poziomie 21,8 zl.

® W 2020 r. klienci detaliczni

Cyfrowego Polsatu i Plusa prze-
transferowali ok. 1,5 EB danych
(wzrost o 36 proc. r/r).
Najwazniejsze dane operacyjne za
IV kw. i caly 2020 r. dla segmentu
mediowego:

©® Kanaly Grupy Telewizji Polsat
uplasowaly sie w czoléwce rynku
ogladalnosci w grupie komercyj-
nej, osiagajac wynik 25 proc. (9,5
proc. kanatu giéwnego oraz 15,4
proc. kanatéw tematycznych) w IV

kw. i 23,9 proc. (9,5 proc. kanatu
gléwnego i 14,4 proc. kanatéw
tematycznych) w catym 2020 roku.
® Przychody Grupy z reklamy tele-
wizyjnej 1 sponsoringu wzrosty w IV
kw. o 4,5 proc. r/r do 396 mln zi,
dzieki czemu udziat Grupy w rynku
reklamy TV wzrést do poziomu
29,2 proc. W catym 2020 roku
odnotowaly spadek o 8,2 proc. r/r

do 1,12 mld z1, ale dzieki dynamice
przychodéw przewyzszajacej te
rynkowa, udziat Telewizji Polsat
w rynku reklamy wzrést do 28,5
proc.

©® Wiodaca pozycja Grupy Polsat-
-Interia na rynku wydawcow
internetowych — blisko 20 mln
uzytkownikéw oraz 1,7 mld odston
$redniomiesigcznie w IV kw. ub.r.
Rok 2020 to udany okres dla
Grupy Polsat takze pod wzgledem

wynikow finansowych. Przychody
Grupy wzrosly o 2,5 proc. do blisko
12 mld z1, skorygowana EBITDA
byta stabilna i wyniosta 4,2 mld
z1, a zysk netto wzrost do poziomu
1,15 mld zi. Grupa zdecydowata
o wyplacie rekordowo wysokiej
dywidendy za 2019 rok w tacznej
kwocie 640 mln zl, czyli 1 zt na
akgje.
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Kino Polska TV
odporna na COVID

Pomimo trudnego 2020 r. Grupa
Kino Polska TV poprawita naj-
wazniejsze wskazniki finansowe
i pozostaje odporna na skutki
pandemii COVID-19. W oma-
wianym okresie
Grupa odnotowa-
ta przychody na
poziomie 211,8
mln zt (+5,1 proc.
r/r), przy wzroscie
wplywéw zaréwno
z emisji, jak i ze
sprzedazy reklam. Zysk netto
Grupy w caltym 2020 r. wyniést
27,2 mln zi (+46,8 proc. r/r),
zas wynik EBITDA — 88,5mln zt
(+14,2 proc. r/r). Marza EBITDA
w 2020 r. siegneta 41,8 proc., tj.
3,3 p.p. wiecej niz rok wczesnie;j.
Ogladalnos¢ kanatow Grupy

w okresie od stycznia do konca
2020 r. wyniosta $rednio 2,30
proc. (SHR%, all 16-49, live), co
oznacza wzrost o 16,8 proc. r/r.
Przychody z emisji, ktére stano-
wig ok. 53,3 proc. catko-
witej sprzedazy Grupy,
zwiekszyly sie o 10 proc.
r/r. Przychody z reklam
w 2020 r. wzrosty dzieki
wiekszej ogladalnosci
o 11,2 proc. r/r, mimo
ogolnego spowolnienia
na rynku reklamy, zwigzanego
z epidemig COVID-19. Udziat
przychodoéw Grupy pochodza-
cych z rynkéw miedzynarodo-
wych utrzymat sie na zblizonym
poziomie jak w zeszlym roku
i stanowit 36,6 proc. catkowitych
przychodow.

W skrécie

LM UEFA

w Grupie
Polsat

Telewizja Polsat nabyta dla
polskich widzéw wszystkie
prawa do pokazywania przez
trzy kolejne sezony w latach
2021-2024 najwazniejszych
i najlepszych europejskich
rozgrywek pitkarskich — Ligi
Mistrzéw UEFA. Prawa doty-
czg wszystkich pél wykorzysta-
nia — w tym telewizji platnej,
bezptatnej oraz internetu.
Dodatkowo w pakiecie znaj-
duja sie mecze Superpucharu
Europy UEFA oraz rozgrywki
Mlodziezowej Ligi Mistrzéw
UEFA. Kazdy kolejny sezon to
138 meczéw Ligi Mistrzow
UEFA, w tym mecz o Super-
puchar Europy, a tacznie przez
trzy lata to ponad 400 spotkan.

REKLAMA
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Nowy wéz
transmisy|ny
dla Polsatu

Jeszcze w tym roku do floty
produkcyjnej Telewizji Polsat
dotaczy nowy 14-kamero-
wy woz transmisyjny, ktory
bedzie wykorzystywat techno-
logie IP do produkgji i przesytu
sygnatu. Jest przygotowywa-
ny przez Sony we wspolpracy
z firmami 4Vision i Autokon-
tener. W6z, ktéry powstanie
na specjalne zamowienie
Polsatu, bedzie wykorzystywat

W6z transmisyjny

najnowoczesniejsze swiatowe
technologie. Gléwne elementy
systemu bedg oparte na roz-
wigzaniach IT i swiattowo-
dowych. Dodatkowo bedzie
zuzywal mniej energii niz
obecne wozy transmisyjne, co
bedzie miato korzystny wptyw
na srodowisko naturalne. —
Telewizja Polsat rozpoczyna
proces transformacji swojej
obecnej floty wozéw trans-
misyjnych, ktérej celem jest
rozwdj systemow produkcyj-
nych w strone technologii IP
— moéwi Andrzej Szymanski,
dyrektor Pionu Techniki
Telewizji Polsat. — Bedziemy
produkowac sygnat w jako-
$ci Ultra HD, ktory niesie
4-krotnie wiecej informacji
niz standardowy obraz HD.
Dodatkowo, technika HDR
— High Dynamic Range —
zapewni jeszcze zywsze kolory
1 bardziej naturalny obraz. Dla
naszych widzow bedzie to
oznaczato nowa, jeszcze lep-
szg jakos¢ ogladania naszych
programow — dodaje.

Rekloma Dzieciom

Ponad 80 organizacji oraz placo-
wek zostalo beneficjentami 28.
akcji charytatywnej ,,Reklama
Dzieciom” organizowanej przez
TVP. Dochdd ze specjalnego bloku
reklamowego, wyemi-
towanego 25 grudnia
2020 r. w TVP1 tuz
po giléwnym wydaniu
,Wiadomosci”, wyniost
1 410 000 zi. Akcje
wsparto 13 reklamo-
dawcéw. Dofinansowa-
nie przeznaczono na:
wyposazenie sal rehabilitacyjnych,
terapeutycznych i edukacyjnych,
realizacje programow terapeutycz-
nych (dogoterapia, hipoterapia,
alpakoterapia, terapia Snoezelen),
organizacje turnusow rehabili-
tacyjnych dla dzieci i miodziezy

z réznymi rodzajami niepeino-
sprawnosci, kolonii i wycieczek dla
dzieci i mlodziezy przebywajacych
w placéwkach opiekunczo-wycho-
wawczych, rodzinnych formach
pieczy zastepczej oraz
dla dzieci i mtodzie-
zy z rodzin zagrozo-
nych ubdéstwem, oraz
z innymi dysfunkcjami,
doposazenie i rozszerze-
nie oferty edukacyjnej
Swietlic socjoterapeu-
tycznych. Pienigdze
trafig m.in. do: stowarzyszen,
fundacji, specjalnych osrodkéw
wychowaweczych, zespolow szkot
specjalnych i szkét podstawowych.
Dzieki reklamodawcom z pomocy
w tym roku skorzysta ponad 6
tys. dzieci.

Muzeum

telewizyjno-filmowe

Cztery firmy ztozyly oferty na
budowe modulowego pawilonu
przy siedzibie gtéwnej Telewizji
Polskiej, w ktorym ma zostac¢ uru-
chomione muzeum telewizyjno-
-filmowe. TVP chce na to wydac
1,2 min zi brutto. Przetarg zostat
ogtoszony w potowie lutego br.
Oferty mogly skiada¢ podmioty,
ktore w ciggu ostatnich pieciu
lat wybudowatly przynajmniej
dwa pawilony kontenerowe lub
modutowe za minimum 400 tys.
z1 brutto. Wadium wynosito 10 tys.
z1. Propozycje realizacji projektu
zlozyly cztery firmy. Syrek-Group
zaoferowata cene 1,73 min zi,
Przedsigbiorstwo Wielobranzowe
Hepamos — 2,32 min zt, Media Ser-
vice — 1,14 min zt, a Box Play— 1,6
mln zi. Jedynym kryterium oceny
ofert jest cena brutto. W oglosze-
niu przetargowym zapowiedziano,
ze pawilon muzealny ma zostac
wybudowany w pétnocno-wschod-
niej czesci dziatki Telewizji Polskiej
przy ul. Woronicza 17, gdzie obec-
nie jest plac parkingowy. Ma to
by¢ dwukondygnacyjny budynek

I Budynek Muzeum TVP

o powierzchni 21 x 10 metrow,
z wcieciem o wymiarach ok. 5,78
x 3 metry w potudniowym-zachod-
nim narozniku i wejsciem gtéwnym
od potudniowej strony. Budynek
ma sklada¢ sie z 14 modutow
kontenerowych o wymiarach ok.
3 x 6 metrow. Wybrany podmiot
ma wybudowac pawilon w ciagu
12 m-cy od podpisania umowy.
Oznacza to, ze budynek powstanie
najwczesniej wiosng przysziego
roku. W 2022 r. Telewizja Polska
bedzie swietowala 70-lecia dzia-
tania, firma zostata zatozona 25
pazdziernika 1952 roku.
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Nowe szefowe w TVN
Grupa Discovery

Monika Pieczynska zostata
dyrektorka programow
lifestylowych w TVN
Grupa Discovery. Od
jesieni 2017 r. byta

ub. roku z TVN Discovery
Polska rozstata sie dyrektor-
ka kanatow lifestyle’owych
Malgorzata Fupina. Z kolei
Grazyna Kubica, zastep-

redaktorka naczelng czyni dyrektora programo-

kanatu HGTV, a wczes- wego TVN, od kwietnia jest

niej sekretarz programowa, . dyrektorka dziatu rozrywki

HGTV (HGTV w styczniu | Monika w TVN Grupa Discovery.
ieczynska

2017 r. zastgpit TVIN Meteo
Active). Poprzednio zajmo-
wala stanowisko sekretarz progra-
mowej w TVN Fabuta. W grudniu

Odpowiada za wszystkie
programy rozrywkowe pro-
dukowane w ramach grupy, w tym
lifestyle’owe i factualowe.

Reklamy do podmiany

Biuro Reklamy TVN Media wpro-
wadza na rynek Switch On — tech-
nologie pozwalajacg na podmiane
spotoéw reklamowych w telewizji
linearnej nawet godzine przed
zaplanowang emisjg. Rozwig-
zanie dostepne jest w formie
nowoczesnej aplikacji mobilnej,
ktéra umozliwia zastepowanie
spotow emitowanych w ramach
kampanii kupionych w modelu
cennikowym na kluczowych ante-
nach TVN Grupa Discovery, m.in:
TVN, TVN7, TTV, TVN Style, TVN
Turbo, TVN Fabuta, Travel Chan-
nel, HGTV. Reklamodawcy moga
na biezgco optymalizowac przekaz
reklamowy w oparciu o wilasne
dane sprzedazowe czy magazy-
nowe, ale takze obserwujac oto-
czenie konkurencyjne czy warunki

zewnetrzne (np. warunki atmo-
sferyczne, poziom zachorowan).
— Switch_On daje reklamodawcom
mozliwo$¢ prowadzenia komunika-
¢ji reklamowej w telewizji linearnej
z zachowaniem elastycznosci,
ktora znali do tej pory z dziatan
w kanatach Digital. Odpowiadamy
tym samym na jeden z gtéwnych
trendow w obszarze nowoczesnej
komunikacji w telewizji — méwi
Piotr Tyborowicz, dyrektor Biura
Reklamy TVN Media.

CBS Reality

na strazy prawa

Na antenie CBS Reality zadebiutuje
w maju nowy blok tematyczny —
~Na strazy prawa”. Codziennie
od godz. 16.00 do 21.00 kanat
emitowac bedzie uznane i lubia-
ne serie pokazujgce codziennosc
funkcjonariuszy stuzb granicznych
w roznych zakatkach swiata, ktorzy

TELEKABEL

& digital tv

odprawiajg podroznych, kontrolujg
towary, zajmuja sie nielegalnymi
imigrantami oraz potencjalnymi
zagrozeniami terrorystycznymi
i biologicznymi. Na antenie pojawig
sie takze produkcje poswiecone
pracy mundurowych patrolujgcych
zattoczone ulice wielkich miast.

W skrécie

Darwin
i Player

tqgczq sity

Po sukcesie ,Wielkich teorii
Darwina” Player i Grupa
Filmowa Darwin postanowity
ponownie potaczyc¢ swoje
sity. Pierwszym krokiem
w ramach partnerstwa jest
dotaczenie kolekcji tytuiow
autorstwa ,Darwinoéw” do

biblioteki Playera. Wsrod
pozycji, ktore dotaczyly, sa:
. Irylogia elféw”, , Historia
Stowackiego”, , Bajki Dar-
wina” i , Byli sobie ludzie”
oraz filmy: ,Wujek Chip”,
,Gwiezdny Szeryf 1&2”,
.~Adas Niezgddka vs Rze-
czywistos¢”, , Milujcie sie”
i ,Jas i Malgosia”.

— Kilka lat temu wraz z ,,Dar-
winowcami” stworzyliSmy
serie komediowg ,Wielkie
teorie Darwina”, ktore trafilty
w gusta naszych uzytkow-
nikow. Tym bardziej cie-
sze sie, ze pozostale tytuly
tych popularnych tworcow
internetowych dotgczyty
do biblioteki Playera. To
takze kolejne tresci, ktére
prosto z youtube’a trafiajg
do naszego serwisu — mowi
Maciej Gozdowski, dyrek-
tor zarzadzajacy player.
pl. GF Darwin to paczka
przyjaciot-artystow, w skiad
ktorej obecnie wchodzg
Marek Hucz, Jan Jurkowski
1 Karol Pupiec. W 2012 r. na
YT powstat kanat ,,Grupa
Filmowa Darwin” tworza-
cy humorystyczne wideo
o réznej tematyce. Do dzis
,Darwini” maja ponad 868
tys. subskrybentéw i 156
milionow wyswietlen filmow.
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Wiosna w Telewizji WP

TEKST GRZEGORZ KtOS, WIRTUALNA POLSKA

Wiosna w Telewizji WP to nowosci, jok i propozycje, ktdre juz zaskarbity

sobie sympatie widzéw. Lifestyle, programy rozrywkowe, dokumenty
i seriale. Oczywiscie nie mogto zabrakngé polskich kabaretéw.

Telewizja WP oferuje wachlarz pro-
gramow rozrywkowych, w ktérym
kazdy znajdzie co$ dla siebie. Tej
wiosny warto zwroci¢ uwage na
cztery propozycje.

Kochacie sportowa rywalizacje?
~Ekstremalny berek” to show
dla was. W kazdy poniedzialek
o godz. 21.00 pod okiem gwiazd
amerykanskiego futbolu zawodnicy
robig wszystko, aby nie da¢ sie
zlapa¢. Maja utrudnione zadanie,
bo w ,klasycznym” berku nie ma
mowy o wymyslnym torze prze-
szkod.

Mamy tez propozycje dla fanéw
talent show. W ,,Spiewaja czy
udajg” zawodnicy muszg odgadngc,
kto jest utalentowanym piosen-
karzem, a kto oszustem. Brzmi
ciekawie! Gospodarzem programu
jest gwiazda ,, Kac Vegas” Ken
Jeong. Premiera w kazda niedziele
o godz. 20.00.

PrzyzwyczailiSmy juz widzéw do
kabaretowych piatkéw — dlatego
o godz. 22.00 mozna obejrze¢ nowy
odcinek ,,1,2,3... Kabaret!”. To juz
3. sezon autorskiego formatu Tele-
wizji WP i Kabaretu Chyba. Czeka

I w1, 2, 3... Kabaret!”

tam seria premierowych skeczy
1 improwizacji w wykonaniu czo-
towych formacji, takich jak Jurki,
Czesuaf czy Formacja Chatelet.
Oprocz rozrywki wiosna w Tele-
wizji WP uplynie pod znakiem
programéw poswieconych nie-
ruchomosciom i projektowaniu
wnetrz.
25 kwietnia o godz.13.00 star-
tuje nowa autorska pozycja
Telewizji WP. ,,Nowy aranz” to
odpowiedz na trudng rzeczywi-
stos¢, w jakiej znalazta sie wiek-
sz0$¢ z nas. Nasze mieszkania silg
rzeczy staly sie biurami, klasami
czy silowniami. W programie
pokazemy, jak szybko, pomysto-
wo i malym naktadem srodkéw
dostosowac przestrzen do nowych
warunkow. Prowadzacymi sg
Karolina i Pawel Jakubowscy.
Domek letniskowy za 6 tys., ale
i rezydencja za mln zi. O nieoczy-
wistych, intrygujacych i imponuja-
cych projektach opowiedzg Jacek
Gratkiewicz i Kuba Janowski
w autorskim formacie ,, Pomyst
na dom”. Zapraszamy w soboty
o godz. 13.00.
4 maja rusza takze kolejna
odstona popularnego show
~Pokochaj lub sprzedaj:
Wakacyjne domy”. Tym
razem projektant Dan Vicke-
ry i posredniczka Elisa Gold-
hawke pomoga wtascicielom
letniskowych nieruchomosci
zdecydowac, czy zainwesto-
wac w remont, czy poszukac
czego$ nowego. Emisja od
wtorku do pigtku o godz.
17.00.
W ofercie znalazly sie tez
propozycje dla fanow filmow
i seriali. Szczegdlng uwage
warto zwroci¢ na miniserial
~Morderstwo od kuchni”.
Bohaterami sg szef kuchni
i detektyw rozwigzujacy

zagadki kryminalne, ktorych intry-
ga zawsze kreci si¢ wokot jedzenia.
Emisja: w piatki o godz. 20.00.

W ramowece nie mogto zabrakng¢
tez filmow i programéw dokumen-

~Nowy aranz”

talnych. W czwartki o godz. 20.00
pokazemy ,,Porzucone budowle”.
Ta brytyjska seria prezentuje naj-
bardziej niezwykte konstrukcje
z calego $wiata, ktére zostaly
opuszczone. To fascynujace historie
ich konstruktoréw, porazek finanso-
wych i spotecznych uwarunkowan.
Z mysla o fascynatach II wojny
Swiatowej przygotowalismy
dokument: , Najwiekszy biad
Hitlera” (czwartek 29 kwietnia,
godz. 21.00).

Telewizje WP mozna ogladac
w ramach telewizji naziemnej oraz
u takich operatorow, jak: Cyfro-
wy Polsat (kanat 104), Platforma
CANAL+ (kanat 73), UPC (kanat
158/116), Vectra (kanat 114), Inea
(kanat 28), Toya (kanat 25), Netia
(kanat 30) i wielu innych sieci
kablowych oraz w internecie na
stronie pilot.wp.pl.
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Kapitan Marvel

FANTASY, USA, 2019, REZ:

ANNA BODEN, RYAN FLECK,
OBSADA: BRIE LARSON, SAMUEL

L. JACKSON, BEN MENDELSOHN,
JUDE LAW, ANNETTE BENING
Przebgj kinowy ,, Kapitan Marvel”
przedstawia zupelnie nowg przy-
gode w kinowym uniwersum
Marvela, z niewidziang wczesniej,

Hardcorowa

[ ] y r
mitos¢
Bohaterkami tego serialu doku-
mentalnego sa kobiety, ktére
zakochatly sie w mezczyznach

z kryminalng przesztoscia. Cho-
ciaz same sg pozytywne, sympa-

Wesela
z piekta rodem

To juz drugi sezon serialu ,,Wesela
z piekia rodem”, w ktorym kazdy

pierwszg samodzielng kobiecg
postacig superbohaterki — Carol
Danvers vel Kapitan Marvel.
Akcja tego filmu rozgrywa sie
w latach 90. XX wieku. Ziemia
dostaje sie w sam $rodek galak-
tycznej wojny pomiedzy obcymi
rasami — Kree i Skrullami. Tytuto-
wa bohaterka (Brie Larson) stanie
sie jedna z najpotezniejszych
postaci wszechswiata.
PREMIERA: 16 KWIETNIA,
GODZ. 23.30

Gwiezdne
wojny:

Skywalker.

Odrodzenie

SF, USA 2019, REZ. J.J. ABRAMS,
OBSADA: CARRIE FISHER, MARK

tyczne i nie robigce niczego zlego,
nie potrafig i nie chcg zy¢ bez
swoich ukochanych. Jak to wygla-
da i dlaczego takich dokonujg

Czym chata
bogata

Czy chcesz zobaczy¢, jak wygla-
daja domy gwiazd disco i co jest
w ich najcenniejsze? Jeste$ cieka-
wy, jak wygladajg ich garderoby?
Albo co maja w lodéwce? Marcin
zaspokoi twoja ciekawos¢. Czym

HAMILL, ADAM DRIVER, DAISY
RIDLEY, JOHN BOYEGA, OSCAR
ISAAC, ANTHONY DANIELS,
NAOMI ACKIE

Dziewiata czes¢ cyklu ,,Gwiezdne
wojny” — trzykrotnie nominowana
do Oscarow — stanowi pasjonujace
zwienczenie sagi o rodzie Sky-
walkerow. Lucasfilm i rezyser J.J.
Abrams po raz kolejny taczg sily,
by zabrac widzow w epickg podroz
do odlegtej galaktyki. Narodza sie
nowe legendy, a ostateczna walka
0 wolno$¢ dopiero nadejdzie!
PREMIERA: 30 KWIETNIA,
GODZ. 23.10

wyborow? W serialu poznamy
m.in. Kasie, ktora przyjezdza
do Warszawy odszukac swojego
bytego partnera, ktéry powinien
wiasnie wyjs$¢ z wiezienia, Viole,
ktora po dramatycznym zakon-
czeniu poprzedniego zwigzku
szuka kolejnego partnera, oraz
Sandre, osiemnastolatke, ktorej

narzeczony zostat wtasnie po raz

kolejny aresztowany.

EMISJE: W SRODY, GODZ. 22.30

chata bogata to program dla
tych ktérzy chcg zobaczy¢, jak
mieszkajg gwiazdy disco polo.
Marcin Kotynski otwiera drzwi
do domoéw gwiazd disco polo
i sprawdza, co jest w $Srodku.
Odwiedzi miedzy innymi Radka
Liszewskiego z zespotu Weekend.
EMISJE: W SOBOTY,

GODZ. 11.00

odcinek to inne wesele,
inna para mtoda i jej
rodzina. A kazde wesele
to inna historia, ktéra
zaskakuje swoim
przebiegiem, a przede
wszystkim finatem.
EMISJE: W SOBOTY,
GODZ. 20.00
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Panstwo
w Panstwie

Program, prowadzony przez Prze-
mystawa Talkowskiego, dzien-

nikarza Polsat News, walczy
z powszechnym przekonaniem,
ze wszyscy prowadzacy dziatal-
nos$¢ gospodarczg to potencjalni
przestepcy. Po opisywanych przez
redakcje ,Panstwo w Panstwie”
historiach dokonano m.in. ré6znych
istotnych zmian w przepisach,
uchylono wadliwe decyzje urzed-
nikéw, a wiele spraw przeznaczono
do ponownego rozpatrzenia.
EMISJA: W NIEDZIELE,

GODZ. 19.30

Czysta Polska

Program o klimacie i ochronie $ro-
dowiska: od najwazniejszych decyzji
dotyczacych polityki klimatycznej,

przez najnowsze doniesienia ze
$wiata technologii i ich wplywu na
klimat, az po porady, jak kazdy na co
dzieh moze zmienic otaczajace go
srodowisko. Prowadzgca program
jest Dominika Tarczynska ze Sto-
warzyszenia Program Czysta Polska.
EMISJE: W SOBOTY,

GODZ. 16.30

EU Masters

Rozgrywki w League of Legends
zrzeszajace najlepsze druzyny regio-
nalnych lig europejskich. Az trzy
ekipy pochodzg z polskiej Ultraligi —
flagowego produktu Polsat Games,
ktory zrewolucjonizowat krajowg
scene pod wzgledem sportowym
1 organizacyjnym. W tegorocz-
nym EU Masters wystapi ponad
20 polskich graczy, ktérzy bronig

nie tylko barw K1CK, Illuminar
Gaming czy AGO ROGUE, a wiec
wspomnianych przedstawicieli
Mistrzostw Polski. Co wiecej, ostat-
nia z wymienionych ultraligowych
druzyn to triumfator poprzedniej
edycji EU Masters. Transmisje tych
rozgrywek odbywac sie bedg przez
caly kwiecien w godzinach 16.30
— 22.30, a szczegodlowy terminarz
dostepny jest na stronie interneto-
wej Polsatgames.pl.

Polska Liga
Esportowa
Dywizja
Mistrzowska

Rywalizacja w widowiskowej grze
Counter Strike: Globall Offensivie
z udzialem o$miu najlepszych

zespolow w Polsce. Oprocz puli
nagrod wynoszgcej 100 tys.
z} druzyny rywalizujg o miano
Mistrza Polski oraz mozliwosc¢
wystepow na arenie miedzynaro-
dowej. Rozgrywki, ktérych inwe-
storami sg miedzy innymi byty
koszykarz NBA Marcin Gortat oraz
gwiazda muzyki Dawid Podsiadto,
juz drugi rok z rzedu dostepne sa
w Polsat Games.

TRANSMISJE:

W SRODY | CZWARTKI

W GODZ. 17.40-24.00.

POLSAT

SPORT

Siatkarska
Liga Narodow

Miedzynarodowe rozgrywki,
ktore w 2018 roku zastgpity Lige
Swiatowa. Rywalizacja odbywa
sie z podziatem na reprezentacje
meskie oraz zenskie. Zespotly
najwyzej notowane w swiatowym
rankingu maja status statych
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uczestnikow Ligi Narodéw. Zespoty
z nizszych miejsc to pretendenci,
ktérzy co roku walczg o utrzy-

manie w prestizowym gronie.
Kazdy sezon konczy sie turniejem
finalowym i meczem o triumf
w calych rozgrywkach.
Stalym uczestnikiem Ligi
Narodéw siatkarzy jest
miedzy innymi Reprezen-
tacja Polski, czyli aktual-
ny Mistrz Swiata i jeden
z faworytow do ziota tego-
rocznych Igrzysk Olimpij-
skich. Szczegoétowy plan
transmisji dostepny bedzie
na stronie Polsatsport.pl.




Rysa

Serial — pierwsza czes$¢ cyklu
kryminalnego autorstwa Igora
Brejdyganta, ktéra jest pola-
czeniem kryminatu z thrillerem
psychologicznym. Najwieksza
zagadka okazujg sie bolesne
doswiadczenia gtéwnej bohaterki.
Monika Brzozowska, policjantka
pracujgca w warszawskim wydzia-
le zabdjstw, stara sie wygrac
z dreczacymi jg lekami i ocali¢
sama siebie. Kobieta, w miare pro-
wadzenia dochodzenia w sprawie

serii morderstw,
zaczyna trafia¢ na
tropy prowadza-
ce do niej samej.
Bohaterka przeczu-
wa, ze w sprawie
chodzi o co$ wiecej
niz zwykte pora-
chunki. Cierpigca
na zaniki pamieci
Brzozowska zostaje
wplatana w nie-
bezpieczng gre, ktora zmusi jg
do ponownej walki z demonami
przesztosci. Na ekranie zobaczymy
m.in. Julie Kijowska, Macieja
Zakoscielnego, Janusza Chabiora,
Kinge Preis, Dawida Ogrodnika,

Mariusza Ostrowskiego i Zbignie-
wa Zamachowskiego.
PREMIERA: 13 KWIETNIA,

GODZ. 22.00. KOLEJNE
ODCINKI: WE WTORKI

O GODZ. 22.00 W AXN

The Commons

Osadzony w niedalekiej przyszio-
$ci australijski serial to thriller
z wyrazistymi bohaterami, kto-
rego akcja rozgrywa sie w rze-
czywistosci zmian klimatycznych
1 najnowszych osiggnie¢ biotech-
nologii. Gtéwna bohaterka serialu
jest Eadie (Joanne Froggatt)
— neuropsycholog, ktora leczy

pacjentéw po traumach z pomoca
najnowszych technologii w szpi-

talu w Sydney. Jed-
nak otaczajacy ja $wiat
to codziennos$¢ petna
toksycznych opadoéw,
zatrutego powietrza,
rzagdowej inwigilacji
oraz imigrantéw ucie-
kajacych przed nieod-
wracalnymi zmianami
klimatu.
PREMIERA: 6 KWIETNIA,
GODZ. 22.10.

KOLEJNE ODCINKI: WE WTORKI

O GODZ. 22.10

Diabelskie
gardto

W szczytowym momencie kry-
zysu uchodzczego w Butlgarii
pracownik panstwowej agencji
bezpieczenstwa oraz miejscowy
detektyw prowadzg sledztwo

w sprawie zabdjstwa emeryto-
wanedo policjanta w przygranicz-
nym miescie Smolan. Znalezione
poszlaki stopniowo prowadzg do
odkrycia straszliwej tajemnicy,
ktéra zniweczy Sledztwo oraz
namiesza w prywatnym zyciu
detektywow.

PREMIERA: 17 KWIETNIA, GODZ.
23.00. KOLEJNE ODCINKI:

W SOBOTY O GODZ. 23.00

W AXN BLACK

L] y y L]

Piotrus Krolik

Film animowany na podstawie serii
ksigzek Beatrix Potter. Malarka Bea
mieszka na wsi i pomaga rodzinie
wesolego krolika, Piotrusia. Jej
sasiad, McGregor, nienawidzi
gryzoni i stara sie za wszelka cene

je przepedzi¢. Gdy
McGregor umiera
na atak serca, jego
rezydencje dziedziczy
w spadku Thomas
McGregor. Kroliki
rozpoczynajg wojne
z nowym witascicie-
lem .

EMISJA: 4 KWIETNIA,
GODZ. 20.00
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Agenci NCIS:
Nowy Orlean
(sezon 1-3).

Cieszaca sie ogromnym powodze-
niem seria opowiadajgca o pracy
NCIS (Kryminalnego Biura Sled-
czego Marynarki Wojennej) w tym

Sanktuarium
(sezon 1-2.)

Piekna, tajemnicza i wiecznie mioda
dr Helen Magnus (Amanda Tap-
ping) oraz jej nowy
wspoipracownik,
psycholog sadowy,
dr Will Zimmerman
(Robin Dunne), bada-
ja niezwyktle istoty,
ktoére zupelnie niepo-
strzezenie przenika-
ja do naszego $wiata
i zamieszkujg posrod
nas. Gtowni bohate-
rowie odnajdujg tych
dziwnych, czesto prze-

E! Na zywo
Z czerwonego
dywanu

E! zaprasza na relacje z czer-
wonego dywanu poprzedzajaca

TELE & digital tv

wydaniu skupia sie na dziataniach
oddziatu w Nowym Orleanie, kto-
remu przewodzi agent specjalny
Dwayne Cassius Pride (Scott
Bakula). Jego zastepca jest agent

razajacych osobnikéw, a nastepnie
udzielajg im schronienia. Premiere
tego kanadyjskiego serialu science
fiction obejrzata rekordowa liczba
widzéw. Wszystko wskazuje na to,
ze cykl jeszcze dlugo nie straci na
popularnosci.

EMISJA: OD 19 KWIETNIA, OD
PONIEDZIALKU DO PIATKU,
GODZ. 17.10

Wynonna Earp

(sezon 2.)

W tym miesigcu SCI FI prezentu-
je dalszy ciag przygéd Wynonny
(Melanie Scrofano), ktora musi zna-
leZz¢ rozwigzanie problemow, jakie
zsyla na nig los. Za pomocg swojego
zakletego rewolweru bohaterka
stara sie zadbac o bezpieczenstwo

oscarowg gale — hollywoodzkie
Swieto najjasniejszych gwiazd
ekranu. Niezwykte spotkanie
z przybywajacymi na uroczystos¢
osobowos$ciami $wiata filmu
bedzie réwniez niepowtarzalng
okazjg do przyjrzenia sie ich
bajecznym kreacjom.

RELACJA NA ZYWO:

25 KWIETNIA, GODZ. 23.00.

Z kamerq

v Kardashia-
now

(sezon 20.)

Przez lata klan Kardashian-Jen-
ner doswiadczal fantastycznych
wzlotow i bolesnych upadkoéw.

terenowy Christopher LaSalle
(Lucas Black). Prowadzone przez
ich zespoét dochodzenia poswiecone
Sa sprawom zwigzanym z osobami
stuzacymi w marynarce i piecho-
cie morskiej, a swoim zasiegiem
obejmujg znaczng czes¢ kraju. Juz
pierwsza z nich zaczyna sie intry-
gujaco — od znalezienia w marinie
odcietej ludzkiej nogi.

EMISJE: OD 5 KWIETNIA, OD
PONIEDZIALKU DO CZWARTKU,
GODZ. 21.00

praworzadnych obywateli zamiesz-
kujacych jej terytorium. Drugi sezon
wcisnie widzow w fotele — nie
zabraknie zwrotoéw akcji i emo-
cjonujacych intryg. Jedna z nich
dotyczyc¢ bedzie tajemniczej walizki,
inna za$ — Waverly. Bohaterowie
dzielnie stawig czola demonom —
tym wewnetrznym i zewnetrznym,
nie zwazajac na przeciwnosci losu
i szalejacg $niezyce.

EMISJA: W CZWARTKI,

GODZ. 21.00

TowarzyszyliSmy im zaréwno
w tych radosnych, jak i przykrych
chwilach. Wierni widzowie na
pewno nie zrezygnuja z okazji,
by poznac ich losy prezentowane
W juz ostatnim sezonie tej nie-
zwyktej sagi. W kwietniu przeko-
namy sie, jak rodzina radzi sobie
w roku 2021 i jakie ma plany na
przysziosc.

EMISJE: W NIEDZIELE,

GODZ. 21.00




L] ° [ X ]
Ulepieni z pasiji
Rozmowy Mitki Raulin z ciekawy-
mi gos¢mi, pasjonatami w swojej
dziedzinie. Zdobywczyni Korony
Ziemi przeprowadzita cykl wywia-
dow z inspirujacymi podréznikami,
sportowcami i marzycielami. Mitka
razem ze swoimi nietuzinkowymi
gosc¢mi zabierze odbiorce na naj-
wyzsze szczyty i w najodleglejsze
zakatki Swiata. Bedzie inspirujaco,
odwaznie, ale przede wszystkim

szalenie ciekawie, bo wszystkie
odcinki zrealizowane zostaty w nie-
tuzinkowych miejscach w catej
Polsce. Z kolarzem Czestawem
Langiem Milka spotkatla si¢ na
Torze Kolarskim Areny Pruszkéw.
Rafata Fronie, himalaiste, zabrata
na Gorke Kazurke, z ktérej rozpo-
Sciera sie widok niczym z Mount
Everestu. Na Michata Leksinskiego,
rzecznika narodowej wyprawy na
K2, czekaly zadania na Sciance
wspinaczkowej. Lukasza Tuleja,
eksperta od przetrwania nie mozna
byto zaprosi¢ gdzie indziej niz do
lasu. Zas$ wywiad z Jarkiem Boto-
rem, ratownikiem TOPR, Mitka
zrealizowata w trakcie jednego ze
szkolen medycznych. Inspirujaco,
szczerze i na luzie! Takie wlasnie sg,
wywiady zrealizowane przez Miike.
EMISJA: W SOBOTY,

GODZ. 18.30

Najlepsze
pod stoncem

Nowy program o poszukiwa-
niu nieruchomosci. W kazdym
odcinku widzowie poznajg pare,
ktora chce zamieszkac¢ w pieknym
i stonecznym miejscu. Prowadza-
cy zaproponuje im kilka domow,

a takze udzieli praktycznych porad
0 prowadzeniu i utrzymaniu nieru-
chomosci. Brytyjski format cieszy
sie uznaniem widzéw na catym
Swiecie.

EMISJE: OD 19 KWIETNIA,

W PONIEDZIALKI | WTORKI

O GODZ. 17.55

Pieknie

przyprawiona

Program bedacy wywazonym pota-
czeniem formatu kulinarnego i uro-
dowo — doradczego. W kolejnych
odcinkach Agnieszka Mielczarek
dyplomowana dietetyczka, mitos-
niczka ekologicznej zywnosci i pro-
pagatorka zdrowego stylu zycia,
zdradzi widzom m.in., jak zdrowo
sie odchudza¢ oraz bezpiecznie
przeprowadzi¢ detox. Podzieli sie
rowniez przepisami na zdrowe
stodycze oraz przygotuje kolacje dla
calej rodziny. Program ma na celu
zainspirowanie kobiet do poszuki-

wania nowych sciezek kulinarnych,
gotowania zdrowo w urozmaicony
1 niewymagajgcy duzego naktadu
czasu sposob.

EMISJE: W SOBOTY, GODZ. 11.00

Kwiaty
na warsztat

Program, w ktorym prowadzaca
Joanna Lewandowska, dyplomo-
wana florystka i ogrodnik, wystapi
jako charyzmatyczna przewodnicz-
ka po swiecie roslin. Zarazajgca
usmiechem prowadzaca, w urokli-

wej scenerii podpowiadac bedzie,
jak uprawiac najpiekniejsze kwiaty
zarowno w domu, jak i na balkonie
czy w ogrodzie, jak stac sie lepsza
domowa ogrodniczka.

EMISJE: W NIEDZIELE,

GODZ. 9.40

Kobiety
w drodze

Program z gatunku human reali-
ty — wywiady prowadzone przez
dziennikarke Marte Manowska,
znang z pelnych empatii rozméw
z bohaterami programéw ,, Rolnik

Szuka Zony” czy ,Sanatorium
Mitosci”. Odcinki realizowane beda,
zgodnie z tytutem, w podrézy — na
peronach, w pociagach. To audycja,
w ktorej usmiech i tzy, poczucie
wdziecznosci, zalu i inne emocje,
pokazg prawdziwego cztowieka
i to, jak wielobarwne jest nasze
zycie. Program da motywacje,
doda energii i odwagi. Dowiedzie,
ze nie ma rzeczy niemozliwych, jesli
tylko wystarczajaco ich pragniemy,
odwazymy sie dziata¢, a z porazek
wyciggniemy wnioski.

EMISJE: W NIEDZIELE,

GODZ. 14.25

KWIECIEN
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KINOPOLSKA

Carte blanche

DRAMAT OBYCZAJOWY, POLSKA
2015, REZ. JACEK LUSINISKI,
OBSADA: ANDRZEJ CHYRA,
URSZULA GRABOWSKA, ARKADIUSZ
JAKUBIK, ELIZA RYCEMBEL

Kacper, nauczyciel historii w lice-
um, zaczyna traci¢ wzrok. Diag-
noza lekarska nie pozostawia
mu zadnych nadziei. Poczatkowo
zatamany mezczyzna, probuje

ukryc¢ przed Swiatem swoje
problemy zdrowotne, by spetnié¢
nauczycielska misje i doprowa-
dzi¢ do matury swoich uczniow.
Film zdobyt Nagrode Specjalng
na gali OFF CAMERA, a takze
Nagrode Publicznosci — Najlepszy
film polski na gali Wista.
EMISJA: 17 KWIETNIA,

GODZ. 20.00

Kiler

KOMEDIA SENSACYJNA, POLSKA
1997, REZ. JULIUSZ MACHULSKI,
OBSADA: CEZARY PAZURA,
MALGORZATA KOZUCHOWSKA,
JERZY STUHR, KATARZYNA FIGURA
Kultowa polska komedia, ktéra
na stale zapisata sie w historii
polskiej kinematografii. Nie-
$mialy, warszawski taksowkarz,
Jerzy Kiler, w wyniku absurdalnej
pomytiki zostaje aresztowany

i wziety za bezwzglednego, plat-
nego zabojce. Niespodziewanie
w wiezieniu zostaje otoczony
szacunkiem nie tylko przez
wspolwiezniéw, ale takze przez
policje. Z aresztu wycigga go
jednak gangster i zleca mu nowe
zadanie. Film zdobyl Ztotego
Klakiera na gali Ztotych Lwéw
oraz Zlotg Kaczke w kategorii
Najlepszy film polski.

EMISJA: 11 KWIETNIA,

GODZ. 17.55

o o
Fujary na tropie
KOMEDIA KRYMINALNA, USA 2010,
REZ. KEVIN SMITH, OBSADA: BRUCE
WILLIS, TRACY MORGAN, SEANN
WILLIAM SCOTT, RASHIDA JONES

Komedia o perypetiach dwoch
zawieszonych w obowigzkach
gliniarzy. Jimmy Monroe i Paul
Hodges starajg sie odzyskac skra-
dziong i wartg duzo pieniedzy karte
baseballows, dzieki ktérej Jimmy
bedzie mogt wyprawic swojej corce
wesele. Partnerzy nigdy by nie
pomysleli, ze sledztwo zaprowa-
dzi ich w sam srodek potswiatka
handlarzy narkotykami.

EMISJA: 10 KWIETNIA,

GODZ. 22.05

Liberator

FILM AKCJI, USA 1992, REZ.
ANDREW DAVIS, OBSADA: STEVEN

SEAGAL, TOMMY
LEE JONES, GARY
BUSEY, ERIKA
ELENIAK

Kiedy zdrajca CIA
1 jego najemni-
cy zajmuja okret
wojenny piecho-
ty morskiej, aby
zdoby¢ glowice
jadrowe, jedyna
osobg na pokta-
dzie, ktéra moze
uratowac statek,
jest byly koman-
dos Casey Ryback.
EMISJA: 16 KWIETNIA,
GODZ. 21.00

o
Sedzia
DRAMAT, KRYMINALNY, USA 2014,
REZ. DAVID DOBKIN, OBSADA:
ROBERT DOWNEY JR., ROBERT
DUVALL, VERA FARMIGA, BILLY BOB
THORNTON
Wziety, wielkomiejski adwokat,
Hank Palmer, po wielu latach
powraca w rodzinne strony na
pogrzeb matki. Na miejscu dowia-
duje sieg, ze jego ojciec, lokalny

TEllEKABEL

& digital tv

sedzia, jest podejrzany o popet-
nienie morderstwa. Hank posta-
nawia dociec prawdy, jednoczes-

nie odnawia relacje z ojcem, przez

ktérego w przesziosci opuscit

rodzinne miasteczko. Film byt
nominowany do Oscara
w kategorii Najlepszy
aktor drugoplanowy dla
Roberta Duvalla oraz
zdobyt na gali People’s
Choice Krysztalowa Stat-
uetke w kategorii Ulubi-
ony aktor w dramacie za
kreacje Roberta Downeya
Jr.
EMISJA: 10 KWIETNIA,
GODZ. 22.40




Turkusowa
gorqczka
(sezon 1.)

Prawdziwa fortuna czeka na
poinoc od Las Vegas. Bezlitosna
pustynia na terenie amerykan-
skiej Wielkiej Kotliny moze nie
wydawac¢ sie idealnym miejscem

do zdobycia bogactwa, ale pod tg
jatowa ziemig kryje sie skarb wart
miliony — wyzwanie polega na
tym, by wiedziec, jak go znalezc.
Rodzina Ottesonow od trzech
pokolen wydobywa jedne z naj-
bardziej poszukiwanych turkusow
na $wiecie. Sledzimy losy klanu,
ktéry w swojej bazie w Tonopah
w stanie Nevada walczy z trudnymi
warunkami i niebezpieczenstwami.
Od detonacji materiatéw wybu-
chowych na zdradliwych zboczach
PO presje sprostania wymaganiom

miedzynarodowych nabywcow:
kazdy dzien jest szalong przygoda,
a granica miedzy porazka a sukce-
sem zawsze jest bardzo cienka...

PREMIERA: 20 KWIETNIA,

GODZ. 22.00

° y

Czasy gigantéow

W ciagu ostatnich 20 lat odkryto
wiele nowych gatunkéw dinozau-
row. Naukowcy uwazajg, ze ich
wiedza o tych wielkich gadach
znacznie sie poszerzyla, a znalezio-
ne skamieniatosci pozwolily lepiej
poznac wiecej szczegotow na temat
ich zachowania i cech. Okazuje sie,

ze powszechne byly piora, ktore
utatwialy dinozaurom przystoso-
wanie sie do ekstremalnych warun-
kow klimatycznych panujacych na
przykiad w Arktyce. W tym samym

okresie oceany byly wypelnione
potworami morskimi — gadami,
ktore prawdopodobnie odigczyty
sie od giéwnej linii dinozauréw
w procesie ewolucji. Program
dokumentalny ,Czasy gigantow”
pokazuje taktyke przetrwania
tych wielkich stworzen. To fascy-
nujaca wizja, catkowicie réznigca
sie od Swiata wyobrazonego na
potrzeby filmu , Park Jurajski”.
EMISJA: 11 KWIETNIA,
GODZ. 21.00

Reguly
z Serengeti

Juz w latach lat 60. XX wieku nie-
wielka grupa mtodych naukowcow
wiedziona nienasycong ciekawoscig
tego, jak dziata przyroda, wyruszyta
w najdziksze rejony naszej planety.
Ustalili oni, ze tak zwane gatunki
,kluczowe” mogg zadecydowac
o istnieniu calych ekosystemow,
w ktorych zyja. Teraz, u schytku

swoich karier naukowych, tych
piecioro niedocenionych bohaterow
wspolczesnej ekologii — Bob Paine,
Jim Estes, Mary Power, Tony Sin-
clair i John Terborgh — dzieli sie
swoimi przygodami. Ujawniaja, jak
ich pionierska praca zrewolucjoni-
zowala poglady na temat przyrody
i data ludzkosci szanse na ponowne
wyobrazenie sobie $wiata takim,
jakim moze i powinien byc¢.
EMISJA: 22 KWIETNIA,

GODZ. 21.00

Proces Christine

Keeler (sezon 1.)

HISTORYCZNY, WLK. BRYT. 2019,
REZ. AMANDA COE, OBSADA:
SOPHIE COOKSON, JAMES
NORTON, EMILIA FOX, BEN MILES,
ELLIE BAMBER, ANTHONY WELSH
Swieze i poruszajace spojrzenie na
jeden z najbardziej znanych i gtos-
nych skandali w historii Wielkiej

Brytanii, ktéry wybucht w latach
60. XX wieku. Wydarzenia znane
jako afera Profumo, doprowadzity
do rezygnacji premiera Harolda
Macmillana. Seks, szpiegostwo
i ktamstwa odegraty gtowna role
w skandalu, ktory w 1963 roku
zdominowat brytyjskie media,
wstrzasnal rzgdem i doprowadzit
do procesu modelki Christine
Keeler. Serial, ktéorego akcja roz-
grywa sie w okresie zmian w poli-
tyce klasowej, plciowej i rasowej
lat 60., ukazuje kulisy wydarzen,
ktore okazaly sie przelomem w naj-

nowszej historii Wielkiej Brytanii,
opowiedzianych poprzez zycie
kluczowych postaci i retrospekcje.
PREMIERA: 14 KWIETNIA,

GODZ. 21.30

KWIECIEN 2021



Straznicy
oceanow

Legendarna oceanografka Sylvia
Earle opowiada o niezwyktej
pracy, jaka grupa naukowcéw
wykonuje na calym $Swiecie, by
chroni¢ oceany i ich delikatne
ekosystemy. Dokument, wyre-
zyserowany przez Naomi Austin,

National Geographic Wild przy-
gotowalo dla widzow szereg
emocjonujacych dokumentow,
ktére odkrywaja sekrety krainy
dzikich stworzen, zamieszkuja-
cych naszg planete. Zobaczymy
dwa cykle specjalne: ,Dra-
piezny miesigc” (premiery: od
4 kwietnia, w kazda niedziele
od godz. 14.00) oraz ,Na ladzie,
w wodzie i powietrzu” (emisje:
od 10 kwietnia, w soboty od
godz. 14.00).

Weterynarze
z Nebraski

Ben i Erin Schroederowie wraz
ze swoimi synami, Chase’em
i Charliem, mieszkaja w matej
miejscowosci w Nebrasce. Oboje
sg weterynarzami i wspolnie
prowadzg praktyke, kontynuujac

TELE & digital tv

przedstawia dziatania szesciu
odkrywcow, ktérzy poswiecili
swoje zycie ochronie srodo-
wiska wodnego. Ich intymne
opowiesci sg pelne pasji,
ciekawosci i nadziei na to,

ze jeszcze mozemy wszystko
zmieni¢ — ochronic¢ planete

dla dobra przysztych poko-
len. Produkcja prezentuje
dokonania dr Emmy Camp,
prof. Michela André, dr Kerstin
Forsberg, dr Brada Normana, dr
Vreni Haussermann oraz inzy-
niera Ghislaina Bardouta.
PREMIERA: 22 KWIETNIA,

GODZ. 22.00

Europa
Z powietrza

Seria przedstawiajgca Europe
z podniebnej perspektywy to
szereg spektakularnych podroézy
lotniczych po najbardziej nie-
zwyklych krajach swiata. Zoba-

Najgrozniejsze

y L]
meduzy swiata
Okoto 70 sposréd dwoch tysiecy
gatunkow meduz moze zagro-
zi¢ ludziom. W tym programie
zostang przedstawione najnie-
bezpieczniejsze z nich.
PREMIERA: 25 KWIETNIA,

GODZ. 14.00

Zycie dzikiej
pandy

rodzinng tradycje. Zajmuja sie
zwierzetami domowymi w klinice,
ale tez wyjezdzajg na wizyty do

czymy w niej przepiekne ujecia,
jakich wczesniej nie widziano.
Przemierzymy nasz kontynent
od Akropolu w Grecji, przez
budowe najdiuzszego mostu na
Swiecie w Turcji, az po gigan-
tyczne finlandzkie lodotamacze.
Ta zachwycajaca widokami pro-
dukcja dokumentalna pokazuje
nasz kontynent z lotu ptaka,
ujawniajac tradycje, innowacje
1 przetomowe odkrycia, ktére do
dzi$ ksztaltujq oblicze nowoczes-
nych panstw europejskich.
PREMIERY: OD 18 KWIETNIA,

W NIEDZIELE, GODZ. 12.

Obserwujemy urodzong w rezer-
wacie pande, ktéora musi sie
nauczy¢, jak sobie radzi¢ posrod
dzikiej przyrody. Ta produkcja
towarzyszy bohaterce i Sledzi jej
losy przez 3 lata.

PREMIERA: 25 KWIETNIA,

GODZ. 15.00

licznych gospodarstw w oko-
licy. Pogoda na Srodkowym
Zachodzie bywa kaprysna —
zima szalejg zamiecie, wiosng
tornada, a latem dokuczajag
okropne upaly. Ale dla kocha-
jacych swoja prace lekarzy
to zadna przeszkoda. Pod ich
opieke trafiajg najrozniejsze
zwierzeta — od pséw i prosiat,

przez kozy i osty, az po krowy.

PREMIERY: OD 21 KWIETNIA,

W SRODY, GODZ. 18.00




Judy

Biografia wielkiej legendy Hol-
lywood i zeszloroczny Oscar za
najlepsza role zenska! W tytuto-
wa postac¢ Judy Garland wciela
sie Renee Zellweger, ktora po
szesnastu latach przerwy dostata
druga statuetke Amerykanskiej

Akademii (pierwsza byta za
,Wzgoérza nadziei”). Niezapo-
mniana gwiazda trylogii o Bridget
Jones tym razem staneta przed
znacznie bardziej skomplikowa-
nym wyzwaniem aktorskim. Oto
przyszlo jej zagrac¢ wielkg osobo-
wos¢ u schytku kariery — Garland,
ktéra popularnosc zyskata jako
dziecko grajac m.in. w ,Czar-
noksiezniku z Oz”. Tu tracgca
popularnos¢ w Stanach, z trojka
dzieci i po czterech nieudanych
malzenstwach, Garland wyrusza
do Londynu, gdzie wcigz traktuja
Jja jako wielka gwiazde i chca jag
ogladac¢ na scenie. Czy poukiada
sobie jeszcze zycie w nowym
miejscu? Czy wyniszczona psy-
chika i wycienczony uzywkami
organizm znajda w sobie dos¢ sit,
by Judy odzyskata wigor?
EMISJA: 10 KWIETNIA, GODZ. 17.35
ORAZ W SERWISIE CANAL+ ONLINE
NA CANALPLUS.COM

1917

Wojenne superwidowisko w rezy-
serii Sama Mendesa to brutalna,
zrealizowana z pietyzmem, ale
i z wykorzystaniem najnowo-
czesniejszych technik filmowych
opowies¢ o kilkunastu godzinach
I Wojny Swiatowej, podczas ktorych
dwoch zotnierzy moze zdecydowac
o losach bitwy i o zyciu setek swych

towarzyszy w okopach. Sledzimy
ich tajng misje, idac za nimi krok
w krok podczas jednego diugiego
niemal dwugodzinnego ujecia. Nic
dziwnego, ze film zdobyt dziesie¢
nominacji do Oscara i ostatecznie
trzy statuetki (w tym za zdjecia
i efekty specjalne). To nowatorski
formalnie i fascynujacy wizualnie
obraz, od ktérego ciezko sie ode-
rwac¢. W gtéowna role wecielil sie
George MacKay. W pozostatych
wystapili m.in: Colin Firth, Mark
Strong, Benedict Cumberbatch
i Andrew Scott.

EMISJA: 24 KWIETNIA, GODZ. 21.00
ORAZ OD 25 KWIETNIA W SERWISIE
CANAL+ ONLINE NA CANALPLUS.
COoM

25 Lat
niewinnosci.
Sprawa Tomka
Komendy

Glosny kinowy debiut Jana
Holoubka na podstawie jeszcze
glosniejszej afery sadowej, ktora
wstrzgsneta Polska kilka lat temu.
Oto Tomek Komenda niestusznie
skazany za gwalt i zabdjstwo
15-letniej dziewczyny spedza
w wiezieniu 18 lat. I dopiero

wspolne dziatania zdetermino-
wanego policjanta i prokuratoréw
pozwalajg dotrze¢ do prawdy
i oczyscic go z zarzutéw. Straco-
nego zycia nikt mu juz nie odda,
ale jego historia opowiedziana
w filmie moze by¢ dla wielu ludzi
wazng lekcja. W role wtraconego
do wiezienia mtodego cziowieka,
ktory przezywa tam gehenne,
zanim wreszcie kto$ zajmie sie
jego sprawg, wciela sie Piotr
Trojan, a w matke Tomka jak
zawsze Swietna Agata Kulesza.
EMISJA: 3 KWIETNIA, GODZ. 21.00
ORAZ OD 4 KWIETNIA W SERWISIE
CANAL+ ONLINE NA CANALPLUS.
COM

Kto wrobit
Britney Spears?

Jedna z najwigkszych i najwazniej-
szych gwiazd muzyki popularnej
koncowki XX wieku — Britney
Spears, ktora zarobita dziesigtki

milionéw dolaréw, ma dzis$ czter-
dziesci lat, dwéch nastoletnich
synow i od lat znajduje sie pod
kuratela swojego ojca pozbawiona
praw do decydowania o samej
sobie. Oto film dokumentalny,
ktory probuje dotrze¢ do zrédet
tej sytuacji i przypominie¢ wielka
kariere tej nastoletniej woéwczas
gwiazdki muzyki pop (ktéra zdo-
byta caty $wiat hitem ,,...Baby One
More Time"”, a potem przez kilka
lat wypuszczata przebdj za prze-
bojem), a potem skomplikowang
historie jej dwéch malzenstw,
zalamania nerwowego i aktualnej
nietypowej sytuacji prawnej. Ten
fascynujacy dokument to jeden
z najlepszych wspotczesnych opi-
sow wplywu wielkiej popularnosci
na zycie jednostki.

EMISJA: 5 KWIETNIA, GODZ. 21.30
ORAZ OD 4 KWIETNIA NA CANAL-
PLUS.COM

KWIECIEN



Historia
niezwyklej
przyjazni
Jana Pawta Il

Pontyfikat papieza Jana Pawta II
trwat az 27 lat, do 2005 roku. Byt

Cata prawda
o ukiadzie
odpornoscio-
wym

Oto jedna z najbardziej fascynu-
jacych struktur w ludzkim ciele
— uktad odpornosciowy. Nasza
tajna bron. Stanowi niezwykle zto-

Mistrzowie
ceramiki
(sezon 3.)

Show, w ktérym rywalizuje 12
amatorow garncarstwa. W kazdym
z kolejnych etapow wykonujg zleco-
ne przez jurorow zadania. Uczestni-
cy, ktorzy popisza sie kreatywnoscia

TELE & digital tv

on jedng z najbardziej wptywowych
postaci XX wieku. Czczony przez
miliony, w rekordowym czasie
ustanowiono go $wietym. Teraz,
ponad 10 lat po $mierci, dzieki set-
kom listow i zdje¢ na jaw wychodza
nieznane aspekty jego prywatnego
zycia. Wytaniajg sie z nich m.in.
szczego6ly opisujace intensywna
relacje miedzy Janem Pawlem II
a polska nauczycielka - Anng Teresg
Tymieniecka. Ich przyjazn zawiazata
sie, gdy Karol Wojtyta byt jeszcze

zony system obrony zasilany krwig
i limfg, ktéry utrzymuje nas przy
zyciu. Ale jak wtasciwie dziata? Naj-
wyzsza pora poznac jego tajemnice.
Eksperci z programu przedstawiajg

Pure (sezon 1.)

Dwudziestoczteroletnia Marnie jest
dowcipna i inteligentna. Wydaje
sie catkiem normalng dziewczyna.
Jednak to tylko pozory. Od 3723
dni Marnie nekajg natretne mysli
o tematyce seksualnej. Nie zdaje
sobie sprawy, ze cierpi na rzadki
typ nerwicy natrectw — zaburze-
nia obsesyjno-kompulsywnego
zwanego , Pure O”. Nie jest tatwo
zy¢ z tymi myslami na co dzien.

oraz doskonatoscig wykonania,
przechodza dalej. Najstabsi odpada-

kardynatem i trwata nieprzerwanie
przez 30 lat, az do jego Smierci.
EMISJA: 28 KWIETNIA,

GODZ. 22.30

budowe oraz mechanizmy dziatania
naszej odpornosci, wyniki najnow-
szych badan naukowych oraz fascy-
nujace ciekawostki na jej temat, jak
na przyktad dobroczynny wptyw
masazu oraz niezrozumiatg wczes-
niej role jelit. Sprawdzajg réwniez,
ktore z popularnych produktow
majacych na celu wzmocnienie
naturalnej odpornosci organizmu,
suplementow i zalecen dietetycz-
nych warte sg naszej uwagi oraz
pieniedzy.

EMISJA: 27 KWIETNIA,

GODZ. 23.00

Miarka przebrala sie, gdy Marnie
oczami wyobrazni zobaczyta swo-
ich rodzicéw podczas orgii z okazji
25. rocznicy ich slubu. Postanowita
wtedy spakowac walizki i wyjechac
do Londynu, by wreszcie dowie-
dziec sie, co jest z nig nie tak. Peina
btyskotliwego humoru i wrazliwo-
$ci opowiesc o odkrywaniu siebie,
przyjazni oraz mitosci oparta na
autobiografii Rose Cartwright.
EMISJA: OD 18 KWIETNIA,
GODZ. 22.30

ja z programu. Rywalizacja odbywa
sie pod okiem dos$wiadczonych
projektantow ceramiki:
Sue Pryke oraz Keitha
Brymera. W pierwszym
odcinku uczestnicy maja
wykonac zastawe stotowag
i kubki na jajka. W potfi-
nale — w pelni dzialajaca
toalete. Kto podota temu
zadaniu?
EMISJA:
OD 16 KWIETNIA,
GODZ. 20.55




y 4

Jak to wyjasnic?

A jak to sie
przetnie

Chcecie pozna¢ wewnetrzne
mechanizmy tego, co nas otacza?
Wystarczy jedno ciecie. Od maszyn
na zetony przez zabawki, opan-
cerzone samochody az po stacje

I nie opuscisz
mnie
az do Smierci

Serial opowiada historie zwy-
czajnych ludzi, ktorzy z powodu
zazdrosci dopuscili sie nieco-

Matzenstwo
warte miliony
(sezon 2.)

Program $ledzi losy szesciu par
planujacych zalegalizowanie swoich
zwigzkow. Problem w tym, ze zako-
chani pochodzg z dwéch réznych
Swiatéw. Przecietni ludzie nagle

Serial poswiecony najbardziej
zagadkowym filmom, zdjeciom
1 nagraniom audio. Ich tema-
tem sg m.in. UFO, kryptydy czy
niesamowite zjawiska dotyczace
historii naturalnej.
Zebrane materialy sg
prezentowane i ana-
lizowane, czesto przy
wspotpracy ekspertéw
czy z wykorzystaniem
nowych technik kom-
puterowych — podob-
nie jak w programach
Unidentified czy Mon-
sterQuest. Czy UFO
o tréjkatnym ksztat-

dziennych czynow. Kazdy odci-
nek stanowi odrebna, opartg
na faktach opowies¢ o tra-
gicznych losach oso6b, ktére
padly ofiarg zazdrosci partnera.
Przekonamy sie, jak z pozoru
niewinne sytuacje moga stac
sie zalgzkiem dramatycznych
wydarzen o przerazajgcych
konsekwencjach.

EMISJA: OD 21 KWIETNIA

W SRODY, GODZ. 21.00

trafiajg do srodowiska bogaczy,
peinego luksusu, ekstrawaganckich
doswiadczen i egzotycznych podro-

cie to autentyk? Czy porusza sie
podobnie, jak tajne bombowce
typu stealth? Czy kiedy powiekszy-
my stynne zdjecie Wielkiej Stopy
z 1967 roku i przepuscimy przez
specjalne filtry, uda sie potwierdzi¢
badz zaprzeczy¢, ze fotografia
przedstawia prawdziwe zwierze?
Kazdy z potgodzinnych odcinkow
obfituje w nagrania wideo, audio
izdjecia, oferujgc interesujaca his-
torie zwienczong werdyktem — jak
najdoktadniejsza mozliwg opinig na
temat prawdziwej natury utrwalo-
nego zjawiska.

EMISJA: OD 19 KWIETNIA

W PONIEDZIALKI, GODZ. 21.00

benzynowe — rzeczy, z ktéorymi
spotykamy sie na co dzien, kryja
mnostwo niezwyklych sekretow.
Gospodarz programu czasem
bedzie potrzebowal najmocniej-
szych narzedzi, by przekroic¢ kazdy
z badanych obiektow, ujawniajgc
jego zasady dziatania i fascynujaca,
historie. Pokazemy niewidoczny
aspekt dobrze znanego nam $wiata.
EMISJA: OD 25 KWIETNIA

W NIEDZIELE, GODZ. 21.00

zy. Na pozor takie zycie wydaje

sie spelnieniem marzen, ale rze-

czywistos¢ weryfikuje ten poglad.
W drodze do ottarza
obie strony musza
p9js¢ na kompromis,
by pogodzi¢ dzielace
ich réznice i odnalez¢
sie w kompletnie
nowym otoczeniu.
EMISJA: OD
8 KWIETNIA
W CZWARTKI,
GODZ. 21.00

KWIECIEN



Lucyfer

(sezon 3.)

W trzecim sezonie Lucyfer (Tom
Ellis) bedzie przechodzit kryzys
tozsamosci. Po tym, jak obudzit sie
na pustyni ze skrzydiami, prébuje
ustali¢, co wiasciwie sie wydarzyto
i skad pochodzg skrzydta. Brat
Lucyfera, Amenadiel (D.B. Woodsi-
de), stara sie przyzwyczaic do zycia

Resident Alien
(sezon 1.)

Statek kosmiczny rozbija sie po
uderzeniu pioruna w poblizu nie-
wielkiego miasta Patience w stanie
Kolorado. Pilotem statku jest kos-
mita, ktéry ma misje zniszczenia
zycia na Ziemi, ale bez statku nie
moze wroci¢ z powrotem. Przybiera
wiec tozsamosc lekarza z matego
miasteczka, Harry'ego Vander-
speigle. Poznajac ludzi, przybysz
zaczyna miec¢ dylemat moralny
co do swojej tajnej misji na Ziemi.
Jako jedyny lekarz w okolicy zosta-
je poproszony o zbadanie ciata
lekarza, ktéry zmart w podejrza-
nych okolicznosciach. Jego dziw-
ne zachowanie jest odrazajace,

TELE & digital tv

na ziemi, ale co chwila przytrafia
mu sie co$ nowego. Chloe wraz
z nowym przetozonym (Tom Wel-
ling) badajg sprawe biznesmena,
ktoéry zostal znaleziony martwy
na $srodku pustyni. Okazuje sie,
ze zostal on porwany przez tych
samych ludzi co Lucyfer. Uzywajac
swoich nadprzyrodzonych mocy
do przestuchiwania podejrzanych,
Lucyfer dowiaduje sie, ze za mor-
derstwem moze sta¢ tajemniczy
mezczyzna zwany Sinnermanem.
PREMIERA: 9 KWIETNIA,

GODZ. 14.40

Biate
kotnierzyki
(sezon 2-3.)

Agent FBI, Peter Burke, oraz byty
fatszerz Neal Caffrey kontynuujg
swojg nietypowaq wspotprace. Ich

ale akceptowane przez

reszte spotecznosci.
Jedynym problemem

dla kosmity jest dzie-
wiecioletni chiopiec,

Max (Judah Prehn),

ktory z jakiejs przyczyny

jako jedyna istota ludzka

potrafi dostrzec jego
prawdziwg twarz. Serial

powstal na podstawie
komiksu ,Resident

Alien” stworzonego

przez Petera Hogana

1 Steve’a Parkhouse’a.

W serialu wystepuja

Alan Tudyk jako Dr.

Harry Vanderspeigle/

Kosmita, Sara Tomko jako Asta
Twelvetrees, Corey Reynolds jako
szeryf Mike Thompson, Alice Wet-
terlund jako D’arcy Bloom, Levi
Fiehler jako Ben Hawthorne oraz
Judah Prehn jako Max Hawthorne.
PREMIERA: 17 KWIETNIA,

GODZ. 21.00; KOLEJNE ODCINKI
W SOBOTY O GODZ. 21.00

Futurama
(sezon 1.)

Przypadkowo zamrozony dostawca
pizzy Philip Fry budzi sie po 1000

nastepnym celem jest ujawnienie
tozsamosci niejakiego Architekta,
ktory jest poszukiwany za obrabo-
wanie bankéw. W drugim i trzecim
sezonie Peter i Neal prowadzg serie
interesujacych sledztw. W serialu
wystepujg Matt Bomer jako Neal
Caffrey, Tim DeKay jako Agent
Peter Burke, Willie Garson jako
Mozzie, Tiffani Thiessen jako Eli-
zabeth Burke, Marsha Thomanson
jako Diana oraz Diahann Carroll
jako June.

PREMIERA: 7 KWIETNIA,

GODZ. 11.55

latach. Zostaje
przyjety przez
swojego jedy-
nego potomka,
starego i zepsu-
tego naukow-
ca, ktory jest
wtlascicielem
matej firmy
kurierskiej. Fry
spotyka jedno-
oka Leele, ktora
jako doradca
zawodowy pole-
ca mu przyjac
prace dostaw-
cy. Fry’owi nie
podoba sie ten
pomyst i ucieka do miasta, gdzie
spotyka Bendera, robota alkoholika,
ktory rowniez porzucit prace. Ta
nietypowa dwajka zostaje przyja-
ciolmi. Fry wkrétce jednak wpada
w depresje, poniewaz uswiadamia
sobie, ze nigdy nie bedzie mogt
wrdéci¢ do swojego starego zycia
i wraca do Leeli, ktéra zdaje sobie
sprawe, ze nienawidzi swojej pracy
irezygnuje z niej. Cata trgjka laduje
u wujka Fry’‘a.
PREMIERA: 12 KWIETNIA,
GODZ. 20.00; KOLEJNE ODCINKI
OD PONIEDZIALKU DO PIATKU
O GODZ. 20.00




Kryminalistycy
w Nowej
Zelandii

Propozycja dla fanéw kryminatow
1 kryminalistyki spod znaku ,,CSI”.
To oparta na faktach, zaawansowa-
na technologicznie i dramatyczna
opowies¢ o zbrodniach, do ktorych

Maraton filmowy
~Niedziela

na czerwonym
dywanie”

Fear the
Walking Dead
(sezon 6B)

Na antene AMC z sezonem 6B
powraca , Fear the Walking Dead”
— nowe odcinki beda emitowa-
ne w kazdy poniedziatek o tej
samej porze. Druga polowa 6.

doszlo w ciggu ostatniej dekady
w Nowej Zelandii. Przedstawione
sprawy zostaly rozwigzane dzieki
potaczeniu przemyslanych i krea-
tywnych sledztw z nowoczesnymi
technikami kryminalistycznymi,

W ramach maratonu ,,Nie-
dziela na czerwonym dywa-
nie” zaprezentowane zosta-
na znakomite filmy nomi-
nowane i nagrodzone naj-
wazniejszg nagroda filmowa
na Swiecie, a wsrod nich
~Manchester by the Sea”,
,Okruchy dnia” i ,,Rozwaz-
na i romantyczna”.
EMISJA: 25 KWIETNIA

Majowe
premiery

W maju SundanceTV premierowo
wyemituje produkcje cieszace sie
uznaniem krytykow i widzow. Na
kanale pojawig sie: dokument
~Harry Benson: Shoot First” (10
maja, godz. 22.00) opowiadajacy
o wybitnym fotografie, ktérego
kariera rozpedzita sie dzieki Beat-
lesom; nominowany do Oscara
film dokumentalny ,RBG” (11
maja, godz. 22.00) ukazujacy
niezwyklg historie zycia i kariery

sezonu pokazuje, jak zycie pod
kontrolg Virginii wptyneto na

w tym analizami $ladoéw krwa-
wych, badaniami DNA, krymi-
nalistyka cyfrowa, toksykologia,
entomologig i najnowszymi zdoby-
czami technologicznymi. Program
podkresla role naukowcow w pro-
wadzeniu dochodzenia i doprowa-
dzeniu przestepcow przed oblicze
sprawiedliwosci.

PREMIERA: 19 KWIETNIA,

GODZ. 22.00; KOLEJNE
ODCINKI: W DNI POWSZEDNIE
O GODZ. 22.00

(DO 30 KWIETNIA)

najbardziej znanej sedzi Sadu Naj-
wyzszego Stanow Zjednoczonych
— Ruth Bader Ginsburg; ekscen-
tryczny komediodramat ,,Cytryna”
(23 maja, godz. 22.00), ktory
mial swojg Swiatowg premiere na
Festiwalu Filmowym Sundance,
opowiadajacy historie mezczyzny
biernie obserwujacego rozpad
swaojego zycia; oraz przedstawiciel
kina europejskiego — belgijski film
~Premier” (25 maja, godz. 22.00)
ukazujacy przywodce rzadu posta-
wionego przed dramatycznym
wyborem, mogacym zachwiac¢
globalnym ukiadem sit.

kazdego cztonka grupy,
ktora niegdys uwazata
sie za rodzine. Powstang
nowe sojusze, stare legna
w gruzach, a lojalnos¢
nabierze nowego wymia-
ru. W obliczu potrzeby
opowiedzenia sie po kto-
rej$ ze stron, kazdy na
NOWO Zrozumie znaczenie
stwierdzenia: , koniec jest
poczatkiem”.

PREMIERA 12 KWIETNIA,

GODZ. 22.00

KWIECIEN



BUNDESLIGA
(liga niemiecka)

Walka o mistrzostwo Niemiec
jest w tym sezonie niezwykle
zacieta. Forma zachwyca przede
wszystkim Bayern Monachium,
ale RB Lipsk, VfL Wolfsburg,
Eintracht Frankfurt, Bayer 04
Leverkusen i Borussia Dortmund
robig wszystko, by zdetronizowac

Bawarczykow. Przy takim stanie
rywalizacji zaden z kandydatow
do mistrzostwa nie moze sobie
pozwoli¢ na strate punktéw, dla-
tego w kwietniu emocje siegna
zenitu! Kluczowa dla loséw tytutu
moze okazac sie konfrontacja
Bayernu z RB Lipsk (3 kwietnia),
ktory stat sie gtéwnym konku-
rentem monachijczykow. Wiele
bedzie zalezato od imponujgcego
skutecznoscig Roberta Lewan-
dowskiego, ktéry jest na dobrej
drodze do pobicia historycznego
rekordu az czterdziestu bramek
zdobytych w jednym sezonie
Bundesligi. W nadchodzgcym
miesigcu w kanatach ELEVEN
SPORTS bedzie mozna zobaczy¢
takze innych Polakéw, m.in. Rafa-
1a Gikiewicza i Roberta Gumnego
w FC Augsburg, fukasza Piszczka
w Borussii Dortmund i Bartosza
Bialka w VfL Wolfsburg.

TELE & digital tv

LIGUE 1
UBER EATS
(liga francuska)

Czy naszpikowane gwiazdami Paris
Saint-Germain obroni mistrzostwo
Francji? A moze uniemozliwi mu to
grupa silnych rywali: LOSC Lille,
Olympique Lyonnais i AS Monaco?
Zespotly czotowki Ligue 1 Uber Eats
idg teb w teb, a cztery kwietniowe

kolejki przyblizg kibicéw do odpo-
wiedzi na istotne pytania. W naj-
wazniejszym meczu PSG zmierzy
sie z ekipg z Lille (4 kwietnia). Na
Parc des Princes dojdzie do ciekawej
konfrontacji skutecznych duetéw:
Neymara i Kyliana Mbappé po
stronie gospodarzy z Jonathanem
Davidem oraz Burakiem Yilmazem
w szeregach gosci. Cata czworka
strzelila w tym sezonie lacznie juz
ponad 50 goli, wiec ich ofensywne
popisy moga mie¢ duzy wplyw na
wynik tego spotkania. W nadcho-
dzacym miesigcu widzowie ELEVEN
SPORTS bedag mogli ogladac takze
mecze z udziatem Olympique Mar-
sylia Arkadiusza Milika. Druzyna
z potudnia Francji w nadchodzacym
miesigcu zagra m.in. z Montpellier
HSC i FC Lorient.

2020 FIA
FORMULA

ONE WORLD
CHAMPIONSHIP

Nowy sezon wyscigéw Formula 1
wzbudza wielkie zainteresowanie,
bo stawka kierowcow jest bardzo
mocna i wyréwnana. Oczy kibicow
sa zwrocone przede wszystkim
na Lewisa Hamiltona, ktéry ma
szanse zostac najbardziej utytu-
tfowanym zawodnikiem w historii
krolowej motorsportu. W tym roku

ponownie jest faworytem, ale ma
silng konkurencje w postaci Maksa
Verstappena, Charlesa Leclerca,
Valtteriego Bottasa, Sergio Péreza
i Daniela Ricciardo. Warto zwré-
ci¢ uwage rowniez na Fernando
Alonso, ktory wrocit na tory F1
po trzech latach przerwy, oraz na
ambitnych przedstawicieli Alfa
Romeo Racing ORLEN, Kimiego
Raikkonena i Antonia Giovinazzie-
go. W kwietniu kierowcy spotkajg
sie na stynnym torze Enzo e Dino
Ferrari w okolicach wtoskiej Imoli,
gdzie odbedzie sie Grand Prix™
Emilii-Romanii (16-18 kwietnia).

PGE
EKSTRALIGA

- NOWY sezon

Od kwietnia fani speedwaya beda
mogli oglada¢ mecze nowego sezo-
nu PGE Ekstraligi, uwazanej za naj-
silniejszg lige swiata. Na jej torach
wystapi elita ,,czarnego sportu”
z Bartoszem Zmarzlikiem, Leonem

Madsenem, Nickim Pedersenem,
Emilem Sajfutdinowem, Patrykiem
Dudkiem i Taiem Woffindenem
na czele. Tytulu mistrzowskiego
broni¢ bedzie FOGO UNIA Lesz-
no, a wsrod jej gtownych rywali
wymienia sie BETARD SPARTE
Wroctaw i MOJE BERMUDY STAL
Gorzow. W kanatach ELEVEN
SPORTS bedg transmitowane po
dwa spotkania kazdej z czterech
kwietniowych kolejek. W naj-
wazniejszych starciach lesznianie
podejma beniaminka, EWINNER
APATOR Torun, a wroctawianie
zmierzg sie z ZOOLESZCZ DPV
LOGISTIC GKM Grudzigdz.
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Cyfrowi
Wolontariu-
sze w akgji

Solidarnosciowy Korpus
Wsparcia Senioréw, a wraz
z nim misja Cyfrowych
Wolontariuszy, zostat
przediuzony do konca tego
roku. Idea jest prosta: mto-
dzi ludzie — wolontariu-
Sze pomagaja seniorom
w poznaniu i korzystaniu
z cyfrowego swiata. Senio-
rzy moga liczy¢ m.in. na
pomoc w zatatwieniu — bez
wychodzenia z domu — wielu
spraw urzedowych. Cyfrowi
Wolontariusze najczes-
ciej pomagajg w zatozeniu

i korzystaniu z profilu zaufa-
nego czy Internetowego
Konta Pacjenta, rejestracji
na szczepienia, korzysta-
nia ze skrzynki mailowej
czy pobrania i korzystania
z narzedzi do wideokonfe-
rencji — aby np. spotkac sie
online ze swoja rodzing. Do
tej pory udato sie pomaoc kil-
kuset seniorom, ktérzy zgto-
sili takg potrzebe. Kazdy, kto
chciatby zosta¢ Cyfrowym
Wolontariuszem, moze
jeszcze sie zgtosi¢. Wystar-
czy wejs¢ na strone www.
wspierajseniora.pl i klikajac
w zaktadke ,, Cyfrowy Wolon-
tariusz” wypeini¢ krotki
formularz zgtoszeniowy.
Wszystkie zgtoszone osoby
otrzymujg zaproszenia na
kompleksowe szkolenie
online z zakresu pomocy
cyfrowej seniorom (z zacho-
waniem wszelkich zasad
bezpieczenstwa).

Ambasadorka
T-Mobile Polska

T-Mobile Polska rozpoczyna
wspoélprace z Ewag Pajor, ktéra
od kwietnia br. zostata nowg
ambasadorka marki. Polska pit-
karka, ktéra na co dzien gra w V{L
Wolfsburg, od lat udowadnia,
ze jest jedng z najzdolniejszych
zawodniczek na $wiecie. T-Mobile
w 2020 r. zostal oficjalnym
sponsorem reprezentacji Pol-
ski w Pilce Noznej, wspierajac
zaroéwno kobiecg, jak i meska
kadre narodowg, a dodatkowo
U21 oraz druzyne miodziezowa.
Co wiecej, w zesztym roku do
magentowej druzyny dolaczyt
Robert Lewandowski, ktory stat
sie ambasadorem marki. Dzi$§
skiad zespotu zasila gwiazda
kobiecej pitki noznej. Wspotpraca
z Ewa Pajor ma charakter diu-
gofalowy. W ramach kontraktu

I Ewa Pajor

ambasadorskiego bedzie brata
udziat w akcjach promujacych
strategiczne dziatania oraz port-
folio ustug T-Mobile.

TIDAL HiFi

Serwis muzyczny TIDAL zostat
wzbogacony o nowe warianty,
a Plus jako pierwszy operator daje
mozliwo$¢ korzystania z ustugi
TIDAL HiFi. TIDAL bedzie tez
dostepny w wariancie Family,

ktéry daje mozliwos¢ korzysta-
nia z serwisu nawet przez szes¢
osob. TIDAL HiFi opiera sie na
formacie FLAC (16 bit / 44,1 kHz)
zapewniajgcym intensywniejszy
i czystszy strumieniowy przesyt
dzwieku. To praktycznie bezstratna
jakos¢ o parametrach pozwalaja-

w Plusie

cych na stuchanie muzyki w jej
najczystszej postaci jak z piyty
CD. W tym wariancie ustugi jest
takze dostepny dodatkowy katalog
z jakoscig dZzwieku Masters (MQA),
ktory zapewnia odbiorcom dzwiek
w uwierzytelnionej i nienaruszonej
wersji (zazwyczaj 24 bity / 96 kHz)
o najwyzszych mozliwych parame-
trach. Jest on tak doskonaly, jak
brzmial w studiu nagraniowym
i doktadnie taki, jak chcial tego
artysta. Nowym wariantem ser-
wisu jest takze TIDAL Family. To
pakiet rodzinny, ktéry pozwala na
korzystanie z ustugi nawet przez
szeSc¢ osob, a kazdy uzytkownik ma
indywidulane spersonalizowane
konto i dostep do wtasnych playlist.
TIDAL Family jest dostepny réwniez
w drugim wariancie z HiFi, czyli
najlepsza jakoscia dzwieku. Plus
oferuje do wyboru cztery rodzaje
subskrypcji Serwisu: TIDAL Pre-
mium za 19,99 zil/m-c; TIDAL
Premium Family za 29,99 zl/m-c;
TIDAL HiFi za 39,99 zl/m-c i TIDAL
HiFi Family za 59,99 zl/m-c.
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Komercjalizacja
pierwsze| sieci 5G SA

w Europie

OPPO, czotowy na swiecie pro-
ducent inteligentnych urzadzen,
oglosit, ze w efekcie wspoéipracy
z firmami Vodafone, Qualcomm
Technologies, Inc. i Ericsson

OPPO Find X3 Pro w testach
sieciowych SA w laborato-
rium OPPO

z powodzeniem zakonczyt proces
komercjalizacji pierwszej w Euro-
pie autonomicznej sieci 5G. Bedzie
ona dostepna w smartfonach OPPO
Find X3 Pro. Autonomiczna sie¢

5@G jest bardziej kompletng forma
sieci 5G 1 stanowi architekture,
do ktorej ostatecznie beda sie
dostosowywac wszystkie sieci
w tym standardzie. Teoretyczna
latencja 5G SA wynosi zaledwie 1
ms — CO 0znacza znaczng poprawe
w poréwnaniu z obecng, niesta-
cjonarng (NSA) wersja 5G, ktora
wynosi okoto 20 ms.

Ulepszona sie¢ ma rowniez uwolnic¢
peina moc 5G i sprzyja¢ szerokiej
gamie innowacyjnych aplikacji
5G w najblizszej przysziosci. 5G
SA umozliwi plasterkowanie sieci
(tzw. network slicing), co pozwoli
operatorom ha udostepnienie czesci
sieci dla poszczegolnych przypad-
kéw uzycia. W efekcie beda mogli
dostarczy¢ zdywersyfikowane ustu-
gi koncowe, dopasowane do réznych
potrzeb. Niemieckie Diisseldorf,
Minster i Lipsk beda pierwszy-
mi europejskimi miastami, ktore
otrzymajq dostep do sieci 5G SA.

Potezny wyciek

z Facebooka

Dane osobowe okoto pét miliarda
uzytkownikéw Facebooka, w tym
ich numery telefonéw, zostaty opub-
likowane na stronie
internetowej wyko-
rzystywanej przez
hakerow. W wycieku
znalazly sie informa-
cje o 2,6 mln Pola-
kow. Wykradziono
dane 533 mlin uzytkownikéw ze
106 krajéw. Najwiecej, bo 32 min,
nalezy do Amerykanéw, 11 mln do
Brytyjczykow, a nieco ponad 2,6
mIn wpiséw to dane 0s6b z Polski.
Rzecznik Facebooka przekazat ame-
rykanskiemu ,,Business Insiderowi”,
ze dane trafity w rece hakerow za
sprawa luki, ktérg firma zalatata

TEEEKAB L

& digital tv

w 2019 . Lupem cyberprzestepcow
padta ogromna baza danych, zawie-
rajaca imiona i nazwiska, indywidu-
alne ID przypisywane
przez Facebook kaz-
demu uzytkownikowi,
daty urodzenia, pte¢,
stan cywilny, zawod,
informacje o lokaliza-
cji, a niekiedy takze
adresy e-mail i numery telefonéw.
Nie ma w niej natomiast ani haset,
ani prywatnych wiadomosci. Ser-
wis haveibeenpwned.com udo-
stepnia mozliwos$¢ sprawdzenia,
czy w wycieku znalazly sie nasze
dane. Aby to zrobi¢, nalezy wpisa¢
swoj numer telefonu w formacie
+48XXXYYYZZZ.

W skrécie

Polska
w tyle z SI

Wg badan Eurostatu, wsrod
panstw czionkowskich UE
najwyzszy odsetek przed-
siebiorstw, ktore korzystaty
ze sztucznej inteligencji (SI),
odnotowata Irlandia (23 proc),
najnizszy — Lotwa (2 proc.);
Polska z 4 proc. znalazia
sie na pigtym miejscu od
konca. Jak zauwazyl unijny
urzad statystyczny, sztuczna
inteligencja (SI) to obszar
o strategicznym znaczeniu
i kluczowy motor rozwoju
gospodarczego. Moze dostar-
czy¢ rozwigzan dla wielu
wyzwan, takich jak leczenie
choréb lub minimalizowanie
wplywu rolnictwa na srodowi-
sko. Sztuczna inteligencja daje
maszynom i systemom mozli-
wo$¢ analizowania otoczenia
1 podejmowania decyzji z pew-
nym stopniem autonomii,
aby osiagnac¢ okreslone cele.
Wedtug Eurostatu, w 2020 r.
7 proc. przedsiebiorstw w UE
zatrudniajgcych co najmniej
10 os6b korzystato z aplikacji
Al Podczas gdy 2 proc. firm
wykorzystywato uczenie
maszynowe do wewnetrz-
nej analizy duzych zbiorow
danych, 1 proc. analizowato
duze zbiory wewnetrznie za
pomoca przetwarzania jezyka
naturalnego, generowania
jezyka naturalnego lub roz-
poznawania mowy. Ustuga
czatu, w ktorej chatbot lub
wirtualny agent genero-
wat odpowiedzi do klientow
w jezyku naturalnym, byta
wykorzystywana w 2 proc.
przedsiebiorstw. Taki sam
odsetek przedsiebiorstw, 2
proc., wykorzystywat roboty
ustugowe, ktoére charaktery-
Zujg sie pewnym stopniem
autonomii, np. do wykony-
wania czynnosci porzadko-
wych, niebezpiecznych lub
powtarzalnych, takich jak
sprzatanie trujacych substan-
Cji czy sortowanie towarow
W magazynie itp.
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Kara
utrzymana

Sad Apelacyjny podzielit
argumenty Urzedu Ochrony
Konkurencji i Konsumen-
tow w sporze z Orange Pol-
ska i utrzymat kare w wyso-
kosci 30 mln zt natozong
na telekom przez urzad
w 2016 r. Sprawa dotyczyta
przediuzania klientom kon-
czgcych sie umow na ustugi
stacjonarne (np. Neostrade)
na kolejny okreslony okres
(6, 12 lub 24 m-ce) bez
wyraznej zgody uzytkow-
nika. Rozwiazanie tak prze-
diuzanej umowy wigzato
sie z karg naliczang przez
telekom. Zdaniem UOKiK
byta to niedopuszczalna

Urzqd Ochrony Konkurencii i Konsumentéw

praktyka trwajaca mini-
mum od listopada 2010.
— Przedtuzenie umowy
przez abonenta na kolejny
czas 0znaczony powinno
by¢ swiadomie i swobod-
nie przez niego wybierane.
Dlatego telekom powinien
jasno i rzetelnie poinfor-
mowac konsumenta o moz-
liwosciach przediuzenia
kontraktu — argumentowat
owczesny prezes UOKIK,
Marek Niechcial. UOKiK
nie tylko natozy! na telekom
30 mln zt kary, ale jeszcze
zastosowat tzw. rekompen-
sate publiczng. Oznacza to,
ze zobowiazat Orange Polska
do zwrotu bytym abonentom
optat za przedterminowe
rozwigzanie automatycz-
nie przediuzonej umowy.
Spoétka musiata rowniez
umozliwi¢ aktualnym abo-
nentom wypowiedzenie
bez zadnych konsekwencji
tak przediuzonych umow.
Orange Polska przystuguje
jeszcze kasacja od wyroku
Sadu Apelacyjnego.

Orange Polska
tworzy JV z APG

Orange Polska i holenderska
APG Group, dzialajgca w imieniu
swoich klientéw — holenderskich
funduszy emerytalnych podpisali
porozumienie, ktore zaktada
stworzenie spo6iki
joint venture i obje-
cie zasiegiem Swiat-
towodowym okoto
2,4 mln gospodarstw
domowych w Polsce
do 2025 r., gléwnie
na terenach, gdzie
dzi$ brakuje infra-
struktury. Spoétka bedzie dziatac
pod nazwa Swiattowod Inwesty-
cje. To partnerstwo wspiera upo-
wszechnianie szybkiego internetu
w Polsce i walke z wykluczeniem
cyfrowym. Joint venture bedzie
w 50 proc. wiasnoscig Orange
Polska, a w 50 proc. wiasnoscia
APG. Orange wniesie do spoiki

okoto 700 tys. taczy swiattowodo-
wych wraz z hurtowym dostepem
do ok. 160 tys. klientow, korzy-
stajacych juz z ustug. Swiatto-
wod Inwestycje wybuduje 1,7
mln tgczy, co ozna-
cza ze sie¢ obejmie
w sumie 2,4 mln
gospodarstw domo-
wych i stanie sie
najwiekszym nieza-
leznym $wiattowo-
dowym operatorem
hurtowym w Polsce.
Swiattowod Inwestycje bedzie
wylacznie operatorem hurtowym.
To oznacza, ze Orange Polska
iinni operatorzy beda mogli mie¢
dostep do tej sieci, by swiadczy¢
na niej ustugi detaliczne swoim
klientom. Zamkniecie transakcji
jest planowane do konca sierpnia
2021.

Fundacja Orange

dla szkét

Prawie potowa uczniow
(49,5 proc.) i nauczycieli
(51 proc.) przyznaje, ze
korzysta z internetu ponad
6 godz. dziennie. To zde-
cydowany wzrost w sto-
sunku do danych sprzed
pandemii, kiedy taki czas
z ekranami deklarowato
7,2 proc. miodych oraz 5,7
proc. nauczycieli. Nowa
rzeczywistos¢ i przenie-
sienie wielu aktywnosci do sieci
zwieksza ryzyko ksztaltowania
i utrwalania niezdrowych nawykow
cyfrowych u dzieci i miodziezy.
Dlatego Fundacja Orange zaprasza
szkoly do udziatu w bezptatnych
programach, ktoére wspieraja ucz-
niéw i nauczycieli w ostroznym
i wartosciowym korzystaniu z tech-
nologii. Placéwki moga zgtaszac sie
do 10 maja br., a zajecia rozpoczng
si¢ od nowego roku szkolnego. Pro-

gramy MegaMisja (dla klas 1-3)
i #Superkoderzy (dla klas 4-8)
majg pomoc nauczycielom rozma-
wia¢ z miodymi o ich dziataniach
online i pokazag, jak tworczo wyko-
rzystac¢ technologie podczas lekgji.
Dodatkowo uczniowie zdobedg
kompetencje cyfrowe, w duzej mie-
rze bez uzycia ekranéw — gtéwnie
przez zabawe, wspoiprace, dyskusje
w grupach i tworzenie wspolnych
projektow.
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