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Andrzej Konaszewski
Redaktor Naczelny

przyjemnos$cia, jak co roku
w kwietniu, oddajemy do rak
czytelnikoéw kolejny, zaktualizo-
wany ,Raport o kanatach tema-
tycznych”. Wydanie ,zyjace”
w szufladach biurek operatoréow

napas¢ na Ukraine i zwigzana z nig wielka liczba
emigrantoéw ukrainskich szukajacych schronie-
nia gléwnie w naszym kraju, paradoksalnie tez
ma pewne przelozenie na biznes telewizyjny.
Z powodu decyzji zaréwno naszego rzadu jak
i catej Unii Europejskiej, rosyjskie kanaty zniknety
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telekomunikacyjnych i kablowych
przez caly praktycznie rok, az do kolejnej wiosny.
Zawiera bowiem wiedzeg przydatng kazdej firmie
prowadzacej kanalowo-telewizyjne interesy
z nadawcami i dystrybutorami TV. Tymczasem
wiosna, chociaz pieknie wybucha zieleniq i ferig
barw pierwszych sezonowych kwiatow, wybu-
chla takze, w o wiele tragiczniejszej formie, za
naszg wschodnig granicg. Rosyjska, zbrodnicza

z oferty operatorow TV. Sitg rzeczy stracili na tym
dystrybutorzy tych stacji. Wzrosto za to zaintere-
sowanie kanatami ukrainskimi, co przysporzyio
kontrahentow dystrybutorom tychze. Co6z, takie
sg prawa rynku. Tak czy inaczej jednak, zyczymy
Ukraincom rychlego rozstrzygniecia konfliktu
w stylu Igi Swigtek, ktora podczas turnieju WTA
w Stuttgarcie, w poltfinale data nauczke Rosjance,

a w finale rozgromita Bialorusinke.
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ZAKRECONY ROK

Rynek, w tym przede wszystkim nadawcy komer-
cyjni z trwoga wypatrywali nowych zapowiedzi, bo
skoro nowelizacje ustawy o radiofonii i telewizji
skierowang przeciwko obecnosci amerykanskiej
w TVN mozna byto wprowadzi¢ ,znienacka” pod
plaszczykiem uniemozliwienia wrogiego przejecie
mediow, to wlasciwie kazdy chwyt by zacisnac¢
nadawcom petle mogt byc¢ zastosowany. Dzis
brzmi to jako rechot historii, a jeszcze po6t roku
temu nikomu nie bylto do $miechu.

MEDIALNE ZWIAZKI

Mijajacy rok stal pod znakiem fuzji na rynku
telewizyjnym i medialnym. To oznacza, ze zapo-
wiadana od lat konwergencja ustug wtasnie
cialem sie stata i nie chodzi tu tylko o gigantow
telewizyjnych, ale takze telekomunikacyjnych.
Zrozumieli oni, ze kontent telewizyjny jest takze
ich domeng, cho¢ bardziej lub mniej Smiate proby
byly podejmowane juz wczesniej: jak chocby
zaangazowanie operatora Orange w produkcje
filmowa czy produkcje kontentu sportowego
i transmisji sportowych na zywo.

KWIECIEN 2022



kwiecien 2022

~Mozemy by¢ spokojni
o postanke Scheuring-Wiel-
gus. Poki Ziobro nie wypro-
wadzit Polski z UE i nie
obsadzit wszystkich sadow

o[o Chata i... chwata ofo
\V

,Kosiniak Kamysz broni jak lew Waldemara
Pawlaka, ktory jest symbolem dogadywa-
nia sie z Wiadimirem Putinem. Symbolem
pro rosyjskiej pro kremlowskiej polityki,
poniewaz podpisywatl fatalng umowe

gazowa, umowe, ktéra wpychata nas swoimi zausznikami, dziatacz-
| Janusz w uzaleznienie od rosyjskiego gazu. ka przeciw pedofilii w Kosciele Adam
Kowalski (...) To przeciez Tusk i Waldemar moze liczy¢ na tagodny wymiar Szostakiewicz

Pawlak pozbawili Polske miliardéw
zlotych dochodéw z tytutu przesylu przez terytorium
Polski gazociggiem Jamalskim 27 mld m® do UE. Jakim
trzeba by¢ politykiem, zeby pozbawia¢ wtasng ojczyzne
miliardéw ztotych dochodu, doptacajac do ceny gazu
ziemnego dla niemieckiej gospodarki. Waldemar Pawlak
powinien stang¢ przed Trybunalem Stanu”, twierdzi
Janusz Kowalski z Solidarnej Polski
Zrédio: Telewizja Republika — 29 kwietnia 2022 r.

kary za zarzuty wytoczone jej

na wniosek policji. Ale uchylenie jej immu-
nitetu poselskiego jest aktem politycznej
wendetty za te dzialalnosc i kolejnym przy-
kitadem wykorzystywania organéw $cigania
z motywagcji politycznej. A to budzi gteboki
niepokdj.” — pisze Adam Szostakiewicz.
Zrédto: blog.polityka.pl — 30 kwietnia
2022 r.

zapowiedzi National Geographic, zapowiedzi Sundance TV .....oooviiiiiiiiiiiiiiee

National Geographic Wild, Nat Geo People ...........
zapowiedzi Eleven Sports ...

telekomunikacja

telekomunikacja — aktualno$ci ..........ccocviiiiiiiiin, 112

zapowiedzi FOX, FOX Comedy..........cccoeovviiiianne.
zapowiedzi CANAL+ Premium ..........ccccooviiiiiians

zapowiedzi BBC Brit, BBC Earth,
BBC First, BBC Lifestyle ..........cccooviiiiiiiiii,

SEZON NA ZBRODNIE... W PRL VIDEOWARS BY SCREENLOVERS
FAKTY | MITY WIZYJNEGO BIZNESU

Widzowie zainteresowani truecrime doceniajg

programy poswiecone polskim zbrodniom, takim,
ktore wydarzyly sie w ich okolicy i z ktorymi
mierzyl sie nasz wtasny wymiar sprawiedliwosci
z jego realiami. Z kolei epoka PRL to dla wielu
mlodszych widzow zupelna egzotyka, a dla star-
szych sentymentalny powrot do lat dziecinstwa
czy miodosci. Naszym celem byto potaczenie
wszystkich potrzeb widzéw w jedno i odpo-
wiedzenie na nie w tym serialu.- méwi Jolanta
Kasparek, dyrektorka programowa CBS Europa
1 producentka wykonawcza CBS Reality.
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Nie po raz pierwszy podczas konferencji podejmo-
wano proby poréwnywania najwazniejszych formy
wideo — telewizji, YouTube, wideo na Facebooku
ina TikToku. Jak wycenia¢ uwage? Czego brakuje
wspolczesnym badaniom, aby oddac najsilniejsze
strony poszczegolnych kanatéw? Ktore z formatow
wideo najlepiej budujg marki, a ktére sprzedaz?
Tym razem, zamiast narzucac¢ punkt widzenia
jednego medioznawcy lub badacza, oddano gios
samym zainteresowanym.
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Zakrecony rok...

TEKST JERZY PAPUGA

...tak by chyba nalezato zaczqé podsumowanie minionego
roku na rynku telewizyjnym w Polsce. Wydarzyto sie tu bowiem
wszystko co tylko mozliwe, a nawet znacznie wiecej i nastepni

kronikarze bedqg zapewne zastanawia¢ sie nad splotami
przeréznych okolicznosci, ktére do tego doprowadzity.

PrzezywalisSmy przeciez w minio-
nym roku szczyt pandemii
COVID-19, a samosprawdzaja-
ca sie przepowiednia wojny za
naszymi wschodnimi granicami
ziscila sie 24 lutego 2022 roku —
kiedy wszyscy via telewizje infor-
macyjne staliSmy sie posrednio
jej uczestnikami. A na naszym
krajowym rynku medialnym
przezywalismy z kolei zaréwno
wojne o koncesje dla kanatow
TVN, jak i wielkie fuzje rynkowe,
spory o nowy standard nadawa-
nia naziemnego DVBT2 HEVC
czy o sens ptacenia abonamen-
tu telewizyjnego. I chyba tylko
w ,miedzyczasie” dokonato sie
wprowadzenie unijnych zasad
rozliczania reklam i pospieszyto
wdrazania nowej formuly dotar-
cia do widza. Kazdy z tych tema-
tow zasiugiwaltby na odrebne
potraktowanie, ale przeciez zadna
synteza tego nie udzwignie, wiec
silg rzeczy bedzie ona bardziej
przekrojowa anizeli analityczna.
Byt to rok represyjnej legislacji
skierowanej swoim wektorem na
przejecie kontroli nad mediami
przez rzad. Ale nie tylko, bo takze
narzucania rynkowi kagancowych
obcigzen i rozwigzan prawnych,
ktore kazatyby mu byc¢ bardziej
sterowalnym w kazdym aspekcie
prowadzonej dziatalnosci. Rynek,
w tym przede wszystkim nadawcy
komercyjni, z trwogg wypatrywat
nowych zapowiedzi, bo skoro
nowelizacje ustawy o radiofonii
i telewizji skierowang przeciw-
ko obecnos$ci amerykanskiej
w TVN mozna bylo wprowadzi¢
,znienacka”, pod ptaszczykiem

uniemozliwienia wrogiego prze-
jecie mediow, to wlasciwie kazdy
chwyt, by zacisnag¢ nadawcom
petle, mogt by¢ zastosowany.
Dzis brzmi to jak rechot historii,
a jeszcze poél roku temu nikomu
nie byto do $miechu.

Mimo to wykuwamy

nowy tad

Z jednej strony demobilizowalo
to nadawcow bardzo w mijajacym
okresie niepewnych jutra, ale
z drugiej dopingowato zarow-
no do poszukiwania bypassow

(jak w przypadku holenderskich
satelitarno-kablowych koncesji
dla kanatéw TVN), jak i urucha-
miania innych drég dotarcia do
widza, takze tych wymykajacych
sie przy okazji nadmiernej uwa-
dze rzadu i $wiata polityki. To, co
technologicznie zajeloby kiedy$
catle lata, zrealizowatlo sie dostow-
nie w ostatnich miesigcach, kiedy

polski rynek telewizyjny podzie-
lony pomiedzy trzy wielkie grupy
medialne z dnia na dzien stawat
sie po prostu rynkiem indywidu-
alnego widza, autonomicznego
w swoich rynkowych wyborach.
Internet w czasach pandemii stat
sie niczym wiecej, jak tylko naj-
wigkszg technologiczng platforma
wyszukiwanie kontentu tele-
wizyjnego, a dla wielu widzéw
jedynym ,nadawcga”, z ktérego
nieograniczonej oferty chca
korzystac¢. Przeciez wystarczy
miec nieco ponad 10 Mby/s inter-

netu i kontent w digitalu jest na
wyciagniecie reki i to na wszyst-
kich statych i mobilnych urzadze-
niach dostepowych. Wyszukujac
w olbrzymiej ofercie takich tresci,
ktore akurat mu pasuja, widz
postanowil tym samym odejs¢
od linearnej telewizji na rzecz
hybrydowej telewizji wtasnego
wyboru. Dlatego nie jest tak
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istotne, ile czasu statystyczny
Polak spedzil w minionym roku
przed telewizorem, ale ile z tych
246,5 minut dziennie poswiecit
na penetracje oferty konkret-
nych nadawcow. I tu eksperci
sg niemal zgodni: coraz wiecej
czasu zajmowata widzowi kon-
sumpcja szerokiej oferty platform
zdelokalizowanych, szczegolnie
w zakresie seriali, filmow fabu-
larnych i innych form rozrywki.
Jesli w 2021 roku dzienny czas
ogladania telewizji wzgledem
poprzedniego spadl o 14 minut
(dane Nielsen), to obrazuje to
raczej zmiane modelu konsumpcji
mediow anizeli trwalg tendencje
odejscia od kontentu telewizyjne-
go czy szerzej audiowizualnego.
Czyli przerzucanie sie widza na
nowe, ciekawsze dlan terytoria
i sezamy, jak Netflix, Google
czy YouTube, a nie zmniejszenia
zainteresowania kontentem tele-
wizyjnym w ogole. Dos¢ krzepko
tradycyjna linearna telewizja
trzyma sie u widza dojrzatego
w wieku 50+ i zupelnie niezle
w dotychczasowej grupie komer-
cyjnej 16-49, zorientowanej
przede wszystkim na sport na
zywo i formaty rozrywkowe, ale
generalnie telewizja linearna
siada. I cho¢ pokolenie silver
zostato w ostatnim roku witaczo-
ne do badan rynkowych i nadal
wykazuje lojalnos¢ co do swoich
wczesniejszych wyborow telewi-
zyjnych, to juz miodsze pokolenia
nie sg tak lojalne, poszukujac
wtasnej drogi i form odbioru
tresci. Radg na to nadawcow sa
wtasne serwisy OTT i VOD, gru-
pujace catlg ich oferte do wyboru
i koloru. Upadt projekt powotania

TE|EKABEL
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wspoélnego OTT Polsatu i TVN-
u,co oznacza ze kazdy sobie
rzepke skrobie, ale wyjatkow nie
ma. Rynek na czele z TVP inten-
sywnie zagospodarowuje te nowg
przestrzen, a w minionym roku
bywato, ze ten akurat nadawca
z miesigca na miesigc notowat
kilkudziesiecioprocentowe wzro-
sty ogladalnosci swojego serwisu
VOD. Podobnie inni; kilkunasto-
procentowe kwartalne wzrosty
byty norma. Co oczywiscie szkody
widzowi wiekszej nie czyni, cho¢
pewng stratg dla nadawcow
jest widoczna na pilocie kaz-
dego odbiornika telewizyjnego
sprzedawanego w Polsce ikonka
Netfixa, ktora po nacisnieciu
natychmiast uruchamia sezam
z filmami i serialami giganta
zza oceanu. Choc¢ niemal pewne
jest, ze pilota obejmie w koncu
neutralnos¢ technologiczna,
to promowanie oferty OTT lub
VOD naszych nadawcow byto
bardzo widoczne i nasilato sie
z miesigca na miesigc, a w krok
za nig konsumpcja tak kierowanej
oferty. Bo i telewizor 4K stat sie
niczym innym, jak cieklokrysta-
licznym ekranem napakowanym
aplikacjami internetowymi, i o ich
zagospodarowanie trescig idzie
dzi$ cata walka o widza. Serwisy
HbbTV nadawcéw to takze inne
mozliwosci sprzedazy kontentu
oraz jego atrakcyjnej interak-
tywnej prezentacji; przeniesienie
wszelkich tresci do digitalu tylko
teraz przyspieszy i w pespekty-
wie najblizszych paru lat moze
zdystansowac, a nawet zmies¢
telewizje linearng. Personalizacja
dostarczanych widzowi tresci,
natychmiastowa mierzalnos¢

efektow (ogladalnosci) w czasie
rzeczywistym czy dostosowanie
do tego reklam za posredni-
ctwem DAI, tylko ten proces
zdynamizujg. Czuwa nad tym
MOC - okrzepta juz krajowa
organizacja nadawcéw naprawde
rozpedzona w reorganizowaniu
naszego rynku telewizyjnego — co
rynkowi nalezy zapisac¢ na plus
jako po czesci inicjatywe oddolng.
Tym bardziej, ze na znaczeniu
zyskuje model indywidualnego
wyszukiwania wytgcznie chcia-
nych tresci, ktory wypiera model
tradycyjnej telewizji linearnej,
gdzie wszystko podane jest na
tacy. Telewizja przysztosci jest
telewizja w digitalu skrojona na
potrzeby widza, tym bardziej,
ze wydatki reklamowe, mimo
spadku czasu, jaki poswiecamy
na ogladanie telewizji, wzrosty
w minionym roku o ponad 10
proc. I bardziej oscylujg wokoét
telewizji w digitalu, w ktéorym
przeciez nic nie ginie, co jest
takze walorem podkreslanym
przez widzow.

Wojna gigantéw i druga liga
Liderem ogladalnosci (w grupie
4+) w 2021 roku byta TVP1, ktéra
na pudle sasiaduje z Polsatem
i TVP2. Ale w dotychczasowej
grupie komercyjnej (16-49)
liderem okazuje sie TVN. Stawke
mierzalnych wskaznikow wypelnia
mocny na rynku komercyjnych
przekazow przedptaconych Polsat.
taczny udzial czterech najwiek-
szych stacji osiagnat pulap 33,14
proc. (dane Nielsen). A pozostalg
przestrzen telewizyjng zapelnia
pozostata oferta komercyjna, ktérg
doprawdy trudno zliczy¢, z tak sil-
nymi graczami, jak CANAL Plus,
Telewizja Puls czy Kino Polska.
Na rynku zachodzg tez istotne
zmiany w postaci fuzji. Kino Polska
weszlo np. w sktad CANAL Plus.
Jednak na czolo wysuwa sie pelna
integracja Warner Media z Disco-
very. Ponadto zapowiedziane jest
wejscie na polski rynek platformy
streamingowej Disney Plus oraz
obecnos¢ innych zaoceanicznych
gigantéw. Na tym tle potega
telewizji publicznej moze oka-
zac sie iluzoryczna, chociaz dzis
jest faktem. Prezes Jacek Kurski
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uczynit z Woronicza kombinat pod
silnym nadzorem politycznym, ale
ma zapewnione stabilne finan-
sowanie blisko 2 mld zt rocznie
zwrotu za widzéw zwolnionych
z placenia abonamentu telewi-
zyjnego i konsekwentnie wdraza
swoj projekt telewizyjny, ktory
nawet z lekka zaczgl odchodzi¢
od przasno-pazdzierzowej styli-
styki (,,Sylwester Marzen”) i ma
catkiem ambitne osiggniecia. To
nie tylko seriale i formaty rozryw-
kowe (,,Osiecka” i cata paleta dos¢
udanych kontynuacji serialowych,

formaty typu ,, Rolnik szuka zony”
czy ,Sanatorium milosci”), ale
przede wszystkim sport (na calej
szczescie dla kibicow J. Kurski
jest fanatykiem pitki noznej) czy
formaty typu talent show. Gdyby
nie nachalna propaganda prorzg-
dowa w programach informacyj-
nych, bylaby to moze catkiem
niezla telewizja, bo przeciez jej
notowania podbija nie tylko TVP
Kultura, ale takze TVP ABC, TVP
Historia czy kontent skierowany
do Polakéw z zagranicy. Przy
tym narracje o budowaniu toz-
samosci i wspolnoty nalezy tu
raczej potraktowac jako rytualng
splate serwitutéw politycznych,

ostatecznie liczy sie wypetnianie
planow finansowo-programowych
misji publicznej, a tu jest pewien
progres. Moze to zastuga takich
samograjéw jak Konkurs Chopi-
nowski, obficie relacjonowany
na antenach TVP? Na drugim
biegunie jest TVN, zupeinie nie-
porownywalny w swej kondycji
moralnej z nadawca z ul. Woro-
nicza, troszczacy sie o codzienny
etos rzetelnego dziennikarstwa,
cho¢ nie wolnego od nastawienia
politycznego. Oferta TVN jest
ponadto codziennie weryfikowana

na rynku komercyjnym i w zaden
sposoOb niewspierana przez pan-
stwo, a wprost przeciwnie. To
czyni z TVN-u i jego nowego
wiasciciela — WarnerBros Disco-
very forpoczte jakosci telewizyjnej
na polskim rynku, aczkolwiek na
realizacje zapowiadanych wielkich
planéw produkcyjnych nad Wistg
trzeba jeszcze poczekac. Pierwsze,
co mialo sie zdarzy¢ i by¢ prawdzi-
wym przelomem, czyli transmisje
skokéw narciarskich, okazato sie
polowicznym sukcesem. Disco-
very, ktére jest wlascicielem
(poprzez Eurosport) wielu atrak-
cyjnych praw sportowych, poszio
jak w dym ku przejeciu transmisji

sportowego samograja i bylo to
widac po poziomie relacji z wyda-
rzen. Niestety, zagiew transmisji
przygasil brak sukceséw naszych
skoczkow, cho¢ determinacja
TVN-u, aby uatrakcyjni¢ przekaz
pod wzgledem tresciowym i tech-
nicznym, byta najwyzszej proby.
Co ciekawe, widocznych oznak
zniechecenia nie ma, a przeciez
przed nami wazne wydarzenia
sportowe, z udzialem pitkarskiej
ekipy Lewandowskiego na czele.
W tle rozgrywal sie ciekawy
z systemowego punktu widze-

nia bgj o licencje i sublicencje
sportowe: TVP domagalo sie
nieograniczonego do nich doste-
pu dla swoich stacji, szukajac
tez mozliwosci ustawowego
wyegzekwowania tego upraw-
nienia. Niewatpliwie rywalizacja
o kontent sportowy premium to
znakomite pole do popisu i pre-
zes Kurski ma swym reku sporo
argumentéw. Ale Polsat i CANAL
Plus takze maja swaoje grube atuty:
polska lige pitki noznej, siatkéwki
i innych gier zespotowych, boks
i sporty walki, wreszcie zuzel
czy inne sporty motorowe oraz
relacje z waznych imprez rangi
miedzynarodowej. I czyni to
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rywalizacje o ten typ kontentu
bardzo zaciekta, w minionym roku
ze zmianami miejsc w peletonie
zwyciezcow: kiedy Polsat byt géra
w jednym typie transmisji (narzu-
cajac zresztg im sSwoj swoisty
model biznesowy), to CANAL Plus
dystansowat konkurencje w obstu-
dze lig pitkarskich. Czy kibic sie
tym martwit? Gdzie tam, zacierat
rece, majac do wyboru chyba juz
z 15 réoznych miejsc, w ktérych
moze $ledzi¢ zmagania sportowe.
Oczywiscie wszystkie aktywne
takze w digitalu. Wspdlng cecha
sportu w telewizji jest tatwosc¢
jego obrobki na jego potrzeby
1 zdecydowanie ten typ konten-
tu dominuje w serwisach VOD
(i dotaczone do niego statystyki,
w czym lubuja sie kibicie). Warto
pamietac¢, ze w zeszlym roku
najwiecej widzéw zgromadzil
mecz Polska—Szwecja z opdznio-
nego przez pandemie Euro 2020,
ktéry tacznie na trzech antenach
nadawcy z ul. Woronicza ogladato
8,42 mln osob, a pozostate mecze
naszej reprezentacji osiggaty
6—7-milionowg widownie. Sta-
tystyki wyraznie wskazuja, ze
sposrod poszczegoélnych kategorii
programowych osiem pozycji
w top 10 zajely transmisje spor-
towe. Co wazne, jako$ zmalat
ped nadawcédw do hurtowego
uruchamiania nowych kanatow
tematycznych, jako platform
prawie bezkosztowej utylizacji
reklam; nawet Polsat, absolutny
lider mnozenia kanalow tema-
tycznych ostatnio przyhamowat,
widzgc szanse w szerszej pro-
dukcji i prezentacji jakosciowego
kontentu rozrywkowego. Inne
kanaty stabilnie pilnowaly osiag-
nietej pozycji w palecie dostepnej
widzowi, z czego niewiele z nich
mozna potraktowac jako ustawo-
wo , pierwotnie nadane”, co na
pewno znajdzie swoje odzwier-
ciedlenie w majacym nastapic
uporzadkowaniu tancucha warto-
$ci na rynku telewizyjnym. Polski
rynek telewizyjny, oferujacy kil-
kaset polskojezycznych kanalow,
wskazywany jest jako fenomen
na skale s$wiatowa. Tak boga-
tej oferty rzadko doswiadczajg
widzowie na innych rynkach — od
wielkich nadawcow, po kanatly

Srednie wyniki oglgdalnosci (SHR%)
kanatéw ,wielkiej czwérki” w 2021 r.

Kanat Wszyscy 4+ 16-49
TVP1 9,76% 5,99%
TVP2 7,86% 5,84%

TUN 7,33% 9,47%
Polsat 8,19% 8,93%
Pozostate kanaty 66,86% 69,77%

filmowe i rozrywkowe, nadawcow
lokalnych i miejskich, takich jak
telewizje afilowane przez opera-
torow kablowych. Te mniejsze
swoje pie¢ minut miaty na pewno
w pandemii, informujac o prob-
lemach lokalnych spofecznosci.
Pewnym krzepiacym objawem byt
wyrazny wzrost zainteresowania
kanatami przyrodniczymi, poswie-
conymi stylowi zycia, kuchni czy
podrézom, czemu w sumienie nie
nalezy sie dziwi¢, bo tym samym
nadrabialiSmy brak wrazen
estetyczno-turystycznych w realu.

Byczo juz byto?

Powoli powracamy do normal-
nosci, o ile oczywiscie wojna
wszystkiego nie wywroci do gory
nogami. Na pewno pierwsze
miesigce 2022 roku sg okresem
zniw dla telewizji informacyj-
nych, ktére chyba bez zadnego
wyjatku spelniaja swoja misje
rzetelnego informowania o okru-
cienstwach wojny i przyczynach
rosyjskiej agresji. Co wazne,
nie trzeba bylo diugo czekac¢
na reakcje operatorow platform
dostepowych o wylaczeniu krem-
lowskich szczekaczek, jeszcze
przed formalng decyzja KRRiT.
Generalnie rynek telewizyjny
w Polsce nie wyglada Zle, ale
wyraznie ,siada” przekaz line-
arny, oddajac pola wlasnemu
wyborowi widza autonomicznego
w swoich decyzjach. Rosnie nam
przy tym nowy widz hybrydowy,
telewidz ramoéwkowy odchodzi
do przesziosci. Coraz bardziej
chodzi o to, aby podsuwa¢ mu
jak najpelniejsze sezamy OTT/

VOD, z ktérych bedzie dobierac
sobie tresci we wlasnym zakresie
i na dostepnym w danej chwili
sprzecie (np. smartfonie). Tra-
dycyjna telewizja ujeta w dobo-
wych i godzinowych ramach ma
sie do tego nijak i zabezpiecza
potrzeby dos¢ specyficznej
i w dodatku malejacej kategorii
widzow, tzw. dziadersow. Mozna
ich pokrotce scharakteryzowac
jako stabilnych, dojrzaty telewi-
dzéw o uporzadkowanym, dos¢
konserwatywnym obrazie Swia-
ta, w ktéorym nie czas jeszcze
na zbedne nowosci, a liczy sie
przewidywalnos¢ i jak u inzynie-
ra Mamonia ,melodie, ktore juz
kiedy$ raz styszalem”. Na tym
jedzie i to troche hotubi TVP,
po czesci takze Polsat eksplo-
atujacy do bolu stajnie dobrze
znanych swoich celebrytéw.
Najmniej TVN stawiajacy juz
na innego widza. A on poki co
wymyka sie opisom, jako postac
z gruntu hybrydowa, dodatkowo
ulepiona z samych sprzecznosci.
Jest notorycznym konsumentem
zarowno seriali na Netfixie, jak
i ,kurskich” transmisji spor-
towych, ,Faktéow” o 19.00 czy
serwiséw informacyjnych po
angielsku. Zaglada na Jazz TV,
penetruje portal nadmorski
Telewizji Chopin czy TVP Kultura
transmitujgca na zywo Konkurs
Chopinowski. Dla niego historia,
kiedy to Krystyna Loska zapo-
wiadata , Dziennik Telewizyjny”
o0 19.30, a Jan Suzin zapraszal
o0 20.00 na kolejny odcinek
~Stawki wiekszej niz zycie”, jawi
sie zupelnie niezrozumialg.
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Edyta Pytlewska-Mele,
vice president, general
manager networks, The Walt
Disney Company Central
Europe

Z punktu widzenia

biznesu kanatéw

linearnych byt to

kolejny pozytyw-

ny rok dla branzy
telewizyjnej. Na
dynamicznie roz-

wijajacym sie rynku

polskim rosnie kon-

kurencja o czas i uwage
konsumentéw. Byt to takze rok
niespelniajacych sie przewidy-
wan dotyczacych stabnacej roli
telewizji. W Swietle rosnacej liczby
platform i wolumenu dostepnego
kontentu wydawato sie, ze widzo-
wie moga doswiadczy¢ uczucia
zmeczenia zwigzanego z wiekszym
wyborem. Tymczasem kanatly
linearne zajmujg istotne miejsce
w konsumpcji tresci i odpowiadajg
na konkretne potrzeby i oczeki-
wania widzow. Aby sprosta¢ tym
oczekiwaniom, niezwykle istotny
jest dobér tresci. Nasze poszu-
kiwania ciekawych tytutow dla
widzow telewizji platnej okazaly
sie trafne. W ubieglym roku na
kanale FOX wprowadziliSmy serial
. Szpital New Amsterdam”, ktory
w krétkim czasie pozyskat niezwy-
kle lojalng widownie. Na uwage
zastuguje tez fakt, ze najnowsze
sezony 3. i1 4. mialy polska pre-
miere wylacznie w telewizji FOX.
W 2021 roku powracat temat wylg-
czania kanaléw telewizji piatnej,
natomiast telewizja w Polsce ma
sie Swietnie, pojawily sie nowe sta-
cje. Osobiscie bardzo mnie cieszy
wzrost naszego flagowego kanatu
serialowego FOX. W ubiegltym
roku znaczaco umocnil on swoja
pozycje w rankingu stacji filmowo-
-serialowych w Polsce, odnotowu-
jac wzrost udziatu widowni o 24
proc. w stosunku do poprzedza-
jacego roku (Nielsen, dane dla
grupy 4+). Moéwiono o ciezkich
latach dla reklamy, tymczasem
dla nas byt to dobry rok, w kté-
rym zrealizowaliSmy z partnerami
ciekawe projekty niestandardowe.
Dla przyktadu National Geographic
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weszlo we wspolprace

z Jeronimo Martins

Polska przy promo-

¢ji programu lojal-

nosciowego Bie-

dronki — ,,Gang

Swojakow"”.

PrzygotowaliSmy

szes¢ krotkich

reportazy o szesciu

zagrozonych gatun-

kach zwierzat w Polsce

Edyta oraz dedykowa-

Pytlewska-Mele ne animacje. Ta

unikatowa wspot-

praca pokazata, ze konsumenci

zdecydowanie bardziej sg zaan-

gazowani w wysoko jakosciowe

tresci produkowane przez rzetelne

media, takie jak National Geo-

graphic. Materialy o zagrozonych

gatunkach zwierzat byly najlepiej

ogladanym filmikami w historii

polskiego kanatu YouTube Natio-

nal Geographic, jak i zajmowaty

pierwsze miejsca w rankingach

ogladalnosci naszych kanatéw

telewizyjnych. Kolejnym zagro-

zeniem miata by¢ konsumpcja

tresci online, jednakze mieliSmy

okazje przekonac sie, ze zar6wno

YouTube, jak i social media sg

dla telewizji doskonatym uzupet-

nieniem. Nasze kanaty YouTube

Disney Channel i Disney Junior

majg ponad milion subskrybentdw,

National Geographic ponad 600
tys., a FOX prawie 300 tys.

Rok 2021 to drugi
rok naznaczony przez
pandemie i zmienia-
jace sie zachowania
konsumenckie. Jed-
noczesnie okres ten stat sie dla
nas okazjg do wyjscia naprze-
ciw potrzebom widzéw, a takze
naszych partneréw. Zmienne
otoczenie rynkowe i niespotykany
dotychczas poziom nieprzewidy-
walnosci staly sie wyznacznikami
dla biznesu, gdzie na znaczeniu
zyskaly umiejetnosci szybkiej
adaptacji i nieszablonowego mysle-
nia. W ubiegtym roku skupiliSmy
sie na wspolpracy z operatorami
w zakresie wsparcia promocyjnych
ofert dla abonentéw (np. otwarte
okna), a takze potaczeniu naszych
dziatann marketingowych. Wyko-
rzystalismy takze rosnacy trend
konsumpgji online i rozszerzyliSmy
nasza oferte na kanatach YouTube,
ktore osiagnely wiodace pozycje
w swoich kategoriach. Ponadto
nawigzaliSmy wspotprace z Onet
(Ringier Axel Springer Polska),
w ramach ktérej udostepniliSmy
uzytkownikom angazujace tresci
wideo w postaci krotkich historii
wybranych z programoéw ofe-
rowanych na kanatach National
Geographic, National Geographic
Wild i Nat Geo People.
Dostep do nowych technologii
umozliwit obecnos$¢ kanaiéw telewi-
zyjnych na urzadzeniach mobilnych
abonentéw, a takze korzystanie
z nowych funkcjonalnosci typu
replay tv lub catch up. Telewizja
platna w Polsce to silna branza,
zaré6wno w obszarze konkurencji

Renée Zellweger w serialu ,,Cata prawda o Pam”
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o konsumenta, jak i skutecznego
medium dla efektywnych kampanii
reklamowych. Z pewnoscig biezgcy
rok przyniesie wiele ciekawych
wydarzen, chociazby w swietle
konsolidacji na rynku, np. poiag-
czenie Play i UPC Polska, czy tez
poszerzania oferty telewizyjnej
przez operatorow telewizji ptatnej.
Z naszego punktu widzenia to szan-
sa na wieksze dotarcie z naszym
portfolio kanatow do widzéw oraz
wzmocnienie synergii w budo-
waniu silnej oferty produktowej
z naszymi partnerami. Oczywiscie
pod wieloma wzgledami informacje
o serwisach streamingowych bedg
budzily powszechne zainteresowa-
nie w 2022 roku, niemniej jednak
branza telewizyjna ma wcigz wiele
do zaoferowania polskim konsu-
mentom.

Jesli chodzi o strategie rozwojo-
wa, to niezmiennie kontynuujemy
naszg polityke rozwijania kanatow
linearnych i przygotowali$my dla
naszych odbiorcéw bogatg oferte
seriali i filmoéw, programéw doku-
mentalnych, jak i propozycji dla
miodszych widzow. W dalszym
ciggu bedziemy inwestowac
zarbwno w nowe tytuly, jak
i powracajace seriale i dokumen-
ty, ktore cieszg sie popularnoscig
wsroéd naszych widzow. Za nami
juz premiera najnowszej odstony
wiodacego serialu kryminalnego
,,CSI: Vegas” (spin off pierwszej
serii ,,CSI: Zagadki Las Vegas”) na
kanale FOX, a w kwietniu zago$-
cita na naszej antenie produkcja
,Cala prawda o Pam” oparta na
prawdziwej historii zabdjstwa
z Renée Zellweger w roli gtownej.

W National Geographic duzym
sukcesem cieszg sie zarowno
nowe serie (,,Kosmiczne kata-
strofy”), jak i powracajace sezony
uznanych programoéw takich jak
. Wyprawa na dno” czy , Nisz-
czycielskie zywioly”. W Disney
Channel z ogromnym zaintere-
sowaniem najmtodszej widowni
spotkaly sie premiery nowych
seriali animowanych ,,Ghostfor-
ce” oraz ,Molly i duch”, a takze
nowe odcinki kultowego tytutu
Miraculous: ,,Biedronka i czarny
kot”. Nieustannie skupiamy sie
takze na wsparciu promocyjnym
naszego kontentu i brandow,
a takze na wzmacnianiu war-
tosci poprzez szersze dotarcie
do widzow dzieki wspoéipracy
z operatorami, jak i partnerami
komercyjnymi.

Zbigniew Pruski,
commercial director CEE
w BBC Studios

2021 rok to kolejny

wazny rok pod wzgle-

dem konsolida-

cji rynku mediow.

Witaczenie UPC Pol-

ska do grupy Iliad

(wlasciciela m.in.

Play), wykupienie 70

proc. akcji w spoice

SPI International przez

CANAL+ czy potacze-

nie WarnerMedia z Discove-

ry niewatpliwie wplynie na
rozlozenie sil. Wzmacnianie
potencjatu i skali poprzez akwi-
zycje jest naturalnym i dla wielu
spotek niezbednym krokiem, aby
przetrwac. Transformacja bizne-
Su w nieustannie zmieniajacym
sie otoczeniu jest wiec konieczna
i jako BBC Studios sami sie w ten
trend wpisujemy, najpierw tgczac
pod jednym szyldem dziatalnos¢
produkcyjng z dystrybucja, a teraz
integrujac sie z BBC Global News
oraz BBC Children’s. Wzmacnianie
oferty i dywersyfikowanie portfolio
umozliwia budowanie biznesu zdol-
nego konkurowac z najwiekszymi
gigantami na rynku, a na tym
zalezy kazdemu duzemu graczowi.
Dzieki przejeciu Global News i pro-

dukgcji dzieciecej bedziemy mogli
umocni¢ naszg pozycje i zarzadzac
calg miedzynarodowa dziatalnoscia
komercyjng BBC w ramach
jednej spoiki, jaka jest

BBC Studios. To

duze utatwienie

dla budowania

wspolnej stra-

tegii komer-

cyjnej, zwiek-

szania zasiegu

wtlasnych pro-

dukgcji, rozwijania

nowych globalnych

marek czy produktow

Zbigniew d%gitalowych, co zdaje
Pruski sie byc¢ kluczowe,

szczegolnie teraz, gdy
zapotrzebowanie na wiarygodne
wiadomosci i jakosciowy kontent
(réwniez ten dzieciecy) nigdy nie
byto wieksze. Jesli chodzi o kieru-
nek, w jakim bedzie zmierzat rynek
telewizyjny, to chyba dla nikogo nie
jest juz tajemnica, ze na znaczeniu
zyskuja produkty on demand i trend
ten bedzie postepowat. Nowe tech-
nologie wplywaja i bedg wplywaty
na lepsze dopasowanie oraz user
experience zaro6wno w obszarze
digital, jak i kanatéw linearnych
(chociazby poprzez bardziej pre-
cyzyjny przekaz reklamowy czy
poszerzone funkcjonalnosci). Nie-
watpliwie bedziemy $wiadkami
nie tylko zamykania sie kanatow

linearnych, ale rowniez serwiséw
streamingowych. W ich miejsce
powstang jednak nowe produkty
i zaktadam, ze dzieki szerokiej
ofercie i elastycznym modelom
subskrypcyjnym na koncu zyskajg
na tym widzowie. Tymczasem
podstawa naszej strategii jest od lat
inwestowanie w najwyzszej jakosci
produkcje i wlasnos¢ intelektualng.
Analizujemy i dopasowujemy nasze
modele 1 produkty tak, aby wpisy-
waly sie w lokalne potrzeby — czy
to w obszarze kanatow linearnych,
czy w Swiecie cyfrowym. Zalezy
nam, aby docierac z naszymi pro-
dukcjami do mozliwie najwiekszej
liczby odbiorcéw w preferowany
przez nich sposéb. W najblizej
przysztosci, zaréwno w Polsce
jak i regionie, bedziemy rozwijac¢
dystrybucje kanatéw linearnych,
wzbogacajac je oczywiscie o cie-
kawy kontent i nowe prawa. Ta
galaz biznesu pozostaje dla nas
kluczowa w perspektywie $red-
nioterminowej. Nie pozostaniemy
Jjednak bierni w innych obszarach,
o czym bedziemy informowac na
biezaco.
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Edyta Sadowska,
prezes zarzqdu

i dyrektor generalna
CANAL+ Polska SA

Do najwazniejszych
wydarzen majacych

wplyw na funkcjo-

nowanie rynku tele-
wizyjnego w Polsce

w 2021 roku nalezy

zaliczy¢ postepujaca
konsolidacje rynku
mediowego — np. prze-

jecie UPC przez grupe
Iliad, SPI International przez
CANAL+ czy fuzje Warner-
Media i Discovery. Podobnie
jak w innych sektorach rynku,
bezposrednie przelozenie na
nasz ,biznes” telewizyjny miaty
zmieniajgce sie dynamicznie

wskazniki makroeko-
nomiczne, w tym
rosnaca inflacja

czy rosnace
koszty state

i zmienne.
Wymusito to
poszukiwanie
oszczednosci

i lepsza opty-
malizacje, np.
oferty, tak aby nie
przenosic kosztow
na klientow. Tele-
wizor ponownie
stal sie centrum domowej roz-
rywki, gdzie nie tylko $ledzimy
wiadomosci i ogladamy tresci na
zywo, ale rowniez korzystamy

Edyta
Sadowska

z duzej liczby aplikacji konsumu-
jac tresci online. To oczywiscie
jeden z , efektow ubocznych”
trwajacej pandemii i zmienia-
jacych sie ponownie przyzwy-
czajen, niemniej internet, ktory
miat stac¢ sie zagrozeniem dla
klasycznej telewizji, stal sie jej
czesciowym sprzymierzencem.
Dostawcy telewizji znakomi-
cie wykorzystujg ten moment,
rozszerzajgc oferte serwiséw
OTT. Warto wspomniec¢ rowniez
o trendzie na rynku seriali, gdzie
tworzy sie coraz wiecej lokalnych
tresci nastawionych od razu na
globalng ekspansje i sprzedaz na
miedzynarodowe rynki. Naszg
strategig na rok biezgcy sa dalsze
inwestycje w produkcje wiasne
i oferte sportowg, agregowanie
najlepszych tresci oraz rozwaj
CANAL+ online.

Dariusz Dgbski,
prezes Telewizji Puls

Rok 2021 byt przede
wszystkim drugim

rokiem trwania

pandemii, ktéra
przyspieszy-

ta przeniesienie

wielu aktywnosci,

w tym pracy, do

sfery digital. Byt to

czas, podczas kto-

rego wielu nowych

widzéw mialo okazje
zapoznac sig z ofertg Tele-

wizji Puls — i zostali z nami
réwniez po rozluznieniu
obostrzen. PotrafiliSmy wyko-
rzysta¢ zmiany w konsumpcji
i rok 2021 okazat sie dla nas
rekordowy — zaréwno dla Grupy,
jak i osobno dla naszych kana-
16w TVPuls i PULS 2. Z naszej
perspektywy wydarzeniem roku
2021, ktére miato znaczacy
wplyw na caly rynek, byto nawig-
zanie wspolpracy przez Telewizje
Puls z nowym brokerem, jakim
jest Polsat Media. Zostala rowniez
dodana nowa waluta do rozli-
czania kampanii — dane o oglg-
dalnosci telewizji poza domem.
Jesli chodzi o kierunek, w jakim
bedzie zmierzat rynek telewizyj-
ny w Polsce, to najblizsze lata,
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tak jak poprzed-
nie, uplynag pod
znakiem inwe-
stycji w kontent
i walki o widza.
W naszym przy-

padku

stawiamy

Dariusz na dalszy
Dgbski dyna-
miczny

rozwdoj kanaiow TV
Puls i PULS 2, w tym
szczegolnie produk-
cji wiasnych i marki
Puls Kids — miedzy
innymi poprzez
sprzedaz licencji do
naszego Brand Hero,
Jezyka. Zniesienie
obostrzen pande-
micznych pozwo-
lito nam wroci¢ do
organizacji rozryw-
kowych eventéw
z publicznoscia.
Przed nami emisja
w TV Puls wielkiego
~Koncertu Wdziecz-

nosci”, ktéry odbyt sie w kwietniu
i ktérego fundatorem byia Tele-
wizja Puls, dziatajaca na rzecz
Senioréw poprzez swoja Fundacje
~Pod Debem”. Na sezon letni
planujemy transmisje wydarzen
kabaretowych, a jesienig — konty-
nuacje naszych hitowych seriali.
Wchodzimy rowniez odwaznie na
rynek produkc;ji filmow fabular-
nych. Nasz plan minimum to roz-
poczecie w tym roku co najmniej
dwoch znaczgcych produkcji.
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Pod znakiem
represy|ne| legislaci

TEKST JERZY PAPUGA

Byt to rok pod znakiem bardzo represyjnej legislacji, projektowane;
pod hastem rzekomego porzqdkowania stanu rzeczy zastanego
po poprzednikach. Jej wektor byt skierowany na wzmocnienie

réznorakie] kontroli rzgdu nad mediami, a forma przeprowadzenia
czesto budzita zasadnicze watpliwosci.

Czes$¢ ustaw szta bowiem , po
bozemu”, czyli z inicjatywy rzadu
oraz w pelnym poszanowaniu
procedury uzgodnien i konsultacji
spotecznych, ale najwazniejsze
dla witadzy projekty przeprowa-
dzano nie dos¢, ze ,,znienacka”,
to jeszcze jako projekty poselskie
— z natury rzeczy nie poddawane
konsultacjom.

Jesli ktos, szczegolnie z dzisiej-
szej perspektywy krwawej wojny
na Ukrainie, zna dla przyktadu
odpowiedz na pytanie o sens tzw.
Lex TVN, to prawdopodobnie
odkryt jej jakze giteboko ukryty
kamien filozoficzny. Projektu,
ktory zgtoszony jako poselski
('), dostownie jak pocisk ter-
mobaryczny zdemolowat usta-
bilizowany dotad polski rynek
nadawcow telewizyjnych, choc¢
w zalozeniu miat uporzadkowac
(,reeuropeizowac”) jedynie struk-
ture wilascicielskg niektorych,
czyli amerykanskich, podmiotow
medialnych.Tymczasem na diu-
gie miesigce wprowadzit do ich
biznesowego zycia pierwiastek
niepewnosci, bo wywotany nim
w 20. rocznice powstania TVN
24 kryzys gwaltownie objawit
sie nie tylko na polskim rynku
medialnym, ale tez w relacjach
z USA, co dzi$ brzmi jak ponury
rechot historii. W tle rozgrywaty
sie procesy koncesyjne dla TVN
24 1 TVN 7, co prawda zakon-
czone przyznaniem koncesji na
kolejny okres dla obydwu stacji,
ale za to w straszliwych mekach

I Budynek Sejmu

organu regulacyjnego, wyraza-
nych seriami nieudanych gtoso-
wan sondazowych KRRiT oraz
przyjeciem specjalnej uchwaty,
ktorej tresci i ducha nikt juz dzis
nie pamieta ani tym bardziej nie
zamierza wciela¢ w zycie.

Prezydent Andrzej Duda zawe-
towal nie tylko Lex TVN, ale
zapewne miat znaczacy wplyw
na jednego z prezydenckich
cztonkoéw Rady, aby ostatecznie
zmienit zdanie i zagtosowat za
przediuzeniem koncesji dla jed-
nej i drugiej stacji. Niejako po
drodze mieliSmy do czynienia
z bezprecedensowymi protesta-
mi w obronie wolnosci mediow,
listami poparcia dla TVN 24 i TVN
7, jak tez wytezong praca nad
samym inkryminowanym projek-
tem ustawy firmowanym przez

pos. Marka Suskiego z PiS. Pro-
jektem wielokrotnie bezlitosnie
obnazanym w Sejmie i w Senacie
w swych konstytucyjnych legis-
lacyjnych i logicznych btedach
oraz niekonsekwencjach —a mimo
to ,,znienacka” pod koniec 2021
roku uchwalonym. Co znamien-
ne, veto prezydenta pozostaje
w Sejmie nadal nierozpatrzone,
gdyz do jego odrzucenia brak
jest koalicji rzgdowej stosownej
wiegkszosci, a bez niej Zjednoczo-
na Prawica veta prezydenckiego
do ustawy pos. Suskiego skwito-
wac ostatecznie nie chce. Co de
facto oznacza, iz Lex TVN lezy na
Wiejskiej martwy i raczej nigdy
nie bedzie reanimowany.

A przeciez to nie wszystko,
czego wladza w mijajacym roku
chciata: po drodze byt (ostatecz-
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nie zarzucony) projekt ustawy
o podatku od reklam, projekt
ustawy o wolnosci w internecie,
zmiany ustawy o produkcji audio-
wizualnej czy projekt ustawy
o artyscie zawodowym. Wszedzie
tam czyhaly jakie$ pulapki, na
ktére rynek w procesie konsul-
tacji spotecznych zwracat uwage
i usilnie je oprotestowywat. I na
cale szczescie wiele z tych rza-
dowych inicjatyw i projektow
ustaw zapadlo w stan swoistej
hibernacji, ale uczciwie trzeba
przyznac, ze udatlo sie ku zado-
woleniu rynku uchwali¢ tzw.
europejska nowelizacje ustawy
o rtv, liberalizujaca godzinowe
zasady emisji reklam.

Generalnie jednak wisi nad ryn-
kiem miecz Damoklesa nadmier-
nych regulacji i daleko jeszcze do
spokoju, tym bardziej ze wtadza
jest kreatywna i lubi cichaczem
wprowadzac niektére rozwigza-
nia w ustawach deregulacyjnych
majacych rzekomo utatwic zycie
przedsiebiorcom. Rynek medialny
jednak, gtéwnie poprzez swo-
ich ekspertéw, czuwa i mocno
protestuje zarowno przeciwko
koncentracji mediow w rekach
spotek Skarbu Panstwa, jak i pla-
nowanym obcigzeniom podatko-

wym w stosunku do reklam czy
zniesieniu dwuinstancyjnosci
w postepowaniu przed Komi-
sja Prawa Autorskiego. Nawet
wprowadzenie nowego standardu
nadawania telewizji naziemnej
okazalo sie w finale koscig nie-
zgody nadawcow. Oprotestowano
ustawe majacg uprzywilejowywac
nadawce publicznego poprzez
umozliwienie czesci jego kanatéw
nadawania w starym standardzie.
I tak zapewne bedzie z kolejnymi
inicjatywami legislacyjnymi, kt6-
rych ttem przed wyborami par-
lamentarnymi w 2023 pozostaje
walka o wtadze w obozie Zjedno-
czonej Prawicy oraz rywalizacja
poszczegolnych grup o wplywy

w mediach. Ale rzad takze jest na
musiku. Juz pare lat op6znienia
notuje np. nowelizacja ustawy
o prawie autorskim i prawach
pokrewnych, majgca implemen-
towac do polskiego prawa dwie
istotne dyrektywy UE. Totez do
rangi pewnej normalnosci urosty
poselskie czy senackie projekty
ustaw wprowadzajace udogod-
nienia telewizyjne dla licznych
grup niepelnosprawnych, nowe-
lizujace ustawe o kinematografii
czy domagajace sie zniesienia
abonamentu rtv dla osob fizycz-
nych. Ale tu planowane obcia-
zenia byly relatywnie mniejsze,
a droga legislacyjna bardziej
skomplikowana.

I Sejmowa Komisja Kultury gtosuje za przyjeciem projektu ustawy Lex TVN
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Medialne zwiqgzki

TEKST JERZY PAPUGA

Mijajqcy rok stat pod znakiem fuzji na rynku telewizyjnym
i medialnym. To oznacza, ze zapowiadana od lat konwergencja

ustug wlasnie ciatem sie stata i nie chodzi tu tylko o gigantéw
telewizyjnych, ale takze telekomunikacyjnych.

Zrozumieli oni, ze kontent telewi-
zyjny jest takze ich domena, cho¢
bardziej lub mniej $miate proby
byly podejmowane juz wczes$-
niej: jak choc¢by zaangazowanie
operatora Orange w produkcje
filmowag czy produkcje kontentu
sportowego i transmisji spor-
towych na zywo. Obecnie na
naszym rynku poszto to drogg
technologiczng: P4 (Play) wzie-
1o na swdj pokiad UPC Polska,
majace przeciez pozycje lidera
na rynku operatoréw tvk i cat-
kiem spore zastugi w tworzeniu
innowacyjnych technologii doste-
powych. Fuzja ta zmienila rynek
tvk w Polsce, cho¢ nie wiadomo,
co nowego konkretnie sie z tego
urodzi. Czy telewizja stanie sie
dzieki tej transakcji inna? Lepsza
technicznie, bardziej dostepna na
wielu urzadzeniach dostepowych,
4, 8 lub nawet 16K? Szybsza na

tgczach internetowych i w sieci 5
G? Odpowiedzi na te pytanie nie
sg jeszcze dzi$ znane, ale P4 wie
co robi. Swiat cyfrowy wymaga
integracji i nowych inwestycji,
a widz (abonent) tylko na tym
zyska.

Na innym biegunie tego samego
zjawiska, obok nabycia przez

CANAL+ 70 proc. udziatéw
w Digital SPI International,
spo6ice posrednio kontrolujacej
Kino Polska TV SA, jest globalna
integracja Discovery z (nalezgcg
do AT&T) sp6tka WarnerMedia.
W wyniku tej transakcji powstat

nowy podmiot — Warner Bros.
Discovery. Pokieruje nim David
Zaslav, dotychczasowy szef
Discovery. W sktad nowej firmy
wchodzi m.in. TVN Grupa Disco-

very. Warner Bros. Discovery na
amerykanskiej gietdzie Nasdaq
zastgpi Discovery i bedzie ozna-
czona skrotem WBD.

Warner Bros. Discovery bedzie
oferowac réznorodne tresci wias-
ne i licencjonowane, dostepne
w telewizji, kinach, a takze na
platformach streamingowych.

Nowa oferta taczy w sobie wyso-
kiej jakosci formaty rozrywko-
we, relacje sportowe i progra-
my informacyjne, dostarczane
dotychczas przez WarnerMedia,
oraz znakomite tresci non-fic-
tion, miedzynarodowg rozrywke

1 sport, znane z kanatow Disco-
very — w tym tresci nadawane
m.in. w ramach Discovery Chan-
nel, discovery+, Warner Bros.
Entertainment, CNN, CNN+,
DC, Eurosport, HBO, HBO Max,
HGTYV, Food Network, Investiga-
tion Discovery, TLC, TNT, TBS,
truTV, Travel Channel, Motor-
Trend, Animal Planet, Science
Channel, New Line Cinema,
Cartoon Network, Adult Swim,
Turner Classic Movies.

— To wydarzenie to kamien
milowy nie tylko dla Warner
Bros. Discovery, ale réwniez
dla naszych akcjonariuszy, dys-
trybutoréw, reklamodawcow,
partnerow kreatywnych, oraz —
co najwazniejsze — dla naszych
odbiorcow na calym sSwiecie
— podkresla David Zaslav, CEO
Warner Bros. Discovery. — Dzieki
polaczeniu naszych potencjatow
i roznych modeli biznesowych,
Warner Bros. Discovery zaoferuje
widzom zréznicowane i najpet-
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I David Zaslav

niejsze portfolio tresci — dostep-
nych w kinach, telewizji i na plat-
formach streamingowych. Jeste-
Smy przekonani, ze bedziemy
W stanie zaproponowac naszym
odbiorcom bogactwo formatow,
a potaczenie naszych firm bedzie
sprzyjac ich dalszemu rozwojowi,
jednoczesnie spelniajac ocze-
kiwania naszych akcjonariuszy.
Z ogromnym entuzjazmem pod-
chodze do wspoéipracy naszych
zespoléw i rozwoju Warner Bros.
Discovery jako miejsca, gdzie
rodzi¢ sie bedg nowe, fascynujace
historie — dodaje.

— Stoimy u progu epokowych
wyzwan w komunikacji, a tym
samym rozpoczynamy nowa ere
w historii AT&T — powiedziatl
z kolei John Stankey, CEO AT&T.
— W zwigzku z finalizacjg naszej
transakcji, planujemy rekordowe
inwestycje w rozwoéj obszarow
takich jak 5G i $wiatiowody,
ktore cechuje wysoka dynamika
wzrostu. Jednoczesnie chcemy
by¢ liderem na amerykanskim
rynku szerokopasmowym. Prag-
niemy réwniez zwiekszy¢ nacisk
na zwrot inwestycji dla naszych
akcjonariuszy. Bedziemy inwesto-
wac w rozwoj, poprawiac bilans
finansowy i obniza¢ wysokos$¢
zadluzenia, jednoczesnie oferujac
wysokie dywidendy, dzieki czemu
nasze akcje nalezg do najlepszych
pod tym wzgledem na amery-

TE|EKABEL
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kanskim rynku — podkreslit. —
Dzieki potaczeniu z WarnerMedia
Discovery zyskuje utalentowany
i innowacyjny zespo6l. Powstaje
nowa, preznie rozwijajgca sie
organizacja o globalnym zasiegu
i kompetencjach pozwalajgcych
stac na czele transformacji, ktora
ma obecnie miejsce na rynku
mediow i rozrywki, dystrybu-
cji skierowanej bezposrednio

IJohn Stankey

do konsumentow (direct-to-
-consumer) oraz caltej branzy
technologicznej. Potaczenie tych
dwoch spétek wzmocni takze
ugruntowang i wiodaca pozycje
WarnerMedia w swiecie mediow
i streamingu, a nasi akcjonariusze
zyskaja znaczacy udziat w Warner

Bros. Discovery i jej przyszitych
sukcesach. Z niecierpliwos$cia
czekamy na efekty pracy zespotu
WBD, ktory bedg tworzy¢ najlepsi
specjalisci w branzy — uzupetnia
J. Stankey.

Warner Bros. Discovery
samodzielnym bytem

w Polsce

Polska czes¢ medialnego kon-
cernu Warner Bros.Discovery
zostala wydzielona i nie podlega
juz pod region EMEA, ale bezpo-
$rednio pod strukture Warner
Bros. Discovery International
odpowiedzialng za wszystkie
operacje amerykanskiego koncer-
nu poza rynkiem macierzystym.
Zwierzchnictwo nad regionem
EMEA bedzie miata Priya Dogra,
obecnie szefowa dywizji EMEA
1 Azji w Warner Media. W Pol-
sce prezesem TVN i dyrekto-
rem generalnym Warner Bros.
Discovery zostata Katarzyna
Kieli, dotychczas zarzadzajgca
firmami Discovery w regionie
Europy Bliskiego Wschodu i1 Afry-
ki (EMEA). Co ciekawe, objecie
przez K. Kieli stanowiska CEO
TVN nie oznacza, ze wejdzie ona
w skiad zarzadu TVN SA. Spot-
ka obecnie nie ma prezesa — jej

czlonkami zarzadu sa: Edward
Miszczak, Michat Samul, Dorota
Zurkowska-Bytner, Piotr Tyboro-
wicz, Dominika Stepinska-Duch
1 Jarostaw Wichowski.

— Bardzo sie ciesze, ze bede
mogta zaangazowac sie w pelni
na rzecz rozwoju sity Warner
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Bros. Discovery w Polsce, ktora
m.in. dzieki TVN, Playerowi
i HBO wyznacza trendy na rynku
polskim i jest wiodgcym gra-
czem w Europie — powiedziata
Wirtualnym mediom Katarzyna
Kieli. — Wyodrebnienie Polski jako
samodzielnego rynku pokazuje,
jak duze znaczenie odgrywa on
w Warner Bros. Discovery i jest
zapowiedzig bardzo dynamiczne-
go rozwoju i wyjatkowej oferty
dla polskich widzéw. Moim celem
jest, by Warner Bros. Discovery
w Polsce stal sie najszybciej
rozwijajacg sie grupg medialng
rodziny Warner Bros Discovery
na Swiecie — dodatla.

Do zjawisk pozytywnych nalezy
zaliczy¢ fakt, ze Polska, pomi-
mo wielu zawirowan prawno-
-medialnych, nadal jest krajem,
ktéry podmioty zagraniczne
uznajg za wart inwestowania
w swoje biznesy. Nawet Netflix
zdecydowat sie na uruchomienie
biura w Warszawie, a Google zre-
alizuje nowe inwestycje w Polsce
na 2,7 mld zi. Nie sposéb nie
wspomnie¢ tez o gigantycznym
przedsiewzigciu, jakim jest
zapowiadane na lato wejscie
na polski rynek OTT platformy
streamingowej Disney+. Ale
nie mozna tez odmoéwi¢ wigoru
mniejszym podmiotom, ktoére
staraja sie jak mogg wzmacnia¢

I Katarzyna Kieli

Zgodnie z postanowieniami umowy miedzy Discovery
a AT&T, kiéra zostata zawarta w kwietniu br. w formie
Reverse Morris Trust, w momencie finalizacji transakgji
AT&T otrzymata 40,4 mld USD w gotéwce, a Warner-
Media zachowa cze$é swojego zadtuzenia. Akcjonariusze
AT&T otrzymali dodatkowo 0,241917 udziatéw w WBD
za kazdq akcje AT&T posiadang przez nich w momencie
finalizacji transakgji. tgcznie akcjonariusze AT&T otrzy-
mali 1,7 mld udziatéw w WBD, co stanowi 71 proc.

wszystkich akcji WBD. Pozostata czes¢ udziatéw nowej
spotki nalezy do dotychczasowych akcjonariuszy Discove-

ry. Oprécz nowych udziatéw w WBD, akcjonariusze AT&T

posiadajq te samgq liczbe akcji AT&T, co w momencie fina-

lizacji transakgji.

Swoja pozycje, papugujac troche
zachowania silniejszych podmio-
téw. Przyktadem Michat Winnicki,
ktory nie tylko inwestuje w swoje
i nieswoje kanaty telewizyjne,
ale obejmuje udzialy w regio-
nalnych muxach telewizyjnych,
czy Bogustaw Kisielewski, prezes
Kino Polska TV SA, ktory zaanga-
zowatl sie z sukcesem w ambitng
i nagrodzong , Ztotymi Lwami”
dla najlepszego filmu, podczas
46. Festiwalu Polskich Filméw
Fabularnych w Gdyni, produk-
cje — ,Wszystkie Nasze Strachy”.
Patrzac na zjawisko fuzji warto
pamietac¢, ze obejmuje ono
zarowno fuzje kapitatowe i prze-
jecia firm, jak i zawlaszczanie
nowych ptaszczyzn aktywnosci
z ich biznesowymi przylegtoscia-
mi, znajdujacych sie dotad obok
core biznesu telewizyjnego.
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Szanujemy
potrzeby odbiorcow

+TELEKABEL & digital tv"

rozmawia

z Jackiem Koskowskim,

general directorem sales
& distribution Poland
w Kino Polska TV SA

W 2021 roku przychody ze sprze-
dazy pakietu FilmBox wzrosly
o ponad 40 proc. rok do roku.
Jak udato Wam sie to osiggna¢é?
Powodéw jest kilka. Przede
wszystkim wtasciwie okresliliSmy
nasze miejsce na rynku kablowym
i naszego odbiorce, dzieki czemu
w bardziej przemys$lany sposob
pakietujemy skierowane do niego
ustugi. StaliSmy sie duzo bardziej
elastyczni w zakresie sprzedazy,
na biezgco reagujemy na potrzeby
naszych partneréw biznesowych.
Istotnym elementem naszych
ostatnich sukcesow sprzedazo-
wych jest tez coraz lepsza oferta
programowa kanatéw, ktére ofe-
rujemy. Swietnym przykladem
moze tu by¢ film ,Bohemian
Rhapsody”, ktéry jesienig 2021
roku zaprezentowali$my na kanale
FilmBox Premium. Premiere tego
niezwykliego filmu wsparlismy
spektakularng akcjg marketingo-
wa, w ktorej Michat Szpak wraz
z zespolem Queen symfonicznie
oddali wspaniaty hotd Freddiemu
Mercury’emu, $piewajgc utwor
Queenu na Rynku w Krakowie.
O akcji mowita cata Polska, a to
tylko zwigkszylo zainteresowa-
nie naszym produktem. Ponadto

mamy wiekszy i bardziej dos§wiad-
czony zespot sprzedazowy, wpro-
wadziliSmy tez najlepsze rynkowe
praktyki, ktore teraz procentuja.

Wiemy z rynku, ze znaczaco
zwiekszyliScie tez liczbe abonen-
tow pakietu FilmBox, na przyklad
w ofercie Polsat Box. Z czego
wynika tak duzy wzrost?

Jestesmy elastyczni i korzysta-
my z najlepszych rozwigzan na
rynku. W Polsacie rozwineliSmy
sprzedaz ustug w modelu & la
carte, bo wspdlnie uznaliSmy, ze to
najlepsza odpowiedZ na potrzeby
klienta koncowego. Nasza konku-
rencja z reguly jest troche drozsza
od nas, a Polska jest rynkiem
bardzo wrazliwym na ceny, stad
taka, a nie inna decyzja. Sukces
sprzedazowy, ktory osiagnelisSmy
we wspolpracy z Polsatem, jest
$wietnym przykladem dobrego
odczytania potrzeb klienta i przy-
jecia wlasciwej strategii dzialan
skierowanych do os6b nieco mniej
zamoznych. Polsat jest naszym
strategicznym partnerem bizne-
sowym. Kooperujemy na wielu
plaszczyznach. Przypominam,
ze Polsat Media jest brokerem
reklamowym Grupy Kino Polska,

a nasze kanaty sg obecne w ofercie
satelitarnej Cyfrowego Polsatu.

Sukcesem jest ré6wniez dystry-
bucja kanatu DIZI emitujgcego
tureckie seriale, ktéry jest juz
w ofertach prawie wszystkich
najwiekszych operatorow kab-
lowych w kraju. Co méwig ope-
ratorzy na temat tego kanatu?
Na czym polega fenomen DIZI?
DIZI to co$ zupelnie nowego
w naszym kraju. To jedyny na
polskim rynku kanal, ktéry emi-
tuje wylacznie tureckie seriale,
esencja tego, co w tureckich
serialach najlepsze. To tez nasza
odpowiedz na fenomen produk-
cji znad Bosforu, ktore zaréowno
w Polsce, jak i na $wiecie ciesza
sie coraz wiekszg popularnoscig
wsréd widzow. Turcja jest dzis
serialowym imperium, a my —
z uwagi na rodowdéd naszego
wiekszosciowego akcjonariusza,
grupy SPI International — mamy
dostep do najlepszych tytutow.
Z powodzeniem wykorzystujemy
to w budowaniu rynkowej pozycji
DIZI w Polsce. Warto podkresli¢
fakt, ze DIZI to kanatl skierowa-
ny do nieco starszych widzow,
a my mamy ogromne doswiad-
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czenie w tworzeniu stacji dla
0s0b w Srednim wieku czy wrecz
0s0b nieco starszych. To bardzo
sumienni i lojalni abonenci, ktérzy
spedzaja duzo czasu przed tele-
wizorem. Pamietamy o tej grupie,
szanujemy jej potrzeby. DIZI jest
juz dostepny w ofercie ponad 30
operatorow, tylko w I kw. 2022
roku podwoilismy liczbe abo-
nentow odbierajacych ten kanat.
Swietnym przykiadem duzego
zainteresowania kanatem DIZI
jest Lodz, gdzie tylko w marcu br.
podpisaliSmy umowy z czterema
lokalnymi operatorami. Oczywi-
$cie planujemy ofensywe réwniez
na inne miasta. Caty czas prowa-
dzimy rozmowy z operatorami, bo
zainteresowanie DIZI nie maleje.

Jak zmienila si¢ sprzedaz linear-
nych kanaléw premium w cza-
sach tak szybko rosngcej popular-
nosci ustug OTT? Czy zauwazacie
zmiane nastawienia operatoréw?
Nie widzimy wiekszego wptywu.
Na rynku znajdzie sie miejsce dla
wszystkich. Ustugi OTT to gtow-
nie duze miasta i miodzi ludzie,
z kolei telewizja linearna kroluje
wszedzie tam, gdzie nie siega

superszybki internet, oraz wsréd
widzow preferujgcych tradycyjne
formy odbioru tresci. Poza tym
juz teraz widac, ze przez mnogosc
ofert OTT widz zaczyna sie troche
gubi¢. Zeby obejrze¢ dobre tresci,
musi kupowac¢ coraz wiecej ustug
u roznych dostawcédw, co nie tylko
nie ulatwia zycia, ale jest tez
sporym obcigzeniem dla portfela.
Tymczasem nasza oferta gwarantu-
je odpowiedni dobdr tresci: dobrg
oferte filmowsa i serialowa, podang
w przystepnej formie i cenie.

Jakie sg plany rozwoju serwisu
FilmBox+7?

FilmBox+ to jeden z naszych
kluczowych produktéw, wazny
element w strategii rozwoju Grupy
Kino Polska, dlatego intensywnie
pracujemy zaréwno nad rozwojem
samego serwisu, jak i nad jego
dystrybucja. Rozmawiamy na ten
temat z najwiekszymi operatorami
platnej telewizji w kraju. W ostat-
nim czasie oferte serwisu wzmoc-
niliSmy popularnym tureckim
serialem , Narzeczona ze Stam-
bulu” oraz naszym niezwyklym
show randkowym , Magia nagosci.
Polska”. Przekonalismy sie, ze

dobry content dziata, bo oba te
tytuly niemal natychmiast staty
sie najchetniej ogladanymi pro-
gramami, dostepnymi w serwisie
FilmBox+. To daje nam podstawe
do optymistycznego patrzenia
w przyszios$é¢, tym bardziej, ze
mamy w portfolio coraz wiecej
wiasnych produkgji. Ekskluzywna
oferta zawsze przyciagnie widza.

Jakie sg plany dystrybucyjne
Grupy Kino Polska na 2022 rok?
Co jest dla Was priorytetem?
Chcemy utrzymac¢ obecng dyna-
mike wzrostu sprzedazy, caly czas
widzimy potencjat do rozwoju,
szczegoblnie w zakresie sprzedazy
pakietu FilmBox. Nasze priorytety
to dystrybucja kanatu DIZI wsréd
srednich i mniejszych operato-
row oraz dalszy rozwqj serwisu
FilmBox+. Chcemy, by stat sie on
naturalng platforma dystrybucji
naszych tresci premium oraz roz-
wigzaniem alternatywnym OTT
dla nieco mniej zamoznych klien-
tow. Rozwdj serwisu FilmBox+
oraz wszelkich cyfrowych form
dystrybucji contentu to kluczowy
element diugofalowej strategii
rozwoju Grupy Kino Polska.

Michat Szpak, jako Freddie Mercury, podczas akcji marketingowej (na rynku w Krakowie) wspierajg-
cej premiere filmu ,Bohemian Rhapsody”, emitowanego w FilmBox Premium
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Sezon na
zbrodnie... w PRL

+TELEKABEL
& digital TV”
rozmawia

z Jolantqg
Kasparek,

dyrektorkq

programowq
CBS Europa,
producentkg

wykonawczg
CBS Reality

Kwiecien jest miesigcem pre-
miery 2. sezonu produkcji true
crime,Kryminalne $ledztwa
PRL". Dlaczego akurat ten temat
zdecydowali sie Panstwo po raz
kolejny wzia¢ na tapete?

Pierwszy sezon tego serialu doku-
mentalnego spotkat sie z ogrom-
nym zainteresowaniem widzow.
WidzieliSmy to zaréwno w wyni-
kach ogladalnosci poszczegolnych
odcinkow, jak i w komentarzach
w mediach spotecznosciowych.
Takze jeden z odcinkéw udo-
stepniony na kanale YouTube
CBS Reality w ramach kampanii
promocyjnej cieszyt sie znakomitg
ogladalnoscia. Kontynuacja, czyli
kolejny sezon z piecioma nowy-
mi opowiesciami o zbrodniach
w PRL, jest wiec naturalnym
posunieciem. Widzowie zainte-
resowani truecrime doceniajg
programy pos$wiecone polskim
zbrodniom, takim, ktére wyda-
rzyly sie w ich okolicy i z ktérymi
mierzyl sie nasz wlasny wymiar
sprawiedliwosci z jego realiami.
Z kolei epoka PRL to dla wielu
miodszych widzéw zupeina egzo-
tyka, a dla starszych sentymen-

talny powrot do lat dziecinstwa
czy mtodosci. Naszym celem byto
potaczenie wszystkich potrzeb
widzéw w jedno i odpowiedzenie
na nie w tym serialu.

W jaki sposéb wybierali Pan-
stwo sprawy, ktéore omawiane
sg w tym sezonie?

W pierwszym sezonie skupiliSmy
sie na historiach, ktore byly sze-
rzej znane i obszernie komento-
wane w mediach, ale w tym sezo-
nie zmieniliSmy kurs i staraliSmy
sie zaprezentowa¢ mniej znane
i nieomawiane sprawy. Historii
kryminalnych poszukiwalismy,
przegladajac archiwalne wyda-
nia gazet codziennych z lat 70.
i 80., czasopisma milicyjne,
a takze czytajac inne materialy
wydane w okresie PRL, opisuja-
ce zbrodnie z réznych regionow
Polski. Zalezalo nam réwniez na
réznorodnosci historii, cho¢by
pod wzgledem modi operandi
sprawcow czy technik uzywa-
nych przez $ledczych. Jedynie
sprawa Mariusza T. byla szerzej
omawiana w mediach, ale my
opowiadamy o niej troche ina-

czej niz to robiono dotychczas.
Motywem przewodnim serialu
jest praca stuzb dochodzeniowych
w warunkach bardzo niekomfor-
towych i zdecydowanie odbiega-
jacych od dzisiejszej organizacji
i mozliwosci technicznych, wiec
widz spojrzy na sprawe Mariusza
T. od tej mniej znanej strony.

Niektorzy z bohateréow serii —
emerytowani milicjanci, proku-
ratorzy, adwokaci, lekarze medy-
cyny sadowej, po raz pierwszy
publicznie opowiadajg o swojej
pracy. Czy ciezko bylo naméwi¢
ich do rozméw przed kamerami?
Wiekszos¢ naszych rozmowcow
nadal bardzo szczegétowo pamie-
ta te makabryczne morderstwa
i bedzie pamietac o nich do konca
zycia. Dostep do nich byt trudny,
poniewaz wiekszos¢ przeszta
na emeryture i niektérzy woleli
zostawic te wspomnienia za sobg,
co jest catkowicie zrozumiate. Ale
ci, ktorzy zdecydowali sie z nami
pracowac, byli zadowoleni, ze po
raz pierwszy od tylu lat otworzyli
sie, by opowiedzie¢ o swoich
doswiadczeniach. Te Sledztwa
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nalezaty do najtrudniejszych
zawodowo i emocjonalnie w ich
karierach, dlatego tez w trakcie
programu widoczny jest caty
przekrdj silnych emocji.

Czy specyficzny okres, jakim
jest pandemia COVID-19, miat
jakis wplyw na realizacje tej
produkc;ji?

Pandemia czasami krzyzowata
nam produkcyjny grafik. Ale
dostosowalismy sie do sytuacji
I wymogow rezimu sanitarnego
na planie zdjeciowym (ograni-
czona liczba oso6b w pomieszcze-
niach, aktualne testy cztonkéw
ekipy przed zdjeciami), co dawato
nam i naszym bohaterom bez-
pieczenstwo wspoipracy. Czesé
naszych rozméwcow to osoby
starsze, dla ktorych wirus jest
szczegolnie niebezpieczny,
dlatego zrobiliSmy wszystko,

co w naszej mocy, aby caty
proces przebiegal sprawnie

1 bezpiecznie.

Czy oprocz powyzszej serii
pracujg Panstwo takze nad
innymi rodzimymi produk-
cjami dla kanalu CBS Rea-
lity?

Planujemy dwie nowe pro-
dukcje truecrime, ktére poka-
zemy latem i jesienig tego
roku. Pierwsza bedzie dwu-
odcinkowy program doku-
mentalny ,,Zawsze na stuzbie”,
poswiecony sprawie milicjanta
zabitego, gdy jako Swiadek prze-
stepstwa spontanicznie podjatl
interwencje juz po godzinach
pracy. W 1979 roku jego $mierc¢
zbulwersowata cate srodowisko,
a znalezienie sprawcow, pospo-
litych przestepcoéw, okazato sie
wyzwaniem. Drugi tytul to pie-
cioodcinkowy serial ,,Zbrodnia
bez ciala”, ukazujacy Sledztwa,
ktére mimo braku najwazniejsze-
go dowodu morderstwa — ciata
ofiary — zakonczyly sie uznaniem
winy sprawcy przez sad i ska-
zaniem.

Ktére z Panstwa produkcji
wtlasnych cieszyly sie najwigk-
szym zainteresowaniem widzow
i skad wynika Pani zdaniem ich
popularnosc¢?

TE|EKABEL
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Duzym sukcesem byl pierwszy
sezon serialu , Kryminalne sledz-
twa PRL". Do jego popularnosci
przyczynila sig z pewnoscig wyso-
ka jako$c¢ produkgji, w tym znako-
mite rozmowy z dobrze dobranymi
Swiadkami i uczestnikami zdarzen.
Ich wypowiedzi byly bardzo
szczere i czgsto emocjonalne. Te
jakos¢ tworzyly tez wyjatkowe
ujecia kreacyjne, spokojne tempo
montazu i podbijajaca atmosfere
muzyka, stworzone przez firme
produkcyjng Bluberry Media Olga
Siama. Dobrze ogladaly sie ,, Kry-
minalne akta inspektor Biskup-
skiej”, ktérych wyprodukowaliSmy
takze dwa sezony od 2020 roku
—tu kluczem do popularnosci byty
osobowos¢ i charyzma Grazyny

, ,Widzowie zaintereso-

wani truecrime doce-
niajq programy poswie-
cone polskim zbrodniom,
takim, ktére wydarzyty sie
w ich okolicy i z ktérymi
mierzyt sie nasz wtasny
wymiar sprawiedliwosci

z jego realiami. , ,

Biskupskiej, bylej policjantki,
ktora znajdowata sie w centrum
wielu najwazniejszych sledztw
z przelomu wiekow. Pani inspektor
miata wiele fascynujacych historii
do opowiedzenia, nie zdziwilo
nas wiec, ze cieszyla sie duzym
zainteresowaniem prasy w fazie
promocyjnej serii. W przypadku
+DNA polskich zbrodni” i ,,Zawo-
du: profiler”, ktore ukazaly sie
w 2019 roku, widzowie docenili
edukacyjny walor seriali, ktore
na przyktadach konkretnych
spraw dostarczyly sporg dawke
wiedzy kryminalistycznej. Zupet-
nie osobnym wydarzeniem byta
dwuodcinkowa produkcja ,,Dzieci
siostry Bernadetty”, ktéra odnio-
sta sukces zaréwno wsrod naszej
publicznosci, jak i prasy w 2020
roku. Koncentrowata sie na
psychologicznym aspekcie prze-

stepczosci i poruszata niezwykle
wazny spolecznie temat przemocy
wobec dzieci.

Jak Pani ocenia sytuacje rynkowsg
kanaléw CBS Reality i CBS Euro-
pa na tle stacji konkurencyjnych,
specjalizujacych sie w podobnej,
czyli dokumentalno-rozrywko-
wej i filmowej, tematyce?
Oferta programowa zaréwno
kanatu CBS Reality, jak i CBS
Europa jest jakosciowo na podob-
nie wysokim poziomie jak oferta
programowa naszych gtéwnych
konkurentéw. W lutym CBS
Europa odnotowat wzrost swo-
jego udziatu o 66,67 proc. — to
najwyzszy wynik wérod kanatow
filmowych, wiec wiemy, ze istnieje
duzy potencjat do dodatkowego
wzrostu. Kanal ma wyjatkowa,
pozycje na rynku — oferuje , kino
dobrych emocji” — ktérego, jak
sadze, kazdy z nas w dzisiejszych
czasach potrzebuje. Wychodzimy
z tymi pozytywnymi emocjami
poza komedie, bo takze nasze
dramaty to filmy podnoszace na
duchu. Staramy sie tez tworzy¢
wiele specjalnych wydarzen
tematycznych na antenie, aby
zapewni¢ rozrywke naszym
widzom.
Jesli chodzi o CBS Reality, sku-
piamy sie na naszych produk-
cjach kryminalnych. Od godziny
21.00 kanal poswiecony jest
truecrime — prezentuje zaroOwno
lokalne, jak i brytyjskie serie doku-
mentalne, a takze popularne tytu-
ty licencjonowane. Nasze miedzy-
narodowe produkcje CBS Reality
obejmujg m.in. ,,Detektyw Malton
kontra zbrodnia”, ,Wypuszcze-
ni, by zabi¢”, ,,Glos mordercy”,
a popularne programy licencjo-
nowane to , Sprawiedliwos$¢ po
latach”, , Najgrozniejszy morderca
Swiata”, ,,Na miejscu zbrodni”.
CBS Reality emituje rowniez blok
zatytutowany ,, Na strazy prawa”,
nadawany codziennie od godz.
16.00 do 21.00, z programami
$ledzacymi codzienne dziatania
organéw $cigania na calym swie-
cie, takimi jak , Strzegac granic”
czy ,,Rutynowa kontrola trzezwo-
$ci”, zapewniajgcymi inne, 1zejsze
spojrzenie na historie zwigzane
Z przestepczoscia.
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Bartosz Wicijowski — poprzednio —
dyrektor marketingu i sprzedazy
w wielkopolskiej sieci ASTA-
-NET; obecnie — chief sales officer
w Grupie iCEA

Magdalena Jonczak — poprzednio —
EVP chief value officer w Synerise;
obecnie — wiceprezes ds. strategii
i transformacji w UPC Polska

Agnieszka Maciejewska — poprzed-
nio — dyrektor personalna w EY
Polska (Ernst & Young); obecnie
— dyrektor People & Culture dla
TVN i Discovery w Polsce

Monika Pieczynska — poprzed-
nio — redaktor naczelna kanalu
HGTV; obecnie — dyrektorka pro-
gramoéw lifestyle’owych w TVN
Grupa Discovery

Wojciech Danieluk — poprzednio-
czlonek zarzadu P4 odpowie-
dzialny za IT oraz transformacje
cyfrowa; obecnie — dyrektor wyko-
naweczy ds. techniki i IT w sieci
kablowej Vectra

Jakub Dybek — poprzednio —
wicedyrektor Agencji Kreacji
Publicystyki, Dokumentu i Audy-
cji Spotecznych w TVP; obecnie
— dyrektor Centrum Kultury
i Historii w TVP

Janusz Cieszynski — poprzednio
— wiceminister zdrowia odpowie-
dzialny za informatyzacje sektora
zdrowia; obecnie — sekretarz
stanu w Kancelarii Prezesa Rady
Ministré6w odpowiedzialny za
realizacje zadan z zakresu infor-
matyzacji oraz pelnomocnik rzgdu
ds. cyberbezpieczenstwa

Jarostaw Starczewski — poprzed-
nio — dyrektor wykonawczy
w Orange Polska; obecnie —
wiceprezes ds. Rozwoju Biznesu
w UPC Polska

Migracje, awanse w 2021 i 2022 roku

Malgorzata Lupina — poprzednio
— dyrektor Dzialu Kanaléw Tema-
tycznych Lifestyle’owych w TVN
Grupa Discovery; obecnie — dyrek-
tor programowa i ds. produkcji
telewizyjnej Kino Polska TV SA

Kinga Podraza-Myszkowska —
poprzednio — rzeczniczka spé6iki
INEA SA; obecnie — menedzer ds.
PR i zrébwnowazonego rozwoju
w SolarSpot, firmie z branzy
fotowoltaicznej

Jarostaw Kordalewski — poprzed-
nio — wiceprezes ds. technologii
i IT CANAL+ Polska; obecnie
— menedzer odpowiedzialny za
nadzér nad miedzynarodowymi
projektami technologicznymi
w Europie, Afryce i Azji Grupy
CANAL+ i CANAL+ International

Robert Biedrzycki — poprzednio —
stanowiska zwigzane z finansami
w firmach Avenga, Lagardere,
Allegro Group i Biomet; obecnie
— CFO odpowiedzialny za obszar
finansowy i transformacje cyfrowa
INEA Sp. z o.0.

Michat Wiodarczyk — poprzednio
— dyrektor zarzadzajgcy Gemiusa;
obecnie — dyrektor ds. operacyj-
nych Krajowego Instytutu Mediéw
(KIM)

Jan Mro6z — poprzednio — szef
zespolu public affairs agencji SEC
Newgate CEE; obecnie — dyrektor
pionu komunikacji i public affairs
TVN Grupa Discovery

Agnieszka Jankowska — poprzed-
nio — czlonek zarzadu ds. Govern-
ment Affairs and Public Policy
CE w koncernie General Electric;
obecnie — dyrektor Departamentu
Public Affairs w T-Mobile Polska

Katarzyna Samojluk — poprzednio
— country manager Paramount
w Polsce; obecnie — dodatkowo —
zarzad nad dzialaniami Paramount
w Europie Srodkowowschodniej
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Informacje tu zawarte powstaty na podstawie danych z potgczonych dwéch fal
badania zatozycielskiego przeprowadzonego w 2021 roku przez firme Inspiro.
Badaniem objeto tgcznie 8000 gospodarstw domowych. Wéréd nich 3,1 proc.
to gospodarstwa nietelewizyine, 1j. takie, w ktérych nie ma podtqczonej anteny
do oglgdania telewizji oraz nie ma telewizora z mozliwosciq oglgdania telewizji

OPR. AK

przez Internet (wobec 3,2 proc. w roku ubiegtym). Wszystkie zamieszczone
ponizej dane odnoszq sie do gospodarstw telewizyjnych, ktére posiadaijq
odbiornik TV oraz majg podtqczong antene do oglgdania telewizji lub
mozliwo$¢ oglgdania tresci wideo na telewizorze przez internet.

Zrédto sygnatu
telewizyjnego

Do wazenia zbioru danych wyko-
rzystano metode zintegrowanego
wazenia osob i gospodarstw,
ktéra od czerwca 2020 roku
zastapila uzywang wczesniej
metode osobnego wazenia zbioru
0s0b oraz gospodarstw. Mniej niz
jedna trzecia gospodarstw domo-
wych odbiera sygnat telewizyjny
wylacznie za pomoca anteny ete-
rowej (30,9 proc.). Odsetek ten
zmniejszyt sie o 4,4 punkty pro-
centowe w poréwnaniu z rokiem
poprzednim. Natomiast zwiek-
szyl sie odsetek gospodarstw
posiadajacych antene kablowa
(bez anteny satelitarnej) o 5,2
punkty i wynosi 33,4 proc. Nieco
zmniejszyt sie udzial gospodarstw
z anteng satelitarng, o 0,7 punkty
procentowe (Tabela 1).

W badaniu przyjeto nastepujaca
terminologie:

v gospodarstwo satelitarne

— posiada indywidualng antene

Tabela 1. Anteny

satelitarng niezaleznie od tego,
czy wykorzystuje rowniez inne
rodzaje sygnatu,

v gospodarstwo kablowe

— posiada dostep do telewizji
przez kabel, swiattowdd, ADSL,
IPTV lub zbiorcza antene sate-
litarng, ale nie posiada indywi-
dualnej anteny satelitarnej; do
gospodarstw kablowych réwniez
wliczono gospodarstwa z telewi-
zorami bez podigczonej anteny
telewizyjnej, ale posiadajgce
mozliwo$c¢ ogladania telewizji lub
innych tresci wideo przez internet,
v gospodarstwo eterowe

— odbierajace telewizje wytacznie
za pomoca anteny eterowej.

Cztonkowie telewizyjnych
gospodarstw domowych

W gospodarstwie telewizyjnym
mieszka przecietnie 2,6 osoby.
Wystepuje wsréd nich niewiel-
ka przewaga kobiet (51,7 proc.,
podobnie jak w roku poprzednim).
Sredni wiek mieszkanca takiego

gospodarstwa to ok. 41,7 lat
(prawie jak w roku poprzednim
— 41,4). 51,6 proc. wszystkich
osob deklaruje wyksztalcenie
Srednie lub wyzsze (nieco wiecej
niz przed rokiem — 50,2 proc.
0s6b), a w grupie osob w wieku
16 lat lub wiecej — 61,6 proc.
(przed rokiem 60 proc., czyli
o 1,6 punkty procentowe wiecej).
W grupie osob w wieku 16 lat
lub wiecej osoby majace state
zatrudnienie w pelnym wymiarze
godzin lub wtasng dziatalnos¢
(w tym rolnicy) stanowig 57
proc. (w r. ubiegtym 54,5 proc.);
3 proc. (3,6 proc. w 2020) pra-
cuje w niepelnym wymiarze lub
dorywczo; 28,5 proc. deklaruje
status emeryta lub rencisty (29,3
proc. w 2020), 3,2 proc. opiekuje
sie domem lub jest na urlopie
wychowawczym (jak i w roku
ubiegtym), natomiast 0,7 proc.
0s6b w tym wieku przyznaje
(poprzednio 1,7 proc.), ze pobiera
zasitek dla bezrobotnych.

satelitarne 35,3 36,1 35,6 35,1 37,0 36,2 36,5 35,8
kablowe 31,0 30,1 29,6 28,6 26,0 21,9 28,2 33,4
eterowe 33,8 33,8 34,8 36,3 37,0 36,0 35,3 30,9
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Udziat w ogladalnosci Wielkiej czwérki vs inne stacje
w 2021 r., wszysey 4+

9,76%
TVP1

1,86%
TVP2

8,19%
Polsat
.

1,33%
TUN

Udziat w ogladalnosci Wielkiej czwarki vs inne stacje
w 2021 r., wszyscy 16-49

5,99%
TVP1 9,84%

TVP2

8,93%
Polsat
.

9,47%
TUN

Poréwnanie udzialéw w ogladalnosci (SHR%) kanatéw Wielkiej czworki (TVN, Polsat,
TVP1, TVPZ2) vs inne stacje telewizyjne, w latach 2016-2021, wszyscy 4+.

2016r.  2017r. 2018r. 2019r. 2020r. | 2021 r.
Wielka czwérka | 41,24% 38,27% 37,50% 36,32% 33,05% 33,14%
Inne stacje tv 58,76% 61,73% 62,50% 63,69% 66,95% 66,86%

Dane: Nielsen Audience Measurement

Udzialy w ogladalnosci segmentéw kanatéw
tematycznych w 2021 r., wszyscy 4+ (SHR%)

5,28%
podrozniczo-historyczne

3,19%

dzieciece 4,34%

Udzialy w ogladalnosci segmentéw kanatow
tematycznych w 2021 r., wszyscy 16-49 (SHR%)

4,55%
podrozniczo-historyczne

3,81%

dzieciece 4,58%
seriale

5,26% seriale 6,18%
. 107 4,13%
rozrywka — lifestyle 4,10% rozrywka - lifestyle filmowe
o filmowe
nformasyine 3,05% 6,73% 2,52%
informacyine ~—_ sportowe ormackine sportowe

1,19%

Udzialy w ogladalnosci segmentéw kanatow

tematycznych w 2021 r., kabel, wszyscy 4+ (SHR%)

5,62%

podrozniczo-historyczne  2,75%

6,18%
rozrywka — lifestyle

14,62%

informacyjne \

TE|EKABEL

& digital tv

dziecigce

511%
seriale

4,46%

0,81%

muzyczne

filmowe
3,77%
sportowe

muzyczne

2,01%
muzyczne

Udzialy w ogladalnosci segmentéw kanatow
tematycznych w 2021 r., kabel, wszyscy 16-49 (SHR%)

rozrywka — lifestyle

8,75%
informacyjne

podrdzniczo-historyczne

6,72%

5,21%

3,42%
dziecigce

5,14%

seriale

4,04%
filmowe
3,21%
sportowe
1,41%
muzyczne
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Kolejnos¢
2021/2020

1/
2/
3/
4/
5/
6/
7/
8/

1

N O AW N

9/11
10/10

11/

9

12/17
13/13
14/27
15/14
16/12
17/15
18/16
19/26
20/25
21/42
22/18
23/23
24/24
25/32
26/20
27/21
28/31
29/22
30/30
31/29
32/47
33/36
34/39
35/53
36/44
37/35
38/37
39/38
40/49
41/46
42/41
43/33
44/40
45/43
46/45
47/28

TOP 100

Ranking ogladalnosci
kanatéw tematycznych w latach 2020-2021 (SHR%)*
Grupa docelowa: wszyscy 4+

Kanat

TVN24

TVP INFO (MUX3)
TTV (MUX1)

Polsat News

TVP Seriale

Polsat2

Stopklatka TV (MUX1)
FOKUS TV (MUX1)
TVP Sport (MUX3)
Super Polsat (MUX2)
TVP ABC (MUX1)

TVP Historia (MUX3)
Polsat Play

Eurosport 1

TVN Turbo

Nick Jr

WP (MUX8)

Polsat Film

FOX

Polo TV (MUXT)
Polsat Sport

Zoom TV (MUX8)
Discovery

TVN Style

Kino Polska TV

TVP Rozrywka

TVN 24 BiS

Polsat Cafe

HGTV

Warner TV (TNT)
TVN Fabula

TVP Kultura (MUX8)
ESKA TV (MUX1)
Comedy Central
Polsat Comedy Central Extra
National Geographic
HISTORY

Cartoon Network
Disney Junior
Romance TV
Nowa TV (MUX8)
Paramount Network (Paramount Channel)
13 Ulica

Metro (MUX8)

AXN

National Geographic Wild

Nickelodeon

4,95%

2,08%

1,47%

1,31%

1,09%

0,81%

0,62%

0,60%

0,55%

0,54%

0,51%

0,48%

0,45%

0,42%

0,39%

0,35%

0,33%

0,32%

0,30%

0,30%

0,29%

0,27%

0,27%

0,26%

<4 <

> «

SHR % 2020

5,36%
4,82%
2,16%
2,03%
1,47%
1,47%
1,17%
1,14%
0,65%
1,02%
1,02%
0,56%
0,58%
0,42%
0,57%
0,59%
0,57%
0,56%
0,45%
0,47%
0,30%
0,55%
0,48%
0,47%
0,35%
0,51%
0,49%
0,36%
0,48%
0,36%
0,37%
0,28%
0,32%
0,31%
0,21%
0,29%
0,33%
0,32%
0,32%
0,26%
0,28%
0,30%
0,33%
0,31%
0,29%
0,28%
0,38%

KWIECIEN 2022



48/34
49/52
50/48
51/59
52/51
53/54
54/bd**
55/56
56/50
57/57
58/55
59/58
60/63
61/62
62/65
63/70
64/60
65/69
66/64
67/75
68/bd**
69/67
70/68
71/72
72/73
73/81
74/61
75/66
76/71
77/74
78/90
79/80
80/85
81/86
82/77
83/78
84/79
85/82
86/88
87/98
88/bd**
89/76
90/83
91/91
92/89
93/99
94/bd**
95/84
96/87
97/93
98/96
99/bd**
100/bd**

RAPORT
kanaty
tematyczne,

TVS (free to air)
Polsat Seriale
Polsat Viasat History
Kino TV

Epic Drama

TLC

ANTENA TV
Planete+

ID

Discovery Science
MiniMini+

Food Network
BBC Earth
CANAL+ Premium
Polsat Viasat Explore
AMC

Nicktoons

Cl Polsat

Eleven Sports 1
CANAL+ SPORT
Wydarzenia 24 (Superstacja)
Polsat JimJam

Ale Kino+

Travel Channel
Polsat Doku
Eurosport2
Boomerang
Disney Channel
CANAL+ Domo
BBC First

Polsat Sport Extra
HISTORY?2
CANAL+ Kuchnia
CBS Europa
Discovery Historia
Polsat News 2
AXN Black

DTX

SCI FI

Stars.tv

4FUN KIDS

Disco Polo Music
AXN White

Polsat Viasat Nature
Active Family

BBC Lifestyle

TVP Dokument
CBeebies
CANAL+ Sport5 (nSport+)
FOX Comedy
Discovery Life
Polsat Rodzina

TV Republika

0,26%

0,23%

0,21%

0,20%

0,19%

0,17%

0,16%

0,16%

0,15%

0,14%

0,13%

0,13%

0,13%

0,12%

0,12%

0,11%

0,11%

0,10%

0,10%

0,10%

0,09%

0,09%

0,08%

0,07%

0,07%

0,07%

0,33%
0,21%
0,27%
0,20%
0,24%
0,21%
0,00%
0,20%
0,24%
0,20%
0,20%
0,20%
0,16%
0,18%
0,14%
0,13%
0,18%
0,14%
0,14%
0,11%
0,05%
0,14%
0,14%
0,13%
0,13%
0,10%
0,18%
0,14%
0,13%
0,12%
0,08%
0,10%
0,09%
0,09%
0,10%
0,10%
0,10%
0,10%
0,08%
0,06%
0,06%
0,11%
0,10%
0,08%
0,08%
0,06%
0,00%
0,09%
0,08%
0,08%
0,06%
0,05%
0,05%

* W zestawieniu nie uwzgledniono kanatéw premium z pakietéw HBO i FilmBox, poniewaz nie sq objete badaniem NAM

** bd — kanat w 2020 r. nie miescit sie w rankingu TOP 100
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Kolejnos¢
2021/2020
1/ 2

2/ 1

3/ 3

4/ 5

5/ 4

6/ 6
777
8/10
9/ 8
10/ 9
11/25
12/11
13/12
14/13
15/17
16/19
17/21
18/15
19/14
20/22
21/18
22/16
23/23
24/26
25/31
26/30
27/28
28/37
29/24
30/35
31/29
32/46
33/40
34/38
35/34
36/55
37/27
38/39
39/32
40/33
41/42
42/43
43/41
44/36
45/49
46/47
47/85

TOP 100

Ranking oglgdalnosci
kanatéw tematycznych w latach 2020-2021 (SHR%)*
Grupa docelowa: wszyscy 16-49 lat

Kanat

TTV (MUX1)

TVN24

TVP INFO (MUX3)
TVP Seriale

Polsat News

Polsat2

Super Polsat (MUX2)
Stopklatka TV (MUX1)
FOKUS TV (MUX1)
TVP ABC (MUX1)

TVP Sport (MUX3)
TVN Turbo

Nick Jr

Polsat Film

Polsat Play

Polo TV (MUXT1)
Discovery

Comedy Central

TVN Style

FOX

ESKA TV (MUX1)

WP (MUX8)

Zoom TV (MUX8)
TVN Fabula

Polsat Cafe

TVP Historia (MUX3)
Warner TV (TNT)
Kino Polska TV
HGTV

Disney Junior
Paramount Network (Paramount Channel)
Eurosport 1

Polsat Comedy Central Extra
National Geographic
HISTORY

Polsat Sport

TVP Rozrywka

AXN

TVN 24 BiS

Metro (MUX8)
MiniMini+

Cartoon Network
Nowa TV (MUX8)
Nickelodeon

TVP Kultura (MUX8)
Polsat Seriale

4FUN KIDS (4FUN GOLD)

3,19%

1,71%

1,47%

1,32%

1,17%

0,95%

0,82%

0,72%

0,68%

0,67%

0,60%

0,52%

0,46%

0,43%

0,39%

0,39%

0,37%

0,33%

0,32%

0,27%

0,27%

0,25%

0,24%

0,23%

SHR % 2020

3,39%
3,47%
2,34%
1,53%
1,79%
1,33%
1,28%
1,09%
1,10%
1,10%
0,53%
0,93%
0,80%
0,78%
0,65%
0,62%
0,62%
0,69%
0,70%
0,58%
0,63%
0,67%
0,57%
0,51%
0,40%
0,40%
0,45%
0,34%
0,55%
0,37%
0,43%
0,23%
0,29%
0,33%
0,38%
0,18%
0,45%
0,32%
0,39%
0,38%
0,26%
0,26%
0,28%
0,35%
0,21%
0,22%
0,10%

KWIECIEN 2022



48/48
49/56
50/44
51/52
52/45
53/58
54/83
55/bd**
56/50
57/64
58/53
59/51
60/54
61/71
62/77
63/60
64/59
65/72
66/73
67/63
68/57
69/66
70/62
71/61
72/69
73/76
74/88
75/74
76/81
77/68
78/70
79/bd**
80/67
81/65
82/bd**
83/75
84/78
85/86
86/91
87/82
88/90
89/96
90/80
91/bd**
92/79
93/87
94/bd**
95/97
96/bd**
97/94
98/89
99/bd**
100/bd**

TLC

Kino TV

CANAL+ Premium
Eleven Sports 1

ID

Active Family
Stars.tv
ANTENA TV
Discovery Science
Cl Polsat

National Geographic Wild
Food Network
Polsat JimJam

AMC

CANAL+ Sport

13 Ulica

Disco Polo Music
AFUN.TV

Planete+

Nicktoons
Boomerang

BBC Earth

Polsat Viasat History
Disney Channel

Ale Kino+
CANAL+ Domo
CANAL+ Kuchnia
Polsat Viasat Explore
Polsat Doku
CBeebies

FOX Comedy
Wydarzenia 24 (Superstacja)
TVS (free to air)
Epic Drama

Polsat Sport Extra
Kino Polska Muzyka
Travel Channel
AXN Black
HISTORY?2

BBC Brit

DTX

CANAL+ Sport5 (nSport+)
4FUN DANCE
Polsat Rodzina
VOX Music TV
Power TV
Eurosport2

CBS Europa

SCI FI

teleTOON+

Eska TV Extra
Polsat Music HD
Romance TV

0,21%

0,20%

0,19%

0,19%

0,17%

0,16%

0,16%

0,14%

0,14%

0,13%

0,13%

0,12%

0,12%

0,11%

0,11%

0,11%

0,10%

0,10%

0,09%

0,09%

0,08%

0,08%

0,08%

0,07%

0,07%

0,07%

0,22%
0,17%
0,25%
0,19%
0,24%
0,17%
0,10%
0,00%
0,21%
0,13%
0,18%
0,19%
0,18%
0,13%
0,11%
0,14%
0,15%
0,12%
0,12%
0,14%
0,17%
0,13%
0,14%
0,14%
0,13%
0,12%
0,09%
0,12%
0,11%
0,13%
0,13%
0,03%
0,13%
0,13%
0,06%
0,12%
0,11%
0,09%
0,08%
0,11%
0,08%
0,07%
0,11%
0,05%
0,11%
0,09%
0,05%
0,07%
0,06%
0,07%
0,08%
0,05%
0,05%

* W zestawieniu nie uwzgledniono kanatéw premium z pakietéw HBO i FilmBox, poniewaz nie sq objete badaniem NAM

** bd — kanat w 2020 r. nie miescit sie w rankingu TOP 100
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1/
2/
3/
4/
5/
6/
7/
8/27
9/ 8
1017
11/11
12/7
13/29
14/19
15/10
16/15
17/14
18/12
19/13
20/18
21/20
22/16
23/21
24/22
25/25
26/43
27/26
28/23
29/40
30/38
31/37
32/31
33/28
34/41
35/39
36/24
37/33
38/50
39/45
40/48
41/32
42/42
43/44
44/46
45/49
46/30
47/34

O O O A WN —

TOP 100

Ranking oglgdalnosci
kanatéw tematycznych w latach 2020-2021 (SHR%)*
Grupa docelowa: odbiorcy telewizji kablowej, wszyscy 4+

TVN24

TVP INFO (MUX3)
TTV (MUX1)

TVP Seriale

Polsat2

Polsat News
Stopklatka TV (MUX1)
TVP Sport (MUX3)
FOKUS TV (MUX1)
Eurosport 1

TVN Turbo

TVN 24 BiS

Polsat Sport

FOX

TVN Fabula

WP (MUX8)

Zoom TV (MUX8)
Discovery

HGTV

TVN Style

Kino Polska TV

Nick Jr

Super Polsat (MUX2)
Comedy Central
National Geographic
Polsat Comedy Central Extra
Polsat Film
Paramount Network (Paramount Channel)
TVP Historia (MUX3)
TVP Kultura (MUX8)
Polsat Play

HISTORY

Romance TV

TLC

Warner TV (TNT)
TVS (free to air)
Cartoon Network
TVP ABC (MUX1)
AXN

Nowa TV (MUX8)
Polsat Viasat History
Planete+

Polsat Cafe

13 Ulica

Metro (MUX8)

ID

MiniMini+

8,88%

2,03%

1,29%

1,04%

0,89%

0,78%

0,76%

0,71%

0,64%

< <

0,62%

0,58%

0,51%

0,48%

0,46%

0,43%

0,40%

0,40%

0,36%

0,35%

0,32%

0,32%

0,31%

0,29%

0,29%

v

> > 4 ) «

> > «

> >

10,12%
4,36%
1,78%
1,72%
1,27%
1,19%
0,79%
0,46%
0,80%
0,60%
0,75%
0,89%
0,42%
0,55%
0,76%
0,69%
0,70%
0,75%
0,73%
0,60%
0,54%
0,61%
0,54%
0,51%
0,50%
0,32%
0,48%
0,50%
0,34%
0,36%
0,36%
0,40%
0,43%
0,33%
0,34%
0,50%
0,39%
0,27%
0,31%
0,29%
0,40%
0,32%
0,31%
0,29%
0,27%
0,41%
0,39%
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48/55 Polsat Seriale _ 0,25%
49/47 Kino TV - 028% 0,29%
50/61 Disney Junior o 027% 0,20%
51/36 Epic Drama . 021% Vv 0,38%
52/52 Polsat Doku o 026% 0,26%
53/53 Ale Kino+ 025% 0,26%
54/51 TVP Rozrywka o 024% 0,26%
55/35 Nickelodeon S 023% Vv 0,39%
56/65 Active Family - 023% 0,19%
57/54 National Geographic Wild - 020% 0,25%
58/57 Food Network . 020% 0,24%
59/64 Eleven Sports 1 . 020% 0,19%
60/62 CANAL+ Domo . 020% 0,20%
61/70 Eurosport2 . 020% 0,15%
62/56 Discovery Science _ v 0,25%
63/77 CANAL+ Sport S 019% 0,14%
64/67 Travel Channel - o018% 0,17%
65/58 BBC First o 018% 0,22%
66/88 Polsat Sport Exira . o018% 0,10%
67/68 CANAL+ Kuchnia S 017% 0,17%
68/69 CBS Europa S 017% 0,15%
69/80 BBC Earth o 016% 0,13%
70/72 Polsat News 2 o 016% 0,15%
71/73 Polsat Viasat Nature o 016% 0,15%
72/66 Polo TV (MUX1) - 015% 0,17%
73/63 Nicktoons 015% 0,20%
74/76 AXN Black . 015% 0,14%
75/60 Disney Channel o 014% 0,20%
76/89 Cl Polsat o 014% 0,10%
77/74 CANAL+ Sport5 (nSport+) o 014% 0,14%
78/83 ESKA TV (MUX1) . 013% 0,12%
79/81 AMC S 013% 0,13%
80/78 CANAL+ Premium S 012% 0,13%
81/82 Discovery Historia o 012% 0,12%
82/85 DTX o om% 0,11%
83/96 AXN White S oM% 0,09%
84/bd**  4FUNKIDS om% 0,04%
85/84 TOP KIDS JR S om% 0,12%
86/bd**  TVP Dokument 0% 0,00%
87/95 HISTORY2 - 010% 0,09%
88/91 Discovery Life - 010% 0,10%
89/75 BBC Brit - 010% 0,14%
90/92 Stars.tv - 010% 0,10%
91/bd** Wydarzenia 24 (Superstacia) _ 0,06%
92/79 Kino Polska Muzyka 009% 0,13%
93/bd** Polsat Sport News HD _ 0,07%
94/97 Nat Geo People . 009% 0,08% D
95/71 Boomerang . 008% 0,15% L
96/99 Polsat Viasat Explore . 008% 0,08% 9
97/98 BBC Lifestyle . 008% 0,08% 8
98/87 Animal Planet HD - 008% 0,11% Q
99/bd**  SCIFI 007% 0,05% 0
100/90 teleTOON + o 007% 0,10% Y
* W zestawieniu nie uwzgledniono kanatéw premium z pakietéw HBO i FilmBox, poniewaz nie sq objete badaniem NAM E‘)j
** bd — kanat w 2020 r. nie miescit sie w rankingu TOP 100 g
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1/ 1
2/ 2
33
4/10
5/ 4
6/ 6
7/11
8/ 5
9/16
10/28
11/ 8
12/ 9
13/15
14/13
15/ 7
16/22
17/14
18/19
19/12
20/18
21/20
22/27
23/21
24/23
25/41
26/26
27/29
28/39
29/24
30/25
31/17
32/33
33/40
34/47
35/32
36/44
37/53
38/31
39/49
40/45
41/30
42/50
43/34
44/35
45/38
46/37
47/56

TOP 100

Ranking oglgdalnosci
kanatéw tematycznych w latach 2020-2021 (SHR%)*
Grupa docelowa: odbiorcy telewizji kablowej 16-49 lat

TVN24

TTV (MUX1)

TVP INFO (MUX3)
Polsat2

TVP Seriale

TVN Turbo

Comedy Central
Polsat News
Stopklatka TV (MUX1)
TVP Sport (MUX3)
TVN Fabula
Discovery

FOX

TVN Style

Nick Jr

FOKUS TV (MUX1)
WP (MUX8)

Zoom TV (MUX8)
HGTV

Paramount Network (Paramount Channel)
National Geographic
Polsat Comedy Central Extra
Polsat Film

Kino Polska TV
Polsat Sport
HISTORY

Polsat Play

Eurosport 1

Super Polsat (MUX2)
MiniMini+

TVN 24 BiS

Active Family

TVP ABC (MUX1)
Disney Junior

TLC

ID

TVP Historia (MUX3)
AXN

TVP Kultura (MUX8)
Eleven Sports 1
Warner TV (TNT)
ESKA TV (MUX1)
Polsat Cafe

Cartoon Network
Polsat Seriale

Metro (MUX8)
Nowa TV (MUX8)

5,39%

1,73%

1,19%

0,98%

0,93%

0,92%

0,86%

0,77%

0,72%

0,64%

0,59%

0,55%

0,53%

0,50%

0,47%

0,45%

0,41%

0,41%

0,30%

0,29%

0,27%

0,26%

0,26%

0,25%

6,67%
2,83%
2,81%
1,01%
1,71%
1,15%
0,99%
1,26%
0,77%
0,40%
1,05%
1,01%
0,79%
0,87%
1,05%
0,58%
0,82%
0,68%
0,97%
0,68%
0,66%
0,42%
0,62%
0,54%
0,29%
0,46%
0,38%
0,30%
0,52%
0,52%
0,70%
0,32%
0,29%
0,26%
0,33%
0,28%
0,24%
0,36%
0,25%
0,28%
0,37%
0,25%
0,31%
0,31%
0,30%
0,31%
0,23%
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48/bd**  4FUN KIDS (4FUN GOLD) . 025% 0,08%
49/36 Nickelodeon o 024% 0,31%
50/46 Ale Kino+ . 024% 0,27%
51/54 Polsat Doku o 024% 0,24%
52/79 Cl Polsat . 023% 0,12%
53/43 Polo TV (MUX1) S 022% 0,28%
54/60 Food Network . 022% 0,19%
55/82 CANAL+ Sport S 021% 0,12%
56/63 Planete+ . 020% 0,19%
57/59 Kino TV 020% 0,21%
58/48 Discovery Science o 019% 0,26%
59/68 CANAL+ Domo o 019% 0,18%
60/42 Kino Polska Muzyka - 018% 0,29%
61/52 TVP Rozrywka S 017% 0,25%
62/58 Polsat Viasat History S 017% 0,22%
63/87 Polsat Sport Extra S 017% 0,10%
64/51 BBC Brit S 017% 0,25%
65/61 National Geographic Wild o 016% 0,19%
66/64 Disney Channel _ 0,19%
67/73 CANAL+ Kuchnia S 016% 0,15%
68/57 TOP KIDS JR o 016% 0,22%
69/66 13 Ulica S 015% 0,18%
70/65 CANAL+ Premium 015% 0,19%
71/84 BBC Earth o 015% 0,11%
72/76 CANAL+ Sport5 (nSport+) - 015% 0,14%
73/62 Nicktoons o 014% 0,19%
74/74 Travel Channel - 013% 0,15%
75/75 AXN Black o 013% 0,15%
76/71 Stars.tv S 012% 0,16%
77/69 Eska TV Extra S 012% 0,17%
78/67 TVS (free to air) . om% 0,18%
79/85 BBC First S om% 0,11%
80/bd**  Eurosport2 - om% 0,07%
81/bd** Polsat Viasat Nature _ 0,08%
82/78 AMC . 010% 0,13%
83/95 HISTORY2 - 010% 0,09%
84/99 Discovery Life - 010% 0,08%
85/89 4FUN.TV - 010% 0,10%
86/bd™*  Polsat Sport News HD . 010% 0,05%
87/72 Epic Drama o 009% 0,15%
88/70 Boomerang _ 0,17%
89/80 DTX o 009% 0,12%
90/90 CBeebies o 009% 0,10%
91/81 CBS Europa o 009% 0,12%
92/77 FOX Comedy o 009% 0,14%
93/100 Polsat Viasat Explore - 008% 0,08%
94/bd**  Polsat Jimam -~ 008% 0,08% >
95/88 BBC Lifestyle . 008% 0,10% L
96/bd** Wydarzenia 24 (Superstacja) _ 0,03% (g.
97/bd™  Power TV  008% 0,06% 0
98/93 Nat Geo People 008 0,09% o
99/bd**  MTV Polska . 008% 0,06% )
100/bd** Polsat Games . 008% 0,06% V4
* W zestawieniu nie uwzgledniono kanatéw premium z pakietéw HBO i FilmBox, poniewaz nie sq objete badaniem NAM .|G_")]
** bd — kanat w 2020 r. nie miescit sie w rankingu TOP 100 g
0
O
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Najwigksze przyrosty w udziatach ogladalno$ci (SHR%)
kanatow tematycznych w latach 2020 i 2021 z wyjatkiem
kanatow obecnych na MUX-ach Naziemnej Telewizji Cyfrowej

Zrodto: Nielsen

k

0,45
0,42
0,35
0,32
0,30
0,21

(Grupa docelowa: wszyscy 4+)

= 2021r

0.61 == 2020r.

0,54
0,51

0,45

Eurosport FOX Polsat Kino Polska Polsat Comedy
Sport ™v Central Extra

Najwieksze spadki w udziatach ogladalnosci (SHR%)
anatow tematycznych w latach 2020 i 2021 z wyjatkiem

kanatow obecnych na MUX-ach Naziemnej Telewizji Cyfrowej

Zrodto: Nielsen

(Grupa docelowa: wszyscy 4+)

5,36 = 2021 r.
4,95
== 2020+
2,03
1,77
0,48
0,39 0,38 0,26 0,33 0,27
TVN24 Polsat News HGTV Nickelodeon 13 Ulica
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RAPORT
kanaty
tematyczne,

Najwigksze przyrosty w udziatach ogladalnosci (SHR%)
kanatow tematycznych w latach 2020 i 2021 z wyjatkiem
kanatéw obecnych na MUX-ach Naziemnej Telewizji Cyfrowej
(Grupa docelowa: odbiorcy telewizji kablowej wszyscy 4+)

1,0 —
e &= 2021
== 2020
0,8 — 0,76 0,73
0,60
0,6 — 0,55

0

,48
0,42
O’ 4 0,32
0,27
B 0,20 0,18
0,2
0,10 0,11
| i 0,04
0,0 — i

Eurosport 1 Polsat Sport FOX  Polsat Comedy Disney Polsat Sport  4FUN KIDS
Zrodto: Nielsen Central Extra Junior Extra

Najwieksze spadki w udziatach ogladalnosci (SHR%)
kanatéw tematycznych w latach 2020 i 2021 z wyjatkiem
kanatow obecnych na MUX-ach Naziemnej Telewizji Cyfrowej
(Grupa docelowa: odbiorcy telewizji kablowej wszyscy 4+)

12
== 2021w
10,1
10 [ == 2020r.
8,88
=
6 -
4
2 1’711,44
l 0,89 0,78 0,75 0,64 0,73 0,62 0,67 0,55 0,50 036 0,390 29
TVN24 TVP TVN24  Discovery  HGTV Nick Jr. VS  MiniMini+
Zrédto: Nielsen Seriale BiS
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2020
19,33%

16-49
KWIECIEN 2022

Aujeloads >aaepop

Grupa: wszysc

23,06% W
25,51% ¥
19,16% AV

21,18%

+
=
[*]
[
N
[
=
=
=
=
(L]

Grupa Polsat
Telewizja Polska SA

2021
22,87% V
21,65% AV

Zmiany w udziatach ogladalnosci (SHR%) kanatéw nalezacych
do wybranych dystrybutoréw. Poréwnanie w latach 2021-2020*




RAPORT
kanaty
tematyczne,

45

. 001%  002% 001%
Razem 1,25% V 1,38% 1,31% V 1,46%
The Walt Disney Compan

Razem 1,711% AV 1,67% 1,88% AV 1,84%
Antenna Group

oM 02% 027%  032% @ 029%
ANBck . 010%  010%  009%  009%
AXN White ~~ 010%  00% 004 = 003%
AN Spin . 008%  002%
Razem 0,54% A 0,49% 0,50% A 0,43%

AMC Networks International — UK

‘Polsat Jimbom . 018%  018%
AMC 0%  018%  018%  013%
CBSEWUPOPE  0M%  009%  00/%  007%
GcBSReaty . 005%  006%  003%  003%
‘Extreme Sports Channel ~~~ 004%  00%  004%  006%
Razem 0,49% AV 0,47% 0,46% AV 0,47%

NBCUniversal International Networks

Razem 0,39% AV 0,43% 0,23% AV 0,22%
Paramount Global w Polsce (d. ViacomCBS NI)

. 001%
Razem 1,96% AV 2,02% 2,69% ¥ 2,11%
\Warner Bros. Discovery (d. WarnerMedia)

‘WarneeVOND - 038% = 03% = 043% = 045%
‘Cartoon Network ~~ 030% = 03%%  025% = 026%
‘Boomerang ~012%  018% S 017%
Razem 0,30% V 0,86% 0,81% V¥ 0,88%

Kino Polska TV SA

Razem 2,54% A 2,33% 2,50% A 2,29%
Telewizja PULS

Razem 529% V 5,61% 6,44% A 6,32%
BBC Studios Polska

Razem 0,50% AV
Viasat World Ltd.

=
8
S

0,44% V 0,49%

Polsat Vissat History

‘EpicDrema ~~~ 02R% S 010%  018%
‘Polsat Viasat Explore ~~~ 018%  014%  0M%  012%
‘Polsat Viasat Nature ~008% o 00%  004%
Razem 0,71% AV 0,73% 0,38% V 0,43%

Razem 0,20% A 0,17% 0,45% A 0,33%

A+E Networks Poland
‘HSTORY  030% = 03%  03%  038%
ClPolsst  015% . 013%
‘HSTORY2  0M%»  010% = 009% = 008%
ufetime ~—~ 004%  005% . 005%
Razem 0,60% AV 0,62% 0,63% AV 0,64%

* Uwzgledniono wybrane kanaly tematyczne. Opr. na podstawie danych Nielsen
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Udziaty w rynku (SHR%) kanatéw dostepnych
na multipleksach NTC za 2021 i 2020 r.
Grupa docelowa: wszyscy 4+

Udzialy w rynku (SHR%) kanatéw dostepnych
na multipleksach NTC za 2021 i 2020 r.
Grupa docelowa: wszyscy 16-49 lat

Kolejnosé | Kanat 2021 2020 Kolejnosé | Kanat 2021 2020
171 |TVP1 9,76% 9,66% /1 |TVN 9,47% 9,57%
2/ 2 |Polsat 8,19% 8,36% 2/ 2 | Polsat 8,93% 9,54%
3/ 3 |TvP2 7,86% 7,54% 3/ 4 |TVP1 9,959% 9,72%
4/ 4 |TVN 7,33% 7,48% 4/ 3 |TvP2 9,84% 6,42%
9/ 5 |TVP 3,95% 4,82% 9/ 5 |TVN7 4,61% 4,47%
6/ 7 |TVPULS 3,60% 3,62% 6/ 6 |TVPULS 4,30% 4,02%
7/ 8 |TVN7 3,98% 3,45% 7/ 8 |TIV 3,19% 3,38%
8/ 6 |Tv4 3,23% 3,64% 8/ 7 |Tv4 2,94% 3,40%
99 [TV 2,08% 2,16% 9/10 |Puls2 2,14% 2,30%

10/10 | Puls 2 1,69% 1,98% 10/ 8 | TVP INFO 1,71% 2,34%
1111 | TV6 1,33% 1,60% 1111 [ TV6 1,43% 1,70%
12/12 | Stopklatka TV 1,31% 1.17% 12/12 | Super Polsat 1,32% 1,28%
13/13 | Fokus TV 1,27% 1,14% 13/15 | Stopklatka TV 1,24% 1,08%
14/17 | TVP Sport 1,09% 0,65% 14/13 | Fokus TV 1,17% 1,10%
15/16 | Super Polsat 1,03% 1,02% 15/14 | TVP ABC 0,99% 1,10%
16/14 | TVP3 1,01% 1,10% 16/21 | TVP Sport 0,95% 0,53%
17/15 | TVP ABC 0,81% 1,02% 17/18 | Polo TV 0,70% 0,62%
18/19 | TVP Historia 0,68% 0,56% 18/17  |ESKATV 0,60% 0,63%
1918  |WP 0,55% 0,57% 19/16 |WP 0,55% 0,67%
20/21 | Polo TV 0,51% 0,47% 20/20 | Zoom TV 0,52% 0,57%
21/20 | Zoom TV 0,45%% 0,55% 2118 | TvP3 0,45% 0,58%
22/24 | TVP Kultura 0,35% 0,28% 22/22 | TVP Historia 0,43% 0,40%
23/22  |ESKATV 0,33% 0,32% 23/23 | Metro 0,27% 0,38%
24/25 | Nowa TV 0,28% 0,28% 24/24 | Nowa TV 0,25% 0,28%
25/23 | Metro 0,27% 0,31% 25/25 | TVP Kultura 0,24% 0,21%
26/~  |ANTENA TV 0,21% = 26/~ | ANTENATV 0,19% =

27/26 | TVP Kobieta 0,15% 0,0% 27/26 | TVP Kobieta 0,10% 0,00%

Udzialy w rynku (SHR%) kanaléw dostepnych na multipleksach NTC za | kwartaly 2022 i 2021 r.
Grupa docelowa: wszyscy 4+

Kolejnosé Kanat I kw. 2022 r. I kw. 2021 r.
1/ 1 TVP1 8,19% \4 10,18%
2/ 3 Polsat 7,58% v 8,29%
3/ 4 TVN 7,03% 7,05%
4/ 2 TVP2 7,02% \4 8,91%
5/ 6 TVP INFO 5,78% A 3,64%
6/ 5 TVN7 3,21% \4 3,70%
717 TV PULS 3,00% \4 3,47%
8/ 8 V4 2,62% \4 3,11%
9/ 9 TV 1,89% 2,02%

1010 Puls 2 1,57% 1,55%
11/12 TV6 1,22% 1,32%
12/13 Fokus TV 1,20% 1,29%
13/11 Stopklatka TV 1,18% 1,34%
14/16 Super Polsat 0,86% 1,02%
15/14 TVP3 0,83% v 1,06%
16/15 TVP Sport 0,70% v 1,05%
1717 TVP ABC 0,62% v 0,91%
18/18 TVP Historia 0,59% 0,67%
19/19 WP 0,53% 0,55%
20/20 Zoom TV 0,46% 0,51%
21/21 Polo TV 0,33% \4 0,46%
22/22 TVP Kultura 0,33% 0,33%
23/ ANTENA TV 0,33% -

24/25 Nowa TV 0,29% 0,25%
25/24 Metro 0,28% 0,25%
26/26 TVP Kobieta 0,26% A 0,04%
27/23 ESKA TV 0,25% 0,32%
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TOP 10 programéw wg AMR - stacje ogélnopolskie w 2021 r., wszyscy 4+

Opis Kanat Data AMR

MISTRZOSTWA EUROPY W PItCE NOZNEJ — EURO 2020 (SZWECJA — POLSKA) TVP1 23.06 7871376
MISTRZOSTWA EUROPY W PItCE NOZNEJ — EURO 2020 (HISZPANIA — POLSKA) TVP1 19.06 6957874
MISTRZOSTWA EUROPY W PItCE NOZNEJ — EURO 2020 (STUDIO SPORT) TVP1 23.06 6900091
MISTRZOSTWA EUROPY W PItCE NOZNEJ — EURO 2020 (POLSKA — StOWACJA) TVP1 14.06 5996152
MISTRZOSTWA EUROPY W PItGE NOZNEJ — EURO 2020 (WLOCHY — ANGLIA) TVP1 11.07 5695453
TELEEXPRESS TVP1 06.01 5571029
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH (TURNIEJ CZTERECH SKOCZNI W BISCHOFSHOFEN) TVP1 06.01 5351991
SYLWESTER MARZEN Z DWOJKA TVP2 31.12 4734273
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH (WILLINGEN) TVP1 31.01 4684686
ELIMINACJE MISTRZOSTW SWIATA W PILCE NOZNEJ (POLSKA — ANGLIA) TVP1 08.09 4677212

TOP 10 programéw wg AMR - stacje ogoélnopolskie w

2021 r., wszyscy 16-49

Opis Kanat Data AMR

MISTRZOSTWA EUROPY W PItCE NOZNEJ — EURO 2020 (SZWECJA — POLSKA) TVP1 23.06 3206735
MISTRZOSTWA EUROPY W PItCE NOZNEJ — EURO 2020 (STUDIO SPORT) TVP1 23.06 2921029
MISTRZOSTWA EUROPY W PILCE NOZNEJ — EURO 2020 (HISZPANIA — POLSKA) TVP1 19.06 2823703
MISTRZOSTWA EUROPY W PItCE NOZNEJ — EURD 2020 (WEOCHY — ANGLIA) TVP1 11.07 2491222
MISTRZOSTWA EUROPY W PItCE NOZNEJ — EURO 2020 (POLSKA — StOWACJA) TVP1 14.06 2413005
KEVIN SAM W DOMU (FILM FAM. USA) Polsat 24.12 1979303
ELIMINACJE MISTRZOSTW SWIATA W PILCE NOZNEJ (POLSKA — ANGLIA) TVP1 08.09 1934505
TELEEXPRESS TVP1 08.01 1776360
ELIMINACJE MISTRZOSTW SWIATA W PILCE NOZNEJ (ALBANIA — POLSKA) TVP1 12.10 1768241
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH (TURNIEJ GZTERECH SKOCZNI W BISCHOFSHOFEN) TVP1 06.01 1757067

TOP 10 programéw wg AMR - stacje tematyczne w 2021 r., wszyscy 4+

Opis Kanat Data AMR

PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH (TURNIEJ CZTERECH SKOCZNI W BISCHOFSHOFEN) Eurosport 1 06.01 1739744
TELEEXPRESS EXTRA TVP INFO 10.02 1561612
MISTRZOSTWA EUROPY W PILCE NOZNEJ — EURD 2020 (WEOCHY — ANGLIA) TVP Sport 11.07 1513297
MISTRZOSTWA EUROPY W PILCE NOZNEJ — EURO 2020 (HISZPANIA — POLSKA) TVP Spart 19,06 1446565
MISTRZOSTWA EUROPY W PILCE NOZNEJ — EURO 2020 (POLSKA — SLOWACJA) TVP Spart 14.08 1433982
I[DTLIJJEI;HI\ﬁERJSggITAEIT?AEE}AII-I Ssi%%ﬂ? VT/ABF:IS:?SUSQCH%FEN — KWALIFIKACJE) Al | Uit ey
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH (ZAWODY W WILLINGEN — RUNDA FINALOWA) Eurosport 1 31.01 1401621
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH (DRUGI DZIEN ZAWODGW W TITISEE NEUSTADT) Eurosport 1 10.01 1391722
TRANSMISJA Z OBRAD SEJMU TVN24 11.08 1381212
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH (PIERWSZY DZIEN ZAWODOW W TITISEE NEUSTADT) Eurosport 1 09.01 1355504

TOP 10 programéw wg AMR — stacje tematyczne w 2021 r., wszyscy 16—49

Opis Kanat Data AMR

MISTRZOSTWA EUROPY W PItCE NOZNEJ — EURO 2020 (WEOCHY — ANGLIA) TVP Sport 11.07 673423
ELIMINACJE MISTRZOSTW SWIATA W PILCE NOZNEJ (ANGLIA — POLSKA) TVP Sport 31.03 645698
MISTRZOSTWA EUROPY W PItCE NOZNEJ — EURO 2020 (HISZPANIA — POLSKA) TVP Sport 19.06 628234
MISTRZOSTWA EUROPY W PItCE NOZNEJ — EURO 2020 (POLSKA — StOWACJA) TVP Sport 14.06 562985
ELIMINAGJE MISTRZOSTW SWIATA W PILCE NOZNEJ (STUDIO SPORT) TVP Sport 31.03 562426
ELIMINACJE MISTRZOSTW SWIATA W PILCE NOZNEJ (ALBANIA — POLSKA) TVP Sport 12.10 558849
MISTRZOSTWA EUROPY W PILCE NOZNEJ — EURO 2020 (ANGLIA — DANIA) TVP Sport 07.07 557346
ELIMINACJE MISTRZOSTW SWIATA W PILCE NOZNEJ (WEGRY — POLSKA) TVP Sport 25.03 555583
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH (TURNIEJ CZTERECH SKOCZNI W BISCHOFSHOFEN) Eurosport 1 06.01 545075
MISTRZOSTWA EUROPY W PItCE NOZNEJ — EURO 2020 (STUDIO SPORT) TVP Sport 11.07 532393
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Zygmunt Solorz
przewodniczacy
Rady Nadzorczej

Telewizja Polsat Sp. z o.o0.

Telewizji Polsat Sp. z 0.0.

IASIEG
TECHNICZNY
ok. 9,1 min Hh

ZASIEG
TECHNICZNY
ok. 8,6 min Hh

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 8,4 min Hh

ZASIEG
TECHNICZNY
ok. 7,2 min Hh

IASIEG
TECHNICZNY
ok. 6,1 min Hh

ZRSIEG
TECHNICZNY
ok. 5,3 min Hh

ZASIEG
TECHNICZNY
ok. 4,5 min Hh

SZEF KANAtOW

Dorota Gawryluk
dyrektor Pionu Informacii i Publicystyki

Superstacja Sp. z 0.0.
ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa
sekretariat@superstacja.tv

Adam
Stefanik
prezes zarzadu

Adam Nowe
czlonek zarzadu

SZEF KANAtU

Dorota

Gawryluk

dyrektor Pionu Informacii i Publicystyki

SZEF KANALOW

Marian Kmita

dyrektor ds. sportu
Telewizji POLSAT Sp. z.0.0.
polsatsport@polsat.com.pl

Stanistaw Janowski

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promacji
kanatéw tematycznych
B2B

tel. (22) 514 64 23
kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PROMOCJA | PR
Krzysztof Drozd
kdrozd@palsat.com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promacji
kanatéw tematycznych
B2B

tel. (22) 514 64 23
kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PROMOCJA | PR
Krzysztof Drozd
kdrozd@polsat.com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promocji
kanatéw tematycznych
B2B

tel. (22) 514 64 23
kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PROMOCJA | PR
Tomasz Otdak
toldak@polsat.com.pl

prezes Zarzadu
Telewizji Polsat
Sp.zo.0.

DYSTRYBUCJA

Zespot Sprzedazy i Marketingu
Telewizja Polsat Sp. z 0.0.

Aleja Stanéw Zjednoczonych 61a
04-028 Warszawa

tel. (22) 514 64 25

tel. (22) 514 64 24

faks (22) 514 64 42
dystrybucja@polsat.com.pl

Sylwia Marczak

kierownik dziatu handlowego
tel. (22) 514 64 22
smarczak@polsat.com.pl

Anna tomako

specjalista ds. sprzedazy kanafow
tematycznych

tel. (22) 514 64 25

kom. 660 700 932
alomako@polsat.com.pl

Przedstawiciel Handlowy
Telewizji POLSAT

Danuta Rojewska
kom. 600 060 185
drojewska@polsat.com.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media

Biuro Reklamy Sp. z o.0. Sp. k.
ul. Ostrobramska 77,

04-175 Warszawa

tel. (22) 514 49 00

faks (22) 514 49 53
www.polsatmedia.pl
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DYREKTOR KANALOW TEMATYCZNYCH

DYSTRYBUCJA
Radostaw Stawiriski MARKETING Zespot Sprzedazy i Marketingu
dyrektor kanalow Marta Skaryszewska Telewizja Polsat Sp. z 0.0.
tematycznych manager promacji kanafow Aleja Stanéw Zjednoczonych 61a
rslawinski tematycznych B2B 04-028 Warszawa
@polsat.com.pl tel. (22) 514 64 23 tel. (22) 514 64 25
ZASIEG TECHNICZNY kom. 834 120 831 tel. (22) 514 64 24
ok. 7.5 min Hh mskaryszewska@polsat. faks (22) 514 64 42
’ com.pl dystryhucja@polsat.com.pl
SZEF KANALOW
Joanna Kozlowska
RS PROMOCJA | PR
l;:ma'téczlnygleEIsat Grzegorz Tutkaj
e rzegorztutkaj@polsat.
ZASIEG TECHNICZNY Jorlowska@polsat. A
P
ok. 6,2 min Hh com.pl

Sylwia Marczak

kierownik dziatu handlowego
tel. (22) 514 64 22
smarczak@polsat.com.pl

DYREKTOR KANAtOW TEMATYCZNYCH
Radostaw Stawiiski

dyrektor kanatéw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promocji kanatéw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

ZASIEG TECHNICZNY

ok. 7,3 min Hh SZEF KANALOW

Anna tomako

specjalista ds. sprzedazy kanatow
tematycznych

tel. (22) 514 64 25

kom. 660 700 932

Agnieszka Andrzejczak alomako@polsat.com.pl

dyrektor kanatéw Polsat Film i Polsat Seriale

ZASIEG TECHNICZNY aandrzejczak@polsat.com.pl

PROMOCJA | PR
Renata Dolinska
rdolinska@polsat.com.pl

ok. 8,0 min Hh
Przedstawiciel Handlowy
DYREKTOR KANALOW TEMATYCZNYCH Telewizji POLSAT
Radostaw Stawinski MARKETING
dyrektor kanaféw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl
SZEF KANALU
Jolanta Borowiec i
ZASIEG TECHNICZNY dyrektor kanalu Danuta Rojewska
ok. 8,1 min Hh Polsat, Cafe kom. 600 0BO 185
jborowiec@polsat. Marta Skaryszewska drojewska@polsat.com.pl
com.pl manager promacji kanatéw
tematycznych B2B
tel. (22) 514 64 23
kom. 694 120 631
DYREKTOR KANALGW TEMATYCZNYCH U ST
g com.pl
Radostaw Stawinski
dyrektor kanatéw tematycznych SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
rslawinski@polsat.com.pl Polsat Media
Biuro Reklamy Sp. z o.0. Sp. k.
SZEF KANALU ul. Ostrobramska 77
Marek Zajac 04-175 Warszawa
szef kanatu tel. (22) 514 49 00
ZASIEG TECHNICINY ¥ pyjcs; poizing PRONOCJA | PR faks (22) 514 49 53
ok. 5,0 min Hh marekzajac@polsat. Anna Laskowska www.polsatmedia.pl
com.pl annalaskowska@polsat.
com.pl
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ZASIEG TECHNICZNY
ok. 7,0 min Hh

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 13 min Hh
(tacznie z DUBT)

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 9,3 min Hh

»*:
\DISCO |

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 7,7 min Hh

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 8,0 min Hh

DYREKTOR KANAtGW TEMATYCZNVCH
Radostaw Stawinski

dyrektor kanatéw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl

SZEF KANALU

Ewa Czekala

szef programowy kanatu
Polsat Games
eczekala@polsat.com.pl

DYREKTOR KANAtGW TEMATYCZNYCH
Radostaw Stawinski

dyrektor kanatéw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl

SZEF KANALU

Monika
Wojdyga-Makowska
dyrektor anteny

Super Polsat
mwojdyga@polsat.com.pl

DYREKTOR KANAtGW TEMATYCZNYCH
Radostaw Stawinski

dyrektor kanaféw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl

SZEF KANALU

Agnieszka
Sarnecka-Piekarska
szef kanatéw Polsat 2

i Polsat One
asarnecka@polsat.com.pl

DYREKTOR KANAtGW TEMATYCZNYCH
Radostaw Stawinski

dyrektor kanatéw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl

SZEF KANALU
Magdalena Skibicka
szef kanatu tematycznego
Disco Polo Music
mskibicka@polsat.com.pl

DYREKTOR KANAtGW TEMATYCZNVCH
Radostaw Stawinski

dyrektor kanatéw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl

SZEF KANALU
Adrian Harasim
dyrektor programowy
ESKA TV,

ESKA TV Extra,
Polsat Music

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promocji kanatow
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PROMOCJA | PR
Tomasz Otdak
toldak@polsat.com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promagji kanatdw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.com.pl

PROMOCJA | PR
Anna Laskowska
annalaskowska@polsat.com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promacji kanatéw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.com.pl

PROMOCJA | PR
Anna Laskowska
annalaskowska@polsat.com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promocji kanatéw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.com.pl

PROMOCJA | PR
Grzegorz Tutkaj
grzegorztutkaj@polsat.com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promagji kanafdw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.com.pl

PROMOCJA | PR

Agata Suchecka

brand manager
agatasuchecka@polsat.com.pl

W ofercie Telewizji Polsat znajduja sie takze kanaty TU4 i TV6.

TELEKABEL

& digital tv

DYSTRYBUCJA

Zespot Sprzedazy i Marketingu
Telewizja Polsat Sp. z o.0.

Aleja Stanéw Zjednoczonych 61a
04-028 Warszawa

tel. (22) 514 64 25

tel. (22) 514 64 24

faks (22) 514 64 42
dystrybucja@polsat.com.pl

Sylwia Marczak

kierownik dziatu handlowego
tel. (22) 514 64 22
smarczak@polsat.com.pl

Anna tomako

specjalista ds. sprzedazy kanatéw
tematycznych

tel. (22) 514 64 25

kom. 660 700 932
alomako@polsat.com.pl

Przedstawiciel Handlowy
Telewizji POLSAT

Danuta Rojewska
kom. 600 060 185
drojewska@polsat.com.pl

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Polsat Media

Biuro Reklamy Sp. z 0.0. Sp. k.
ul. Ostrobramska 77

04-175 Warszawa

tel. (22) 514 49 00

faks (22) 514 49 53
www.polsatmedia.pl



Polo TV Sp. z o.o0.

WEASCICIEL KANALU
Polo TV Sp. z o.0.

ul. Ostrobramska 77,
04-175 Warszawa
Norbert Walkiewicz
Janusz Pliszka

DYSTRYBUCJA

Zespot Sprzedazy i Marketingu
Telewizja Polsat Sp. z o.0.

Aleja Stanéw Zjednoczonych 61a
04-028 Warszawa

tel. (22) 514 64 25

tel. (22) 514 64 24

MARKETING

ZASIEG TECHNICZNY Adam Nowe faks (22) 514 64 42
ok. 13 min Hh czlonkowie zarzadu Norhert Walkiewicz dystryhucja@polsat.com.pl
(tacznie z DVBT) ;
DYREKTOR KANALOW TEMATYCZNYCH
Radostaw Stawiniski Marta Skaryszewska
dyrektor kanatdw tematycznych manager promogji kanatéw
tematycznych B2B
SZEF KANAtU tel. (22) 514 64 23
Anna Zawislinska kam. 694 120 631
dyrektor programowy Polo TV mskaryszewska@polsat.
com.pl
ZASIEG TECHNICZNY Sylwia Marczak
k. 9.0 min Hh PROMOCJA | PR . i
0 ) . . kierownik dziatu handlowego
Piotr Rzepka Grzegorz Tutkaj
) tel. (22) 514 64 22
dyrektor programowy grzegorztutkaj@polsat. e G R
VOX MUSIC TV com.pl poisat.com.p
Music TV Sp. z o.o.
WEASCICIEL KANALU
Music TV Sp. z o.o0.
ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa
Norbert Walkiewicz, Janusz Pliszka, Adam Nowe MARKETING
ZASIEG TECHNICZNY czlonkowie zarzadu Marta Skaryszewska
ok. 13 min Hh manager promocji kanafow
; DYREKTOR KANAtGW TEMATYCZNYCH tematycznych B2B
Uil WL Radostaw Stawiiski tel. (22) 514 64 23 Anna tomako
dyrektor kanatow tematycznych kom. 694 120 631 specjalista ds. sprzedazy kanatéw
rslawinski@polsat.com.pl mskaryszewska@polsat. tematycznych
) com.pl tel. (22) 514 64 25
SZEF KANAtOW kom. 660 700 932
ZASIEG TECHNICZNY Adrian Harasim alomako@polsat.com.pl
dyrektor programowy ESKA TV,
ok. 11,5 min Hh ESKA TV Extra, Polsat Music
PROMOCJA | PR Przedstawiciel Handlowy
Rgata Suchecka Telewizji POLSAT
brand manager
. agatasuchecka@polsat.
Zhigniew Fraczek com.pl
ZASIEB TECHNICZNY dyrektor programowy Eska Rock TV
ok. 10 min Hh
TV SPEKTRUM Sp. z o.0.
WEASCICIEL KANALOW MARKETING Danuta Rojewska
TV SPEKTRUM Sp. z 0.0. Marta Skaryszewska 50".]' BOI? L :85 !
EI4 C;s;:go\ll)vramska 77 manager promocji kanaléw rojewska@polsat.com.p
g GISZoNe tematycznych B2B
ZASIEG TECHNICZNY o B S o
ok. 13 min Hh Norhert Walklewmz, kom. 694 120 631
[chznie 7 DVBT) Janusz Pliszka, Adam Nowe : mskaryszewska@polsat.
czlonkowie zarzadu Janusz Pliszka com.pl .
‘ SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Radostaw Stawiriski Polsat Media
dyrektor kanatéw tematycznych PROMOCJA | PR Biuro Reklamy Sp. z 0.0. Sp. k.

rslawinski@polsat.com.pl

lwona Wisniewska
marketing manager

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

SZEF KANALOW Fokus TV i Nowa TV tel. (22) 514 49 00

ZASIEG TECHNICZNY Piotr Lenarczyk iwonawisniewska@ polsat. faks (22) 514 4_9 93

ok. 13 min Hh dyrektor programowy Fokus TV com.pl www.polsatmedia.pl
(tacznie z DVBT) i Nowa TV
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Viasat World Ltd.

Benjamin Groocock “IE:?:HE:,:; I(‘;II_I::“
gvoigfa%’gﬁg il 610 Chiswick High Road
. London, W4 5RU
Viasat World Ltd. Duited Kingtom
MARKETING DYSTRYBUCJA
2017 r. PUBLIC RELATIONS Viiasat World Ltd.
, Al. Niepodlegtosci 80, 02-626 W:
ZASIEG TECHNICZNY WEASCICIEL KANALU epoiegiose arszawe
ok. 5,7 min Hh
Viasat World Ltd.
Chiswick Green
Alexandra
2013 r. (od 2016 r. HD) B 610 Chiswick Sanchez
ZASIEG TECHNICZNY LngZ ROG& 4R marketing Marcin Burdek
ok. 6,2 min Hh on °”'K. manager country
United Kingdom kom. 635 074 696 manager
alexandra.sanchez@viasatworld.com kom. 661 911 699
2013 r. (od 2016 r. HD) marcin.burdek@viasatworld.com
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 3,3 min Hh SPRZEDA CZASU
REKLAMOWEGD
Polsat Media
2013 r. (od 2018 . HD) Sp. z 0.0. . Ka_tarzvna
ZASIEG TECHNICZNY ul. Ostrobramska 77 m"“'la . Zajaczkowska
04-175 Warszawa alezyk sales support
ok. 9,3 min Hh tel. (22) 514 53 00 PR specialist specialist
) kom. 502 140 752 kom. 508 797 141
. . . faks (22) 514 53 53 . - )
Viasat History HD/Viasat Nature HD v sl Tl anna.walczyk@viasatworld.com katarzyna.zajaczkowska@viasatworld.com

2011 (wspdine pasmo)

ELEVEN SPORTS

— DYSTRYBUTOR MARKETING | PUBLIC RELATIONS
s ELEVEN SPORTS NETWORK Sp. z o.o0.
2015 1. Plac Europejski 2, 00-844 Warszawa Inga Uchymiak DYSTRYBUCJA
) kom. 517 079 011
\WEASCICIEL inga.uchymiak

Telewizja Polsat Sp. z 0.0. (wiekszosciowy) (@elevensports.com
ul. Ostrabramska 77

E 04175 Warszawa
tel. (22) 514 54 00
2015 Martyna Dobrzaiiska
[dD 201 7 Eleven Sports] ELEVEN SPORTS NETWORK LTD. trade marketing manager
(mniejszosciowy) kom. 606 731 620
3 Cavendish Square martyna.dobrzanska Artur Grohel
Londyn, Wielka Brytania @elevensports.com distribution director
W1G 0LB kom. 603 977 308
E tukasz Hysa artur.grobel
Digital Marketing Coordinator @elevensports.com
2016 . tel. 505 915 111
(do 2017 Eleven Extra) Janusz Pliszka lukasz.hysa@elevensports.com
wiceprezes zarzadu
SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO
Michat Rolinski
commercial director
kom. 517 752 011
2017 r. michal.rolinski
Krzysztof Swiergiel @elevensports.com
CEO, czfonek zarzadu Sehastian Galant
ZRASIEG kom. 607 399 398 Polsat Media Biuro Reklamy sales executive
TECHNICZNY krzysztof.swiergiel Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka kom. 506 044 011
brak danych (@elevensports.com commercial director sebastian.galant

tel. (22) 514 49 00 (@elevensports.com
agnieszka.wieczorek-biedrzycka@polsatmedia.pl
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Grupa TUN

tvn

DEPARTAMENT PROGRAMOWVY
Grazyna Kuhica Przemystaw Kwiatkowski Katarzyna Mazurkiewicz
zastepca dyrektora dyrektor programéw dyrektor programowa TVN7
programowego TVN/ factualowych i TVN Fabula
dyrektor dzialu rozrywki przemyslaw_kwiatkowski@ katarzyna_mazurkiewicz@
grazyna_kubica@discovery. discovery.com discovery.com
com
Monika Pieczyiska- Dorota Eberhardt
-Modrzejewska dyrektor ds. zarzadzania Lidia Kazen
dyrektor programéw kontentem i kanatami dyrektor programowa TTV
lifestyle’owych outputdeal i Player.pl
monika_pieczynska@ dorota_eberhardt@ lidia_kazen@discovery.com
discavery.com discavery.com
MARKETING DYSTRYBUCJA
Marcin Bogtowski Dorota
dyrektor pionu marketingu, badar i danych urkowska-Bytner
marcin_boglowski@discovery.com czlonek zarzadu
odpowiadajaca
2004 r. PUBLIC RELATIONS PRODUKTOWY -
i migdzynarodowa
ZASIEG TECHNICZNY 9,1 min Hh Joanna Gérska dystrybucie kanatdw i produktow oraz rozwdj
dyrektor dziafu PR wspéipracy z partnerami w Polsce i za granica

dorota_zurkowska@discovery.com

joanna_gorska@discovery.com

Tomasz Parfienowicz
dyrektor strategii
T komercyjnej i dystrybucii

migdzynaraodowe;j
2010 r. tomasz_parfienowicz@

ZASIEG TECHNICZNY 8,5 min Hh KOMUNIKACJA KORPORACYJNA discovery.com

Dorota Galazka
dyrektor ds. dystrybucji

e kablowo-satelitarnej
karporacyjnej

. ) dorota_galazka
katarzyna_issat@discovery.com -9 @

I Il discovery.com

Katarzyna Issat
dyrektor ds. komunikacii

]

2015 r. (emisja tylko w HD) Monika Drwigga
menedzer ds.
ZASIEG TECHNICZNY 8,4 min Hh dystrybucji
monika_drwiega@
SPRZEDAZ CZASU el 2
REKLAMOWEGO
H b - &
Cezary Wiszniewski
Marcin Idzik menedzer ds.
2017 dyrektor dziafu sprzedazy dystrybucii
L. marcin_idzik@discovery.com cezary_wiszniewski@
ZASIEG TECHNICZNY 9,3 min Hh tiEcoveryicom
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1998 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,3 min Hh

2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,8 miIn Hh

tvn

2002 r.
ZASIEG TECHNICZNY 14,2 min Hh

2015 .
ZASIEG TECHNICZNY 9,0 min Hh

1996 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,7 min Hh

2006 r.
ZASIEG TECHNICZNY 6,7 min Hh

2013 r.
ZASIEG TECHNICZNY 7,4 min Hh

2003 r.
ZASIEG TECHNICZNY 9,1 min Hh

KABEL

& digital tv

MARKETING

Marcin Bogtowski
dyrektor pionu marketingu, badan i danych
marcin_boglowski@discovery.com

PUBLIC RELATIONS PRODUKTOWY

Joanna Gorska
dyrektor dziatu PR
joanna_gorska@discovery.com

KOMUNIKACJA KORPORACYJNA

Katarzyna Issat
dyrektor ds. komunikacji korporacyjnej
katarzyna_issat@discovery.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Marcin Idzik
dyrektor dziatu sprzedazy
marcin_idzik@discovery.com

DYSTRYBUCJA

]

Dorota Zurkowska-Bytner
cztonek zarzadu odpowiadajaca za krajowg
i migdzynarodowg dystrybucje kanatéw

i produktdw oraz rozwoj wspdtpracy z partnerami

w Polsce i za granicg
dorota_zurkowska@discovery.com

]

Tomasz Parfienowicz

dyrektor strategii komercyjnej i dystrybucji
miedzynarodowej
tomasz_parfienowicz@discovery.com

]

Dorota Galazka
dyrektor ds. dystrybucji kablowo-satelitarnej
dorota_galazka@discovery.com

]

Monika Drwiega
menedzer ds. dystrybugjii
monika_drwiega@discovery.com

]

Cezary Wiszniewski
menedzer ds. dystrybuciji
cezary wiszniewski@discovery.com



1999 r.
ZASIEG TECHNICZNY 7,5 min Hh

1997 r.
ZASIEG TECHNICZNY 6,2 min Hh

2009 r.
ZASIEG TECHNICZNY 7,7 min Hh

2001 r.
ZASIEG TECHNICZNY 9,2 min Hh

SD-2014r. HD - 2016 r.
ZASIEG TECHNICZNY 9,0 min Hh

2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY 14,1 min Hh

2016 r.
ZASIEG TECHNICZNY 13,0 min Hh

1996 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,8 min Hh

2015 .
ZASIEG TECHNICZNY 6,1 min Hh

W portfolio Grupy TUN znajduja sie takze
kanaty ITUN oraz ITUN Extra

MARKETING

Marcin Bogtowski
dyrektor pionu marketingu, badan i danych
marcin_hoglowski@discovery.com

PUBLIC RELATIONS PRODUKTOWY

Joanna Gorska
dyrektor dziatu PR
joanna_gorska@discovery.com

KOMUNIKACJA KORPORACYJNA

Katarzyna Issat
dyrektor ds. komunikacji karporacyjnej
katarzyna_issat@discovery.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Marcin ldzik
dyrektor dziatu sprzedazy
marcin_idzik@discovery.com

DYSTRYBUCJA

]

Dorota iurkowska-ﬂytner
cztonek zarzadu odpowiadajgca za krajowa
i migdzynarodowa dystrybucje kanatéw

i produktéw oraz rozwoj wspdtpracy z partnerami

w Polsce i za granica
dorota_zurkowska@discovery.com

]

Tomasz Parfienowicz

dyrektor strategii komercyjnej i dystrybucii
miedzynarodowej
tomasz_parfienowicz@discovery.com

]

Dorota Galazka
dyrektor ds. dystrybucji kablowo-satelitarnej
dorota_galazka@discovery.com

]

Monika Drwiega
menedzer ds. dystrybucjii
monika_drwiega@discovery.com

]

Cezary Wiszniewski
menedzer ds. dystrybuciji
cezary wiszniewski@discovery.com
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Bogustaw Kisielewski
prezes zarzadu

PL”

2003 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 8,53 min Hh

2011 r.

ZASIEG TECHNICZNY
8,05 min Hh

WEASCICIEL KANALOW
Kino Polska TV SA

ul. Putawska 435 A
02-801 Warszawa

tel. (22) 356 74 00
sekretariat@kinopolska.pl

Levent Giiltan
cztonek zarzadu

Kino Palska TV SA
lgultan@kinopolska.pl

OFERTA PROGRAMOIWA

Matgorzata tupina
dyrektor programowa

i ds. produkeiji telewizyjnej
Kino Polska TV SA
mlupina@kinopolska.pl

Pawel Zajakata
programmig director
(Kino Polska)
pzajakala@kinopolska.pl

Marzena Mikiaszewicz
programmig director

Kino Polska Muzyka
mmiklaszewicz@kinopolska.pl

Kino Polska TV SA

MARKETING

Zuzanna Wolska
senior brand manager
kom. 501 110 208
zwolska@kinopolska.pl

TRADE MARKETING

Anna Szymocha

KINO POLSKATYV S.A.

Patrycja Galazka
dyrektor marketingu

i ds. rozwoju biznesu
kom. 734 197 440
pgalazka@kinopolska.pl

Rgata Blaszka
marketing specialist
kom. 512 948 211
ablaszka@kinopolska.pl

trade marketing executive

kom. 694 416 959

aszymaocha@kinopolska.pl

COMMUNICATIONS

& CONTENT MARKETING

Tomasz Wiaderek

Agata Kwiatkowska

head of communications

& content marketing

kom. 665 002 114
akwiatkowska@kinopolska.pl

corporate communications

manager
kom. 512 097 540
twiaderek@kinopolska.pl

Monika Sudak

social media manager
kom. 506 000 379
msudak@kinopolska.pl

Barbara Pade
programming PR manager
kom. 512 097 559
bpade@kinopolska.pl

ul. Putawska 435 A
02-801 Warszawa

tel. (22) 356 74 00
sekretariat@kinopolska.pl

DYSTRYBUCJA

Jacek Koskowski
general director sales

& distribution Poland
jkoskowski@kinapolska.pl

Maciej Kanigowski

senior sales manager

kom. 506 493 111
mkanigowski@kinopolska.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Marek Wochna
advertising sales director
kom. 602 295 628
mwochna@kinapolska.pl

Broker czasu reklamowego

Polsat Media

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00
sekretariat@polsatmedia.pl
www.polsatmedia.pl
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2007 r. (d. FilmBox)
ZASIEG TECHNICZNY 6,38 min Hh

2007 r. (d. FilmBox Premium)
ZASIEG TECHNICZNY 2,24 min Hh

2008 r.
ZASIEG TECHNICZNY 2,56 min Hh

2008 r. (d. FilmBox HD)
ZASIEG TECHNICZNY 2,31 min Hh

2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY 3,20 min Hh

2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY 2,19 min Hh

ARTH!

2014 r.
ZASIEG TECHNICZNY 2,17 min Hh

2013 r.
ZASIEG TECHNICZNY 863 tys. Hh

2013 r. 2014 r.
ZASIEG TECHNICZNY 143 tys. Hh

2017 r.
ZASIEG TECHNICZNY 1,67 min Hh

2013 r. 2018 r.
ZASIEG TECHNICZNY ZASIEG TECHNICZNY
37 tys. Hh 193 tys. Hh

2021 r.
ZASIEG TECHNICZNY 2,4 min Hh

2015 r.

TE|JEKABEL

& digital tv

WEASCICIEL KANALOW

Filmhox International

Ltd. Building 3, Chiswick Park
566 Chiswick High Road,
London W4 5YA, UK

(Kino TV, FilmBox Premium
HD, FilmBox Extra HD,
FilmBox Family, FilmBox
Action, FilmBox Arthouse,
Gametoon HD)

Mediahox Broadcasting
International Ltd. Building
3, Chiswick Park 566
Chiswick High Street, London
W4 5YA, UK

(FightBox HD, DocuBox,
FashionBox, 360 TuneBox,
Fast&FunBox, Erox, Eroxxx)

DYSTRYBUTOR KANAEGW

Kino Polska TU SA

ul. Putawska 435 A
02-801 Warszawa

tel. (22) 356 74 00
sekretariat@kinopolska.pl

Bogustaw Kisielewski
prezes zarzadu

Kino Polska TV SA

tel. (22) 356 74 00

spi@spi.pl

Levent Giiltan
czionek zarzadu

Kino Polska TV SA
Igultan@kinopolska.pl

OFERTA PROGRAMOWA

Matgorzata tupina
dyrektor programowa

i ds. produkeiji telewizyjnej
Kino Polska TV SA
mlupina@kinopolska.pl

MARKETING

Patrycja Galazka
dyrektor marketingu
i ds. rozwoju biznesu
kom. 734 197 440

pgalazka@kinopolska.pl

Zuzanna Wolska
senior brand manager
kam. 501 110 208
zwolska@kinopolska.pl

Rgata Blaszka
marketing specialist
kom. 512 948 211
ablaszka@kinopolska.pl

TRADE MARKETING

Anna Szymocha
trade marketing
executive

kom. 694 416 959
aszymocha@
kinopolska.pl

COMMUNICATIONS & CONTENT MARKETING

Agata Kwiatkowska
head of
communications &
content marketing
kom. 665 002 114
akwiatkowska@
kinopolska.pl

Tomasz Wiaderek

corporate

communications

manager

kom. 512 097 540

twiaderek@

kinopolska.pl
Barbara Pade
programming PR
manager
kom. 512 097 559
bpade@kinopolska.pl

Monika Sudak

social media manager
kom. 506 000 379
msudak@kinopolska.pl

DYSTRYBUCJA

Jacek Koskowski
general director sales

& distribution Poland
jkoskowski@kinopolska.pl

Maciej Kanigowski

senior sales manager

kom. 506 433 111
mkanigowski@kinopolska.pl

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Marek Wochna
advertising sales director
kom. 602 295 628
mwochna@kinopolska.pl

Broker czasu
reklamowego

Polsat Media

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00
sekretariat@polsatmedia.
pl

www.polsatmedia.pl



oom©

2016 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 12,58 min Hh
(tacznie z MUX 8 NTC)

2014 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 14,01 min Hh
(tacznie z MUX 1 NTC)

WEASCICIEL KANALU

Kino Polska TU SA

Bogustaw Kisielewski
prezes zarzadu

Kino Palska TV SA

tel. (22) 356 74 00
bkisielewski@kinopolska.pl

OFERTA PROGRAMOIWVA

Matgorzata tupina
dyrektor programowa

i ds. produkcji telewizyjnej
Kino Palska TV SA
mlupina@kinopolska.pl

Rafat Freyer
programming director
r.freyer@zoomtv.pl

MARKETING

Patrycja Gatazka

dyrektor marketingu i ds. rozwoju biznesu
kom. 734 197 440, pgalazka@kinopolska.pl
Zuzanna Wolska

senior brand manager

kom. 501 110 208, zwolska@kinopolska.pl
Rgata Blaszka

marketing specialist

kom. 512 948 211, ablaszka@kinopolska.pl

TRADE MARKETING

Anna Szymocha

trade marketing executive

kom. 694 416 959, aszymocha@kinopolska.pl

COMMUNICATIONS & CONTENT MARKETING
Rgata Kwiatkowska

head of communications & content marketing
kom. 665 002 114, akwiatkowska@kinopolska.pl
Barbhara Pade

programming PR manager

kom. 512 097 559, bpade@kinopolska.pl
Tomasz Wiaderek

corporate communications manager

kom. 512 097 540, twiaderek@kinopolska.pl
Monika Sudak

social media manager

kom. 506 000 379, msudak@kinopolska.pl

Stopklatka SA

WEASCICIEL KANALU

Kino Polska TU SA

Bogustaw Kisielewski
prezes zarzadu

Kino Polska TV SA

tel. (22) 356 74 00
bkisielewski@kinopolska.pl

OFERTA PROGRANMOWA

Matgorzata tupina
dyrektor programowa

i ds. produkeji telewizyjnej
Kino Polska TV SA
mlupina@kinopolska.pl

Jowita Buchman
programming director
jowita.buchman@
stopklatka.pl

DYSTRYBUCJA

Jacek

Koskowski

general

director sales

& distribution

Poland
jkoskowski@kinapolska.pl

Maciej Kanigowski

senior sales manager

kom. 506 493 111
mkanigowski@kinopolska.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Marek Wochna
advertising sales director
kom. 602 295 628
mwaochna@kinapolska.pl

Broker czasu reklamowego
Polsat Media

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00
sekretariat@polsatmedia.pl
www.polsatmedia.pl

ul. Putawska 435 A, 02-801 Warszawa
tel. (22) 356 74 00, faks (22) 356 74 01
hiuro@stopklatka.pl

MARKETING

Patrycja Galazka

dyrektor marketingu i ds. rozwoju biznesu
kam. 734 197 440, pgalazka@kinopolska.pl
Zuzanna Wolska

senior brand manager

kam. 501 110 208, zwolska@kinopolska.pl
Agata Blaszka

marketing specialist

kom. 512 948 211, ablaszka@kinopolska.pl

TRADE MARKETING
Anna Szymocha
trade marketing executive

kom. 694 416 959, aszymocha@kinopolska.pl

COMMUNICATIONS & CONTENT MARKETING

Agata Kwiatkowska

head of communications & content marketing
kam. 665 002 114, akwiatkowska@kinopolska.pl

Barhara Pade

programming PR manager

kam. 512 097 558, bpade@kinopolska.pl
Tomasz Wiaderek

corporate communications manager

kam. 512 097 540, twiaderek@kinopolska.pl

Monika Sudak
social media manager
kom. 506 000 379, msudak@kinopolska.pl

DYSTRYBUCJA

Jacek Koskowski
general director sales

& distribution Poland
jkoskowski@kinopolska.pl

Maciej Kanigowski

senior sales manager

kom. 506 493 111
mkanigowski@kinopolska.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Marek Wochna
advertising sales director
kom. 602 295 628
mwochna@kinopolska.pl

Broker czasu reklamowego
Polsat Media

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00
sekretariat@polsatmedia.pl
www.polsatmedia.pl

KWIECIEN 2022



BBC Studios

2015 .

2015 .

2007 r.

2007 r.

2010 r.
(do 2018 r.
— BBC HD)

ZASIEG
TECHNICZNY
brak danych

TE[EKAREL

digital tv

WEASCICIEL
KANALOW

BBC Studios
Distribution Limited

ZARZAD

Zhigniew Pruski
commercial director, CEE
kom. 600 094 631
zbigniew.pruski@bbc.com

BADANIA | STRATEGIA

Dorota Tomas
SVP, strategy and
research, Global Markets
kom. 608 192 405
dorota.tomas@hbc.com

MARKETING

]

Paulina Stawiska
marketing manager, CEE
kom. 660 645 682
paulina.stawiska@hbc.com

]

Majdeline Yahyaoui ldrissi
marketing coordinator, CEE
kom. 532 794 813
majdeline.idrissi@bbc.com

PUBLIC RELATIONS

]
]

Rleksandra Biardzka

senior communications officer, CEMA

kom. 608 228 294
aleksandra.hiardzka@hbbc.com

]

Julia Niemiec

communications executive, CEMA

kom. 532 340 853
julia.niemiec@bbc.com

DYSTRYBUCJA

[

Krzysztof Giczewski
affiliate sales manager, CEE
kom. 696 004 399
krzysztof.giczewski@bbc.com

]

Kinga Bielecka
sales executive, CEE
tel. 532 403 573
kinga.hielecka@bbc.com

.

Darya Awdziejczyk
sales cooridanator, CEE
kom. 606 996 043
darya.awdziejczyk@bbc.com

SPRZEDAZ PROGRAMOW TV

Marta Knast
senior sales executive, CEE
kom. 734 428 373
marta.knast@hbbc.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media Sp. z o.0.
ul. Ostrobramska 77, 04-175 WARSZAWA
tel. (22) 514 53 00, faks (22) 514 53 53

Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka
dyrektor ds. komercyjnych

agnieszka.wieczorek-biedrzycka@polsatmedia.pl



Jacek Kurski
prezes zarzadu

2007 r.

ZASIEG TECHNICZNY
9,8 min Hh
(+zasieg NTC)

2013 r.

ZASIEG TECHNICZNY
9,9 min Hh (+ zasieg NTC)

BIURO PROGRAMOWE TUP
Krystian Kuczkowski
dyrektor — redaktor naczelny

tel. (22) 547 76 105, krystian.kuczkowski@tvp.pl

2007 r.
ZASIEG TECHNICZNY
9,8 min Hh (+ zasieg NTC)

2005 r.
ZASIEG TECHNICZNY
9,7 min Hh (+ zasieg NTC)

ZASIEG TECHNICZNY
6,0 min Hh (+ zasieg NTC)

ZASIEG TECHNICZNY
1,7 min Hh

T HD
2006 r.

ZASIEG TECHNICZNY
9,6 min Hh (+ zasieg NTC)

Marek

Szkolnikowski

dyrektor

— redaktor

naczelny

tel. (22) 547 66 51
marek.szkolnikowski@tvp.pl

Telewizja Polska S.A.

Telewizja Polska S.A.
ul. Woronicza 17
00-999 Warszawa
sekretariatprezesa@tvp.pl

Jarostaw Olechowski

dyrektor Telewizyjnej Agencji Informacyjnej
tel. (22) 547 63 59
sekretariat.tai@tvp.pl

tukasz Bednarz
z-ca dyrektora TAl ds. TVP INFO
tel.(22) 547 73 02, sekretariat.

tai@tvp.pl
2010 r. 2013 r.
ZASIEG TECHNICZNY ZASIEG TECHNICZNY
8,9 min Hh 9,6 min Hh

Maciej Muzyczuk

z-ca dyrektora ds. programmingu oraz nabywania praw
i licencji

tel. (22) 547 60 03, maciej. muzyczuk@tvp.pl

Centrum Kultury i Historii
Jakubh Dyhek
p.o. dyrektora Centrum Kultury i Historii — redaktora
naczelnego Tygodnika TVP
tel. (22) 547 57 67, jakub.dybek@tvp.pl
Piotr Legutko
z-ca dyrektora ds. TVP Historia
— redaktor naczelny
tel. (22) 547 54 76, piotr.
legutko@tvp.pl
Kalina Cyz
z-ca dyrektora ds. TVP Kultura
— redaktor naczelna
tel. (22) 547 57 55, sekretariat.tvpkultura@tvp.pl

Tomasz Piechal

z-ca dyrektora ds. TVP
Dokument — redaktor naczelny
tel. (22) 547 54 76
tomasz.piechal@tvp.pl

Irena Precikowska-Chetminiak
z-ca dyrektora ds. TVP HD — redaktor naczelna
tel. (22) 547 63 20, irena.precikowska-chelminiak@tvp.pl

2014 r.
ZASIEG TECHNICZNY ZASIEG TECHNICZNY

9,6 min Hh (+ zasieg NTC) 4,8 min Hh (+ zasieg NTC)
lwona
Bocian-

Justyna -Iaciew-

Karnowska ska

dyrektor dyrektor

— redaktor _ redak-

naczelna

tor naczelna
tel. (22) 547 35 22
iwona.bocian-zaciewska@tvp.pl

tel. (22) 547 77 66
justyna.karnowska@ tvp.pl

Mateusz
Matyszkowicz
cztonek zarzadu

DYSTRYBUCJA
Biuro Dystrybuciji

Marcin Klepacki
dyrektor

tel. (22) 547 76 71
reemisja@tvp.pl

Stawomir Kurek
z-ca dyrektora ds.
kanatéw dystrybuciji
kom. 600 444 702
slawomir.kurek@
tvp.pl

Piotr Pawetko

kierownik Dziatu Zarzadzania Kanatami
Dystrybuciji

piotr.pawetko@tvp.pl

Biuro Sprzedazy i Wspétpracy
Miedzynarodowej TUP

Monika Karasek
dyrektor

tel. (22) 547 85 01
monika.karasek@
tvp.pl

MARKETING

Biuro Programowe
marketing, promocja, oprawa anten

Ewelina Sapiiska
z-ca dyrektora Biura
Programowego

ds. marketingu

tel. (22) 547 60 16
ewelina.sapinska@
tvp.pl

PUBLIC RELATIONS

Magdalena Kurkiewicz

zastepca dyrektora ds. komunikacji Biura Spraw
Korporacyjnych TVP

rzecznik@tvp.pl

pr@tvp.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
BIURO REKLAMY TUP

Ewelina Czuba

dyrektor

tel. (22) 547 23 00
ewelina.czuba@tvp.pl

KWIECIEN 2022



TE|E

Edyta Sadowska
prezes zarzadu

i dyrektor generalna

2020 r. 2015 .

2015 r. 2015 .

2004 r. 2013 r.

2004 r. 2015 r.
ZASIEG TECHNICZNY

platforma CANAL+ oraz wybrane sieci kablowe

1999 r.
ZASIEG TECHNICZNY — 5,7 min Hh

2008 r.
ZASIEG TECHNICZNY — 5,5 min Hh

2006 r.
ZASIEG TECHNICZNY - 5,5 min Hh

[ MiniMini + i

2003 r.
ZASIEG TECHNICZNY — 6,3 min Hh

I-ID

1996 r.
ZASIEG TECHNICZNY - 6,3 min Hh

tefs ”

2011 r.
ZASIEG TECHNICZNY - 5,8 min Hh

ABEL

& digital tv

CANAL+ Polska SA

WEASCICIEL KANALOW
CANAL+ Polska SA

DZIAt PROGRAMOWY

Matgorzata Seck

wiceprezes ds. programowych
tel. (22) 333 04 35
malgorzata.seck@canalplus.pl

MARKETING

Joanna Kloskowska
dyrektor marketingu
tel. (22) 328 26 55
joanna.kloskowska@canalplus.pl

PUBLIC RELATIONS

Piotr Kaniowski

rzecznik prasowy

kam. 737 897 785
piotr.kaniowski@canalplus.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Magdalena Lubieniecka-Kowalska
kierownik ds. sponsoringu i reklamy

tel. (22) 328 25 16
magdalena.lubieniecka-kowalska@
ncplus.pl

dyrektor Dzialu Operacji B2B

dominik.cwajda@canalplus.pl

Katarzyna tagodzinska
kierownik ds. kluczowych

katarzyna.lagodzinska@

Katarzyna Poptawska

katarzyna.poplawska@

starszy specjalista ds. wsparcia

tel. (22) 144 25 45
daniel.piatek@canalplus.pl

CANAL+ Polska SA

Al gen. Wlll. Sikorskiego 9, 02-758 Warszawa
tel. (22) 328 27 01, faks (22) 328 27 50

DYSTRYBUCJA
Dziat operacji B2B

Dominik Cwajda

tel. (22) 144 27 95

.

Rafat Wilczewski

starszy kierownik

ds. operacji B2B

kom. 605 456 460
rafal.wilczewski@canalplus.pl

klientow
kom. 513 111 776

canalplus.pl

]

Marcin Czechowicz

kierownik

ds. kluczowych klientéw

kom. 603 234 233
marcin.czechowicz@canalplus.pl

kierownik wsparcia
operacji B2B
kom. 791 906 969

]

canalplus.pl

Anna Niewegtowska
koordynator ds. administracji
operacji B2B

tel. (22) 144 25 42
anna.nieweglowska@canalplus.pl

Daniel Pigtek

operacji B2B

]



2016 r.
(wezesniej jako MGM)

ZASIEG TECHNICZNY
6,8 min Hh

2010 r.

ZASIEG TECHNICZNY
2,9 min Hh

2009 r.

ZASIEG TECHNICZNY
6,3 min Hh

2012 r.

ZASIEG TECHNIGZNY
6,8 min Hh

cBseeuropa

2012 r.

ZASIEG TECHNICZNY
5,2 min Hh

AMC Networks International — UK

Kevin Dickie

EVP/MD, AMC Networks

International — UK

WERSCICIEL
KANALOW

AMC,
POLSAT JimJam,
SundanceTV

AMC Netwaorks
International — UK

CBS Reality,
CBS Europa

AMC Networks
International — UK
i Paramount Global
(Joint Venture)

PUBLIC RELATIONS

Adrienn Varadi

head of communications

adrienn.varadi@
amenetworks.com

AGENCJE LOKALNE

KoMMitet PR
ul. Genewska 25
03-940 Warszawa

Maja Piotrowska
kom. 602 657 451
mpiotrowska@
kammitetpr.pl

(PR dla AMC, CBS
Europa, CBS Reality,
SundanceTV; PR

i marketing dla POLSAT

JimJam)

MARKETING

Marta Fiedczak
marketing manager
kom. 516 444 509
marta.fiedczak@
amenetworks.com

Magdalena Cygan

affiliate marketing manager
kom. 734 157 632
magdalena.cygan@
amenetworks.com

Virag Nemeth
(Palsat JimJam)
marketing manager

virag.nemeth@amcnetworks.

com

ul. Putawska 2, wejscie C
00-791 Warszawa

tel. (22) 547 02 40

faks (22) 547 02 50
www.amcnetworks.com

DYSTRYBUCJA

Louise Cottrell
SVP affiliate partnerships
louise.cottrell@amcnetworks.com

Anna Pater

head of affiliate sales

kam. 601 549 009
anna.pater@amenetworks.com

Dominik Tokarzewski

senior sales manager

kom. 509 566 772
dominik.tokarzewski@amcnetworks.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD

AMC, CBS Europa, CBS Reality,
SundanceTV, POLSAT JimJam

Agnieszka Furmaiiska

head of commercial strategy Poland

and EMEA Advertising

kom. 734 151 302
agnieszka.furmanska@amcnetworks.com

Polsat Media

ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa
www.polsatmedia.pl

KWIECIEN 2022



Telewizja Puls Sp. z o.0.

2007 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 14,2 min Hh
(tacznie z MUX 2 NTC)

2012 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 14,1 min Hh
(tacznie z MUX 2 NTC)

TE[EKAREL

digital tv

WEASCICIEL KANALOW

Telewizja Puls Sp. z o.0.

PROGRAMMING

)

Katarzyna Bojarska
zastepca dyrektora
programowego ds. zakupéw
programowych
kbojarska@pulstv.pl

)

Magdalena Goszczycka
zastepca dyrektora
programowego ds. TV Puls
mgoszczycka@pulstv.pl

)

Barttomiej Gratek
zastepca dyrektora
programowego ds. Puls 2
bgralek@pulstv.pl

)
_

Matgorzata Bogucka-Serek
menedzer ds. rozwoju marki
Puls Kids
mbogucka-serek@pulstv.pl

PRODUKCJA
Katarzyna Szypulska
dyrektor ds. produkcji
kom. 601 284 133
kszypulska@pulstv.pl

Magdalena

Chajewska

zastepca dyrektora

programowego

ds. redakcyjnych

mchajewska@pulstv.pl

Karolina Ryhinska
producent,

zastepca dyrektora
programowego

ds. seriali
krybinska@pulstv.pl

Anna Jaroch-Okapiec
producent
ajaroch@pulstv.pl

|

DYSTRYBUCJA

Mariusz Kotodziejski
dyrektor ds.
technicznych

kom. 502 700 305
mkolodziejski@pulstv.pl

Dorota Gorska
specjalista

ds. dystrybucji
kam. 722 100 015
dgorska@pulstv.pl

MARKETING

]

Justyna Ganczarek

dyrektor sprzedazy i marketingu
kom. 502 700 798
jganczarek@pulstv.pl

]

Joanna Sokotowska
menedzer ds. promacji
kom. 793 033 921
jsokolowska@pulstv.pl

PUBLIC RELATIONS

]

Agnieszka Winiarska
PR manager

kom. 502 700 151
awiniarska@pulstv.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media Biuro Reklamy
Sp. z 0.0, Sp. k.

SPRZEDAZ SPONSORINGOW
I NIESTANDARDOWYCH FORM
REKLAMY

]

Dorota Drézdz
menedzer ds. sprzedazy
kom. 693 444 953
ddrozdz@pulstv.pl



NBCUniversal International Networks & Direct-to-Consumer

2010 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 6,7 min Hh

2007 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 4,6 min Hh

2007 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 4,7 min Hh

WEASCICIEL
KANALU
NBCUniversal International

Networks & Direct-to-Consumer

MARKETING

tukasz Wysocki

head of trade marketing &
partnerships, EMEA

kom. +44 (0) 73 8725 7958
lukasz.wysocki@nbcuni.com

Izahela Kos

marketing manager, Poland
kom. 533 557 750
iza.kos@program.media

NBCUniversal Global Networks Espaiia SL
Edificio Tore Europa
Paseo de la Castellana 95, Planta 10,

Madrid 28046,
SPAIN
DYSTRYBUCJA
PUBLIC RELATIONS
Ben Griffiths
director of PR,
EMEA
ben.griffiths@
nbcuni.com
Jo Sherlock
senior vice president commercial,
; EMEA
Eliza Swiderska
PR manager, Poland
kom. 662 165 338
eliza.swiderska@
nbcuni.com
tukasz Wysocki

head of trade marketing &
partnerships, EMEA

kom. +44 (0) 73 8725 7958
lukasz.wysacki@nbcuni.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD

Warren Harding

vice president,

advertising sales,

EMEA

tel. +44 (0) 77 PrOgram Sp. z o.0.

9866 8781 ul. Fabryczna 5/5A
warren.harding1@ 00-446 Warszawa
nbcuni.com dystrybucja@program.media

Sophie Elliott

ad sales manager,

EMEA

tel. +44 (0) 77

9544 6550

sophie.elliott@

nbcuni.com

Agnieszka Bem
sales director, Poland
kam. 795 311 209
agnieszka.bem@program.media

Polsat Media

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa
tel. (22) 514 49 62
faks. (22) 514 49 53

Ewelina Piechna
account manager, Poland

Rgnieszka Wieczorek-Biedrzycka
dyrektor ds. komercyjnych

kom. 577 870 555
ewelina.piechna@program.media

KWIECIEN 2022



Kanaty
ohcojezyczne

1989 r.

ZASIEG TECHNICZNY
hrak danych

1989 r.

ZASIEG TECHNICZNY
brak danych

TE|JEKABEL

& digital tv

WEASCICIEL KANALU
CNBC International

CNBC (UK) Ltd

10 Fleet Place
EC4M 7Q@S, London
United Kingdom

PUBLIC RELATIONS

Lee Thompson

head of intl comms & strategic
partnerships
Lee.Thompson@CNBC.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Justin Davison
VP sales, EMEA
justin.davison@cnbc.com

WEASCICIEL KANALU

Sky Group Limited

Sky Group Limited

Sky Central

Grant Way

Isleworth, Middlesex, TW7 58D
United Kingdom

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Sky Media

Sky Central
Grant Way
Isleworth
Middlesex
TW7 58D

Michael Jones
head of intl sales & partnership
michael.jones3@sky.uk

MARKETING

tukasz Wysocki

head of trade marketing &
partnerships, EMEA

kom. +44 (0) 73 8725 7958
lukasz.wysacki@nbcuni.com

Izahela Kos

marketing manager
kom. 533 557 750
iza.kos@program.media

DYSTRYBUCJA

Jo Sherlock
senior vice president commercial, EMEA

Rlisher Tashibayeu

head of affiliate sales, EMEA

tel: +44 (0) 7557 829347
alisher.tashibayev1@nbcuni.com

PrOgram Sp. z o.0.
00-446 Warszawa
dystrybucja@program.media

Agnieszka Bem

sales director, Poland

kom. 795 311 209
agnieszka.bem@program.media

Ewelina Piechna

account manager, Poland

kom. 577 870 555
ewelina.piechna@program.media



2006 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,1 min Hh

2010 r.
ZASIEG TECHNICZNY 7,0 min Hh

2009 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,0 min Hh

Foxcomedy
2015 r. 2015 r.
(0d 2007 r.  (od 2010+

jako FOX Life) jako FOX Life HD)
ZASIEG TECHNICZNY 5,0 min Hh

2011 r. 2010 r.
ZASIEG TECHNICZNY 7,6 min Hh

1998 r. 2007 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,7 min Hh

2007 r. 2009 r.
(do 2019 1. jako (do 2019 r. jako
Nat Geo Wild) Nat Geo Wild HD)

ZASIEG TECHNICZNY 7,2 min Hh

2015 r.
ZASIEG TECHNICZNY 5,7 min Hh

2006 r.
ZASIEG TECHNICZNY 1,8 min Hh

The Walt Disney Company

NADAWCA

The Walt Disney
Company Limited

3 Queen Caroline
Street, Hammersmith
London W6 9PE,
United Kingdom

ZARZADZAJACY
KANALAMI

Edyta Pytlewska-Mele
VP, general manager
networks CE
edyta.pytlewska@
disney.com

PUBLIC RELATIONS

Marta Szafraiiska
director corporate
communications,
publicity & corporate
citizenship

The Walt Disney
Company CEE

tel. (22) 342 33 41
marta.szafranska@
disney.com

MARKETING

]

Matgorzata Jopek
marketing director CE
gosia.jopek@disney.com

]

Adam Lemaski

affiliate sales marketing manager

kom. 797 609 933
adam.lemanski@disney.com

]

Pawet Kalinowski

senior marketing manager Disney

Channels CE
kom. 734 162 704
pawel.kalinowski@disney.com

]

Gosia Mazur

senior brand marketing manager F

0X & National Geographic
kom. 695 950 308
gosia.mazur@disney.com

DYSTRYBUCJA

Marlena Pasowski
affiliate sales director CE
kom. 607 147 144
marlena.pasowski@disney.
com

tukasz Charczuk

senior affiliate sales
manager

kom. 722 100 051
lukasz.charczuk@disney.
com

Bartosz Popiel

senior affiliate sales
manager

kom. 600 099 042
bartosz.popiel@disney.com

Edyta Gorska

affiliate sales & marketing
manager

kom. 609 290 051
edyta.gorska@disney.com

Pawel Kolasa

senior affiliate sales
administration manager CE
kom. 607 388 686
pawel.kolasa@disney.com

Anna Krucinska
affiliate sales
administration
coordinator CE

kom. 882 181 303
anna.krucinska@disney.
com

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGD

Marcin tukasiewicz
ad sales director CEE
marcin.lukasiewicz@
disney.com

Anna Boniecka-Matyjek
senior ad sales

manager CEE
anna.honiecka@disney.com
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Antenna Group

Antenna Group

Rdam Theiler CEE Thematics BU Gg:;?;rl\v/l:n?;::

CEO Pay TV Barhara Strozzilaan 101 & Head of Affiliate

Antenna Group 1083HN Amsterdam les CEE
Holandia Sales

AN

2003 r. 2010

ZASIEG TECHNICZNY 8,3 min Hh

2006 r.

ZASIEG TECHNICZNY 4,2 min Hh

2006 r.

ZASIEG TECHNICZNY 5,2 min Hh

s arod

S

2012 r. 2012

ZASIEG TECHNICZNY 4,9 min Hh

serwisy VoD

G
N

Home, | 2c7IVE

GO ON HOME & ACTIVE
Muzyka dla aktywnych
i na dohry nastréj

HD
I

DYSTRYBUTOR
Antenna Entertainment

ul. Koszykowa 61
00-667 Warszawa

pPINHD
I

CORE

DYSTRYBUTOR
CORE

G
ON

MARKETING | PUBLIC RELATIONS

Agata Komuda
marketing director Poland
kom. 601 611 578
agata.komuda@antenna-
entertainment.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Magdalena Jagietto

ad sales manager CE

kom. 607 038 588
magdalena.jagiello@antenna-
entertainment.com

ul. Putawska 41, lokal 3, 02-508 Warszawa

WEASCICIEL SERWISU
BIZNES
GO ON Sp. z o.0.
GO ON Biznes Sp. z o.0.
GO ON BIZNES

Marek Potas
prezes zarzadu
kom. 516 098 980
mpotas@caretv.pl

Muzyka dla firm
i obiektow sportowych

DYSTRYBUCJA

CORE

ul. Putawska 41, lokal 3
02-508 Warszawa
tel./faks (22) 493 14 02

Marek Potas
kom. 516 098 980
mpotas@caretv.pl

Rleksandra Ferens
kom. 509 355 399
aferens@coretv.pl

DYSTRYBUCJA | MARKETING

Rleksandra Ferens
koordynator ds. sprzedazy i marketingu
kom. 509 355 399
aferens@coretv.pl



Warner Bros. Discovery

head of sales/community lead

kom. 695 360 651

1996 r. 2008 r.
ZASIEG TECHNICZNY hrak danych
2002 r. 2011
ZASIEG TECHNICZNY brak danych
2007 r. 2011
ZASIEG TECHNICZNY brak danych
2007 r.
2022 r.
2005 r. 2010 r.
ZASIEG TECHNICZNY hrak danych
2005 . 2010 r.
ZASIEG TECHNICZNY hrak danych

WEASCICIEL KANALOW

Warner Bros. Discovery

MARKETING

Beata Czarnacka

marketing director

HBO Max EMEA/Polska

kom. 538 899 280
beata.czarnacka@warnermedia.com

Kinga Filarska

senior marketing coordinator
HBO Max EMEA/Polska

kom. 601 454 089
kinga.filarska@warnermedia.com

PUBLIC RELATIONS

Agnieszka Niburska

PR director CE HBO Max EMEA

kom. 601 24 90 60
agnieszka.niburska@warnermedia.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD

kanaly bez reklam

HBO Polska Sp. z o.0.

Plac Trzech Krzyzy 10/14,
00-499 Warszawa

tel. (22) 852 88 00

faks (22) 852 88 02
plreception@wmcontractor.com

DYSTRYBUCJA

Michat Walewski
head of sales
kom. 695 360 651

Tomasz Glowicki
kom. 695 206 094

Adam Swiderski
kom. 601 240 506

Marcin Janik
kom. 601 240 502

tukasz Niziotek
kom. 605 601 189

tukasz Pochwatka
kom. 782 600 061

Szymon $liwinski

kom. 782 600 866

Magdalena Dorozata
kom. 728 813 503
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Warner Bros. Discovery

Michat Walewski
head of sales/community lead

kom. 695 360 651 Budynek Ethos

Plac Trzech Krzyzy 10/14
00-499 Warszawa

. . . DYSTRYBUCJA
WEASCICIEL KANALOW

Warner Bros. Discovery

TV MARKETING KIDS

2021 r.
(zastgpit TNT)

Barhara lzowska

senior marketing & PR manager CEE,
GAS, Benelux

kom. 503 756 661
barbara.izowska@warnermedia.com

Michat Walewski
head of sales

ZASIEG kom. 695 360 651
TECHNICZNY
7,1 min Hh
Katarzyna Tumielewicz
marketing & PR manager Poland, Bulgaria,
Czech Republic and Slovakia
kom. 798 741 369
katarzyna.tumielewicz@warnermedia.com
Tomasz Glowicki
kom. 695 206 094
MARKETING WARNER TV
CN/TCM Kateryna Dmytriieva kManGl [m_izgrgléis
1998 r. marketing & PR coordinator O
oN (24h.] kom. 512 027 201
kateryna.dmytriieva@warnermedia.com
2007 r.
ZASIEG . Marcin Janik
TECHNICZNY SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO Kom. 601 240 502
8 min Hh
Marta Szwakopf
director ad sales & brand solutions CEE
kom. 797 349 524
marta.szwakopf@warnermedia.com Lukasz Niziotek
kom. 605 601 189
Marcin Kochanowski tukasz Pochwatka
brand solutions manager CEE kom. 782 600 061
kom. 517 351 186
2005 r. marcin.kochanowski@warnermedia.com
IRASIEG
TECHNICZNY :
Szymon Sliwinski
3,3 min Hh Polsat Media Biuro Reklamy kom. 782 600 866
Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka
tel. (22) 514 53 00
agnieszka.wieczorek-biedrzycka@polsatmedia.pl Magdalena Dorozata
kom. 728 813 503
TE|JEKABEL

& digital tv



Paramount Globhal w Polsce

Katarzyna Samojluk ul. Moketowska 19
VP CFO Central & Northern 00-560 Warszawa
Europe and Asia, country tel. (22) 477 20 00
manager Poland faks (22) 477 20 01
ZASIEG TECHNIGZNY
PROGRAMY | PRODUKCJA DYSTRYBUCJA
2000 r. MTV Polska Daniel Reszka
ok. 7,6 min Hh VP brands, comedy
& entertainment and
MTV Live HD youth & music CEE
ok. 6,1 min Hh
2008 r.
Dorota Neef
kids, youth brands & TAM director
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 6.0 min Hh Maciej Celmer
’ senior account manager
2021 r. MARKETING kom. 504 111 162
maciej.celmer@vimn.com
Michat Szymankiewicz
C B2B marketing manager
kom. 516 018 929
ZASIEG TECHNICZNY michal.szymankiewicz@
COMEDY vimn.com
CENTRAL ok. 8,1 min Hh
2006 r.
Maciej Bidacha
senior marketing
manager (youth, music
ZASIEG TECHNICZNY & kids segment)
ok. 7,5 min Hh kom. 509 136 946
maciej.bidacha@vimn. Marta Ksiazek
2020 r. com account manager
kom. 789 215 337
marta.ksiazek@vimn.com
ﬂicl(e|°deon ZASIEG TECHNICZNY
2008 . Zhigniew Komorowski
Nickelodeon marketing manager
[ 3
ok. 8,1 min Hh (comedy &
nic“'": ’ entertainment segment) .
2010 r. o kom. 513 008 849 WSPOLPRACA KOMERCYJNA
Nick Ir. zbigniew.komorowski@ o
ok. 6,5 min Hh vimn.com Maciej Walczyhok
sr director AdSales CE
2018 r. Nicktoons
(d. Nickelodeon HD) ok. 6,6 min Hh
PUBLIC RELATIONS
NickMusic
2021 ok. 9,1 min Hh
TeenNick
2091 1. ok. 4,4 min Hh
Julia Kruk
Agnieszka Odachowska director brand solutions CEE
communications manager kom. 509 136 940
ZASIEG TECHNICZNY kom. 789 444 387 julia.kruk@vimn.com
ok. 6,8 min Hh agnieszka.odachowska@vimn.com

2022 r.
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A+E Networks Poland

DYSTRYBUTOR DYSTRYBUCJA
R+E Networks Poland Karol Bek
ul. Putawska 2, 02-566 Warszawa senior commercial director
tel. om.
r . (22) 101 02 50 kom. 784 347 852
karol.bek@aetn.co.uk
ZASIEG TECHNICZNY WEASCICIEL KANALOW @
6,8 min Hh
R-+E Networks Poland
Tomasz Wysocki
] business development manager
Ilahellla Wiley — linear tv & VOD
2010 r. general manager kom. 784 347 246
010 tel. (22) 101 02 50 ;
ZASIEG TECHNICZNY tomasz.wysocki@aetn.co.uk
6,3 min Hh
COMMUNICATIONS & DIGITAL
MARKETING Katarzyna Grynienko
communications & digital manager
2014 r. Tomasz Teodorczyk kom. 668 898 383
- director of content katarzyna.grynienko@aetn.co.uk
ZASIEB TEBHNIBZNY and brands
5,7 min Hh kom. 662 834 165
tomasz.teodorczyk@aetn.co.uk .
SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media
ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa
tel. (22) 514 53 00, www.polsatmedia.pl
Emila Rybak
2019 I marketir!:g manager Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka
(2014-2019 |ak0 H2 HD) kom. 797 286 323 dyrektor ds. komercyjnych
emila.rybak@aetn.co.uk tel. (22) 514 53 00
ZASI;GETE(I:HTI:ICZNY agnieszka.wieczorek-biedrzycka@polsatmedia.pl
,0 mMin
SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
\WEASCICIEL Polsat Media
KANALU Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka
DYSTRYBUCJA, MARKETING, PR e .
Golf Zone sp. z 0.0. tel. (22) 514 49 00
ul Ktobucka 23 Golf Channel Polska agnieszka.wieczorek-biedrzycka@polsatmedia.pl
02-699 Warszawa kantakt@golfchannel.pl
ZASI G TEBHNIGZNY Golf Channel Polska
g 9 min Hh kontakt@golfchannel.pl
]

FRAME BY FRAME

. . ul. Ktohucka 23
Krzysztof Mikulski 02-699 Warszawa

managing director tel. (22) 102 66 30

DYSTRYBUCJA

Marta Tatarska

tel. (22) 276 22 40
marta.tatarska@fbfmedia.com
dystrybucja@fbfmedia.com

romance-tv.pl motowizja.pl gczajfitness.pl

TELEKABEL

& digital tv



PrOgram Sp. z o.0.

MARKETING | PUBLIC RELATIONS

‘o’

WEASCICIEL KANALOW

Marcin Wojtasik
2004 r. ) ;
" marketing & social
4FUN Sp. z 0.0. ia di
ZRSIEG TECHNICZNY p- media director DYSTRVBUCJA
9,4 min Hh ul. Stawki 2a kom. 609 331 155
00-193 Warszawa marcin.
wojtasik@4fun.tv
U AKCJE SPECJALNE
2015 r. tukasz Karwacki
ZASIEG TECHNICZNY dyrektor pionu sprzedazy
9.1 min Hh kam. 735990 810
) Q
lukasz.karwacki@4fun.tv Agnieszka Bem
SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO sales director
Polsat Media Biuro Reklamy kom. 785 311 203
agnieszka.bem@program.
2020 r. Mateusz Gérecki tukasz Urbaiiski media
ZASIEG TECHNICZNY prezes zarzadu 4FUN Sp. z 0.0. business development director
9.1 min Hh mateusz.gorecki@4fun.tv lukasz.urbanski@polsatmedia.pl
1)

WEASCICIEL KANALU
MARKETING | PUBLIC RELATIONS
NBCUniversal International Networks .
SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
2010 r. 2007 r. NBCUniversal Global Networks Espafia SL
Edificio Tore Europa
Paseo de la Castellana 95, Planta 10

Madrid 28046,
2007 r. SPAIN

Szczegoty na str. 68

, MARKETING | PUBLIC RELATIONS account manager
\WEASCICIEL KANALU ) kom.. 577. 870 555
CNBC (UK) Ltd SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO ewelina.piechna@program.

10 Fleet Place media

EC4M 708, London Szczegoty na str. 69
United Kingdom

WEASCICIEL KANALU MARKETING | PUBLIC RELATIONS

Sky Group Limited SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD
Sky Central, Grant Way
Isleworth, Middlesex, TW7 58D -
United Kingdom SZCZBHOW na str. 69
WEASCICIEL KANALU PUBLIC RELATIONS

Da Vinci Media GmbH pr.polska@davincitv.net

Adres siedziby:

2007 r Mehringdamm 55 SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
’ 10961 Berlin, Niemcy Polsat Media Biuro Reklamy Agnieszka Hataczkiewicz
Aleksandra Sergiel Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka sales asistant
ZASIEG TECHNICZNY dyrektor generalny commercial director kom. 576 533 744

3.8 min Hh na Polske kom. +48 604 426 628 agnieszka.halaczkiewicz@
’ kom. 792 074 797 Agnieszka.Wieczorek-Biedrzycka@ program.media
asergiel@davincitv.net polsatmedia.pl

Kanaty erotyczne: Brazzers TV, Reality Kings TV, The Adult Channel, Babes TV, Pure Babes, True Amateurs,
Desire, Bang U, Men TV
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Pasjatv Sp. z o.0.

Barhara Guzniczak
prezes zarzadu

kom. 502 394 141
b.guzniczak@pasjatv.pl

ul. Chorzowska 95/6, 44-100 Gliwice
kom. 502 394 141, 531 313 710,
500 280 356, 608 141 355
dystrybucja@pasjatu.pl

NADAWCA

Music Box Interactive TV (Gibraltar) Limited
Suite 843 Europort, Europort Avenue Gibraltar GX11 1AA

Przedstawiciel nadawcy w Polsce
Music Box Group Sp. z 0.0.
ul. Domaniewska 37, 02-672 Warszawa

2018 r. biuro@musichoxtv.net
Eva Soiref prezes zarzadu
Serhij Kobel
dyrektor zarzadzajacy
ZASIEG TECHNICZNY | ioownowy
s.kabel@musichoxtv.ne
ok. 10 min Hh kom. 731 520 098
WEASCICIEL KANALU
Mega Max
Media s.r.o.
2007r. 2010r. 2019r
Michael
ZASIEG TECHNICZNY Moriarty
ok. 1 min Hh executive director
WEASCICIEL KANALU
I1S6 Media
Ltd.
2016 r.
ZASIEG TECHNIGZNY Gilad Elazar
ponad 1 min Hh CEO
WEASCICIEL KANALU
Blue Ant
Media
2018 r. ehi
(w Polsce od 2022 r.) ara
Mckee
ZASIEG TECHNICZNY VP, EMEA
brak danvch Love Nature
WEASCICIEL KANALU
Red Carpet
Media Group S.A.
2002 r. ul. Zurawia 32/34, 00-515 Warszawa
Laura Nowakowska, prezes zarzadu
Renata Kutak, dyrektor
2021 r. SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

ok. 6,5 min Hh

2015 r.
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 700 tys. Hh

WEASCICIEL KANALU
Art’n’Media s.k.a.

ul. Sobieskiego 509,
42-580 Wojkowice

Krzysztof Fujarski
prezes zarzadu

MARKETING, PUBLIC RELATIONS
Music Box Polska

Antoni Kudrewicz

head of marketing & business
development
a.kudrewicz@musichoxtv.net
Kamil Bernacki

PR-manager
k.bernacki@musichoxtv.net

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
TUN Media Sp. z o.0.

Tel. +48 22 856 64 00
reklama@tvn.pl

MARKETING, PUBLIC RELATIONS
Mega Max Media s.r.o.

lvana Poldkova

marketing, PR

Natasa Ondrovd

dyrektor programowy

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
kanaty bez reklam

MARKETING, PUBLIC RELATIONS

Shai § Sampson
VP marketing
and content

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGD
kanat bez reklam

MARKETING | PUBLIC RELATIONS
Jade Anderson-Bushy
sales & marketing manager, EMEA

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD
kanat bez reklam

MARKETING, PR

Laura Nowakowska

dyrektor

kom. 530 337 047
laura.nowakowska@red-carpet.pl

MARKETING | PUBLIC RELATIONS
Marlena Fujarska
reklama@twoja.tv

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
reklama@twoja.tu

DYSTRYBUCJA

Pasjatu Sp. z o.0.

Barbara Guzniczak
prezes zarzadu

kom. 502 394 141
b.guzniczak@pasjatv.pl

Radostaw Banak
doradca zarzadu, wspdlnik
kom. 531 313 710
r.banak@pasjatv.pl

lwona Kubat-Kalinowska
dyrektor ds. dystrybucii
kanatéw telewizyjnych
kom. 500 280 356
i.kalinowska@pasjatv.pl

Grzegorz Szadkowski
dyrektor ds. windykacji

i rozliczen

kom. 608 141 355
g.szadkowski@pasjatv.pl
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WEASCICIEL KANALU DYSTRYBUCJA

TUS Sp. z 0.0. TUS Sp. z 0.0.
Plac Grunwaldzki 12, 40-126 Katowice Anna Palen
tel. (32) 608 92 00, faks (32) 220 04 54 kierownik ds. dystrybugji
tvs@tvs.pl programu TVS Sp. z 0.0.
2008 r. tel. (32) 608 99 43

dystrybucja@tvs.pl

Arkadiusz Hotda
prezes zarzadu MARKETING

(wiagciciel kanatu) Pawet Biernacki
tel. (32) 608 92 00 kierownik ds. marketingu

sekretariat@tvs.pl i promocji
tel. (32) 608 92 12

pawel.biernacki@tvs.pl
2008 r.
Matgorzata Piechoczek
petnomocnik zarzadu,

dyrektor .

tel. (32) 608 92 00 Monika Ugorek

sekretariat@tvs.pl kierownik ds. sprzedazy
ZASIEG TECHNICZNY ' tel. (32) 608 92 15

ok. 9,0 min Hh reklama@tvs.pl

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Kanaty obcojezyczne z oferty

Sapphire Media International BV:

Blue Hustler, Hustler TU, Hustler HD, Private TV, Private TU HD, Barely Legal TU.

Pozostate kanaly ohcojezyczne:

English Club TV HD, ducktv SD i HD, ducktv plus HD, Al Jazeera SD i HD, Stingray Classica HD, Stingray Djazz HD,
Stingray iConcerts HD, Stingray @ello, Stingray Festival 4K, Stingray Hits 4K, Stingray Naturescape 4K, Fashion
TU SD, HD i 4K, Netviet, All Flamenco HD i 4K, Realmadrid TU, OUT.tv, CGTN HD, CGTN Doc, CCTU4.

MWE Networks

Michat Winnicki
prezes zarzadu
kontakt@mwenetworks.pl

LD

2013 r. 2015 .
2014 r. 2015 r. 2019 r.
(dawniej NTL) 2016 r. (dawniej TVR)
2019 r. 2020 r. 2016 r. (dawniej TOITV)
2020 r.
2021 r

DYSTRYBUCJA
Pasjatv Sp. z 0.0.

Barhara Guzniczak
prezes zarzadu

kom. 502 394 141
b.guzniczak@pasjatv.pl

Radostaw Banak
doradca zarzadu, wspdlnik
kom. 531 313 710
r.banak@pasjatv.pl

Iwona Kubat-Kalinowska
dyrektor ds. dystrybucji kanatéw
telewizyjnych

kom. 500 280 356
i.kalinowska@pasjatv.pl

Grzegorz Szadkowski

dyrektor ds. windykacji i rozliczen
kom. 608 141 355
g.szadkowski@pasjatv.pl

ul. Teofila Firlika 31/LB1,
11-637 Szczecin
tel. (91) 829 76 55

DYSTRYBUCJA

Matgorzata Kuhicka

dyrektor sprzedazy i dystrybuciji
kom. 505 027 104
malgorzata.kubicka@winnicki.tv

Joanna Bartkowiak
dyrektor operacyjny
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Idea Ventures

Dominik Tzimas ) Idea Ventures
kom. 606 476 647 www.ideaventures.pl
dominik.tzimas@ideaventures.pl info@ideaventures.pl

ZASIEG TECHNICZNY
m.in.: Platforma CANAL+, Orange, ASTA-NET, TK Chopin,
MSM w Toruniu, TUSM Grudzigdz, CDA PREMIUM, Telsat, Eltronik,
2019 r EVIO, Nasza Wizja, Stowarzyszenie Teofilow B, SM Winogrady,
- SM w Legionowie, Telewizja Swiatlowodowa, Wektor

DYSTRYBUCJA

Matgosia Katuska

MARKETING, PR, PROJEKTY SPECJALNE

WEASCICIEL KANALU Klaudiusz Gomerski
head of marketing
IDER4BRODCASTING Sp. z o.0. kom. 602 156 843

www.studiomed.tv klaudiusz.gomerski@ideaventures.pl
Dominik Tzimas

prezes zarzadu kom. 502 569 528

malgosia.kaluska@
ideaventures.pl

SPRZEDAZ CZASU ANTENOWEGO
Matgorzata Wisniewska TUN Media Sp. z 0.0.

wydawca ul. Wiertnicza 166, 02-952 Warszawa
tel. (22) 856 64 00, faks (22) 856 64 95 (96)

KANALY W POLSKIEJ WERSJI DZWIEKOWEJ

Kanaly 2016 r. 1982 r.

(start w Polsce) (premiera $wiatowa)

Z grupy
MARC ZASIEG TECHNICZNY ZASIEG TECHNICZNY
DORCEL m.in.: Platforma CANAL+, Polsat Box, m.in.: Platforma CANAL+, Multimedia,
) Orange, INEA, TOYA, Vectra, Elsat, JMDI  INEA, TOVA, EVIO, Leon, ISTS, Metroport
WEASCICIEL Dominik Tzimas
dominik.tzimas@
Marc Dorcel TV KANALY W WERSJI ORYGINALNEJ ideaventures.pl

Netherlands B.V
www.marcdorcelgroup.
pl

2016 r. (start w Polsce)

ZASIEG TECHNICZNY marzec 2021 r.
m.in.: Vectra, Orange, INER, TOYA, TUSM (start w Polsce)
Grudzigdz, JMDI, TV-SAT 364

KANAL BEZPLATNY

ZASIEG TECHNICZNY
m.in.: Platforma CANAL+, Polsat Box, Orange, UPC Polska,
VIECTRA, NETIA, TOYA, INEA, Evio, Nasza Wizja, JVDI, Sat-

2020 r. (start w Polsce) "oty WP pilot, TK Chopin, TUSM Grudziadz, player.pl

Kanaly KANALY PLATNE PREMIUM
ukrainskie
WEASCICIEL/
DYSTRYBUTOR
KANALOW
Media Group
Ukraine
www.mgukraine.com
TE|JEKABE

& digital tv



Delegata

Dagmara
Iwaﬁczuk-qurzvnek ul. Hlonda 2a m.12 tel. 600 062 720
wiasciciel 02-972 Warszawa www.delegata.pl

d.iwanczuk@delegata.pl

WEASCICIEL KANALU MARKETING
Wirtualna Polska Media SA Radostaw Ryhicki
ul. Zwirki i Wigury 16, 02-092 Warszawa, marketing project manager

tel. (22) 576 39 00, faks (22) 576 39 01 kom. 571 322 052

Jagna Wiszniewska PUBLIC RELATIONS

dyrektor zarzadzajaca
tel. (22) 576 39 00 Michat Siegieda DYSTRYBUCJA
jagna.wiszniewska(@ rzecznik prasowy Grupy
grupawp.pl Wirtualna Polska DELEGATA
kom. 607 446 890
ZASIEG TECHNICZNY michal siegieda@grupawp.pl
Zasigg MUX 8 NTC Jacek Amsterdamski
VP dystrybucja,

i sieci kablowe

produkcja, emisja TV
kom. 501 176 891
jacek.amsterdamski@
grupawp.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media Biuro Reklamy
tel. (22) 514 49 00, sekretariat@polsatmedia.pl

BIZNES24 Sp z.0.0.
Al. Stanéw Zjednoczonych 53 DYSTRYBUCJA Ilagmara

04028 Werszawo Roman Miodkowski Iwaficzuk-Wegrzynek
5 - i@biznes24. fagciciel
WEASCICIEL: r.mlodkowski@biznes24.pl wiascicie
TIER INVESTMENT,
Roman Miodkowski
ZARZAD MARKETING/PR/SPRZEDAZ
Ewa Wituszyiiska
ZASIEB TECHNICZNY Roman Miodkowski prezes ]

o e.wituszynska@biznes24.pl
6,0 min Hh Radostaw Wréhlewski wiceprezes

ASTRO SA
ul. Chmielna 28b
00-020 Warszawa

Karolina Szymaiiska
dyrektor zarzadzajaca
karolina.szymanska@astrosa.pl

WEASCICIEL KANALU MARKETING
Telewizja Republika SA Przemystaw Zbrég
ul. Pawia 55, 01-030 Warszawa zbrog@telewizjarepublika.pl

e bika. ol Krzysztof Kotodziej
iuro@telewizjarepublika. .
2013 . Jarepublice.p SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO fom. 502 g‘; o
y Tomasz Sakiewicz Polsat Media kolodziej@delegata.p
ZASIEG TECHNICZNY prezes zarzadu, redaktor naczelny Katarzyna Niewiadomska
ok. 7,7 min Hh Radostaw Dobrzyiiski dyrektor generalny katarzyna.niewiadomska@polsatmedia.pl

MARKETING | PR
Nela Pavlouskova
tel. +33 (0)6
85780201
nela@cofites.tv

WEASCICIEL KANALU
SAS MEDIART

9, rue Archiméde 59009 Villeneuve
d’Ascq — France

4K

2017 r. _
ZASIEG TECHNICZNY Bruno Lecluse tSelver-;g [t:;russo
o AP
Platforma CANAL+ CEQ 8% IR

severine.garusso@thematv.com
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2018 r.

ZASIEG TECHNICZNY
Platforma CANAL +
i wybrane sieci kablowe

4K HDR
2018 r.

2020 r.

WEASCICIEL KANALU

Ginx TV Limited

Unit 8, Acorn Production Centre
105 Blundell Street, N7 9BN London
tel. +44 (0) 20 8576 6660

Michiel Bakker CEO
tel. +44 (0) 20 8576 6660
michiel@ginx.tv

WEASCICIEL KANALU

Prashant Chothani

Founder & CEO

tel. +919821110612
prashant.chothani@travelxp.tv

WEASCICIEL KANALU
JSC ,,Logos&Market”

Donatas Simanaitis
CEO

tel. +370 620 11180
info@primefight.tv

Sumant Bahl

Managing Director — Europe
tel. +447891606622
sumant.bahl@travelxp.tv

MARKETING AND PR
Solenne Lagrange
marketing director

tel. +44 (0) 7874 376848
solenne.lagrange@ginx.tv

MARKETING
marketing@travelxp.tv

MARKETING I PR

Ugne Butrime

tel. +370 611 11136
news@primefight.tv

DYSTRYBUCJA

DELEGATA

Dagmara
Iwaiczuk-Wegrzynek
wiasciciel

Krzysztof Kotodziej
kom. 502 444 601
k.kolodziej@delegata.pl

Kanaly obcojezyczne: Curiosity Stream, Prime Fight HD, Ultra 4K Extreme, Love Nature HD/4K, Museum Channel HD/4K,Home 4K, Redlight HD, @West
Tv, France 24 SD/HD,Travel XP HD/4K, GINX, Fashion TV HD/4K, Mezzo, Mezza Live HD, RFM TV, MCM TOR, Heritage HD/4K

2006 r.

2017 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 4,0 min Hh

2012 r.

2013 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 2,7 min Hh

TELEKABEL

& digital tv

Media Production Sp. z o.0.

WEASCICIEL KANALU

S.C. IKD POLAND SRL

DYSTRYBUTOR

DYSTRYBUCJA

Media Production Sp. z o.0.

Plac Bankowy 2
00-095 Warszawa
tel. (22) 490 88 95

Joanna Stepniewska

prezes zarzadu

kom. 500 034 006
joanna.stepniewska@sportklub.pl

Ewelina Kozakiewicz

office manager

kom. 500 125 003
ewelina.kozakiewicz@sportklub.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Biuro Reklamy TUN Media




Polcast Italia S.r.l. DYSTRYBUCJA

2012 r.
2012 r.

Arkadiusz Taciak

dyrektor dystrybucii

tel. (22) 337 87 70, kom. 534 533 647

arek_taciak@polcast.tv

ul. Wotoska 18, 02-675 Warszawa
2002 r. 1993 r.

Active Family

DYSTRYBUCJA
R.D.F. Entertainment Sp. z o.0.
ul. Jasminowa 2
43-300 Bielsko-Biafa
Przemek Petryszyn
prezes zarzadu
p.petryszyn@rdf.com.pl
2015 r. Biuro Prasowe
Matgorzata Katuska
ZASIEG TECHNICZNY pr@rdf.com.pl kom. 502 569 528
6,1 min Hh malgosia. kaluska@wp.pl
FHATRIA sp_ 2 0.0. REDAKCJA | STUDIO:
ul. Finlandzka 10, 03-903 Warszawa
Michat Karnowski
m PO LSCEM szef projektu,
cztonek zarzadu
FRATRIA Sp. z 0.0. 2017 .
ul. Legionéw 126-128, 81-472 Gdynia Tomasz tyduch
ZASIEG TECHNICZNY dyrektor ds. techniki
(odpowiedzialny za kontakt z operatorami)
Romuald Orzel, prezes 6,5 min Hh p Yy p

Henryk Uzdrowski, cztonek zarzadu tomasz.lyduch@fratria.pl

NADAWCA DYSTRYBUCJA
Dynamic Media
ul. Wiktorii Wiederiskiej 2/1 Michat Nieckarz
02-954 Warszawa kom. 601 391 600
info@tvregio.pl info@tvregio.pl
www.tvregio.pl 2019 r.
WEASCICIEL KANALU MARKETING | PUBLIC RELATIONS DYSTRYBUCJA
STARS.TV S.R.0.
Czech Republic Studio36.6 Dystrybucja
Havirov — Podlesi, Okrajova 1356/19 Mariusz Wajcicki
Okres Karvina PSC 736 01 dyrektor STARS.TV
2013 r. kom. 601 050 500
mariusz.wojcicki@
starstv.eu

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD

ZASIEG TECHNICZNY Polsat Media Biuro Reklamy Stawomir Nawrot

kom. 605 821 179
9,27 min Hh 04-175 Warszawa
ul. Ostrobramska 77
sekretariat@polsatmedia.pl

Konrad Przygucki
prezes zarzadu
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Kanaly ohcojezyczne

Sapphire Media International BV

DYSTRYBUCJA
Pasjatu Sp. z 0.0.

Barhara Guiniczak

2005 r. WEASCICIEL KANALGW prezes zarzadu
kom. 502 394 141
Sapphire Media b.guzniczak@pasjatv.pl
International BY Radostaw Banak
doradca zarzadu, wspdlnik
2017 r. 2014 r Anthony Cochi kom. 531 313 710
: director/chairman r.banak@pasjatv.pl
Iwona Kubat-Kalinowska
dyrektor ds. dystrybucji kanatéw telewizyjnych
2005 r. kom. 500 280 356
i.kalinowska@pasjatv.pl
MARKETING, PUBLIC RELATIONS Grzegorz Szadkowski
dyrektor ds. windykacji i rozliczen
Pasjatu Sp. z 0.0. kom. 608 141 355
2011 I 2“18 I. ul. Chorzowska 95/6 g.szadkowski@pasjatv.pl
44-100 Gliwice
kom. 502 394 141, 531 313 710,
ZASIEGGTIEIE:':LEZNY 500 280 356, 608 141 355
1)

dystrybucja@pasjatv.pl

ul. Hlonda 2a m.12

02-972 Warszawa
Delegata tel. 600 062 720

www.delegata.pl

WEASCICIEL KANALU

DYSTRYBUCJA
Serena Electronics BU
Duitsepoort 8 DELEGATA
6221 VA Maastricht
The Netherlands Krzysztof Kolodziej
tel. +31 43 852 5212 kom. 50.2. 444 601
sales@serenaelectronics.com k kolodziej@delegata.pl

M. Paolo Esposito
dyrektor

MANAGEMENT
EUROPE

Media Management Europe <) MEDIA

Joanna Twarowska
E kierownik ds. sprzedazy CATV/IPTV/DTH

tel. (22) 734 48 90, kom. 515 268 788
j.twarowska@mm-eu.tv

ul. Gotebia 1a
1 05-825 Grodisk Mazowieokd
Www.mm-eu.tv
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Zarzqd PIKE
ogtasza dwuetapowy konkurs otwarty
na stanowisko
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I Konferencja Operatoréw Hurtowych

Kierunek
— otwarte sieci

W Warszawie odbyta sie | Konferencja Operatoréw Hurtowych. Wydarzenie
zgromadzito przedstawicieli operatoréw otwartych sieci $wiattowodowych,

TEKST OPEN ALLIES

najwazniejszych branzowych decydentéw, a takze reprezentantéw izb
telekomunikacyjnych, regulatora i organéw administracji panstwowe.

Organizatorzy Konferencji przed-
stawili model otwartych sieci
Swiatlowodowych, zorientowa-
ny na konkurencyjnos$¢ i roz-
norodno$¢ oferowanych ustug
oraz najefektywniejszy stopien
ich wykorzystania. W dyskusji
podkreslono takze znaczenie
nowoczesnej infrastruktury
Swiattowodowej dla rozwoju
Polski. Zdaniem uczestnikéw kon-
ferencji, otwarte sieci oznaczajg
nowe perspektywy rozwoju rynku

telekomunikacyjnego i wymagaja
zmiany podejscia regulacyjnego.

Korzysci

z modelu hurtowego
Przedmiotem debaty byly klu-
czowe kwestie zwigzane z dzia-
talnoscia operatora hurtowego.
Na pierwszym planie znalazto
sie zagadnienie korzys$ci dla
uzytkownikéw, operatorow oraz
regulatora ptynace ze stosowania
modelu hurtowego. — To innowa-

cyjne podejscie stanowi przetom,
poniewaz polega na wspéipracy
opartej na przejrzystych zasadach
i naturalnych mechanizmach ryn-
kowych. Taka wspotpraca operato-
réw infrastruktury z dostawcami
ustug jest korzystna dla obu stron
oraz dla rozwoju rynku i konku-
rencji. Dodatkowo przyczynia
sie do wzrostu wartosci rynku
telekomunikacyjnego poprzez
redukcje kosztow oraz efektyw-
ne wykorzystanie infrastruktury.

Od lewej: Leszek Chwalik, Wiceprezes Zarzqdu TAURON Obstuga Klienta Sp. z o.0., Magdalena
Russyan, Cztonek Zarzqgdu ds. Operacyjnych w firmie Swiattowéd Inwestycje, Jacek Wisniewski, Prezes
Zarzgdu NEXERA, Marta Wojciechowska, Prezes Zarzqdu Fiberhost SA
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Jacek Oko, Prezes UKE

Stanowi réwniez element zrow-
nowazonego rozwoju i sprzyja
ochronie srodowiska — mowila
Marta Wojciechowska, prezes
zarzadu Fiberhost SA oraz prezes
zarzadu Fundacji Open Allies.
Podkreslono, ze brak konfliktu
interes6w pomiedzy operato-
rem hurtowym a dostawcami
ustug to stabilny fundament do
rozwoju wspotpracy biznesowej,
zapewniajacy wiele korzysci dla
wszystkich stron.

— Operatorzy hurtowi stanowig
kategorie podmiotéw wyroznia-
jacych sie sposobem prowadzenia
innowacyjnej dzialalnosci tele-
komunikacyjnej. Razem chcemy
czynnie uczestniczy¢ w ksztat-
towaniu przepiséw i polityki
regulacyjnej oraz podejmowac
wspolne dziatania na rzecz roz-
woju rynku i konkurencji. kaczy
nas otwarto$¢, mamy spojne
wizje, cele i wyzwania. Wierzymy,
ze wspolnie mozemy osiagnaé
wiecej — twierdzit Jacek Wis-
niewski, prezes zarzgdu NEXERY
oraz wiceprezes zarzagdu Fundacji
Open Allies.

Status formalnoprawny
operatora hurtowego
Kolejnym omawianym zagadnie-
niem byt status formalnoprawny
i rola hurtownika oraz koniecznos¢
wprowadzenia do obrotu gospo-
darczego wyczerpujacej definicji
operatora hurtowego. Zdaniem
uczestnikow debaty, istnieje
potrzeba jasnego i szerokiego
okreslenia statusu operatora hur-
towego oraz odrebnego podejscia

regulacyjnego do takiego rodzaju
dziatalnosci. W zgodnej opinii
ekspertow definicja proponowana
przez PKE jest zbyt waska.

— Widoczna zmiana trendu ryn-
kowego wykreowata potrzebe
jasnego okreslenia statusu ope-
ratora hurtowego. Rynek zmierza
do modelu, w ktéorym operator
detaliczny bedzie uruchamiat
wiekszo$¢ ustug na sieciach
operatorow hurtowych. W tym
roku (i w kolejnych latach) cie-

Janusz Cieszynski

zar inwestycji w sie¢ FTTH
spocznie w ogromnej czesci na
barkach operatorow hurtowych.
Nasze inwestycje docierajg do
najodleglejszych terenéw, czesto
nieatrakcyjnych komercyjnie
dla pojedynczego operatora
detalicznego. Budujemy sieci
Swiattowodowe wykorzystujac
zarowno wiasne finansowanie,

jak tez dofinansowanie z fundu-
szy publicznych. Mamy ambicje,
aby dzieki naszym inwestycjom
szybki internet mogt dotrze¢ do
wszystkich gospodarstw domo-
wych w Polsce — powiedziata
Magdalena Russyan, czlonek
zarzadu ds. operacyjnych w fir-
mie Swiatlowéd Inwestycje.
Do najwazniejszych zadan
w przyszlosci uczestnicy konfe-
rencji zaliczyli znoszenie barier
administracyjnych, wypracowa-
nie utatwien w procesie inwesty-
cyjnym oraz usprawnienie wspoi-
pracy z jednostkami samorzadow
terytorialnych. Wsrod priorytetow
wymieniono réwniez wprowa-
dzenie elastycznos$ci cenowej
oraz okreslenie statusu operatora
hurtowego w KPO i FERC.

— Operatorzy hurtowi w spo-
s6b naturalny koncentruja sie
na rozbudowie infrastruktury
i nie stanowig konkurencji dla
dostawcow detalicznych. Sty-
muluja rynek, dajac abonentom
swobode wyboru sposréd zroz-
nicowanych ofert. Brak konfliktu
interesow pomiedzy operatorem
hurtowym a dostawcami ustug
stanowi stabilny fundament do
rozwoju wspoipracy biznesowej,
zapewniajgc wiele korzysci dla
wszystkich stron — zapewniat
Leszek Chwalik, wiceprezes
zarzadu TAURON Obstuga Klien-
ta Sp. z o.0.

Wsrod uczestnikow konferencji
znalezli sie takze m.in.: Janusz
Cieszynski — sekretarz stanu
w KPRM i pelnomocnik rzadu
ds. cyfryzacji, Jacek Oko — pre-
zes UKE oraz Vincent Garnier
— dyrektor generalny FTTH
Council Europe.

I Konferencja Operatoréw Hur-
towych to inicjatywa niedawno
utworzonej fundacji Open Allies
(pierwszej w Polsce sformalizo-
wanej inicjatywy na rzecz otwar-
tych sieci swiattowodowych) oraz
wiodacych operatoréw hurto-
wych, firm: Fiberhost, Nexera,
Tauron oraz Swiattowéd Inwe-
stycje. Przedsiewziecie stanowi
rozpoczecie dyskusji na temat
roli operatorow hurtowych na
rynku telekomunikacyjnym oraz
podejscia regulacyjnego do tego
typu podmiotéw.
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W skrécie

Festiwal
Najlepszych
ofert w INEA

Najszybszy internet w Polsce,
rewolucyjna telewizja HIWAY
4K z ponad 200 kanatami
i paczkami kanaléw bez przy-
wigzania lub niekwestionowa-
ny hit czerwonego dywanu...
telefonia komoérkowa od 14,90
zl/m-c. To tylko niektore
z gwiazd nadchodzgcego
Festiwalu Najlepszych Ofert
w INEA. Poznaj ,,Szybkich
i Swietlnych”, porywaja-
cych szybkoscig internetu
nr 1 w Polsce. Poczuj potege
+Wladcy Pilota” i zarzadzaj
przebogata ofertg kanatow
telewizyjnych. Daj sie ocza-

rowac zabgjczo niezaleznej
~Rodzinie Dobrano” i najlepiej
dopasowanej paczce kanatow
tv — to hasta nowej kampanii
reklamowej INEA, w ktoérej
operator promuje najszybszy
w Polsce internet domowy
(wg Speedtest.pl), telewizje
HIWAY oraz ustugi mobilne.
W kampanii ,, Festiwal Najlep-
szych ofert w INEA” operator
nawigzuje do idei festiwalu
filmowego i przewrotnymi
nazwami zestawow swoich
ustug, odwotuje sie do zna-
nych filmoéw i seriali. Wszy-
scy klienci, ktérzy w ramach
festiwalu, kupig pakiet ustug
INEA, beda mogli wygrac
wycieczke do HOLLYWOOD
oraz wiele innych , filmowych”
nagréd. Nowa kampania
obejmie dziatania w radiu,
internecie, w mediach spo-
tecznosciowych oraz lokalnych
stacjach telewizyjnych. Kam-
pania powstata we wspoipracy
z Visual Heads.

Vectra dzieli sieci
przeznaczone

na sprzedaz

Vectra przedstawita plan podziatu
sp6iki Multimedia Capital One
— wehikulu inwestycyjnego, za
posrednictwem ktérego planowata
dokonac zaleconej przez Urzad
Ochrony Konsumentéw i Kon-
kurencji dein-

westycji siecio-

wej — informuje

serwis telko.in.

Do Multimedia

Capital One naleza przeznaczone
na sprzedaz sieci w Kwidzynie,
Lowiczu, Olsztynie, Ostrodzie
i Stargardzie. Teraz z tej spoiki
wydzielone zostang trzy pod-
mioty: Multimedia Stargard sp.
z 0.0., Multimedia Lowicz sp.
z 0.0., Multimedia Kwidzyn sp.
z 0.0. Wynika z tego, ze w ramach
Multimedia Capital One, jako akty-
wa pozostang sieci w Olsztynie
i Ostrodzie. Wszystkie cztery spotki
majg objac¢ aktywa, ktore umozli-
wig im prowadzenie dziatalnosci
gospodarczej, tj. m.in. prawa do
umoéw abonenckich, naleznosci
windykacyjne oraz elementy sieci
telekomunikacyjnej. Wartosc¢ netto
aktywow wnoszonych do Multime-

dia Stargard wyceniona zostata na
potrzeby podziatu na kwote ponad
10,5 mln zi. Ponadto na 1 stycznia
2022 r. spotka miata w kasie 4,215
mln zl gotéwka. Wartos¢ akty-
wow spélki w Lowiczu to prawie
1,5 mln zl (766
tys. zl w kasie),
a wartos¢ aktywow
spo6tki w Kwidzy-
nie to 4,8 min zi
(3,102 mln zI gotéwka w kasie).
Na Olsztyn i Ostréde przypada
majatek o wartosci ponad 19 mln
z}. Powyzsze wartosci dajg wyob-
razenie o skali dziatalnosci sieci
w poszczegolnych miastach. Doko-
nywany podzial prawdopodobnie
oddaje wstepny oraz aktualny plan
sprzedazy sieci w poszczegolnych
miastach, ktéry — jak mozna sadzi¢
—ulegt w ciggu 2 lat zmianie. Nie
wiadomo jeszcze, komu Vectra
sprzedala sie¢ w Pruszczu Gdan-
skim. Akta sadowe sa jeszcze
niedostepne, a spotka nie udziela
na ten temat informacji. Wiadomo
tylko o zeszlorocznej transakcji
sprzedazy sieci w Gorzowie Wiel-
kopolskim spoéice Sat-Fim.

Nickelodeon Ukraine
Pluto TV w UPC | PLAY

UPC i PLAY kontynuuja wspar-
cie dla obywateli Ukrainy. Teraz
z mysla o najmtodszych ukrain-
skojezycznych widzach wprowa-
dzity kanat Nickelodeon Ukraine
Pluto TV. To kolejna juz pozycja,
po wprowadzonym na poczatku
marca programie informacyjnym
UKRAINA 24, ktoéra jest dostepna
za darmo dla klientéw obu ope-
ratorow. Nickelodeon Ukraine
Pluto TV to program w jezyku
ukrainskim, prezentujacy przez
caly dzien znane i lubiane przez

najmiodszych widzéw programy
Nickleodeon i Nick Jr, takie jak
~Spongebob Kanciastoporty”,
~Pingwiny z Madagaskaru”,
~Psi Patrol” czy , Blaze Mega-

maszyny”.
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UPC Biznes
wprowadza SD-WAN

UPC Biznes, ktore
wspiera firmy
w rozwoju dzieki
narzedziom cyfro-
wym i dostepowi
do gigabitowego
internetu, wpro-
wadza do oferty
SD-WAN - nowe,
bezpieczne, opar-
te na chmurze,
definiowane programowo roz-
wigzanie dla sieci rozleglych.
Firmy coraz czesSciej siegaja po
cyfrowe narzedzia i nowe tech-
nologie, a pandemia wzmocnita
ten trend. Polski Instytut Eko-
nomiczny szacuje, ze z powodu
koronawirusa az 70 proc. polskich
firm zwrécito sie w kierunku
nowoczesnych form komunikacji
z klientami, a az 91 proc. z nich
wykorzystuje przynajmniej jedng
nowa technologie w swojej dzia-
talnosci. Jednoczesnie, wedlug
Eurostatu, w roku 2020 z roz-
wigzan chmurowych korzystato
24,4 proc. polskich firm, czyli
ponad dwa razy wiecej niz dwa
lata wczeséniej. Coraz wiecej firm
bedzie poszukiwac¢ rozwigzan

cyfrowych, ktére pomogg im
rosnac¢. Nowa, zarzgdzana przez
UPC Biznes, ustuga SD-WAN
zostala zaprojektowana z myslg
o wyzwaniach, przed jakimi stoi
biznes w dobie transformacji
cyfrowej. Umozliwia ona fir-
mom integracje sieci LAN/WiFi,
dostep do danych w chmurze,

TEuEKABEL

& digital tv

aplikacji i oprogramowania typu
SaaS, takich jak na przykiad
Office 365., z dowolnego miej-
sca i urzadzenia. Za jej pomoca
mozna tworzyc¢ bezpieczne polg-
czenia o0 wysokiej przepustowosci
i nimi zarzadza¢ bez wzgledu
na to, z jakich urzadzen i taczy
internetowych korzysta oddziat
lub sam pracownik. Poprawia
to produktywnos¢, jak réwniez
komfort i bezpieczenstwo pracy
opartej na transmisji danych.
Ustuga umozliwia rowniez bez-
pieczny dostep zdalny do sieci
rozlegtej, by jeszcze lepiej odpo-
wiadac¢ na dynamicznie zmienia-
jace sie potrzeby klientow. UPC
Biznes dostarcza kompleksowe
rozwigzanie SD-WAN wsparte

o stabilng i szybka tacznosc. Gwa-
rantem wysokiej jakosci ustugi
jest wykorzystanie platformy
Cisco Meraki. Calo$¢ dostepna
w ofercie subskrypcyjnej, ktéra
znaczaco ogranicza koszty trans-
formacji tradycyjnej sieci WAN do
inteligentnej i zautomatyzowanej
sieci SD-WAN.

W skrécie

TOYA

z tytutem
Gwiazdy
Jakosci

W XV edycji Polskiego Pro-
gramu Jakosci Obstugi, firma
TOYA zostata uhonorowana
tytutem Gwiazda Jakosci
Obslugi 2022. Oznacza to, ze
gltosami konsumentow osiag-
neta ponadprzecietny wskaz-
nik jakosci obstugi, a marka
TOYA zyskata rekomendacje
klientéw na 2022 rok. Tytuty
Sq przyznawa-

ne w toku kil-
kuetapowego

procesu: 1. Opi-

nie konsumen-

tow. Juz 15 rok

z rzedu konsu-

menci ocenili

przeszio 40 tys.

firm z niemal 250 branz, na
platformie jakoscobslugi.pl;
2. Nominacje. Na podstawie
opinii konsumentéw wytonio-
no marki, charakteryzujace
sie wysokim wskaznikiem
Jjakosci obstugi lub odpowied-
nio duzg proéba ilosciows,
ktore zakwalifikowaly sie do
drugiego etapu badania; 3.
Dodatkowe badanie CAWI.
Przy wspotpracy z ekspertami
z SecretClient przeprowa-
dzono badanie ankietowe
metodg CAWI. Oprocz oceny
jakosci obstugi, dla kazdej
marki badano takze prawdo-
podobienstwo rekomendacji
na kolejny rok.; 4. Wybor
Gwiazd. Firmy, ktére uzyskaty
najwyzsze oceny konsumen-
tow i w badaniu CAWI oraz
wyrd6znily sie na tle srednich
wynikéw w swojej branzy,
otrzymatly prestizowy tytut
— Gwiazdy Jakosci Obstugi
2022. Oficjalna prezentacja
wynikow oraz wreczenie
laureatom statuetek Gwiazd
1 certyfikatow odbedzie sie 27
maja br., podczas uroczystej
Gali w Business Centre Club
w Warszawie.
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VideoWars by ScreenlLovers

Fakty i mity

wizy|nego biznesu

OPR. AK, FOT. AKPA

Juz po raz pigty uczestnicy i prelegenci konferencji VideoWars by
ScreenLovers mierzyli sie w kwietniu br. z mitami na temat wideo

i telewizji, patrzyli w przysztosé tych medidw i zastanawiali sie, jak
wycisng¢ z nich korzysci dla biznesu. Ta cykliczna impreza corocznie

gosci agencje, reklamodawcédw, nadawcéw, wydawcdw wideo, badaczy,
producentdw oraz wszystkich, ktérzy wspdttworzqg rynek telewizji i wideo
lub bardzo chcieliby zaczgé.

Impreza odbyta sie w warszawskim
klubie Palladium przy udziale blisko
500-osobowej publicznosci, a roz-
poczeta ja prezentacja wynikéw
badania rynku pracy w branzy,
ktore organizatorzy zrealizowali
we wspolpracy z SW Research
oraz grupg branzowych partnerow.
Szukajac odpowiedzi na pytanie
o rzekomg , wielkg rezygnacje”
w tym sektorze, drgzono obraz
wyzwan, marzen, radosci i frustracji
ludzi zatrudnionych w mediach
i reklamie.

Nie ma telewizji i streamingu bez
programow, za ktore widzowie
i reklamodawcy chca placi¢ —uwaga

oraz pieniedzmi. Dlatego na Video-
Wars by ScreenLovers nie mogto
zabrakna¢ przegladu najgoretszych
formatéw ze Swiata. Caroline Servy,
dyrektor zarzadzajaca szwajcarskiej
spotki The Wit opowiadata o telewi-
zyjnych i streamingowych nowin-
kach. Szczegolny nacisk potozyta na
powoli budzacy sie takze w Polsce
nurt programmingu ,, diversity and
inclusion”.

Sporo miejsca na konferencji
poswiecono branded-contentowi
(tresci, ktére majg zwrdci¢ uwage
konsumenta na konkretng marke).
Wysyp duzych produkcji finan-
sowanych przez reklamodawcéw

Od lewej Mirostaw Kalinowski, Joanna Nowakowska,
Woijciech Kowalczyk, Marcin Pery i Agnieszka Gosiewska

trwa od kilku sezonéw — LEGO,
IKEA czy Wedel dostarczyli ostatnio
mocnych przykiadow tego trendu.
Konsekwentne inwestycje w tresci
realizuje tez Milka w ,,Dzien dobry”
TVN, stad do tematu odniosla sie
takze firma Mondelez (najwiekszy
producent stodyczy w Polsce).
Beata Kucejko-Petka, Dominika
Igielinska, Dorota Kotowska oraz
Ariel Kepka opowiadali o tym, po
co marki inwestujg w tresci i jak
mierzg zwrot z takich inwestycji.
Rozmowe prowadzit Marek Gon-
sior, przez lata marketer, a obecnie
doradca marek.

Stabilno$¢ segmentu platnej TV
w Polsce, w obliczu ekspansji stre-
amerow, zadziwia juz kolejny rok.
Dlaczego Netflix i spotka nie tylko
nie wykonczyly kablowek, ale 2021
rok przyni6st ptatnej TV wzrosty?
Fenomen platnych tresci wideo
rozpracowywala na VideoWars
by ScreenLovers Irina Kornilova
z miedzynarodowej agencji badaw-
czej OMDIA. A jej spostrzezenia
byty kanwa do dyskusji z Maciejem
Gozdowskim, szefem Playera.
Z lekkim przekgsem odnidst sie
on do ,londynskiej perspektywy”
kreslonej przez miedzynarodowe
firmy badawcze, ale nie utatwit im
zadania precyzujac liczbe subskry-
bentow Playera (wie$¢ niesie, ze
jest ich grubo ponad milion). M.
Gozdowski wroézyt szybki sukces
Disneyowi, ktory jego zdaniem
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przebije w Polsce statystyki Netflik-
sa (wg danych OMDIA — ponad 2
mln sprzedanych nad Wistg sub-
skrypcji) w perspektywie ok. 2 lat.
Na VideoWars poruszano takze
tematy zwigzane z addressable
TV, targetowang telewizjg, ktora
nad Wislg rodzita sie powoli, ale...
wreszcie sie udalo! Agnieszka
Parfienowicz, digitalowa ekspertka
Mindshare i GroupM, oraz fukasz
Pytlewski, szef danych i techno-
logii GroupM, przedstawili realia
planowania oraz pierwsze efekty
kampanii targetowanych w TV.
W oczekiwaniu na regulacje praw-
ne oraz udoskonalenie pomiaru
Nielsena, ktory jest juz blisko ujecia
tego tematu, addressable rozwija
sie na razie w postaci copy-splitting
(podmiany réznych wersji reklam
tego samego marketera), ale wiele
wskazuje na to, ze na 6. edycji
VideoWars omawiane juz bedzie
zjawisko addressable w petnowy-
miarowej postaci.

Nie po raz pierwszy podczas
konferencji podejmowano préby
porownywania najwazniejszych
formy wideo — telewizji, You-
Tube, wideo na Facebooku i na
TikToku. Jak wycenia¢ uwage?
Czego brakuje wspoéiczesnym
badaniom, aby odda¢ najsilniej-
sze strony poszczegolnych kana-
16w? Ktore z formatéw wideo
najlepiej budujg marki, a ktore
sprzedaz? Tym razem, zamiast
narzucac punkt widzenia jednego
mediowcy lub badacza, oddano
glos samym zainteresowanym.
I mozna powiedzie¢, ze otwarto
rog obfitosci punktow widzenia.
YouTube, reprezentowany byt

Stanistaw Grabowski i Joanna Okta

przez dobrze juz znanych bywal-
com VideoWars Iwone Piwek
oraz Michata Protasiuka. TikTok
wystawil na konferencyjny ring
Jakuba Klimczyka. Sebastian
Szmigielski po raz kolejny wszedt
na deski VideoWars w barwach
Facebooka. Ich punkty widzenia
okazaly sie zgota odmienne. Poza
umiarkowang zgoda, ze synergia,
a nie pojedyncze medium rzadzi,
spojrzenie np. na kwestie wyceny
uwagi okazalo sie zréznicowane.
YouTube przypomniat o swoim
znakomitym badaniu zrealizowa-
nym w Polsce z Kantarem. TikTok
przypomniat o wptywie kreacji na
zdobywanie uwagi widzow zainte-
resowanych giéwnie pomijaniem
komercyjnych przekazéw.

Z pomiaru uwagi zmieniono temat
na rynkowg walute. Telemetrycz-
ny panel zasilili trzej szefowie
badawczych instytutéw: Agnieszka
Gosiewska — Nielsen, Marcin Pery
— Gemius, Mirostaw Kalinow-
ski — Krajowy Instytut Mediéw.

tukasz Pytlewski, Agnieszka Parfienowicz
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Konkurencja Nielsena z Gemiusem
nabiera rumiencow. Nielsen jest
gotowy z pomiarem programow
w streamingu. Technologia PPM
czeka na sygnat zainteresowania ze
strony rynku. W tym samym czasie
Gemius otwiera cross-mediowy
AdEx. Ostatnie co mozna powie-
dzie¢ to, ze w badaniach mamy
marazm.

W trakcie konferencji nie zabrakto
takze wielu ciekawych prezentacji.
Magda Kolenkiewicz, szefowa
agencji Starcom, przypomniata
o roli linearnej telewizji. A wias-
ciwie nie tyle przypomniatla, ile
narysowata jg na nowo w paczku-
jacym w rozlicznych kierunkach
Swiecie wideo. Niedoceniona czy
przeinwestowana jest wiec dzi$ ta
Lzwykta” TV? W pewnym sensie
— jedno i drugie. Michal Buszko,
ekspert Nielsena, naszkicowat obraz
dzisiejszego smart-widza. Goscie
VideoWars jako pierwsi w Polsce
zobaczyli dane z pomiaru Smart TV
Nielsena. Joanna Okla i Stanistaw
Grabowski, MediaCom w nieba-
nalnej prezentacji przeszli przez
tajniki planowania mediéw w XXI
wieku. Pare mitéw i zabobonow
padlo, ustyszelisSmy tez kilka prze-
wrotnych tez.

Whbrew utartym konferencyjnym
schematom, ostatnia prezenta-
cja dnia tez zgromadzita wielu
mediowcow. Warto bylo czekac,
bo nie co dzien z ust marketera
mozemy uslysze¢ o tym, ktore
wideo pomaga w e-sprzedazy.
Beata Dabrowska, ktéra wiasnie
z e-obuwie przenosi sie do nowej
firmy, zamkneta screenloversowy
maraton insightéw.
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W skrécie

Neftflix traci
subskryben-
tow

Serwis Netflix opublikowat
raport finansowy za Q1 2022
r., w ktérym odnotowat straty.
Liczba subskrybentéw ustugi
spadta po raz pierwszy od 10
lat, co wywotato niepokoj na
gietdzie. Akgje firmy w handlu
posesyjnym staniaty o ponad
25 procent. Netflix prognozo-
wal w styczniu, ze w pierw-
szym kwartale 2022 r. wzrost
globalnej bazy subskrybentow
wyniesie 2,5 min. Zawiesze-
nie ustugi w Rosji dopro-
wadzito do redukcji liczby
subskrybentéw o 0,7 mln, co
w potaczeniu z sumarycznym
wzrostem w innych regionach
na poziomie zaledwie 0,5 min
(czyli i tak znacznie mniej niz
przewidywano) dato wynik —
0,2 min. Netflix prognozuje,
ze w drugim kwartale 2022
roku liczba jego subskry-
bentéw spadnie o 2 mln,
W porownaniu z wzrostem
o 1,5 mln w analogicznym
okresie poprzedniego roku.

Obstuga

obligacji TVP

Obstuga obligacji skarbu pan-
stwa, ktére otrzyma Telewizja
Polska w ramach tegorocznej
rekompensaty za utracone
wplywy z abonamentu, bedzie
kosztowac¢ 180 mln z1 — usta-
lit , Presserwis”. Pod koniec
marca biuro prasowe TVP
przyznalo jednak: ,Obecne
uwarunkowania makroe-
konomiczne wskazujg, ze
koszty obligacji bedg wyzsze
niz w latach poprzednich”.
Wysokie koszty obstugi obli-
gacji oznaczajg ciecia w spot-
ce, ktore majag objac¢ przede
wszystkim gtéwne anteny.
Mozliwe jest np. przesuniecie
na przyszly rok niektorych
planowanych na jesien seriali.

TV REGIO dla Ukrainy

TV REGIO - ogolnospoteczny kanat
telewizyjny oraz Iluminacja Nowa
— broker medialny postanowili
wspomoc znajdujaca sie w trudnej
sytuacji najwiekszg mniejszosc
narodowg w Polsce, nie tylko
poprzez zatrudnienie kilku
0sob, lecz przede wszystkim
poprzez udostepnianie tresci
produkowanych przez i dla
Ukraincéw w Polsce. Kanat
uruchomit nowe codzienne
pasmo — TV REGIO UKRAI-
NE nadawane po ukrainsku
iredagowane przez dzienni-
karki z Ukrainy, ktére schro-
nily sie w Polsce w zwigzku
zrosyjska inwazja. Nadawany
jest z polskimi napisami i sta-
nowi kompendium praktycznych
informagji dla uchodzcéw i nie tylko.
TV REGIO UKRAINE produkuje
codzienny blok programowy, zto-
zony z trzech programow w formie
studia na zywo. Dziennikarki tgcza,
sie z korespondentami oraz gos¢mi
i ekspertami z réznych dziedzin
z Polski i Ukrainy. , Co slycha¢ na
Ukrainie”?: relacja na zywo w stu-
dio via Skype z korespondentami na
Ukrainie (Kijow, Charkow, Odessa,
Lwoéw, Zaporoze) i komentarze eks-
pertow na temat biezacej sytuacji
w kraju; Zycie w Polsce: magazyn
o Ukraincach mieszkajacych w Pol-
sce diluzej w réznych aglomera-
cjach (Warszawa, Gdansk, Poznan,
Wroctaw, Krakéw) z informacjami

na temat miejsc noclegowych, moz-
liwosci podjecia pracy, lokalnych
procedur administracyjnych oraz
roznych form pomocy dostepnych
w tych miastach. Porady ekspertow
i aktywistow; Niezbednik Ukrainca:

rozmowy via Skype prezentera
w studio z urzednikami, pracowni-
kami instytucji pomocowych oraz
przedstawicielami spotecznosci
ukrainskiej na temat problemoéw
codziennych i sposobow ich roz-
wigzywania w zakresie poszuki-
wania pracy, mieszkan, dostepu do
Swiadczen socjalnych oraz innych
zagadnien bytowych, waznych dla
Ukraincow. Blok TV REGIO UKRA-
INA emitowany jest codziennie od
godz. 21.00 do 21.45, a poszczegol-
ne programy dostepne sag jako pliki
VOD na stronie www.tvregio.pl lub
na kanale Youtube pod ponizszym
linkiem. https://vww.youtube.com/
channel/UC9Jc8i3rOKwuje9FBgE-
6hoA/videos.

,Chinska” PasjaTV

Firma PasjaTV, dystrybutor
kanatéw telewizyjnych, rozpo-
czela wspoipra-
ce z China Glo-
bal Television
Network. W jej
ofercie znalazty
sie trzy kanaty:
anglojezyczny kanat informa-
cyjny CGTN HD, dokumentalny
CGTN Doc i nadawany w jezyku
chinskim CCTV4. Kanatly sag
bezptatne. CGTN HD pokazuje
wiadomosci z Chin i ze Swiata
z punktu widzenia ,panstwa

srodka”. Dziatajaca od 2016 r.
stacja posiada korespondentéw
m.in. w Stanach
Zjednoczonych,
Niemczech, Wiel-
kiej Brytanii,
Serbii, Egipcie,
Etiopii, Tajlandii,
Indonezji, Filipinach, Malezji,
Indiach, Pakistanie, Brazylii,
Kolumbii i Turcji. W ramoéwce
CGTN mozna znalez¢ programy
informacyjne, publicystyczne,
poswiecone gospodarce, kulturze
czy Sportowi.
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Urszula Piasecka
prezesem Kino Swiat

Z dniem 1 maja Urszula
Piasecka objeta stano-
wisko prezesa zarzadu
nalezgcej do CANAL+
Polska spéiki Kino
Swiat — wiodacego
dystrybutora filmow
w Polsce. Zastgpita na
tym stanowisku Frede-
rica Berardi, ktory od
listopada 2019 tgczyt
funkcje prezesa zarzadu Kino
Swiat i wiceprezesa zarzadu
oraz dyrektora finansowego
CANAL+ Polska. U. Piasecka
od 18 lat zajmuje sie zakupa-
mi programowymi i sprzedaza
licencji filmowych w Polsce i na
rynkach miedzynarodowych.
Przez 9 lat zajmowata stanowi-

Urszula
Piasecka

sko dyrektora ds. Obrotu
Licencjami w Monolith
Films. Wczes$niej byta
szefem programo-
wym Festiwalu Filmu
i Sztuki Dwa Brzegi
w Kazimierzu Dolnym
oraz kierowata zaku-
pami programowymi
i koordynacjg miedzy-
narodowych koproduk-
cji w Telewizji Polskiej SA.
F.Berardi przez najblizsze
kilka miesiecy bedzie nadal
zajmowal stanowisko wicepre-
zesa i dyrektora finansowego
CANAL+ Polska. Skiad i zakres
odpowiedzialnos$ci pozostatych
czlonkéw zarzadu Kino Swiat
nie ulega zmianie.

Rekord przychoddw
Kino Polska

W 2021 r. Grupa Kino Polska TV
odnotowata przychody na pozio-
mie 257,2 mln zt (+21,4 proc.
r/r), przy wzroscie wplywow

sie o 14,1 proc. r/r i stanowily
50,1 proc. catkowitej sprze-
dazy Grupy. Wplywy z reklam
wzrosty o 26 proc. r/r, a ich

KINO POLSKATYV S.A.

zaréwno z emisji, jak i z reklam.
Zysk netto Grupy wyniost
48,6 mln zt (+78,5 proc. r/r),
a wynik EBITDA - 121,2 mln zi
(+37 proc. r/r). Dzieki wyzszej
dynamice wzrostu przychodow
niz kosztow Grupa poprawila
rentowno$¢ w giéwnych seg-
mentach dziatalnosci. Rentow-
no$¢ netto Grupy wzrosta do
18,9 proc., wobec 12,9 proc. rok
wczesniej. Grupa wygenerowata
nadwyzke finansowg w kwocie
14,2 mln zl, w poréwnaniu
z dlugiem netto, ktéry na koniec
2020 roku wynosit 33,8 mln z1.
Przychody z emisji zwiekszyly
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udzial w przychodach ogotem
wynioést 37,6 proc. Segment
Stopklatka poprawil swoj
wynik o 726 proc. r/r i osiggnat
rentownos¢ na poziomie 7,58
mln zi. Przychody na rynkach
miedzynarodowych wyniosty
92,4 mln zt i stanowitly 35,9
proc. catkowitych przychodow
Grupy. Marza EBITDA wzrosta
do 47,1 proc., wobec 41,8%
rok wczeséniej. Sredni udziat
kanaléw Grupy w ogladalnosci
widowni komercyjnej w 2021 r.
wyniést 2,51 proc. (SHR%, All
16-49, live), co oznacza wzrost
o 8,7 proc. r/r.

W skrécie

Wiezienie
kobiet
w Polsat Cafe

Od 9 maja Polsat Cafe
rozpoczal emisje nowej,
9-odcinkowej serii , Wie-
zienie kobiet”. Bohaterka-
mi serialu dokumentalne-
go sa kobiety skazane na
kare pozbawienia wolno-
$ci. Widzowie zobacza, jak
wyglada ich zycie za krata-
mi. Rezyserka dokumentu,
Athena Sawidis, razem

Kadr z serialu
»Wiezienie kobiet”

z kamerg zaglada do zakta-
dow karnych, w ktorych
kare wiezienia odbywajg
kobiety. Osadzone popet-
nily rézne przestepstwa:
od kradziezy i paserstwa,
po zabojstwo. Poznajemy
osadzong, ktoéra pod wpty-
wem alkoholu zabita przy-
jaciela, inng, ktora dopus-
cita sie rozboju, czy miode
dziewczyny, ktore odsiadujg
wyroki za kradziez. Serial
pokazuje, jak wyglada ich
zycie w zakladzie karnym,
czym sie zajmujg, 0 czym
rozmawiaja, jakie sg ich
marzenia i plany po odbyciu
kary. Czy odczuwajg wyrzu-
ty sumienia z powodu tego,
co zrobily? Jak sobie z tym
radzg? W serialu zobaczy-
my rowniez kobiecg stuzbe
wiezienng: oddziatowe,
wychowawczynie, psycho-
lozki, ktére zajmuja sie
osadzonymi. Producentem
dokumentu jest ATM Grupa.
~Wiezienie kobiet” bedzie
emitowane w poniedziatki
od godz. 21.00, po dwa
odcinki.
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TVN

wygrywa
z KRRIT

Kanat informacyjny TVNZ24
czekal 19 miesiecy na prze-
diuzenie koncesji. KRRiT
diugo nie mogta dojs¢ w tej
sprawie do porozumienia
i przyznata ja dopiero na
kilka dni przed wygasnieciem
dotychczasowej. Grupa TVN
ztozyta do Wojewddzkiego
Sadu Administracyjnego
skarge na bezczynnosc¢ prze-
wodniczgcego Rady 1 prze-
wlektos¢ postepowania. Teraz
WSA wydat niekorzystny dla
KRRiT wyrok. — Sad wyrokiem
z 27 kwietnia 2022 r. w pkt
1 umorzyl postepowanie
w zakresie zobowigzania
Przewodniczgcego KRRiT
do wydania decyzji, w pkt 2
stwierdzil, ze doszlo do bez-
czynnosci organu, ktéra miata
charakter razagcego naruszenia
prawa oraz w pkt 3 zasadzit
od Przewodniczacego KRRiT
na rzecz strony skarzacej 597
zl tytutem zwrotu kosztow
postepowania. Wyrok jest
nieprawomocny — poinfor-
mowal Wirtualnemedia.pl
Dominik Niewirowski, zastep-
ca kierownika sekretariatu
Wydziatu Informacji Sadowe;j.
Teraz Rada musi zdecydowac,
czy odwota sie od wyroku —
Z zadowoleniem przyjmujemy
informacje o wyroku WSA,
ktory potwierdza podnoszo-
ne wielokrotnie przez TVN
zastrzezenia odnoszgce sie
do sposobu procedowania
przez Przewodniczgcego
KRRIT sprawy rekoncesji dla
TVNZ24. Wskazanie, iz bez-
czynnoS$¢ wigzala sie z raza-
Ccym naruszeniem prawa
jednoznacznie wskazuje, iz
proces koncesyjny dla TVN24
byt odwlekany przez ponad
pottora roku w sposob catko-
wicie bezprawny — komentuje
w oswiadczeniu przestanym
Wirtualnemedia.pl biuro pra-
sowe Grupy TVN.

Eurosport Extra
— odkry| wiece| w sporcie

Od kwietnia br. pakiet Eurosportu
dostepny jest w Playerze pod nowag
nazwa — Eurosport Extra. Za 15
zl/m-c uzytkownicy zyskujg mozli-

wosc¢ ogladania kanatéw Eurosport
1 i Eurosport 2 oraz setek godzin
dodatkowych transmisji dostep-
nych tylko w Playerze — w tym
pelnych relacji ze Speedway Grand
Prix, trzech turniejow tenisowego
Wielkiego Szlema, najwazniejszych
wys$cigéw kolarskich, Pucharu
Swiata we wspinaczce sportowej,

europejskich pucharéw w piice
recznej, sportow zimowych na czele
z Pucharem Swiata w skokach nar-
ciarskich oraz igrzysk olimpijskich.

W serwisie player.pl uzytkowni-
cy moga wybrac jeden z trzech
pakietow Eurosportu Extra, ktore
potacza oferte sportowa z bibliotekg
Playera — w tym serialami, filmami,
programami rozrywkowymi i dla
dzieci. W kazdym z nich kontent
Eurosportu dostepny bedzie bez
reklam.

TVN na rzecz klimatu

TVN podejmuje nowe dzialania na
rzecz klimatu. W ramach obchodéw
Tygodnia Ziemi (22-29 kwiet-
nia) Grupa zainaugurowata wiele
inicjatyw, majacych na celu m.in.
rozwdj $wiadomosci pracownikow
w zakresie ekologii. Jednym z dzia-
tan prosrodowiskowych Grupy jest
sadzenie drzew. We wspotpracy
z akcjg Posadzimy.pl firma tylko
w tym roku zasadzita 2100 drzew
w Polsce, czyli okoto 2331 m?
lasu. Krakowski oddziat Grupy 25
kwietnia br., w ramach obchodéw
Tygodnia Ziemi, zasadzit kolejne
rosliny. Ponadto na dachu budyn-
ku TVN na ulicy Wiertniczej 166
w Warszawie — gtéwnej siedziby
firmy — zainstalowano 4 ule, w kt6-
rych na wysokosci 16,5 metrow
nad ziemig zamieszkato tgcznie

I Ule na dachu siedziby TVN

80 tys. pszczol. Eksperci szacuja,
ze W szczycie sezonu — od maja do
lipca — ich liczba moze wzrosnac
do nawet 240 tys. Owady bedag
zapylac rosliny w promieniu 3 km
od lokalizacji uli. Grupa w potowie
kwietnia przystapita do programu
Bee City, majacego na celu adop-
cje pszczol, zapewnienie owadom
profesjonalnej opieki oraz zwiek-
szanie bioréznorodnosci i ochrone
lokalnego $rodowiska.
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Internetowy

,,Mini-Mocks"”

Comedy Central zaprasza do ogla-
dania nowej serii internetowego
serialu komediowego. , Mini-
-Mocks” to autor-
ski format Comedy
Central, obejmujacy
serie o$miu 3-minu-
towych odcinkéw.
Serial ilustruje
osobliwe zajecia,
hobby i pasje naj-
bardziej ekscen-
trycznych ludzi na
Swiecie. Kazdy odci-
nek w autentyczny
sposob przedstawia
historie bohaterow
— od medium wrézacego z zapa-
chow po malarke tworzaca
jedynie w ciemnosci. Kazde
studium postaci jest na tyle
zabawne i absurdalne, ze widz
moze zadac sobie pytanie: ,Czy
to dzieje sie na prawde?”. ,,Mini-
-Mocks” zostat stworzony z myslg
o platformach spotecznosciowych
takich jak Instagram, Facebook
czy YouTube. Zabawny i prowo-

kujacy charakter produkcji ma
przyciagac¢ uwage widzow, zache-
ca¢ do dzielenia sie materiatem
ze znajomymi, a tym
samym budowac zaan-
gazowanie uzytkow-
nikow na platformach
Comedy Central. Nie-
konwencjonalne podej-
Scie twércow sprawito,
ze seria odniosta suk-
ces, a surrealistyczne
historie, przedstawione
w wiarygodnej formie
dokumentu, wpisaly
sie w poczucie humo-
ru wielu internautéw.
. Mini-Mocks” stat sie najpopular-
niejszym miniserialem Comedy
Central. Lacznie odcinki zdobyly
ponad 163 mln wyswietleni 3,2
mln zaangazowan na platformach
spolecznosciowych.
Polska wersja dostepna jest na
platformach Facebook i YouTube
Comedy Central Polska, a pre-
mierowe odcinki publikowane
sa w kazdy pigtek o godz. 12.00.

Litwa zakazuje
32 kanatéw z Rosji

Litwa wdrozyta konkretne decyzje
W sprawie ograniczenia rosyjskiej
telewizji w swoim kraju. 20 kwiet-
nia br. tamtejsza Komisja ds. Radia
i Telewizji LRTK zablokowalta
emisje 32 kana-

16w telewizyjnych,

ktore sg obstugiwa-

ne przez rosyjska

spotke Gazprom

Media. Powodem zakazu jest
przyjeta 24 lutego br. dyrektywa
amerykanskiego Biura ds. Kontroli
Aktywow Zagranicznych (OFAC),
ktora naktada restrykcyjne srod-
ki finansowe na Gazprombank.
Firma ta jest wtascicielem hol-
dingu Gazprom-Media obstugu-
jacego liczne stacje telewizyjne
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w Rosji. Do tego czasu byly sze-
roko dystrybuowane na Litwie
przez internet, sieci kablowe
i IPTV. Poniewaz Gazprombank
znajduje sie na liscie podmiotow
objetych sankcjami
OFAC, dostawcy
ustug telewizyj-
nych czy dystry-
butorzy internetu
dziatajgcy na Litwie sg narazeni
na bezposrednie lub posrednie
niebezpieczenstwo naruszenia
sankcji. Do nieprawidiowosci
moze juz dojs¢ podczas zawie-
rania transakcji, dokonywania
platnosci i innych operacji zwig-
zanych z dystrybucjg programoéow
telewizyjnych.

W skrécie

ATM Grupa
zwiekszyta
przychody

Grupa kapitatowa ATM Grupa
w 2021 r. wypracowata 25,3
mln z1 zysku netto przy 223,9
mln zl przychodéw ze sprze-
dazy. W poréwnaniu z 2020
r. przychody Grupy wzrosty
0 15,7 proc. Zysk netto rok do
roku urost o 34,1 proc. Z pro-
dukcji telewizyjnej i filmowe;j
grupa uzyskata 149,2 min zi,
czyli o 33,3 proc. wiecej, niz
rok wczesniej. ,Wzrost przy-
chodow zwigzany jest gtéwnie
z realizacjg wiekszej liczby
projektow niz w poprzednim

roku” — podano w sprawo-
zdaniu. Segment zarzgdzania
aktywami trwatymi, obejmu-
jacy ustugi pomocnicze m.in.
dla produkcji telewizyjnej,
filmowej i teatralnej, dat gru-
pie 71,5 min z} przychodow
(wzrost 0 44,6 proc.). Segment
nadawania (przede wszystkim
kanat naziemny ATM Rozryw-
ka) zapewnit grupie 2,7 min
zl przychodow (spadek o 84
proc.). KRRiT nie przediuzyta
koncesji nadawcy i ATM Roz-
rywka zakonczyta nadawanie
pod koniec lutego 2021 r.
Dziatalnos¢ deweloperska ATM
Grupy wygenerowata 20 min
zl przychodoéw, co oznacza
spadek o 36,2 proc. Wsrod
nowych produkc;ji realizowa-
nych przez grupe w 2021 r.
premiery telewizyjne miaty:
program ,,Power Couple”
i serial ,,Receptura” dla TVN,
serial dokumentalny ,,Hardco-
rowa milos¢” dla Polsat Play,
serial kryminalny ,,Dzielnica
strachu” dla Puls 2 i , Troje
pod przykrywka” dla TV 4.
W 2021 r. na 45 antenach
mozna byto oglada¢ 60 pro-
dukcji Grupy.
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Seal Team
(sezon 5.)

Produkcja pokazuje losy cztonkow
najbardziej elitarnego oddziatu
sit specjalnych amerykanskiej
marynarki wojennej. Czionkowie
grupy SEAL biorg udziat w misjach
w réznych zakatkach $wiata. Zycie
pod wojskowym rygorem i wyjaz-
dy na $miertelnie niebezpieczne

Agenci NCIS:
Nowy Orlean

(sezon 7.)

Serial kryminalny jest drugim po
.Agenci NCIS: Los Angeles” spin-
-offem serialu ,,Agenci NCIS”. Naj-
nowsza sensacyjna produkcja stacji

The Flash
(sezon 5.)

Serial stworzony na podstawie
komiksu DC Comics pod tym
samym tytulem, wydawanego
od lat 40. ubiegtego wieku. Pew-
nej nocy, w wyniku nieudanego
eksperymentu naukowego, zycie
Barry’ego Allena (Grant Gustin)

Nocna zmiana
(sezon 4.)

Serial pokazuje losy lekarzy nocnego
dyzuru szpitala San Antonio Memo-
rial. Zesp6t musi codziennie mierzyc
sie nie tylko z ludzkimi dramatami
1walkg o ludzkie zycie, ale wiasnymi
problemami, romansami i konflik-

misje majg ogromny wplyw na ich
rodziny, psychike i zycie prywatne.
Dowaddca tytulowego oddziatu jest
Jason Hayes (David Boreanaz).
W skiad jego druzyny wchodza: Ray
Perry, prawa reka Jasona; Sonny
Quinn, zdolny i lojalny zoinierz,
ktéry boryka sie z tendencjami do
zachowan samodestrukcyjnych;
Clay Spenser, mtody Zoinierz,
ktéry diugo starat sie zostac stalym
czlonkiem zespotu; oraz Lisa Davis,
odpowiedzialna za zaopatrzenie
druzyny w potrzebny sprzet przed
kazda misja. W nowym sezonie

CBS skupia sie na pracy agentéw
specjalnych w swiatowej stolicy
jazzu, miescie kreolskiej kuchni
1 Louisa Armstronga, w Nowym
Orleanie. Serial opowiada o losach

zmienia si¢ bezpowrotnie. Pod-
czas eksplozji i uderzenia pioruna
w laboratorium STAR Labs giéwny
bohater zapada w $pigczke, a po
wybudzeniu odkrywa, ze potrafi
sie przemieszczac z predkoscia
btyskawicy. Szybko okazuje sie, ze
takich jak on ludzi z wyjatkowymi
umiejetnosciami jest wiecej. Nie
kazdy jednak chce wykorzystac
nowe zdolnosci w stusznym celu.
Barry postanawia chroni¢ Central
City i jego mieszkancéw przed
zloczynhcami z nadprzyrodzonymi

tami. Doktor TC Callahan (Eoin
Macken) jest bylym medykiem
waojskowym, ktory na polu bitwy byt
Swiadkiem $mierci wtasnego brata
i zmagat sie z syndromem PTSD.
Teraz czesto nie przestrzega zasad
i wdaje sie w konflikty ze swoja
byta dziewczyng i szefowg nocnej
zmiany, doktor Jordan Alexander
(Jill Flint), szefem chirurgii i Scot-

Jason wyruszy ze swoim oddziatem
w misje do jednego z najbardziej
niebezpiecznych krajow $wiata, aby
pod przykrywka ¢wiczen przechwy-
ci¢ eksperta ds. broni.

PREMIERA: 4 MARCA

O GODZ. 21.05; KOLEJNE
ODCINKI: W PONIEDZIALEKI

O GODZ. 21.05

agentéw rzgdowej agencji Naval

Criminal Investigative Service,

prowadzacych sprawy kryminal-

ne w okolicach bazy marynarki

wojennej w Pensacoli. W rolach
gtownych widzowie AXN zobaczg
m.in. Scotta Bakule (jako Dwayne
Cassius Pride) oraz Lucasa Blacka
(Christopher Lasalle).
PREMIERA: 20 KWIETNIA,
GODZ. 01.05; KOLEJNE
ODCINKI: OD PONIEDZIALKU
DO PIATKU O GODZ. 01.05

zdolnosciami, jako superbohater
Flash.

PREMIERA: 19 KWIETNIA

O GODZ. 18.10; KOLEJNE
ODCINKI OD PONIEDZIALKU

DO PIATKU O GODZ. 18.10

tem Clemmensem (Scott Wolf).
Jego kolegami sg rowniez dwaj byli
medycy waojskowi — doktor Topher
Zia (Ken Leung) i doktor Drew Ali-
ster (Brendan Fehr). W 4. sezonie
doktor TC Callahan znajdzie sie
w tarapatach w Syrii podczas zama-
chu terrorystycznego, a jego koledzy
beda walczy¢ o zycie pacjentow.
PREMIERA: 6 KWIETNIA

O GODZ. 13.40; KOLEJNE
ODCINKI: OD PONIEDZIALKU
DO PIATKU O GODZ. 13.40
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Agenci NCIS:
Nowy Orlean
(sezon 6.)

W nowym sezonie serialu
przedstawiajacego losy zespotu
z Nowego Orleanu agent Pride
(Scott Bakula) skraca swaj urlop,

Chucky
(sezon 1.)

Po kilku filmowych sequelach
poswieconych kultowej laleczce
Chucky Brad Dourif powraca jako
glos upiornej zabawki. Tym razem
w kontynuujacym opowiesc o jej

Plastyczna
fuszerka
(sezon 7B)

Niektoérzy dazac do osiggniecia

perfekcyjnego wygladu, decydujg
sie na zabiegi, ktérych skut-

TELE & digital tv

bo dowiaduje sie, ze Hannah
zawieszono z powodu zlamania
procedur podczas sledztwa pro-
wadzonego z FBI. PéZniej doku-

losach i przerazajacej dziatalnosci
serialu. Nastoletni Jake wypatruje
lalke na wyprzedazy garazowej
i kupuje ja z zamiarem wykorzy-
stania w projekcie plastycznym.
Chtopak nie podejrzewa, w jaka
kabate sie wpakowat i do czego
zdolny jest jego nowy nabytek.
Jednoczesnie w retrospekcjach
widzowie poznaja historie seryj-
nego zabdjcy Charlesa Lee Raya,
bez ktérego Chucky bytby zwykia,
nieszkodliwg zabawka.

EMISJA: OD 6 KWIETNIA,

W SRODY, GODZ. 22.00

Surreal Estate
(sezon 1.)

Nick Roman (Tim Rozon)
nie jest typowym agentem
nieruchomosci. Owszem, nosi
garnitur i zajmuje sie¢ domami,

ki sg optakane. Swiatowej
stawy chirurdzy plastyczni,
Terry Dubrow i Paul Nassif,
podejmuja sie pozornie niewyko-
nalnego — koryguja btedy swoich
poprzednikéw. W kwietniu E!
kontynuuje emisje siddmego
sezonu serialu, w ktoérym pre-
zentuje dokonania tej niezwykiej
pary chirurgow.

PREMIERA: 10 KWIETNIA,

GODZ. 21.00

E! news:
Daily pop

Liliana Vasquez, Victor Cruz

1 Scott Tweedie ozywig poranne
chwile garscig najswiezszych

cza mu bezsennos$¢ i koszmary
bedace konsekwencjg porwa-
nia. Natomiast ekipa zajmie sie
dochodzeniem dotyczacym UFO,
powrdci do sprawy z przesziosci,
gdy pojawig sie nowe dowody
DNA, i poprowadzi $ledztwo
w sprawie prywatnego osrodka,
ktéry na zlecenie rzgdu prze-
trzymuje osoby nielegalnie
przebywajace w USA.

EMISJE: OD 7 KWIETNIA,

W CZWARTKI, GODZ. 22.00,

ale te zwyczajne zostawia kole-
gom z branzy. Jego interesujg
wylacznie nawiedzone, tajem-
nicze budynki. W tym miesigcu
Nick zajmuje sie sprawg gwiazdy
rapu, ktéra wynajmuje studio
nagraniowe, w efekcie czego
na Swiatto dzienne wychodzi
tragiczny sekret. P6Zzniej za$s
bada serie zabdjstw osob, ktore
zwiedzaly domy oferowane przez
konkurencyjng agencje.

EMISJA: W CZWARTKI,

GODZ. 22.00

informacji o gwiazdach i wyda-
rzeniach kulturalnych, a takze
przeprowadza wywiady z cele-
brytami. Pozycja obowigzkowa dla
wszystkich fanéw show-biznesu.
EMISJA: OD WTORKU

DO SOBOTY O GODZ. 12.00




Piknik pod
wiszqgcqg skatqg

DRAMAT, ROMANS, AUSTRALIA
2017, REZ. MICHAEL RYMER,
OBSADA: NATALIE DORMER, LOLA
BESSIS, LILY SULLIVAN

Rok 1900: cztery uczennice wraz
z nauczycielkg organizujg piknik
na skatach w dzien Swietego
Walentego. Kobiety w niewyjas-
nionych okolicznos$ciach znikajg.
Udaje sie odnalezc¢ jedynie jedna
z nich, jednak dziewczyna nie
pamieta, co wydarzylo sie pod-
czas pikniku...

PREMIERA: 15 KWIETNIA,

GODZ. 21.00; KOLEJNE
ODCINKI: 16 1 17 KWIETNIA,
GODZ. 21.00

L] L]
W labiryncie
HORROR , USA 2019, REZ.
DONATO CARRISI, OBSADA:
DUSTIN HOFFMAN, TONI SERVILLO,
VALENTINA BELLE
Nastoletnia Samantha zostaje
uprowadzona i uwieziona na

pietnascie lat. Gdy budzi sie
w szpitalu, nie pamieta niczego ze
swojej przesziosci. Towarzyszy jej
dr Green, profiler badajacy umysty
ofiar w poszukiwaniu wskazowek,
ktére moga pomoc trafi¢ na trop
oprawcy. Sladem porywacza
Samanthy podaza takze prywatny
dektektyw Bruno Genko.
EMISJA: 18 KWIETNIA,

GODZ. 21.00

Rocky IlI

DRAMAT, USA 1982, REZ. SYLVESTER
STALLONE, OBSADA: SYLVESTER
STALLONE, TALIA SHIRE, BURT
YOUNG

Wtoski Ogier jest tak stawny,
ze jego podobizna zdobi nawet
flippery. Zbyt pewny siebie Bal-

boa traci tytul na rzecz miodego
Clubbera Langa, ktory przed
walka z championem przy-
padkowo zabija ukochanego
trenera Rocky’ego, Mickeya.
Zdegradowany mistrz popada
w depresje. Gdy wychodzi
na prostg, musi odzyskac
mitosc¢ i rodzineg, a takze stynne
.tygrysie oko”. Pomaga mu
w tym dawny rywal, Creed.
Przygotowany przez bytego
mistrza Balboa raz jeszcze
mierzy sie z Langiem.

EMISJA: 15 KWIETNIA,

GODZ. 21.00

Rocky IV

DRAMAT, USA 1985, REZ. SYLVESTER
STALLONE, OBSADA: SYLVESTER
STALLONE, TALIA SHIRE, BURT
YOUNG, DOLPH LUNDGREN
Rocky Balboa kibicuje swojemu
przyjacielowi Apollonowi Cree-
dowi, ktéry mierzy sie w ringu
z rosyjskim bokserem Ivanem
Drago. Przeciwnik okazuje sie
jednak zbyt silny dla bytego
mistrza i zabija go podczas walki.
Balboa obwinia sig 0 $mier¢ przy-
jaciela i postanawia pokonac jego
zabogjce w kolejnym pojedynku.
Wyrusza do ZSRR, by przygo-
towac sie do niebezpiecznego
starcia z Drago.

EMISJA: 22 KWIETNIA,

GODZ. 21.00

Rocky V

DRAMAT, USA 1990, REZ. JOHN

G. AVILDSEN, OBSADA: SYLVESTER

STALLONE, TALIA SHIRE, BURT

YOUNG

Rocky Balboa stoczyt morderczy

pojedynek z rosyjskim bokserem

Ivanem Drago. W wyniku obra-
zen, ktére odniost w trakcie
starcia z rywalem, musi przejsc
na sportowg emeryture. Wra-
cajac do domu po walce,
piesciarz odkrywa, ze zaufany
ksiegowy przetracit wszystkie
pienigdze Rocky’ego, grajac
na gietdzie. Balboa zostaje
trenerem dobrze zapowiadaja-
cego sie boksera, Tommy'ego
Gunna.
EMISJA: 29 KWIETNIA,
GODZ. 21.00
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Australijscy
tfowcy bydta

(sezon 2.)

W tym sezonie do krola bydta i han-
dlarza Kurta Hammera dolaczajq
jego synowie Kody i Jesse. Takze
Clarry Shadforth wraz z nastoletnim

Wyprawa po
skarby z Bettany

Hughes
(sezon 1.)

Profesor Bettany Hughes czerpie
inspiracje, badajac stynne skarby
1 najnowsze znaleziska z przesztosci.
W poszukiwaniu podnoszacych na
duchu opowiesci, skontaktowata

Najpiekniejsze
krajobrazy
(sezon 1.)

Zapraszamy na wyprawe przez
najpiekniejsze i najbardziej maje-
statyczne naturalne krajobrazy
Swiata. Od szerokich perspektyw po

Sven Hjerson
(sezon 1.)

Zamkniety w sobie, enigmatycz-
ny i powazny Sven Hjerson byt
niegdys specjalista w dziedzinie
profilowania kryminalistycznego.
W czasie swojej kariery zawodo-
wej bral udziat w wielu gto$nych
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synem Francisem nadal prébuja
sie wzbogaci¢ na australijskim
odludziu. Tymczasem Liz i Willie
Cookowie, ktorzy w pierwszej serii
sptacili 300 tys. dolarow diugu,
podniesli stawke — teraz ich dtug
wynosi juz 1,5 miliona dolaréow!
Ceny bydia gwaltownie rosna, ale
tylko najodwazniejsi chcg tapac
zdziczate byki i bawoty. Dla eksper-
tow jest to potencjalna zyta zlota,
ale dla amatorow — $miertelne
niebezpieczenstwo. Wielkie byki,

sie ze swoimi przyjaciolmi na
calym $wiecie, aby dowiedziec sie,
nad czym obecnie pracujg i czym
mogliby sie podzieli¢. Wielu z nich
zaprosito ja do zapoznania sie
z nowymi odkryciami i umozliwito
dostep do ciekawych miejsc. Prof.

najwieksze zblizenia — zobaczymy
niezwykte materialy filmowe, uka-
zujace piekno rzek, dzungli czy gor.
Kazdy etap tej podrozy bedzie peten
zachwytow i odkry¢ dotyczacych
fauny i flory, geografii i geologii,
a takze dawnych i wspoéiczesnych
ludzkich historii, wplecionych
w dzieje miejsc, przez ktore bedzie-
my podrézowac. Mapy i doskonate,
nowe zdjecia satelitarne pomoga
nam odnalez¢ sie w kluczowych
punktach naszej podroézy, a wnikli-

sledztwach, potem nagle postano-
wil wycofac¢ sie zycia publiczne-
go — cho¢ nikt nie wie dlaczego.
Klara Sandberg — osoba nieco
chaotyczna, ale odwazna i cie-
pta — jest producentka marnych
programoéw telewizyjnych, ktéra
chce stworzy¢ nowy program kry-
minalny o prawdziwych zbrodniach
z udzialem Hjersona. Ma on byc¢
punktem zwrotnym jej kariery,
ale jest problem, Klara nigdy nie
poznata osobiscie Hjersona. Histo-

pojazdy terenowe i 45-stopniowy
upal, a do najblizszego szpitala
setki mil. To koszty nadziei na duzy
zarobek.

PREMIERA: 17 KWIETNIA,

GODZ. 20.00

Hughes uzyskata bezprece-
densowy dostep do trwaja-
cych wykopalisk, odkrywajac
— czasami nawet na zywo,
przed kamera — jedne z naj-
ciekawszych znalezisk ostat-
nich lat. Odwiedzita miedzy
innymi piekng Malte, badata
historie neandertalczykow
mieszkajacych niegdys na
Gibraltarze, w Grecji uczestniczylta
w wykopaliskach w patacu Aleksan-
dra Wielkiego i odkrywata kryjowki
kochankow we Wtoszech
PREMIERA: 10 KWIETNIA,
GODZ. 20.00

wy komentarz utatwi zrozumienie
tego, co widzimy z poziomu ziemi
iz lotu ptaka.

PREMIERY: OD 4 KWIETNIA,

W DNI POWSZEDNIE,

GODZ. 21.05

ria zaczyna sie w momencie, gdy
Hjerson dowiaduje sie o $mierci
swojej matki i po raz pierwszy
od ponad 30 lat wraca na Wyspy
Alandzkie. Klara ptynie tym samym
promem. Dochodzi do zabgjstwa.
Zamordowana zostaje mioda dzien-
nikarka. Hjerson i Klara zaczynajg
rozwigzywac zagadke morderstwa.
On poczatkowo niechetnie, ona —
pelna entuzjazmu...

PREMIERA: 4 KWIETNIA,

GODZ. 21.30




Wyprawa na
dno (sezon 4.)

To juz czwarty sezon popularnej
serii, w ktérej badacze zgiebiaja
sekrety spoczywajace od wiekow na
dnach morz i oceanow. Dzieki potg-
czeniu nowatorskich metod badaw-
czych, podwodnym zdjeciom oraz
nowoczesnym technologiom wizu-
alizacji, widzowie moga zobaczy¢
zatopione wraki z najdrobniejszymi
szczegolami. Tym razem badacze

wirtualnie ,osuszajg” wybrzeze
Wenecji, by odkry¢ nieznane dotad
tajemnice starozytnego imperium.
Masowe groby na pewnej wysepce
ukazuja, ze mimo swojej potegi na
morzu Wenecja musiata liczy¢ sie
z atakiem wroga. Naukowcy przyj-
rzg sie tez Wielkiej Rafie Koralowej,
by odkry¢ mroczng historie, ktorg
skrywaja te tropikalne wody.
PREMIERY: OD 7 KWIETNIA,

W CZWARTKI, GODZ. 21.00

Na tropie
dinozauréow

W ciggu ostatnich dwudziestu lat
badania nad dinozaurami rozwi-
nely sie w niebywatym tempie.
Z pomocg nowych technologii udaje
sie odkrywac tajemnice skrywane
w prehistorycznych kosciach i usta-
li¢ fakty, ktérych jeszcze kilka lat
temu nikt nie byt w stanie poznac.
Dzi$ technologia i zapat zdolnych
naukowcow pozwalajg okresli¢ kolor
dinozaurow, site zacisku ich szczek,

a nawet sposob, w jaki sie ze sobg
porozumiewatly. Paleontolog Fede-
rico Fanti, wspotpracujacy z Natio-
nal Geographic, zabiera widzow
w wyjatkowa podroz do czaséw
prehistorycznych, podczas ktorej
odkryje fascynujace tajemnice tych
niebywatlych stworzen. Jak silne
byty dinozaury? O co rywalizowaty?
Jakie obcigzenia potrafily wytrzy-
mac i gdzie lezat punkt krytyczny?
Doskonate animacje i komentarze
ekspertdéw pomoga zrozumiec zycie
1 mechanizmy stadne najciekaw-
szych gatunkow.

PREMIERY: OD 10 KWIETNIA,

W NIEDZIELE, GODZ. 15.00

Dzika
konfrontacja

W pracy z dzikimi zwierzetami
nalezy zachowac¢ szczegodlng
czujnos¢. Przekonali sie o tym
bohaterowie tej oryginalnej serii.
Program, ktory filmowcy reali-
zuja w kostarykanskiej puszczy,
przybiera dramatyczny obrot. Na
skutek nieoczekiwanej napasci
producent telewizyjny moze stra-

ci¢ noge, a nawet zycie. W hrab-
stwie Orange w Kalifornii trener-
ka personalna staje oko w oko
z drapieznikiem przemierzajacym
gorskie szlaki. Niestety, jej umie-
jetnosci nabyte w trakcie stuzby
wojskowej nie wystarczajg, by
odeprzec¢ atak. Na pomoc kobie-
cie rusza grupa rowerzystow.
Tymczasem u wybrzezy Karoliny
Péinocnej grupa surferow wpty-
wa na wody patrolowane przez
jedno z najstarszych i najbardziej
zabdéjczych zwierzat morskich
na Ziemi. Z kolei w miescie Fort
Collins w stanie Kolorado trening

biegacza zostaje brutalnie prze-
rwany przez spotkanie z szybka
i zwinng zabdjczynia.

PREMIERY: OD 26 KWIETNIA,

WE WTORKI, GODZ. 18.00

Wyzwania
naszej planety

Z okazji Dnia Ziemi kanal Nat
Geo People przygotowat specjalny
cykl programowy poswigcony naj-
wazniejszym problemom naszej

planety i najtrudniejszym wyzwa-
niom ekologicznym, przed ktory-
mi stoi nasza cywilizacja. W tych
programach, pelnych inspirujacej

narracji i nadziei na lepsze jutro,
zobaczymy m.in. Jackie Chana,
Grete Thunberg czy Jane Goo-
dal i ich gosci. W ramach cyklu
zobaczymy programy: , Jackie
Chan ratuje planete”; ,Czy
czeka nas koniec?”; , Greta
Thunberg — glos przyszilosci”;
.Wegiel, klimat i gospodarka”
oraz ,Jane Goodall: nadzieja na
przyszioscé”.
PREMIERY: 4 KWIETNIA
OD GODZ. 14.00

KWIECIEN 2022



Cata prawda

o Pam

Pasjonujacy dramat oparty na spra-
wie zabojstwa Betsy Fariiz 2011 r.
Ta szokujgca i prawdziwa historia
obita sie w USA szerokim echem
i byta tematem kilku niezwykle
popularnych odcinkéw Dateline
NBC (amerykanski magazyn infor-
macyjny i program telewizyjny)

Resident Alien
(sezon 2.)

Pod koniec ubiegtego sezo-
nu, podczas powrotu na swoja
rodzinng planete, Harry (Alan
Tudyk) odkryl, ze na statku ma
pasazera na gape. Postanowit
odstawi¢ Maxa (Judah Prehn)
na Ziemie. Powody, dla ktérych
Harry zostanie, bedg intere-
sujgce. Czy wraca po wiecej
pizzy, czy moze juz teskni za
swojg przyjaciotkg Asta (Sara
Tomko)? Serial opowiada nie
tylko o przygodach Harry’ego, ale
tez mieszkancow miasta Patien-
ce w Kolorado. Jak przybrany

TELE & digital tv

oraz znanego podcastu o tej samej
nazwie. Serial pokazuje niespodzie-
wane zwroty akcji w sledztwie,
ktore ostatecznie ujawnito diabo-
liczny plan pozornie zwyczajnej
kobiety o imieniu Pam Hupp. W role
tytutowej Pam wrcielila sie Renee
Zellweger, ktora przeszta sporg
metamorfoze, aby jak najlepiej
odtworzy¢ wizerunek zamieszanej
w zbrodnie Hupp.

PREMIERA: 25 KWIETNIA,

GODZ. 22.00; KOLEJNE ODCINKI:
W PONIEDZIALKI O GODZ. 22.00

Zabojcze umysty
(sezon 15.)

W pietnastym, ostatnim sezonie
Zabojczych umystow” zespot Jed-
nostki Analiz Behawioralnych bada
sprawe, ktora wykazuje uderzajace
podobienstwa do ostatniej obsesji
Davida Rossiego (Joe Mantegna),

ojciec Asty — Dan (Gary Farmer)
poradzi sobie z informacja, ze
Harry jest kosmita? Dodatkowo
wyglada na to, ze Harry nie jest
jedynym potencjalnym zagroze-
niem dla ludzkosci. Czy generat
McCallister (Linda Hamilton)
i agent Casper (Mandell Maughn)
w koncu dorwa swojego kosmite?
Co sie stanie z lekarzem, ktorego
biednie ztapali, myslac, ze jest
,tym"” kosmitg? Czy Szeryf Mike
(Corey Reynolds) i jego zastepca
Liv (Elizabeth Bowen) odkryja,
kim naprawde jest Harry?
PREMIERA: 4 KWIETNIA,

GODZ. 20.00; KOLEJNE ODCINKI:
W PONIEDZIALKI O GODZ. 20.00

Skrzydta
(sezony 1-3)

W kwietniu na FOX Comedy
pojawia sie 3 sezony popularnego
w latach 90. serialu ,,Skrzydia”.
Akcja rozgrywa sie na ,Tom
Nevers Field”, fikcyjnym matym
lotnisku dla dwoch linii lotniczych
w Nantucket w stanie Massachu-
setts. Bracia i piloci Joe i Brian
Hackettowie (Tim Daly i Ste-
ven Weber) oraz stewardessa
Fay (Rebecca Schull) obstuguja

w ktorej ,,Kameleon”, znany takze
jako Everett Lynch, prawie go zabil,
anastepnie zniknat. Tym razem J.J
(A.J. Cook) skonfrontuje sie z prze-
stepca, wskutek czego wyladuje
w szpitalu, a reszta ekipy bedzie
kontynuowac poszukiwania Lyncha
i jego corki. Czy Lynch zostanie
w koncu ztapany i poniesie konse-
kwencje swoich czynéw, a ekipie
uda sie doprowadzi¢ calg sprawe
do konca?

PREMIERA: 25 KWIETNIA,

GODZ. 20.10; KOLEJNE ODCINKI:
OD PONIEDZIALKU DO PIATKU,
GODZ. 20.10

firme Sandpiper Air, a szefem
ich bezposredniej konkurencji
Aeromass jest Roy Biggins (David
Schramm). Pracownikami lotni-
ska sg ponadto mechanik Lowell
(Thomas Haden Church) oraz
wiascicielka bufetu i przyjaciétka
Hackettéw z dziecinstwa Helen
(Crystal Bernard).

PREMIERA: SEZON 1.

- 11 KWIETNIA, GODZ. 15.00;
SEZON 2. - 13 KWIETNIA,
GODZ. 16.00; SEZON 3.

- 28 KWIETNIA, GODZ. 16.00;
KOLEJNE ODCINKI:

OD PONIEDZIALKU DO PIATKU
O GODZ. 16.00




Powrét

Smieré¢, powrot do zycia i ich
konsekwencje. Ale taki dostowny
powrdt — bohater tego najnow-
szego polskiego serialu wypro-
dukowanego przez CANAL+
naprawde zmartwychwstaje.
Jan Starostecki umiera, a gdy
potem wraca, widzi, ze nikt tego
powrotu jako$ nie oczekuje i ze
to moze by¢ jego wielka, dostow-
nie ,zyciowa” okazja, by zaczg¢
wszystko od nowa. Inaczej. By
sprawdzi¢ sie w inny sposob.
Sprobowac¢ odmiennego stylu
zycia, zatrudni¢ sie tam, gdzie

jeszcze nigdy nie pracowat. Tym
bardziej, ze widzi (z dystansu), jak
po jego odejsciu zmienili sie jego
bliscy. I to wcale nie na gorsze...
W tej czarnej komedii gtéwna role
wskrzeszonego warszawiaka gra
Bartlomiej Topa, a towarzysza mu
Wojciech Mecwaldowski, jako
najlepszy przyjaciel i powiernik,
oraz Magdalena Walach w roli
zony czy moze raczej wdowy
po nim.

EMISJA: OD 15 KWIETNIA,

W PIATKI, GODZ. 21.00

° °

Policjant

Historia policjanta Chrisa Carso-
na, ktory zostaje zdegradowany
1 karnie przeniesiony na nocne
patrole po Liverpoolu. Nowe
nietatwe godziny pracy i kolejne
skomplikowane sprawy, z ktérymi
musi sie mierzy¢ podczas patroli,
dodatkowo utrudniajg mu i tak
skomplikowane zycie osobiste
oraz powodujg jeszcze wiece]j

kiopotéw w domu. Chris nie radzi
sobie tez z samym sobg, a terapia
zdecydowanie przestaje wystar-
czac. Niedo$wiadczona, ale peina
dobrych checi partnerka tylko
komplikuje i tak nietatwg sytu-
acje. Ta nowa produkcja BBC to
piecioodcinkowy serial oparty na
autentycznych doswiadczeniach
Tony'ego Schumachera — dzi$
popularnego pisarza i scenarzy-
sty, ale przed laty brytyjskiego
policjanta.

EMISJA: OD 13 KWIETNIA, W SRODY,
GODZ. 21.00

Szybcy

o y L] o

i wsciekli 9

Rodzina Dominica Toretto staje
przed kolejnym wyzwaniem.
Tytutowi szybcy 1 wsciekli muszg
zmierzy¢ sie z kolejnym prze-
ciwnikiem i tym razem bedzie
to kto$ naprawde bliski — brat
Dominica. Kolejny, juz dziesiaty,
film z cyklu to jeszcze szybsze
1 bardziej wypetnione akcjg wido-

wisko, ktore zabiera nas nawet
w kosmos (!). Ta opowies¢ siega
gteboko do przesziosci, dzieki
czemu dowiadujemy sie tez wie-
cej o miodosci Dominica i jego
bliskich. Ale przede wszystkim
to historia o tym, ze po latach
zjawia sie jego brat Jacob i nie
ma dobrych zamiarow. A ze
jak kazdy z rodziny Toretto jest
mistrzem kierownicy, to zapo-
wiada sie fascynujacy wyscig.
Ta najnowsza odstona stynnego
cyklu filmowego bijacego rekordy
popularnosci takze byta wielkim
kinowym przebojem, zarabiajac
ponad 700 milionéw w kinach na
calym Swiecie, a w Polsce stajac
sie czwartym najpopularniejszym
filmem w 2021 r.

PREMIERA: 16 KWIETNIA,

GODZ. 21.00

Wesele

Wspolczesne polskie wesele peine
rubasznej zabawy i ukrytych
po katach matych rodzinnych
konfliktow czy dramatoéw. Nes-
tor rodu, Antoni Wilk, zaczyna

wspominac czasy wojny, swej
pierwszej mitosci i tragedii, jaka
spotkata miejscowych Zydéow.
Historii, ktérej nikt nie chce tu
pamieta¢, a ktoéra coraz mocniej
zaczyna splatac sie z biezgacymi
wydarzeniami. Wojciech Sma-
rzowski, mistrz refleksji nad
polska natura, wraca do tematu,
ktorym juz raz przykutl naszg
uwage. Pokazal juz bowiem
wspotczesne polskie wesele kilka-
nascie lat temu. Teraz powraca do
tematu, a nawet do tego samego
tytutu filmu (,Wesele”), jednak
tym razem jego opowiesc¢ jest
mroczniejsza, peina fascynuja-
cych metafor i siegajaca gtebiej
do ludzkich dylematéw — moral-
nych, etycznych i osobistych.
PREMIERA: 23 KWIETNIA,

GODZ. 21.00

KWIECIEN 2022



Historie
zapomnianych
wojen

Przewodnikami w kazdym odcin-
ku serialu sg historycy, eksperci
oraz $wiadkowie traumatycznych
zdarzen. W okresie miedzy druga
wojnag $wiatowa a wojng w Iraku
Wielka Brytania i jej sojusznicy

brali udziat w wielu konfliktach.
Spora czesc¢ tych wojennych
dramatow utoneta w mrokach
historii. Dziennikarz i aktor Tony
Robinson wspomina historie zapo-
mnianych wojen, takich jak kryzys
sueski, wojna w Bosni, I wojna
w Zatoce Perskiej, powstanie
malajskie, wojna koreanska oraz
powstanie Mau Mau w Kenii.
PREMIERA: 14 KWIETNIA,

GODZ. 22.00

Dziewicze
zakagtki Ziemi

Dokumentalny serial to podréz do
ostatnich nietknietych przez ludzi
krain skrytych w najdalszych
zakatkach Ziemi. Pustynia Namib,
Patagonia — tetnigce zyciem

dziewicze raje jeszcze istniejg na
naszej planecie. Mozna je jednak
policzy¢ na palcach dwoch rak.
Odizolowane od reszty Swiata,

uchronily sie przed niszczacymi
skutkami ludzkiej ingerencji.
Tylko tam zycie biegnie w zgodzie
z zamierzeniami Matki Natury. Ta
fascynujgca opowiesc o ostatnich
rajach na Ziemi to by¢ moze
ostatnia szansa, by poznac urze-
kajace dzikoscig piekno nieskazi-
telnych krajobrazéw oraz niczym
nieskrepowanych zachowan
zamieszkujacych je zwierzat.
PREMIERA: 22 KWIETNIA,

GODZ. 16.50

Rozstania

(sezon 2.)

Widzowie bedg mogli poznac
dalsze losy bohaterow ,,Roz-
stan” w ramach premiery dru-
giego sezonu serialu autorstwa
nagrodzonej BAFTA Abi Morgan.
Nicola Walker (,, Niezapomniane”)
i Stephen Mangan wcielajg sie
w role przedstawicieli dynamicz-
nego $wiata londynskich praw-

nikéw zajmujgcych sig¢ sprawami
rozwodowymi. Rodzina Defoe
powotuje wiasng firme Noble
Hale Defoe. Hannah przepro-
wadza rozwod jednej z najpopu-
larniejszych brytyjskich par. Ta
sprawa na pewno odpowiednio
wypromuje nowa kancelarie na
londynskim rynku. Jednoczesnie
z bitwg rozgrywang w Swietle
fleszy, Hannah prowadzi osobista,
walke o ratowanie malzenstwa.
Po zdradzie Nathana solidne
podstawy ich zwiazku zaczety
pekac¢. Czy namietny romans
z Christie przyczyni sie do roz-

stania z mezem? A moze Hannah
odwazy sie grac¢ na dwa fronty?
PREMIERA: 30 KWIETNIA,

GODZ. 21.00

Najbardziej
luksusowe
wakacje swiata
(sezon 1.)

Zapierajgce dech w piersiach
hotele, wille oraz luksusowe
osrodki wypoczynkowe na raj-
skich wyspach. Tam wakacje

TEllEKABEL

& digital tv

spedzajg najbardziej majetni
tego swiata. Ogladajac pro-
gram, delektujemy sie spokojem
w zacisznym hotelu Harbour
Island na Bahamach i zaglada-

my do iScie krolewskich wnetrz
hotelu Burgenstock Alpine Spa
potozonego nad brzegiem Jeziora
Czterech Kantonow w Szwajcarii.
Meldujemy sie w prestizowym
wtoskim spa Palazzo Fiuggi i spa-
cerujemy po bujnych ogrodach
Royal Mansour w Marrakeszu.
Odwiedzamy takze stynny nowo-
jorski Hotel Mark, w ktorym
Meghan Markle urzadzita baby
shower, czyli impreze z prezenta-
mi dla przysziej mamy i dziecka.
PREMIERA: 15 KWIETNIA,

GODZ. 21.00




5 maja na kanale SundanceTV
startuje cykl ,,Miesiac Swiréw”,
a w nim cztery zupelnie rézne,
lecz réwnie fascynujace historie
pelne zadziwiajacych konceptéw,
paranormalnych doswiadczen
i onirycznych Swiatéw.

Makijaz

DRAMAT, USA 2019, REZ. CLAIRE
OAKLEY, OBSADA: MOLLY
WINDSOR, JOSEPH QUINN,
STEFANIE MARTINI

Mioda Ruth wprowadza sie do
swojego chtopaka mieszkajgcego
na kempingu. Napiecie zaczyna
rosnac¢, gdy dziewczyna doko-

nuje niepokojacego odkrycia,
ktore wcigga ja w spirale obses;ji.
Zaczyna podejrzewac swojego
chtopaka o zdrade

EMISJA: 5 MAJA, GODZ. 22.00

The Show

FANTASY, WLK. BRYT 2020, REZ.
MITCH JENKINS, OBSADA: TOM
BURKE, ELLIE BAMBER, SIOBHAN
HEWLETT, SHEILA ATIM, ALAN
MOORE

Fletcher Dennis to czlowiek
o wielu talentach, paszportach
i tozsamosciach. Przybywa do
Northampton —dziwnego i nawie-
dzonego miasta w sercu Anglii,
rownie niebezpiecznego jak on
sam. Fletcher otrzymuje od swo-
jego klienta zadanie —ma odna-
lez¢ skradziony artefakt. Zostaje
przez to wplatany w Swiat mroku,
w ktérym zyja wampiry, $piace

pieknosci, gangsterzy Voodoo,
prywatni detektywi w stylu noir
izamaskowani msciciele. Szybko
wpada w dziwaczng i deliryczng
czarng dziure, ktora kryje sie tuz
pod powierzchnig tego pozornie
spokojnego miasteczka. Wkrotce
Fletcher odkrywa, ze zaciera sie
granica miedzy snem, a rzeczy-
wistoscig i by¢ moze nie ma juz
prawdziwego Swiata, do ktorego
mozna by wréci¢...Tytul: The
Show

PREMIERA: 12 MAJA, GODZ. 22.00

y o
Dwoéch/jeden
FANTASY, CHINY / KANADA /
WIELKA BRYTANIA 2019, REZ.

JUAN CABRAL, OBSADA: BOYD
HOLBROOK, SONG YANG, ZHU
ZHU, DOMINIQUE MCELLIGOTT,
BEAU BRIDGES

Dwéch mezczyzn zyje doktadnie
po przeciwnych stronach swiata.
Kiedy jeden z nich $pi, drugi
dziata na jawie. Gdy w koncu
sie spotykaja, pojawia sie proste
pytanie: ktory z nich jest snem,
a ktéry sniacym?

PREMIERA: 19 MAJA, GODZ. 22.00

Na polu
w Anglii

DRAMAT FANTASY, WLK. BRYT.
2013, REZ.BEN WHEATLEY,
OBSADA: JULIAN BARRATT, PETER
FERDINANDO, RICHARD GLOVER,
RYAN POPE, MICHAEL SMILEY

Anglia i szalejgca w niej wojna
domowa. Mata grupa dezerteréw
ucieka przed bitwa przez zaros-
niete pole. Zostaja schwytani
przez dwéch mezczyzn: O'Neila
i Cutlera.O'Neil, alchemik, zmu-
sza grupe do pomocy W poszu-
kiwaniu ukrytego skarbu, ktory
wedlug niego jest zakopany na
polu. Wkrotce natrafiajg na rozle-
gly krag grzybow, ktore postana-
wiajg zjesc¢ i szybko pograzaja sie
w chaosie ktotni, walki i paranoi.
Gdy staje sie jasne, ze skarbem
moze byc¢ co$ innego niz ztoto,
bohaterowie powoli staja sie
ofiarami przerazajgcych energii
uwiezionych w polu.

PREMIERA: 26MAJA,

GODZ. 22.00
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SERIE A
(liga wioska)

We wtoskiej ekstraklasie emocje
rosng z kazdym tygodniem, bo
na kilka kolejek przed finiszem
sezonu szanse ha mistrzostwo
kraju zachowujg az cztery kluby
— bronigcy tytulu Inter Medio-
lan, AC Milan, SSC Napoli oraz
Juventus FC. Za ich plecami
trwa zacieta walka o miejsca
premiowane grg w nastepnej
edycji europejskich pucharow.
Wsréd wielu kwietniowych hitéw
na pierwszy plan wysuwajg sie
stynne Derby d'Italia, czyli kon-
frontacja Juventusu z Interem

(3 kwietnia). Starcia dwdéch naj-
bardziej utytulowanych wioskich
druzyn to w ostatnich latach gwa-
rancja wielkich emocji. Na Allianz
Stadium w bramce gospodarzy
bedzie mozna zobaczy¢ Wojciecha
Szczesnego, ktéry jest w czo-
t6owce pod wzgledem liczby czy-
stych kont zachowanych w tym
sezonie. W kwietniu kibice beda
mogli zobaczy¢ w akcji réwniez
kilkunastu innych Polakow wyste-
pujacych na wtoskich boiskach,
m.in. Piotra Zielinskiego w SSC
Napoli, Bartosza Bereszynskiego

TELE & digital tv

w UC Sampdorii oraz Krzysztofa
Pigtka i Bartlomieja Dragowskie-
go w ACF Fiorentinie.

LIGUE 1
UBER EATS
(liga francuska)

Czy naszpikowane gwiazdami
Paris Saint-Germain zdobedzie
mistrzostwo Francji? A moze
uniemozliwi mu to grupa posci-
gowa, w ktérej znajduja sie m.in.
OGC Nice, Olympique Marsylia
i Stade Rennais? W ostatnich
tygodniach przewaga paryzan nad
reszta stawki nieco sie zmniej-
szyla, a to znaczy, ze

kwiecien zapowiada

sie bardzo ciekawie.

Glownym wydarze-

niem tego miesigca

bedzie starcie PSG

z ekipg z Marsylii

(17 kwietnia). Mecze

pomiedzy tymi druzy-

nami sg okreslane jako

Derby Francji i naleza

do najwazniejszych

wydarzen kazdego sezonu ligo-
wego w Europie. W najblizszej
konfrontacji Kylian Mbappé, Leo
Messi i spotka sprobuja prze-
dtuzy¢ passe trzech spotkan bez
porazki z odwiecznym rywalem.
Z kolei goscie liczg na powtorke
ze swojej poprzedniej ligowej
wyprawy na Parc des Princes,
kiedy wygrali 1:0. Po ich stronie
wiele bedzie zalezato od bedace-
go w dobrej formie Arkadiusza
Milika. Polski snajper w czterech
dotychczasowych wystepach
przeciwko zespotowi ze stolicy
byt blisko strzelenia gola, ale
ostatecznie nie pokonatl bramka-
rza. Tym razem mocno liczy na
przelamanie i wsparcie swojej
druzyny w walce o najwyzsze

cele. W kwietniu widzom ELEVEN
SPORTS zaprezentujg sie takze
inne ekipy, w ktérych mozna
ogladac¢ Polakow, m.in. RC Lens
Przemystawa Frankowskiego
i RC Strasbourg Karola Fili.

2022 FIA
FORMULA

ONE WORLD
CHAMPIONSHIP

Ekscytujacy finisz poprzedniego
sezonu wyscigéw Formula 1 spra-
wil, ze w tym roku rywalizacja
wzbudza wielkie zainteresowa-

nie. Oczy kibicow sg zwrocone
przede wszystkim na Lewisa
Hamiltona, ktéry ma szanse
zostac¢ najbardziej utytutowanym
zawodnikiem w historii krolowej
motorsportu, oraz bronigcego
trofeum Maksa Verstappena,
ktory liczy na swoj drugi triumf
w karierze. Obaj faworyci musza
uwazac¢ na innych kierowcow
aspirujacych do najwyzszych
lokat, takich jak Sergio Pérez,
Charles Leclerc, George Russell
czy Lando Norris. Warto zwrécic
uwage rowniez na zawodnikow
Alfa Romeo F1 Team ORLEN,
Valtteriego Bottasa i Zhou Gua-
nyu. W kwietniu kierowcy spot-
kaja sie najpierw w Melbourne
podczas Grand Prix Australii (10
kwietnia), a nastepnie na
slynnym torze Enzo e Dino
Ferrari w okolicach wioskiej
Imoli, gdzie odbedzie sie
Grand Prix Emilii-Romanii
(22—-24 kwietnia). Ro6znice
na mecie w wyscigach
w tych krajach sg zwykle
niewielkie, wiec emocji
z pewnoscig nie zabraknie.
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3S bogata
w data

center

Do s$wiadczenie ustug
w ramach rozwigzania
Cloud2B - infrastruktu-
ra i chmura dla biznesu,
Grupa 3S wykorzystuje
rozproszony geograficznie
klaster 7 osrodkéw data
center. W 2011 r., urucho-
miono pierwsze centrum
danych DC1 o powierzchni
800 m2, zlokalizowane
w Katowicach. W kolejnych
latach pozyskano nowe
obiekty: zbudowano od

podstaw drugie data center
DCZ w tej samej lokalizacji
(2014), wydzierzawiono
serwerownie od PNT Euro
Centrum w Katowicach
(2016), pozyskano ser-
werownie w Krakowie
(2016), uruchomiono data
center na terenie parku
technologicznego Prologis
na warszawskim Annopolu
(2017) oraz kupiono i zaad-
optowano do uzytku obiekt
w Bytomiu (2017). W 3S
Data Center Gdansk trwaja
ostatnie prace wykoncze-
niowe. W Katowicach rea-
lizowane sg z kolei prace
przygotowawcze do inwe-
stycji DC3 — nowoczesnego,
wolnostojacego data center.
Zupelnie nowg lokalizacjg
jezeli chodzi o data cen-
ter, bedzie Wroctaw. Plany
rozbudowy dotyczg rowniez
Warszawy.

Spada

rynek smartfonéw

Firmy Counterpoint oraz Omdia
opublikowaty gars¢ informacji na
temat globalnego rynku smartfo-
néw w pierwszym kwartale 2022 r.
Wynika z niego, ze wielko$¢ dostaw
byla mniejsza w tym okresie niz
rok wczeséniej, a tylko niektore
marki z TOP10 moga sie pochwali¢

innymi niedoborem komponentéw
do tych urzadzen, a takze niewiel-
kim wptywem waojny w Ukrainie.
Liderem rynku okazatl sie ponow-
nie Samsung, w przypadku ktérego
roczny spadek dostaw siegnal
3 proc. Zajmujacy drugie miej-
sce Apple miat spadek rzedu 1

P— Dostawy Dostawy Dostawy Zmiana rok do
w 102021 w 402021 w 102022 roku
Samsung 76,6 min 69,9 min 74,0 min -3%
Apple 59,5 min 81,5 min 59,0 min -1%
Xiaomi 48,5 min 45,0 min 39,0 min -20%
Oppo 38,0 min 33,9 min 30,9 min -19%
Vivo 35,5 min 29,3 min 28,6 min -19%

Inni 96,8 min 112,7 min 96,8 min 0%

Razem 354,9 min 371,4 min 328,3 min 1%

wzrostem. W pierwszych trzech
miesigcach 2022 r. na Swiatowe
rynki trafito 328,3 miIn smartfo-
néw — informuje Counterpoint. To
0 7 proc. mniej niz rok wczesniej
oraz o 12 proc. mniej niz w ostat-
nim kwartale 2021 r. Co ciekawe,
z zestawienia wynika, ze wszyscy
producenci z TOPbS zaliczyli spadek
wielkosci dostaw w ujeciu rocz-
nym, co ttumaczone jest miedzy

proc. Dwucyfrowe spadki dostaw
dotyczg chinskich producentow
z TOP5: Xiaomi (-20%), Oppo
z OnePlusem (-19%)
oraz Vivo (—19%). Nieco inne
dane podaje Omdia, jednak ogol-
ny trend jest podobny: globalny
rynek smartfonow skurczyt sie w 1
kw. 2022 o 12,9 proc. w ujeciu
rocznym oraz o 13,9 proc. w ujeciu
kwartalnym do 308 mln sztuk.

Plus WYMIANA. .. iPhone

Plus wprowadzit atrakcyjng dla
klientow formute zakupu smart-
fonéw Apple. W jej ramach mozna
kupic¢ iPhone w niskich ratach i co
2 lata wymienia¢ go na nowszy
model. Wystarczy wybra¢ dowolny
abonament i iPhone w umowie na
36 rat. Po sptaceniu 24 z 36 rat,
klient bedzie moégt zdecydowac,
co chce dalej zrobi¢: nie sptacac
pozostatych 12 rat, zwrdécic¢ iPhone
bez zbednych formalnosci i wziac
nowy iPhone z nowg umowg czy
splaci¢ pozostatg kwote w cato-
$ci lub w 12 ratach i pozostawic
sobie telefon na wtasnosé. Obecni
klienci Plusa, ktérzy przedituzaja
swoja umowe abonamentowa,
nie zaplacg oplaty poczatkowej

za iPhone. Jesli zdecydujg sie na
jeszcze dodatkowy abonament
z iPhone, ten kolejny dostang za 1
zl na start. Nowi abonenci zaptacg
nie wiecej niz 10 proc. warto-
$ci smartfona na start. Reszta
bedzie roztozona na raty. W Plus
WYMIANA mozna wymienia¢
swoj iPhone na najnowszy co 2
lata, oszczedzajac nawet 33 proc.
wartosci urzadzenia. Przyktadowo
nowi klienci Plusa, ktorzy wybiora
np. iPhone 13 Pro 128 GB w pro-
gramie Plus WYMIANA z oplatg
poczatkowsa, po 24 ratach zaptacg
lacznie 3744,27 zi. Wybierajac
wymiane urzgdzenia na nowszy
model oszczedzg w ten sposéb
1604,64 zi.
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Wyrzué karte SIM

T-Mobile wprowadzit do ofer-
ty karty eSIM w polowie 2020
r. Wtedy jednak oferta skie-
rowana zostata do klientow
korporacyjnych. Teraz opera-
tor rozszerza dostepnos$¢ wir-
tualnych kart SIM. Magento-
we eSIM-y sg dostepne dla

wszystkich klientéw T-Mobile —
zaréwno tych biznesowych, jak
i indywidualnych, w kazdym
z aktualnych glosowych planéw
abonamentowych sieci. T-Mobile
przypomina, ze technologie wir-
tualnych kart SIM rozwija juz od
kilku lat. Jednym z pierwszych

etapow byto wprowadzenie ustugi
multiSIM, umozliwiajacej korzy-
stanie z wirtualnej kopii juz posia-
danej karty po to, by moéc uzywac
jej w smartwatchu. Nastepnym
krokiem byto stworzenie ustu-
gi eSIM dla klientéw korporacyj-
nych, dzieki czemu administra-
torzy IT nie musieli juz instalo-
wac klasycznych SIMéw nawet
w dziesigtkach urzgdzen jedno-
cze$nie. Teraz ustuga jest dostep-
na dla klientéw abonamentowych
ustug gtosowych w T-Mobile —
zaréwno indywidualnych, jak
i dla firm. Wszyscy oni moga
od dzi$ bezptatnie wymienic¢
karte SIM na eSIM i korzystac
w pelni z mozliwosci, jakie
daje ta technologia na kazdym
kompatybilnym smartfonie.
Wymiane karty SIM na eSIM
mozna w T-Mobile zamoéwi¢ na
dwa sposoby — udajac sie do
jednego z salonow lub taczac sie
z telefoniczng obstuga klienta.

Ukrainskie ekspertki
Fundacji Orange

Dziatania wokoét kryzysu huma-
nitarnego, ktéry wywotata
rosyjska inwazja na Ukraine,
wymagajg trafnej diagnozy
wyzwan i sprawnej koordyna-
cji. Fundacja Orange powotata
zespol ekspercki ds. integra-
cji spotecznej. W jego sktad
wchodzg edukatorki z Ukrainy,
doradzajac Fundacji w zakresie
okreslenia wyzwan i biezacych
potrzeb osob z Ukrainy pozosta-
jacych w Polsce. Zespoét reko-
menduje najbardziej adekwatne
formy wsparcia oraz rozwoju
inicjatyw integracyjnych i edu-
kacyjnych. Kluczowym tematem
jest edukacja, w tym edukacja
miedzykulturowa mtodziezy
w kontekscie przyjazdu do Polski
znacznej liczby uczniéw i uczen-
nic z Ukrainy. Zesp6t ekspercki
swoja wiedza i doswiadczeniem
wspiera Fundacje w biezacych
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analizach identyfikacji potrzeb
ucznioéw i uczennic z Ukrainy.
Doradza w tym, jak rozwijac¢
programy Fundacji Orange, m.in.
konsultuje powstanie materiatéw
do nauki postaw programowania
w jezyku ukrainskim (w ramach
inicjatywy #SuperKoderzy).
Wszystkie czionkinie zespotu
zaangazowane sg takze w pro-
wadzenie zaje¢ edukacyjnych
dla dzieci i miodziezy przeby-
wajacych w osrodkach szkole-
niowych, ktére Orange Polska
udostepnil osobom uciekajacym
przed wojna w Ukrainie. Tylko
w os$rodku w Serocku pod War-
szawg, goszczg w tej chwili 322
osoby, w tym 149 dzieci. Dzieki
wspolpracy z m. st. Warszawy,
wiladzami Serocka i partnerami
zapewnione sg tu m.in. lekcje
i animacje dla dzieci i miodziezy
czy nauka jezyka polskiego.

W skrécie

mObywatel
Z nowymi
funkcjami

Rzadowa aplikacja mOby-
watel zadebiutowala pod
koniec 2017 r. W pierwszych
latach jej popularnos¢ nie
byta zbyt duza — po ponad
dwoch latach dostepnosci, na
poczatku 2020 roku, miata
ponad 770 tys. uzytkowni-
kow. Od tego czasu
zaczela jednak

coraz czesciej tra-

fia¢ na smartfony
Polakéw. W pierw-

szej polowie kwiet-

nia br. aplikacji
uzywatlo juz 7 564

886 Polakow. Jesz-

cze w tym roku
Cyfryzacja KPRM

planuje kolejne roz-
szerzenia aplikacji
mObywatel, m.in.

o dostep do mLe-
gitymacji emeryta

i rencisty. Dzieki

temu osoby, kto-

rym przystuguje renta, beda
mogly potwierdzi¢ prawo
przystugujace z tego powodu
bez zabierania papierowych
dokumentéw. mObywatel
staje sie takze coraz bar-
dziej przydatny dla oby-
wali Ukrainy. Z tej aplikacji
oraz dokumentu Diia.pl
korzysta juz ponad 31 tys.
Ukraincéw przebywajacych
w Polsce. Najnowsza wer-
sja mObywatela wprowa-
dza dodatkowe ustugi dla
uzytkownikow dokumentu
Diia.pl: dostep do e-recept
oraz Unijnego Certyfika-
tu COVID. Wprowadzony
w marcu 2022 r. dokument
Diia.pl pozwala potwierdzi¢
tozsamosc¢ tak samo skutecz-
nie jak dowod osobisty lub
paszport. Bedzie przydatny
m.in. przy korzystaniu
z ustug medycznych czy
przy okazaniu swoich danych
podczas zawierania umowy
0 prace.
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Netiq,
Orange

i Play
zwrdcq optaty

Prezes UOKiK, Tomasz
Chréstny, wydat decyzje
wobec operatorow tele-
komunikacyjnych: Netia,
Orange i P4 (Play). Zwrocg
oni konsumentom optaty
pobrane za automatyczng
aktywacje dodatkowo ptat-
nych ustug. Dochodzito do
tego wraz z zawarciem lub
przedituzeniem umowy pod-
czas rozmowy telefonicznej,
w salonie lub przez internet.
Ustugi byly wiagczane auto-
matycznie, bez wyraznej
zgody konsumentow i to na
nich cigzyt obowigzek ich
wylaczenia przed uptywem
bezptatnego okresu korzy-
stania z nich. Wiele oso6b
piszacych do UOKIK nie byto
Swiadomych tego, ze muszg
to zrobi¢. W przypadku Netii
chodzi o nastepujace ustugi:
~Bezpieczny Internet 2”,
~Bezpieczny Smartfon”,
~Identyfikacja Numeru”,
,Pakiet HBO HD"”, ,,GigaNa-
grywarka Standard”, ,,Giga-
Nagrywarka Maxi”. W przy-
padku Orange Polska chodzi
o: ,Halo Granie”, , Cyber Tar-
cza”, ,Nawigacja Orange”,
,,Orange Smart Care”, , Gdzie
jest Dziecko”, , Bezpiecz-
ny Internet” oraz ,Inter-
net mobilny z zapasowym
pakietem danych na konto”.
W przypadku P4 chodzi o:
~Muzyka na czekanie”,
»Ochrona internetu”, , Play
NOW ustugi dodatkowe TV”,
~Pakiet 50 min/50 sms/mms
do wszystkich”, ,,Bezpieczny
internet”, , Nielimitowane
polaczenia na numery sta-
cjonarne”, , Nielimitowane
sms/mms do wszystkich
sieci”, ,,100 minut do innych
sieci komoérkowych” oraz
»200 minut do innych sieci
komoérkowych”.

Skarga oddalona

Trybunal Sprawiedliwosci Unii
Europejskiej odrzucit skarge pol-
skiego rzadu na dyrektywe o pra-
wach autorskich w internecie.
W catosci oddalit wniosek o unie-
waznienie jej zapisow zwigzanych
z kontrolowaniem tresci zamiesz-
czanych w sieci. W sporze chodzito
o artykut 17, ktéry pod rygorem
wysokich kar nakazuje dostawcom
ustug online, takich jak YouTube,
Facebook, ale tez agregatorom
tekstow prasowych, dotozenie
wszelkich staran, by tresci zamiesz-
czane przez uzytkownikéw nie
naruszaty praw autorskich. Oznacza
to obowigzek uprzedniego wery-
fikowania tresci (za pomoca ich
automatycznego rozpoznawania
i filtrowania), ktoére uzytkownicy
chcg zamiesci¢ w danym serwisie.
W uzasadnieniu wyroku Trybunat
stwierdzil, ze dyrektywa za sprawg,
weryfikowania tresci przed ich

Trybunat Sprawiedliwosci UE
w Luksemburgu

zamieszczeniem na platformach
internetowych rzeczywiscie zawiera
ograniczenia w korzystaniu z prawa
do wolnos$ci wypowiedzi i zamiesz-
czania informacji. Jednak te ogra-
niczenia — wbrew twierdzeniom
przedstawicieli polskiego rzgdu
— sa wspdimierne do prawowitych
celow dyrektywy, czyli ochrony
praw autorskich oraz towarzysza
im wystarczajace , bezpieczniki”,
ktore chronig przed naduzyciami.

Warszawski Orange
5G Lab zaprasza

W siedzibie Orange Polska w War-
szawie dziala Orange 5G Lab.
Laboratorium to wyjatkowa prze-
strzen, w ktérej firma chce tworzyc,
prezentowac i rozwija¢ nowoczesne
ustugi i rozwigzania wykorzystujace
najnowsza generacje sieci mobilne;j.
Orange 5G Lab dotacza do sieci
tego typu placéwek, ktérg Orange
konsekwentnie uruchamia w Euro-
pie. Dzialajg one juz m.in. w Belgii,
Francji i Rumunii. — 5G bedzie
bardzo istotnym impulsem, ktory
umozliwi dalszy rozwdj i dynamicz-
na cyfryzacje polskiej gospodarki.
Aktywnie uczestniczymy w tym
procesie, juz dzi$ tworzac wspolnie
z klientami pierwsze sieci kampu-
sowe. Orange 5G Lab to miejsce,
w ktérym opracowujemy i testuje-
my rozwigzania wykorzystujace 5G,
takze we wspotpracy ze startupami,
i prezentujemy innowacyjne roz-
wigzania biznesowe. Tak, abysmy
mogli uruchamia¢ nowe ustugi jak
najszybciej po udostepnieniu cze-

IOrange 5G Lab

stotliwosci niezbednych do budowy
5G w Polsce, na ktore wcigz czeka-
my — powiedziat Julien Ducarroz,
prezes Orange Polska. Orange 5G
Lab jest podzielony na kilka stref.
W czesci showroom prezentowane
sa rozwigzania i ustugi z zakresu
wirtualnej rzeczywistosci (VR),
rozszerzonej rzeczywistosci (AR),
analityki wideo opartej na sztucz-
nej inteligencji (Al), monitoringu
zasobOw w czasie rzeczywistym,
komunikacji o znaczeniu krytycz-
nym typu PTT/PTV (Push to Talk,
Push to Video), autonomicznych
robotoéw mobilnych czy dronow.
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