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LEX Pilot
W ruinie

becna wtadza ima sie réznych,
karkotomnych niekiedy spo-
sobow, zeby po jesiennych
wyborach parlamentarnych
te wiadze zachowac. Jednak
szczesliwie, pomyst propa-
gandowego opanowania oby-
watelskich umystéw metodg ,,na pilota” umart
prawie w zarodku. Stynne LEX Pilot, czyli pomyst
zajecia pierwszych pieciu pozycji na pilocie tv
kanatami telewizji rzagdowej (zwanej zartobliwie
publiczng), mignal jak meteor w sierpniowg noc
i spadt do kosza na $mieci. ,Ciemny lud” tego
nie kupil. Jak wynika z badania przeprowadzo-
nego przez agencje Wavemaker, niespelna co
czwarty widz pozytywnie ocenil rzgdowy pomyst,

Andrzej Konaszewski
Redaktor Naczelny

a polowa ocenia go sceptycznie. Obywatelskie
preferencje co do pierwszej pigtki, to kolejnos¢:
Polsat, TVN, TVP1, TVP2 i TVN7. Generalnie
rok 2022 obfitowal w rézne ciekawe wydarze-
nia na telewizyjnym rynku. Od postepujacej
konsolidacji po zmiany strukturalno-personalne.
Moga sie szanowni czytelnicy przekonac¢ o tym
osobiscie, poniewaz wiasnie wydajemy kolej-
ne, uaktualnione kompendium kontaktéw do
wszystkich dystrybutoréw i nadawcéw telewi-
zyjnych w Polsce. Wystarczy, ze obecny numer,
jedynego takiego, jak ,TELEKABEL & digital tv”,
wydawnictwa znajdzie poczesne miejsce w gor-
nej szufladzie Panstwa biurek, a niezbedne do
owocnej wspolipracy operator-nadawca zrodto
wiedzy bedzie na wyciagniecie reki.
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Byt to niewatpliwie rok LEX Pilot i rozpedzajacej
sie kampanii wyborczej, ktérej rézne odstony
obficie pokazywaly nam telewizje informacyjne.
W pelni przezywaliSmy wojne za naszymi wschod-
nimi granicami, bedac de facto jej via media
codziennymi uczestnikami, a przede wszystkim
prezentujac jej prawdziwy obraz. Na naszym
krajowym rynku medialnym dokonatly sie zmiany
personalne w organach regulacyjnych, z KRRiT
na czele, oraz w mediach publicznych i w radzie
ministrow.

...DROGA POD WIATR

Kanaty lokalne od poczatku pelnig szczegélna role
w dostarczaniu informacji lokalnych, propagowa-
niu publicystyki, tworzeniu programéw misyjnych.
Unikalny, dotyczacy ,matych ojczyzn” kontent,
a takze blisko$¢ widzow i nadawcy sprawiaja,
ze stacje lokalne sg lubiane i popularne. Ogla-
dalnosc¢ tresci lokalnych w czasie premierowych
audycji informacyjnych jest na wysokim poziomie,
a jeszcze wyzsze wyniki uzyskiwane sg poprzez
portale internetowe i media spolecznosciowe.
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.Lider obozu rzagdzacego, od lat dotrzymujacy
slowa i realizujgcy plany wprowadzenia
Polski do grupy najbogatszych panstw
Europy, majacy przy tym nie tylko wizje
przysziosci, lecz takze potrafigcy realizo-
wacé szczegbélowe plany (...). Kaczynski
jest przede wszystkim gwarantem dla
spoleczenstwa, ze nic zlego czy
niebezpiecznego si¢ nie zdarzy. (...)
o ile Donald Tusk jest najstabszym
ogniwem, gdy chodzi o przywédztwo opozycji, to Jaro-
staw Kaczynski jest najsilniejszym ogniwem po stronie
rzadzacych. Dlatego jest tak brutalnie atakowany”. —
twierdzi Stanistaw Janecki, publicysta tygodnika ,,Sieci”.
zrédio: tygodnik ,Sieci”, 8 maja 2023 r.

Stanistaw
Janecki

~Bardzo mnie zaniepokoilo, ze —
jak slysze — opozycja nie jest
gotowa zleci¢ przygotowania
porzadnego, kompleksowego
projektu nowego prawa medial-
nego. Taki projekt, a przynaj-
mniej jego zalozenia, powinien
by¢ pokazany przed wyborami.
Jezeli duzej partii opozycyjnej
nie sta¢ na wydanie kilkunastu-
-kilkudziesieciu tysiecy zlotych na napisanie pro-
jektu, to znaczy, zZe ta niezmiernie wazna sprawa
w ogole jej nie interesuje” — moéwi Juliusz Braun,
byty szef TVP i przewodniczacy KRRiT.

zrodio: Gazeta Wyborcza, 24 kwietnia 2023 r.

Juliusz
Braun
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NIE LECI Z NAMI PILOT

Rzad chce dalej pracowa¢ nad PKE by zdazy¢
na lipcowy termin implementacji. Dzi$ panuje
ostrozne przekonanie, ze wnioski komisji zostang
odrzucone w II czytaniu, a nastepnie wprowadzone
do ustaw poprawki - w tym wyrzucenie zmian
w rtv, czyli skreslenie art. 10 ustawy wprowa-
dzajacej. Ale czy to sie tak zisci? Niewatpliwie
wielu postéw koalicji rzgdowej nie jest pewnych
miejsc na listach wyborczych i trudno bytoby od
nich wymagac, zeby zagtosowali przeciwko swoim
telewizjom lokalnym, w ktorych goszczg nie majac
zadnych szans na telewizje ogolnopolskg

TELEKABEL

& digital tv

HYDE PARK MALYCH | SREDNICH

Zapowiadana przez Grupe MiSOT ustuga, inna
niz dostepne na rynku rozwigzania telewizyj-
ne, stala sie faktem. We wspoipracy ze spoika
Redge Technologies wdrazane jest rozwigzanie
technologiczne do tworzenia ustug IPTV/OTT/
VOD. Ustugi dla klientow koncowych majg byc¢
dostepne za posrednictwem systemu Android TV,
umozliwi to odbieranie kanatéw na telewizorach
typu Smart i innych urzadzeniach mobilnych
i ré6znych dekoderach. Druga oczekiwana przez
MiSOT-y ustuga to telefon komoérkowy.
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Rynek telewizyjny 2022/23

Oj, sie dziato!

TEKST JERZY PAPUGA

Ta parafraza stynnego powiedzenia Jurka Owsiaka,

w przypadku polskiego rynku telewizyjnego 2022/2023
sprawdza sie jak ulat. W minionym okresie zdarzyto sie bowiem
znacznie wiece|, anizeli moglibysmy w naj$mielszych snach

sie spodziewad, tgcznie z catkiem realnym scenariuszem jego
likwidacji w znane| wszystkim dotychczasowej formie.

Byl to niewatpliwie rok LEX
Pilot i rozpedzajacej sie kam-
panii wyborczej, ktérej rézne
odstony obficie pokazywaty nam
telewizje informacyjne. W peini
przezywaliSmy wojne za naszymi
wschodnimi granicami, bedac de
facto jej via media codziennymi
uczestnikami, a przede wszyst-
kim prezentujac jej prawdziwy
obraz. Na naszym krajowym
rynku medialnym dokonaty sie
zmiany personalne w organach
regulacyjnych, z KRRiT na czele,
oraz w mediach publicznych
i1 w radzie ministrow. Dodato

to zaré6wno nowych rumiencéw
starej wojnie o koncesje dla
kanatow TVN, jak i wprowa-
dzito nowe elementy, w posta-
ci skarg i postepowan KRRiT
i RMN w reakcji na nie. Spory
przeniosty sie na grunt ideo-
wy, wyznawanych wartosci czy
nawet obrony czci postaci histo-
rycznych. A w , miedzyczasie”
wecale nie zniknely biate plamy
w zwigzku ze zmiang standardu
nadawania, aczkolwiek nadawca
publiczny zaczal przenosic¢ sie
na dedykowane mu multipleksy.
Ale tu moze istotniejsze okazalo

sie przeobrazenie prezesa Jacka
Kurskiego w waszyngtonskiego
rekina finansjery, co w sumie
niezbyt wplyneto na tresc i jakosc
serwisow informacyjnych TVP.
Kazdy z tych tematow zastugi-
walby na odrebne potraktowanie,
ale przeciez zadna synteza tego
nie udzwignie, wiec sila rzeczy
bedzie ona bardziej przekrojowa
anizeli analityczna.

Pod mtotem

represyjnej legislaciji

Jesli ktos, szczegolnie z dzisiej-
szej perspektywy zapowiedzi

KWIECIEN 2022



wycofania zmian ustawy o rtv
z pakietu prawa komunikacji
elektronicznej, znatby odpowiedz
na pytanie o sens tzw. LEX Pilot,
to prawdopodobnie bytby to jedy-
nie prezes Jarostaw Kaczynski.
Nie jest co prawda pewne, ze
to on szczegdélowo redagowat
poszczegollne przepisy art. 10
ustawy wprowadzajacej pke, ale
z calg pewnoscig jako ostateczna
polityczna instancja wyznaczyl im
ogolny kierunek, by za wszelkg
cene wzmacniac¢ przekaz TVP,
przyporzadkowujac mu przyciski
na abonenckim pilocie. W zabieg
ten wmontowano jeszcze pare
innych rozwigzan wymierzajac
w rynek prawdziwg car-puszke,
tyle ze jak i ona ostatecznie nie
odpalong. Ale jednak grozna,
bo pokazujaca kierunek mysle-
nia o mediach obecnej (i przy-
szlej?) witadzy. Jedyne, co LEX
Pilot spowodowatl, to zespolenie
calego srodowiska medialnego
w oporze, w tym niezwyklag
determinacje np. telewizji lokal-
nych, aby broni¢ swojego miejsca
na medialnej scenie. Bylismy
Swiadkami przeprowadzenia
precyzyjnej, wspartej o mery-
toryczne argumenty kampanii
przeciwko LEX Pilot, ktorej rzad
na ostatnim etapie przeciwstawit
50 poprawek, zasygnalizowanych
podczas pracy nad obiema usta-
wami w Komisji Cyfryzacji. Nie
odmienily one decyzji posiow,
zeby projekty odrzuci¢ w II
czytaniu. Zresztg meandry tej
ustawy sg doskonale znane, a jej
wystuchanie publiczne przeszio
niewatpliwie do historii. Ponad
100 podmiotéw wypowiedziato
sie przeciwko pakietowi prawa
komunikacji elektronicznej i rzad
ostatecznie musiat wzig¢ to pod
uwage. Ale przeciez nie likwi-
duje to zapedow wiadzy, zeby
doregulowa¢ media po swoje-
mu. I to jest miecz Damoklesa,
ktory nieustannie wisi nad ryn-
kiem telewizji komercyjnych.
W pamieci mamy przeciez LEX
TVN czy procesy koncesyjne dla
jego kolejnych kanaléw, toczo-
ne w starym stylu, okraszonym
dodatkowo skargami do organéw
regulacyjnych (o propagandzie
rzadowej nie wspominajac). Toczy

TEuEKABEL
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sie to pod ptaszczykiem sztucznie
wywolanej wojny nerwéw, co
nijako kontrastuje z jakze szyb-
kim i zgodnym potraktowaniem
wnioskow koncesyjnych innego
wielkiego nadawcy. Doprawdy
trudno doszukac sie tu jakie-
gokolwiek sensu biznesowego,
bo polityczny jest widoczny jak
na dioni. Teraz niejakg zagadka
pozostaje, jak rzad chce w Sejmie
dokonac¢ zabiegu wycofania art.
10 w ustawie wprowadzajacej.
A przeciez to nie wszystko, czego
wtadza ustawodawcza w mija-
jacym roku chciata. Po drodze
byly, umierajace jak sie pozniej
okazato, specjalne regulacje
dotyczace opodatkowania reklam,
o wolnosci w internecie, o pro-
dukcji audiowizualnej czy artyscie
zawodowym. Co prawda wszedzie
tam czyhaty jakies putapki, ale
juz dzi$ mozemy powiedzie¢, iz
projekty te obrocity sie w niwecz.
Nawet przy $cisnieciu przez rzad
posladkéw, nie bedzie czasu na
ich dopracowanie i przestanie
Izbie do rozpatrzenia. A projekty
czastkowe, jak np. projekt Repub-
likanow o wyeliminowaniu z zycia
dzieci i miodziezy energetykow,
poprzez m.in. zakaz ich reklamy
w mediach, zaczopowal sie na
liscie projektow oczekujacych,
nie majac nawet numeru druku
sejmowego. Pewnym podsumo-
waniem spraw, ktére rzadowi
lezaly na watrobie jest projekt
ustawy o zwalczaniu naduzy¢
w komunikacji elektronicznej,
lezacy w Komisji Cyfryzacji.
Ale, po zapowiedzi wiceministra
Lewandowskiego o wycofaniu
zmian w rtv, to prawo komunika-
cji elektronicznej bedzie miec¢ na
Wiejskiej priorytet. Moze warto
tez zauwazyC ze immanentng
cechg procesu ustawodawczego
obecnego rzadu byto popadanie
wielu projektéw ustaw w stan
swoistej hibernacji legislacyjnej
- kiedy nic sie nie dzialo - jak
w przypadku 5G. Z malym ryzy-
kiem btedu mozna przyjac, ze
oznaczalo to tez spory w koalicji.
Ustawy, potrzebne Polsce jak tlen
(choc¢by w sprawie KPO), stawaty
sie kartg przetargowg sporow
w skioconej rodzinie Zjednoczo-
nej Prawicy. Generalnie jednak

wisi nad rynkiem wspomniany
miecz Damoklesa nadmiernych
regulacji i daleko jeszcze do
spokoju, czego przyktadem bylo
zniesienie dwuinstancyjnosci
w ustawach de regulacyjnych.
O skutkach tego kroku rynek
dopiero sie przekonuje. General-
nie jednak rynek medialny nie dat
sie wzig¢ z zaskoczenia: czuwat
1 byt na posterunku, doskonale
rozpoznajac rodzace sie zagro-
zenia i to jest niewatpliwe jego
wielki atut. Na pochwale zastu-
guja izby gospodarcze i stowarzy-
szenia rynku medialnego, ktére
naprawde zrobity dobra robote,
blokujac LEX Pilot. A przy tym
szybkiej utylizacji legislacyjnej
beda podlegac liczne projekty
poselskie, ktorych troche namno-
zyto sie w trakcie kadencji Sejmu
i Senatu, a to w sprawie abona-
mentu, a to w sprawie kinemato-
grafii czy reklamy. Reguly pracy
parlamentu w roku wyborczym sa
nieubtagane. To czego na przed-
nowku nie zrobiono w I czytaniu,
ma male szanse zaistnie¢ wios-
na, a juz zadne latem. Postowie
i senatorowie w roku wyborczym
sa bardziej skupieni na swojej
kampanii i elektoracie, co tez
jest wskazowka, ze wszelkiego
typu telewizje sg dla nich niczym
innym, jak tylko darmowym
kanatem dostepu do wyborcow.
Mozna i trzeba wykorzystac to
na rozne sposoby, i np. telewi-
zje lokalne doskonale to wiedzg
1 wykorzystuja.

Jak sobie radzi¢

na konkurencyjnym rynku?
Kiedy nad rynkiem wiszg czarne
chmury nie mozna sobie pozwoli¢
na przesadny pesymizm, szcze-
golnie w poszukiwaniu i urucha-
mianiu drég dotarcia do widza,
ktéremu jak wiadomo nalezy sie
wszystko i natychmiast. Gdyby
zadac pytanie, co spedza nadaw-
com sen z powiek, to odpowiedz
jest jasna: widz i jego zmieniajace
sie potrzeby. Zdefiniowanie tego
zajmowatlo kiedy$ nawet cate lata,
dzi$ juz o takim luksusie mozna
zapomnie¢. Trwa bowiem wyscig
telewizji z socjal mediami na
trendy i mody, a tendencjg jest
to, iz oba $wiaty zaczynaja sie
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zlewac w jedno. To co tresciowo
jest aktualne tu, zarazem ma
odzwierciedlenie tam i nie jest juz
istotny wektor tych zapozyczen
i interakcji. Influenserzy rzadza
kontentem i reklama, a telewizja
tyka ich jak kon dropsa. Dlaczego?
Dlatego ze polski rynek stat sie po
prostu rynkiem indywidualnego
widza, autonomicznego w swoich
wyborach, mato przyzwyczajone-
go do uswieconych telewizyjnych
rytualéw, ale kierujgcego sie
wilasng wiedza, intuicja i cieka-
woscia. Telewizjg moze byc¢ dzis
wszystko to, co mamy jako poten-
cjalny ekran pod reka. Screenem
w niedalekiej przysziosci moga
sta¢ sie elewacje budynkow czy
komunikacja miejska. Internet
jest juz niczym wiecej, nizli tylko
najwiekszg technologiczng plat-
forma wyszukiwanie wszelkiego
kontentu, a dla wielu odbiorcow
jedynym ,nadawcg”, z ktorego
oferty chcg korzysta¢. Rosnie
pokolenie, ktére nie za bardzo
interesuje sie identyfikacja
nadawcy. Inna sprawa ze np.
rozrywka telewizyjna statla sie
bardzo zunifikowana w formie
i tresci. A ogladana tu badz tam
oferuje z grubsza to samo, i kto
by wiasciwie spamietat, pod jakg
firmg. W dodatku bez zadnych
przyzwyczajen czy dalekosiez-
nych zobowigzan nadawcy, jesli
Jjuz, moga liczy¢ co najwyzej na
krotkotrwaty zwigzek partnerski
z widzem, o malzenstwie do gro-
bowej deski juz dawno nie ma
mowy. Kontent w digitalu jest na
wyciagniecie reki i to na wszyst-
kich statych badz mobilnych urza-
dzeniach dostepowych, nawet na
urzadzeniach domowych. Tak, ze
dzi$ azylem pozostaje przestrzen
poza tym Swiatem. I bedzie rosta
w cene. Juz dzi$ ludzie poszukujg
wypoczynku bez dostepu konten-
tu, telewizji, telefonu i internetu,
a okresowa rezygnacja z tego
dobra staje sie... elementem
higieny psychicznej. Wyszukujac
w olbrzymiej ofercie takich tresci,
ktore akurat mu pasuja, widz
postanowil tym samym odejs¢
od narzucanych schematéw na
rzecz telewizji wiasnego wybo-
ru, cho¢ istotne staje sie takze
zabezpieczenie sobie przestrzeni

bez niej. Co ciekawe, debata nad
LEX Pilot pokazata, jak wazne
jest panowanie widza nad swoim
pilotem; okazalo sie to sferg
wolnosci nie do zabrania. Ale nie
zapominajmy, ze wolnos¢ wyboru
przyciskow na pilocie ma tez inne
konsekwencje: widz w wiekszym
zakresie obstuguje to, na co ma
akurat ochote, a nie to co my
mu podsuwamy; a czesto sa to
Netflix, Google, Facebook, Disney
czy You Tube. Co prawda nie ma
dzi$ jeszcze sygnatéw o upadku
wielkich nadawcow w konfron-
tacji z socjal mediami, ale ich
streamingowa obecnos$c¢ na tego

cyjnej 16-49, o czym $wiadczy
wzrastajaca sprzedaz telewizoréw
powyzej 70 cali, ale oglada sie na
nich wszystko, tgcznie z grami
komputerowymi. Co znamienne,
jakosc 4K coraz czesciej potrze-
ba jest wtasnie do gier, anizeli
ogladania normalnej linearnej
telewizji, ktéra wysiada nawet
przy takich wymaganiach. Rada
nadawcow na te tendencje byly
do niedawna wiasne serwisy OTT
i VOD, grupujace prawie catg
ich oferte, ale czy dzi$ mozemy
skwitowac to jak jakis spektaku-
larny sukces? No, moze oprécz
serwisow TVP bardzo mocno

NETFLIX

'stnap\-i-

primevideo
]

Al

HBOMAX

itv+

typu platformach daje duzo do
mys$lenia. Czy nie roztopia sie
w masie wszystkiego , wsze-
dzie i naraz? Na ile zachowajg
autonomie i swoje logo, bedac
streamingowo w socjal mediach?
Na ile widz bedzie je jeszcze iden-
tyfikowac jako oddzielne byty,
réznigce sie nazwg, brandem,
zawartoscia 1 jakoscig programu?
Dzi$ moze sa to jeszcze pytania
grubo na wyrost, ale nauczeni
doswiadczeniem zaczynamy je
sobie zadawac¢. Cho¢ na pewno
nie zmniejszy to zainteresowania
kontentem w ogole — i to jest
dobra nowina. Ale srodek ciez-
kosci przesuwa sig nieubtaganie
ku telewizji w socjal mediach,
albo wrecz socjal mediéw jako
rodzaju telewizji do wyboru i do
koloru. Co prawda dosc¢ krzepko
tradycyjna telewizja trzyma sie
u widza przyproszonego siwizng
i zupelnie niezZle w grupie komer-

wspomaganych znaczonymi
pieniedzmi z budzetu panstwa,
ale widzowi w to graj, skoro ma
to w pakiecie. Oczywiscie boli
oko ikonka Netflixa widoczna
na pilocie kazdego odbiornika
telewizyjnego sprzedawanego
w Polsce, ktéra po naci$nieciu
natychmiast otwiera sezam
z filmami i serialami giganta zza
oceanu. Boli, bo w sumie kazdy
by tak chcial, a szczegdélnie TVP,
ale pilot jaki jest, kazdy widzi.
Swoja droga, zeby pilota objeta
neutralnosc¢ technologiczna, trze-
ba by rozwigzan europejskich;
telewizor stal sie zbiorem apli-
kacji internetowych i to o zasieg
ich oddzialywania idzie dzi$ cata
walka o widza. Umozliwiajg one
personalizacje tresci, stupro-
centowa mierzalnos¢ efektéw
(ogladalnosci) czy postulowane od
dawna dostosowanie reklam za
posrednictwem DAI (ang. Dyna-
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mic Ad Insertion). Co prawda sam
projekt DAI promowany przez
KRRIT przygast, a poszczegolni
nadawcy zaczeli uruchamiac¢ DAI
we wilasnym zakresie, ale tenden-
cja jest wyrazna. Na znaczeniu
zyskuje model indywidualnego
wyszukiwania w odbiorniku
wylgcznie chcianych tresci, ktory
wypari model tradycyjnej tele-
wizji linearnej, gdzie wszystko
podane jest na tacy. Telewizjg
naszej rzeczywistosci staje sie
telewizja w digitalu, skrojona
pod potrzeby widza, tym bardziej,
ze wydatki reklamowe, mimo
spadku czasu jaki poswiecamy
na ogladanie telewizji, puchly
z miesigca na miesigc. To po
czesci zastuga galopujacej inflacji,
ale reklamodawcy coraz czesciej
buduja budzety pod internet
anizeli telewizje. Internet, dodaj-
my, gdzie nie obowiazuje wiele
restrykcji i ograniczen, krepu-
jacych reklame w tv. I jesli juz,
to bardziej koncentrujg sie na
telewizji w digitalu, w ktéorym
przeciez nic nie ginie, do wszyst-
kiego mozna zawsze powrocic,
co nieodmiennie jest walorem
podkreslanym przez widzow.

Komu przybyto,

komu ubyto?

Liderem ogladalnosci w 2022 r.
(w grupie 4+) byta TVP1. Jed-
nak sredni dobowy udziat kanatu
wzgledem analogicznego okresu
rok wczesniej zmniejszyt sie
0 10,89 proc. i wyniést 8,67 proc.
(wg. danych Nielsena). Drugi byt
Polsat, ktorego udzial zmniejszyt
sie o 10,69 proc. do 7,30 proc.
Podium uzupetnia TVP2. Udziat
stacji w badanym okresie wyniost
7,02 proc. (w dot o 10,86 proc.).
Czwarty byt TVN (stacja miata
6,90 proc. udziatu; w dot o 6,25
proc.). Inaczej miata sie sytuacja
w grupie komercyjnej (16-49
lat). Tutaj prym wiédt TVN, kto-
rego udzial w badanym okresie
wyniost 8,77 proc., po spadku
o 7,87 proc. Drugi byt Polsat.
Jego wynik w 2022 r. zmniejszyt
sie o 11,72 proc. do 7,89 proc.
Podium uzupetnia TVP1 (- 5,34
proc. do 5,64 proc.). Czwarta byta
TVP2 (- 9,08 proc. do 5,35 proc.).
Wyrazne wzrosty ogladalnosci

zanotowaly czolowe stacje infor-
macyjne: TVN24 (5,63 proc.;
do géry o 13,97 proc.; 5. lokata
w rankingu), TVP Info (5,14 proc.;
+ 29,47 proc.; 6. pozycja) i Polsat
News (1,97 proc.; + 11,93 proc.;
awans z 11. na 10. miejsce).
Pozostalg przestrzen telewizyjna
zapelnia w wigekszosci pozo-
stala oferta komercyjna, ktora
doprawdy trudno zliczy¢, z tak
silnymi graczami, jak CANAL +
(z wchionietym Kinem Polska)
czy Telewizja Puls. Sg tez kanaty
innych mniejszych nadawcow,
coraz bardziej ambitnie poczyna-
jacych sobie na rynku, ale jednak
w mikroskali. Czy to uchroni tych

nadaje sie walor rzekomego plu-
ralizmu. Czy jest szansa na inny
model? Ubieglty rok dat w tej
mierze pewne nadzieje. Przygoto-
wana przez zesp6t Jana Dworaka
i prof. Tadeusza Kowalskiego
koncepcja telewizji publicznej
przebila sie w mediach i w $ro-
dowisku, a nawet byla omawia-
na przy Wiejskiej. Ale do tego
potrzebna jest zmiana wtadzy,
a wymieniony prezes Jacek Kurski
uczynit z Woronicza kombinat
polityczny i zwrotu w tym wzgle-
dzie nie nalezy sie do wyborow
pazdziernikowych spodziewac.
Wypada powtérzy¢ zdanie, ze
gdyby nie nachalna propagan-

Srednie wyniki ogladalnosci (SHR%)
kanatow ,,Wielkiej czworki” w 2022 r.

Kanat Wszyscy 4+ 16-49
TVP1 8,67% 5,64%
Polsat 7,30% 7,89%
TVP2 7,02% 5,35%
TVN 6,90% 8,77%
Pozostate kanaly 70,11% 72,35%

nadawcow od skutkow wielkich
fuzji globalnych i wej$¢ na polski
rynek zaoceanicznych gigan-
tow? Raczej nie, to co moze byc¢
ciekawe i oryginalne, to udziat
matych telewizji lokalnych, nie
powielajacych modeli duzych
telewizji, ale robigcych swietng
prace u podstaw, czyli obstuge
informacyjng lokalnych spotecz-
nosci. A na to zawsze jest zapo-
trzebowanie. Wszyscy globalni
gracze rozbudowali u nas, przez
miniony rok, swoje przyczoiki:
Netflix, Google, Disney. Na tym
tle potega telewizji publicznej jest
niezaprzeczalnym faktem, nawet
pod nowa prezesurg i podkreco-
nym przedwyborczo taksometrem
budzetowej kasy. Ktora, co trzeba
uczciwe podkresli¢, czesciowo
idzie na jakosciowy kontent fil-
mowy i serialowy, ale niestety
rowniez na malo wyrafinowana,
a wlasciwie lustrzang wobec
komercji, rozrywke czy upolitycz-
nione informacje, ktérym usilnie

da prorzadowa w programach
informacyjnych, bytaby to moze
catkiem niezta prawicowa tele-
wizja publiczna, akceptowana
przez widzéw. Dobre notowania
ma TVP Kultura czy TVP Histo-
ria a VOD telewizji publicznej
powoli stanowi metr z Sevres
tego typu serwisow na rynku kra-
jowym. Na drugim biegunie jest
gnebiony na wszelkie sposoby
TVN- trzymajgcy mimo to wysoki
poziom dziennikarski i zupeinie
nieporownywalny z nadawca
z ul. Woronicza etos biznesowy.
Oferta TVN jest ponadto codzien-
nie weryfikowana na rynku
komercyjnym i w zaden sposob
nie wspierana przez panstwo,
a wprost przeciwnie. To nadal
czyni z TVN-u forpoczte wolnych
medidw i rzetelnego dziennikar-
stwa, aczkolwiek wspierajacego
druga strone polskiej barykady.
Teraz juz nie tylko politycznej, ale
wrecz cywilizacyjnej, Na materia-
1y o molestowaniu przez ksiezy
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ministrantéw czy odpowiedzial-
nosci hierarchéw za zio, ktére
rozeszto sie po kruchcie, TVP
odpowiedzialo nagraniami mszy
papieza Jana Pawta II. Obrazuje
to doskonale calg te réznice,
ktérej wszyscy sg Swiadomi. Ale
oczywiscie po6l rywalizacji jest
zdecydowanie wigcej. Chocby( jak
rok temu) sport, ktéry zagoscit
w TVN na dobre, a w TVP jest
obecny z tytuiu obowigzkéw
ustawowych. Jesli tylko taka
rywalizacja miataby miejsce, to
na pewno bylaby to z korzyscia
dla telewidza, ktory miatby wiek-
sze mozliwosci wyzywania sie
jako kibic skokoéw narciarskich
czy pitki noznej. Polsat i CANAL
+ takze majg swoje atuty: pol-
ska lige pitki noznej, siatkéwki
1 innych gier zespotowych, boks
i sporty walki, wreszcie zuzel czy
inne sporty motorowe oraz relacje
z waznych imprez rangi miedzy-
narodowej. Ich wspolng cechag
jest latwos$¢ obrobki na potrzeby
digitalu i zdecydowanie ten typ
kontentu dominuje w serwisach
VOD (i statystyki, w czym lubuja
sie kibicie). Warto pamietac, ze
w zeszlym roku najwiecej widzow
zgromadzily mecze arabskiego
Mundialu, i w og6le w top 10 od
wielu lat czolowe miejsca zajmuja

TEuEKAB L

& digital tv

transmisje sportowe. Co ciekawe,
nie ma juz owczego pedu nadaw-
céw do hurtowego uruchamiania
nowych kanatéw tematycznych,
jako platform bezkosztowej uty-
lizacji reklam. Mamy tu raczej
rolowanie oferty. Nawet Polsatowi
za mocno sie tu spuchio. Inne
kanaly usilnie pilnowaly osiag-
nietej pozycji w palecie dostepnej
widzowi na roznych screenach,
co swojg droge bedzie porzadko-
wane w ramach zapowiadanego
remontu generalnego tancucha
wartosci generowanego na rynku
telewizyjnym. Oferujacy kilkaset
polskojezycznych kanaléw od lat
wskazywany jest jako fenomen na
skale swiatowa. Tak bogatej ofer-
ty rzadko uswiadczysz na innych
rynkach - od wielkich nadawcow,
po lokalnych i miejskich, takich
jak telewizje prowadzone przez
operatoréw kablowych. Na pewno
krzepiacym objawem byt wzrost
zainteresowania kanatami przy-
rodniczymi, ogrodowymi, poswie-
conymi stylowi zycia, kuchni czy
podrézami. czemu w sumie nie
nalezy sie dziwi¢, bo ludzie poli-
tyki majg juz po dziurki w nosie.

Ruchy kadrowe
A mielismy ich sporo, w tym
przejscie Edwarda Miszczaka do

Polsatu, eksport Jacka Kurskiego
za Wielkg Wode, odnowe sktadu
personalnego KRRIiT i RMN, czy
zmiany w Ministerstwie Cyfry-
zacji, 1acznie z podniesieniem go
do rangi odrebnego resortu, a nie
tylko dziatu w Kancelarii Prezes
Rady Ministréw. Czy wywrocilty
one jakos porzadek rzeczy do gory
nogami? Okazaly sie rewelacja
sezonu? TVN jak byl po butem
regulatora, tak i pozostat, Polsatowi
nie przybylo szlachectwa i jakosci,
a organom regulacyjnym politykow
rangi mezéw stanu. Ale moze to
nie te czasy? Jesli by kogos kadro-
wo wyrdznié, to na pewno postaci
zaangazowane w walke z LEX Pilot
i nie chodzi tu tylko o konkretne
nazwiska. Okazalo sie bowiem, ze
instytucjonalna obudowa rynku,
tworzona z takim poswigceniem
przez lata, oddata mu wreszcie
swoja wielka przystuge. Obronita
rynek przed LEX Pilot, znakomi-
cie reprezentujac interesy branzy
na Wiejskiej i poza nia. Uzywaja
przy tym wysoce sprofilowanych
narzedzi gospodarki 4.0 - czego
znakomitym przyktadem byt stro-
na www.lexpilot.pl i sojusz firm,
izb gospodarczych i stowarzyszen
walczacy z tg nieprzemyslang
legislacja. Na nazwiska przyjdzie
pora kiedy indziej.
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Tomasz Teodorczyk,
director of content and
brands A+E Networks

Poland

Krajobraz polskie-
go rynku telewi-
zyjnego zmie-
nia sie bardzo
dynamicznie,

a zatem ciez-

ko jest wybrac
jedno wydarze-
nie. W skali glo-
balnej na pewno
nadal wielki wyptyw
ma na nas wojna na Ukra-
inie i postepujace znika-
nie rosyjskich kanalow
z satelit. Na poczatku roku 2022
na szczeblu zaréwno unijnym
jak i krajowym zapadly decyzje
zakazujace sieciom kablowym
i platformom satelitarnym
udostepniania wiekszosci
rosyjskich stagji telewizyjnych,

a takze stacji Pierwyj Kanat
biatoruskiej telewizji. Ten ruch
ma znaczenie nie tylko moral-
ne, ale takze ekonomiczne

a czas pokaze jak te zmiany
sie rozwing. Waznym wyda-
rzeniem 2022 roku byto takze
zjednoczenie sie naszej branzy

w trakcie préby wprowadze-
nia tzw. ustawy ,,LEX pilot”,
ktorej zalozenia przyznania
pierwszych miejsc EPG sta-
cjom publicznym oraz wpro-
wadzenia zasady ,, must carry,
must offer” byta olbrzymim
zagrozeniem dla réwnowagi
catego sektora. Oczywiscie
najmocniej ucierpialyby kanaty
tematyczne i media lokalne, do
ktorych dostep zostatby utrud-
niony. To bardzo dobrze, ze nie
doszio do ujednolicenia naszego
rynku telewizyjnego, a operatorzy
i nadawcy nadal mogg tworzy¢
konkurencyjne oferty dla widzéw.
Z wydarzen lokalnych na pewno
warto zwroéci¢ uwage na prezny
rozwa@j serwisu Viaplay, ktory we
wrzesniu 2022 oglosil, ze ma juz
ponad 1 miln abonentéw w Polsce,
co jest wynikiem imponujgcym,
jak na stosunkowo kroétka obec-
nosc¢ na naszym rynku. Oznacza
to takze, ze w przeciwienstwie do

Tomasz
Teodorczyk

A+E NETWORKS

i streamingowych. Oznacza to,
iz nie tylko miodsi widzowie ale
rowniez i starsza czes¢ widowni
coraz $mielej siega po tresci
serwowane w ten sposob. Rynek
tradycyjnej telewizji linearnej na
pewno kurczy sie, ale wcigz jest
bardzo atrakcyjnym segmentem
rynku reklamowego.

Nasza firma rozwija sie dyna-
micznie zaré6wno w Polsce, jak
i na wielu rynkach CEE. Nasza
strategia rozwojowa opiera sie na
inwestycjach w najwyzszej jakosci
kontent oraz dywersyfikacje oferty
tresci. Niezmiennie inwestujemy
w lokalne programy i w tym roku
premierowaliS$my juz najnowsze
sezony naszych popularnych serii,
ktore odniosty swietne wyniki
ogladalnosci - ,,Ztoto Balty-
ku” na HISTORY Channel 59
proc. powyzej sredniej kanatu
w kwietniu, ,, Polskie Zabodjczy-
nie” na Crime+Investigation
Polsat az 114 proc. powyzej
$redniej kanatu, co oznacza,
ze polski widz nadal bardzo
chetnie siega po rodzimy
kontent. Jesienig planujemy
premiere nowego sezonu
,Opowiem Ci o zbrodni” na
Crime+Investigation Polsat
oraz kontynuacje wspotpra-
cy z Lukaszem Kazkiem dla
HISTORY Channel. Naszym
stalym celem jest takze posze-
rzenie dystrybucji oraz roz-
woj produktow video-on-
-demand takich jak HISTORY
Play i C+I Play. Nasza komu-
nikacja niezmiennie opierac
sie bedzie na dostarczaniu
widzom ciekawych tresci towa-
rzyszacych naszym premierom
w digitalu w formie podcastow
i short form video. W tym roku
wystartowaliSmy takze z bardzo
ekscytujacym projektem eduka-
cyjnym HERSTORY, w ktérym
opowiadamy naszym widzom
nieznane historie wyjatkowych
Polek. Naszymi partnerami w tym
przedsiewzieciu sg Dom Aukcyjny
DESA Unicum, Agora i ClearChan-
nel, a beneficjentem akcji jest
Fundacja Muzeum Historii Kobiet.

telewizji linearnej, ,,tort” pol-
skiego rynku SVOD jesz-
cze nie zostal pokro-
jony, a nowi gracze
nadal majg szanse

na sukces. Istot-
nym wydarzeniem

z zakresu technolo-

gii na naszym rynku

jest stopniowa kon-
wersja Orange TV

z uslugi satelitarnej
i IPTV w ustuge dostar-
czang wylgacznie przez
internet. Zmniejszenie
liczby klientow DTH
dla tak waznego gracza na pol-
skim rynku mowi nam wiele
o zachowaniach naszych konsu-
mentow i przysztosci konsumpcji

, ,Sqdzq, ze rynek tele-

wizy|ny bedzie coraz
bardziej zdominowany
przez platformy st-
reamingowe i YOD.
Konsumenci bedq co-
raz bardziej wymaga-
jgcy i bedqg oczekiwaé
dostepu do wysokiej
jakosci tresci na zqgda-
nie, w dowolnym czasie |

i miejscu. ‘ ,A,)

telewizji w Polsce. Sadze, ze
rynek telewizyjny bedzie coraz
bardziej zdominowany przez
platformy streamingowe i VOD.
Konsumenci bedg coraz bardziej
wymagajacy i beda oczekiwac
dostepu do wysokiej jakosci
tresci na zgdanie, w dowolnym
czasie i miejscu. Na pewno inte-
resujacy jest obserwowany coraz
wyzszy udzial grupy starszej
oraz dynamika przyrostu ogla-
dalnosci kategorii Other w tej
grupie — a wiec serwisow OTT

I
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Maciej Kanigowski,
head of offiliate sales,
Grupa Kino Polska.

Bez watpienia do
najwazniejszych
wydarzen minio-
nego roku nalezy
zaliczy¢ konso-
lidacje na rynku
telewizyjnym,
przy czym dotyczy
to zar6wno nadaw-
coéw jak i operatorow. (B
Wiekszym grupom tatwiej
jest osiagac synergie i wspot-
dzieli¢ koszty np. produkgji
telewizyjnych, osiggajac tym
samym lepszy zwrot z inwesty-
cji. Istotnym tematem, ktérego
nie sposob pomina¢, byt rowniez
refarming. Zmiana w nadawaniu
telewizji naziemnej spowodo-
wala, ze wielu widzow stra-
cito dostep do czesci kanatow
komercyjnych, w tym naszej
Stopklatki. To spowodowato,
ze intensywniej szukalismy
sposobu na dystrybucje kanatow
droga kablowo-satelitarng, dzie-
ki czemu Stopklatka odzyskata
czes$c¢ zasiegu technicznego
utraconego na skutek refar-
mingu. Jesli chodzi o nowe
technologie, to mnogos¢ serwi-
sOw streamingowych sprawia,
ze widzowie gubig sie powoli
w ofertach i muszg wybierac,
choc¢by z powodoéw budzeto-
wych. Jednoczesnie lojalnie
korzystaja z ustug operatorow
platform satelitarnych czy kab-
lowych. Wierzymy, ze wtasnie
za ich posrednictwem najtatwiej
bedzie korzystac z serwiséw OTT.
Obecnie duzy problem stanowi
mnogos¢ dekoderow i stoso-

Maciej
Kanigowski

KINO POLSKA TV S.A.

wanych rozwigzan po
stronie operatorow,
czesto funkcjonu-
jacych w oparciu
0 rézne systemy
operacyjne. To
znaczaco utrud-
nia i spowalnia
proces integracji
oraz uruchamiania
nowych serwisow OTT
w ramach ofert ope-
ratorow. Pozytywnym
sygnalem jest natomiast
coraz powszechniejsza dostepnosc

, , Mnogosé serwiséw

streamingowych
sprawia, ze widzo-
wie gubiq sie powoli
w ofertach i muszq
wybieraé, choéby
z powoddw budzeto-
wych. Jednoczesnie
lojalnie korzystajq
z ustug operatoréw
platform satelitarnych
czy kablowych.

dekoderéw dziatajacych na bazie
jednego, ustandaryzowanego
systemu operacyjnego. To sprawi,
ze dostawcom tresci bedzie znacz-
nie tatwiej tworzy¢ i instalowac
aplikacje na dekodery réznych pro-

ducentow i operatoréw. Obnizy to
wyraznie koszty, a widzom utatwi
dostep do rozrywki dostarczanej
przez rézne serwisy OTT. Mysle, ze
w przyszlosci to operatorzy stang
sie integratorami serwiséw OTT
i nawet najwieksze potegi stre-
amingowe diugofalowo nie poradza
sobie bez nich. W tym roku mocno
postawiliSmy na rozwoj naszej
wtasnej ustugi OTT, czyli serwisu
FilmBox+. Chcemy z nim dociera¢
do widzow gtownie dzieki opera-
torom, ktorzy juz obecnie oferuja
nasze pakiety kanatéw FilmBox.
Z naszego punktu widzenia
jest wiec to oferta B2B, na
ktorej skorzystajg rowniez
widzowie. Naszym celem jest
to, aby abonenci pakietu Film-
Box mogli skorzystac z serwisu
FilmBox+ i ogladac atrakcyjne
tresci wszedzie, gdzie chca,
nie tylko w domu przed tele-
wizorem. Wszystko w ramach
jednego rachunku u swojego
operatora. Widzimy w tym
duzy potencjal biznesowy, bo
grupa odbiorcow pakietow
FilmBox jest w Polsce liczona
w milionach. Sadze, Ze juz nie-

kt)

k bawem bedziemy informowali
o nowych umowach z duzymi
operatorami, u ktérych zostanie
uruchomiony serwis FilmBox+,
uzupelniajac tym samym nasza
oferte linearng. Warto przy
tym wspomnie¢, ze oferta pro-
gramowa w ramach streamingu
FilmBox+ jest znacznie poszerzo-
na — nie obejmuje tylko tytutéow
nadawanych na kanatach FilmBox,
ale znacznie szerzej, tresci Grupy
Kino Polska i SPI International.

Edyta Sadowska prezes

zarzqdu i dyrektor generalna
CANAL+ Polska SA

Najwiekszy wptyw na funkcjo-
nowanie rynku telewizyjnego
w Polsce w 2022 r miata nieko-
rzystna sytuacja ekonomiczna na
globalnych rynkach, wywotana

CANAL+

m.in. atakiem Rosji na Ukraine.
Tym samym pogarszajaca sie sytu-
acja ekonomiczna gospodarstw
domowych, co wptywa na zmiany
decyzji zakupowych, jak rowniez
rosngce koszty zakupu i produkcji

tresci, co odbija sie na kosztach
prowadzenia biznesu. Rozwazajac
w jakim kierunku bedzie zmierzat
rynek medialny wobec dynamicz-
nych zmian w dostepie do nowych
technologii, musze stwierdzi¢, ze
jesli mowimy o dostepie do szyb-
kiego internetu swiatlowodowego
lub 5G to poczekamy jeszcze co
najmniej kilka lat, zanim te tech-
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nologie beda pozwalaly na nieza-
ktoécony odbiér transmisji na
urzadzeniu uzytkow-
nika. Na dzi$ sate-
lita, Swiattowdd

i kabel to nadal
najbardziej sta-
bilne i najmniej
awaryjne metody
dostarczania syg-

natu ,na zywo”.

I méwig to sami N,
klienci pytani o to jé .
w naszych badaniach.

Technologia bedzie sie jed- 1Edﬁ°

nak zmieniac¢, wiec dostaw-
cy telewizji od lat rozwijaja
swoje wiasne serwisy czy narze-
dzia przygotowujac sie na wzrost
roli internetu oraz zmieniajace sie
zachowania klientow. W naszym
przypadku to serwis CANAL+
online, ktory zapewnia dostep
do tresci na zywo i na zadanie

Sadowska

na niemal dowolnym urzadzeniu.
Na biezacy rok przyjeliSmy
strategie
rozwojowg podob-
na jak w latach
ubiegtych. Nadal
bedziemy skupiac
sie na inwesty-
' cjach w lokalny
' rynek filmoéw
1 seriali, dostar-
; czajgc naszym
~  widzom wielu pro-
dukcji premium
z réznych kategorii.
Mamy ambitne plany
na ten rok i kolejne lata.
Inwestowac bedziemy réwniez
w sport, w tym lokalne produkcje
sportowe. Nadal zaktadamy przy
tym bliskg wspoéiprace z naszymi
partnerami i dostawcami tre-
§ci, dzieki czemu dostarczamy
w jednym miejscu oferte od

wielu dostawcow. Od strony pro-
duktowej bedziemy z pewnoscig
dalej rozwija¢ serwis CANAL+
online, ktory juz dzi$ stanowi
bardzo wazny element naszego
biznesu i dociera do setek tysiecy
klientow. I to nie tylko do bezpo-
$rednich abonentéw CANAL+, ale
rowniez za posrednictwem ope-
ratorow kablowych i telekomuni-
kacyjnych, dla ktérych posiadamy
gotowe rozwigzania biznesowe
pozwalajace na implementacje
naszego serwisu OTT. Dzieki nim
z CANAL+ online moga korzystac
abonenci Play, posiadacze pakie-
tu CANAL+ w Orange, TOYA,
a od 8 marca tego roku rowniez
klienci Vectry. To dla nas bardzo
wazne, aby jak najwieksza liczba
abonentow w sieciach naszych
partneréw oprocz kanatéw linear-
nych CANAL+ posiadata réwniez
dostep do CANAL+ online.

Dariusz Dgbski,
prezes Telewizji Puls

Rok 2022 zaczat sie
od dramatyczne-
go wydarzenia,
jakim byt wybuch
wojny w Ukrai-
nie. Pracownicy
Telewizji Puls
i Fundacji TV
Puls ,,Pod Debem”
szybko zorganizowa-
li akcje pomocy m.in.
poprzez zbidérki na rzecz
najbardziej potrzebujacych
Seniorow z Ukrainy. Na

naszej platformie PlayPuls.pl uru-
chomilismy dla dzieci mozliwos¢
ogladania bezpiecznych animacji
bez przemocy - z ukrainskim dub-
bingiem, bez optat i bez reklam.
Jesli chodzi o sytuacje rynku
medialnego, to w ubieglym roku
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Dariusz
Dgbski

polskim rynkiem telewizyjnym
wstrzasneta Zle przeprowa-
dzona zmiana standardu
nadawania naziemnej
telewizji cyfrowej.
TVP, mimo pierwot-
nych zatozen, nie
musiala zmieniac
standardu nadawa-
nia, 0 Czym wszyscy
dowiedzieliSmy sie
w ostatniej chwili,
a obiecana ogolnopolska
kampania informacyjna
byta niemalze niezauwa-
zalna. Dla nas, nadaw-
cow komercyjnych, pro-
wadzona w ten sposéb zmiana
standardu wigze sie z utratg zasie-
gow i stratami z tym zwigzanymi,
idacymi tacznie w setki milionow
zlotych. Z naszej perspektywy
proces wcigz trwa i zakonczy sie
dopiero wtedy, kiedy TVP réwniez
sie przetaczy. Jak wida¢, 2022 rok
byt peten wyzwan dla rynku, ale my
caly czas zapewnialiSmy naszym
Widzom pozytywne emocje: zor-
ganizowaliSmy wielkie muzyczne
widowisko, czyli Koncert Wdziecz-
nosci, po raz kolejny emitowaliSmy
Gale Telekamer Tele Tygodnia, nasz
. Lombard. Zycie pod zastaw”, ktory
produkujemy ze Studiem A, zostat

wybrany serialem 25-lecia w swojej
kategorii, zdobywajac piata Teleka-
mere, a pasmo Puls Kids na PULS
2 bylo niezmiennie nr 1 w Polsce
wsrod widowni dzieciece;.

W obliczu rozwoju nowych tech-
nologii twierdze, ze to ogromna
szansa dla telewizji. Nowoczesna
telewizja naziemna daje szereg
mozliwosci m.in. dzieki rozwinietej
technologii HbbTV, co umozliwi
np. wdrozenie DAI i dodatko-
wych ustug dla widzéw. Na pol-
skim rynku mocno rozwijaja sie
serwisy OTT, w ktérych mozna
znalez¢ nasze oba kanaty: TV Puls
i PULS 2. Platformy streamingowe
walczg o atrakcyjny kontent, a to
otwiera dla nas nowe mozliwosci
wspolpracy np. na polu kopro-
dukcji. Naszg uwage zwrodcita
oczywiscie Al, ktérg wykorzystu-
jemy w codziennej pracy. Nasza
strategig na 2023 rok jest dalsze
zwiekszanie udziatéw rynkowych,
poszerzanie dystrybucji kontentu,
znaczgce inwestycje w produkcje
seriali i filméw, rozwoj marki Puls
Kids — zaréwno poza anteng (dal-
sza sprzedaz licencji do naszego
Brand Hero, Jezyka) jak i w ramach
pasma z animacjami, ktoére od
ponad 3 lat niezmiennie jest lide-
rem w grupie dzieci w wieku 4-12.
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Ciekawy rok
| peten wyzwan

rozmawia

+TELEKABEL & digital TV”

ze Zbigniewem Pruskim,

commercial directorem,

CEE w BBC Studios

Czy w Twojej opinii wojna
w Ukrainie wplynela, jesli tak, to
w jaki sposob, na funkcjonowa-
nie rynku medialnego w Polsce
w 2022 r?

To na co na pewno warto zwrocic¢
uwage poza skutkami ekonomicz-
nych zawirowan, ktére dotknety
wszystkie branze, to zwiekszone
zapotrzebowanie na rzetelne
informacje, ktére przetozylo sie
na rekordowe wyniki mediow
informacyjnych, tresci publicy-
stycznych i dokumentéw. W tym
trudnym momencie widoczne byto

skierowanie sie odbiorcow w stro-
ne budzacych zaufanie Zrodet
wiedzy i marek opiniotwérczych
0 ugruntowanej reputacji. Jestem
dumny, ze BBC jest wsérod nich
liderem, a informacje dostarczane
przez nasze serwisy sg doceniane
w chwilach kryzysu. W pierw-
szych tygodniach wojny, liczba
uzytkownikoéw korzystajgcych
z rosyjskojezycznego serwisu BBC
wzrosla trzykrotnie, co pokazuje
wyraznie, ze odbiorcy darza nas
duzg estyma, a zagubieni w $wie-
cie pelnym fake newséw i dezin-

BlB|C
STUDIOS

formacji zwracaja sie wtasnie do
nas. Mysle, ze wojna umozliwita
tez - nie tylko mediom, ale im
rowniez - sprawdzenie sie w kon-
tekscie inkluzywnosci. W pakie-
tach operatoréw kablowych
i satelitarnych pojawily sie kanaty
telewizyjne w jezyku ukrainskim,
reklamodawcy zaczeli kierowac
swoje przekazy do konsumentow
mowigcych po ukrainsku. Mozna
na to oczywiscie patrze¢ przez
pryzmat walki o nowa grupe
konsumentow, ale dla mnie, to
przede wszystkim symboliczny
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gest, ktory ma pokazac, ze chcemy
by uciekajacy przed wojna sasiedzi
czuli sie u nas jak najlepiej. Poza
wojng w Ukrainie ubiegly rok
byt peten waznych branzowych
wydarzen jak choc¢by: finalizacja
transakcji zakupu UPC przez P4,
operatora sieci Play (Iliad Group),
fuzja Warner Media z Discovery,
dalszy rozwdj oferty streamerow
w tym pojawienie sie platfor-
my Disney+ czy uruchomienie
waznego dla nas strategicznie
serwisu BBC Player w ofercie
CANAL+ Online (od kwietnia
2023 rowniez w PLAY NOW).
Trudno réwniez nie wspomniec
0 ogromnym postepie w pracach
nad sztuczng inteligencja, ale
rowniez kryzysie na rynku
mediow drukowanych. To byt
ciekawy rok, ale tez trudny

i peten wyzwan.

W jakim kierunku bedzie
zmierzal (lub zmierza) rynek
telewizyjny wobec dynamicz-
nych zmian w dostepie do
nowych technologii.

Dynamika zmian bardzo zale-

zy od szerokosci geograficznej

i specyfiki rynku. Trend wzro-
stowy serwiséw on demand
jest oczywiscie bardzo mocno
widoczny na calym Swiecie,
ale tempo w jakim zachodzg
zmiany w réznych czesciach
Swiata rézni sie znaczgco.
Warto zwroci¢ uwage chocby
na to, ze poza Stanami Zjed-
noczonymi, gdzie rzeczywiscie
wartos$¢ rynku tradycyjnej
telewizji zaczeta mocno spa-
da¢ juz od 2015 roku oraz
wybranymi rynkami Europy
Zachodniej, ptatna telewizja
radzi sobie dobrze, a prognozy
ekspertow mowia, ze w Europie
Centralnej i Wschodniej, za ktérag
odpowiadam, w najblizszych
kilku latach warto$¢ rynku on
demand pozostanie znacznie
nizsza niz tradycyjnej telewizji
(podczas gdy segment ptatnej
telewizji powinien utrzymywac
sie na podobnym poziomie). Nie
zmienia to faktu, ze potrzeba
zaistnienia w sferze on demand
jest naturalna i w diuzszej per-
spektywie czasowej dostawcy
tres$ci nie majg szansy prze-
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trwaé, jesli nie potraktuja tego
trendu powaznie. Ten wygodny
spos6b konsumpcji tresci pozo-
stanie juz z nami i nie mozna
go ignorowac. Kwestig otwartg
pozostaje jak serwisy VOD beda
koegzystowac na coraz bardziej
zattoczonym rynku, mierzacym
sie jednoczesnie z ekonomicznym
kryzysem. W Stanach Zjednoczo-
nych, w ktorych $rednia liczba
subskrypcji streamingowych to
4, juz ponad polowa subskry-
bentow twierdzi, ze nie stac ich
na wszystkie serwisy do ktérych
chcieliby miec¢ dostep. Wydaje sie
jasne, ze w naszym regionie to
dostawcy platnej telewizji beda

, , W momencie

wybuchu wojny
w Ukrainie widoczne
byto skierowanie sie
odbiorcéw w strone
budzqcych zaufanie
zrodet wiedzy | ma-
rek opiniotwdrczych
o ugruntowane| repu-
tacji. Jestem dumny,
ze BBC jest wérdd nich
liderem, a informa-
cje dostarczane przez
nasze serwisy sq do-
ceniane w chwilach

kryzysu.
k)

agregatorem i pozostang waznym
ogniwem pomiedzy producentami
czy dystrybutorami a odbiorcami
koncowymi konkurujac zaréwno
ceng jaki i wygoda ptacenia jed-
nego rachunku za pakiet ustug.

Jaka strategie rozwojowa przy-
jela BBC na rok biezacy?

Nasza strategia jest odpowiedzig
na specyfike lokalnego rynku
i prognozy o ktérych mowilem
wczesniej. Tradycyjna telewi-
zja i w Polsce i w CEE ma sie
naprawde dobrze dlatego catly
czas ja rozwijamy. W zeszlym

:

roku otworzylismy kanat BBC
First w Rumunii. W Polsce nasze
portfolio notuje ciggte wzrosty
od trzech lat, w tym roku jego
ogladalnos$¢ wzrosta o 16 proc.
w stosunku do wynikow sprzed
pandemii. BBC Earth okazat sie
dobrym towarzyszem podczas
pandemii. W 2020 roku wyniki
kanatu wzrosty o 30 proc., a 2021
byt dla BBC Earth najlepszym
rokiem w historii. Najlepszag
odskocznig od zmartwien 2022
roku okazata sie rozrywka dostar-
czana przez pozostate kanaty. Dla
BBC First byt to najlepszy rok od
rebrandingu w 2018 roku, od tego
czasu jego udzial w rynku niemal
sie podwoil. Waznym punktem
naszej strategii jest oczywiscie
rozwdj produktow cyfrowych,
ale szukamy takich rozwigzan,
ktore w peini wykorzystujg
potencjal rynku i uzupetlniajg
nasze portfolio kanatow line-
arnych. Dobrym przyktadem
jest BBC Player, ktéry wzbogaca
oferte streamingowsg naszych
partneréow jednoczes$nie dajac
wiekszg mozliwos$c¢ zaistnienia
naszym tresciom w sektorze
VOD. W Polsce od niemal roku
BBC Player jest dostepny na
platformie CANAL+ Online,
a od kwietnia tego roku wystar-
towat réwniez w PLAY NOW. To
model, ktory idealnie sprawdza
sie nie tylko na naszym rynku,
ale tez w Singapurze, Malezji,
czy chocby w krajach nordy-
ckich, gdzie analogicznie do
BBC Playera wiasnie wystar-
towat serwis BBC Nordic+. Na
poziomie globalnym niezmien-
nie inwestujemy w tworzenie
1 sprzedaz kontentu, czemu miato
stuzy¢ potaczenie naszych kompe-
tencji produkcyjnych i dystrybu-
cyjnych pod jednym dachem BBC
Studios. Inwestujemy zaréwno
w niezalezne firmy produkcyjne
jak 1 wspotpracujemy w réznych
modelach z wiasciwie wszystkimi
mediowymi gigantami jak Netflix,
Apple TV, Warner Bros Discovery,
Disney, Amazon czy PBS. Mimo
wielu wyzwan, ktére stojg przed
szeroko pojetg branza, jestesmy
podekscytowani nowymi moz-
liwosciami jakie sie przed nami
otwieraja.
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Mitostka...
czyli odrobina mitosci

1 lutego 2023 r. LFP Broadcasting wybrato Stephanie Meyer na
stanowisko wiceprezesa wykonawczego Broadcasting Worldwide, spotki
macierzyste| Flynt Management Group. Stephanie ma ponad 25-letnie
doswiadczenie w branzy nadawcze i miata w przesztosci mozliwosé
wspotpracy z niezyjgcym juz Larrym Flyntem, twdrcq marki Hustler,
swiatowego lidera rozrywki dla dorostych.

Co Cie inspirowalo do pracy nad
odniesieniem sukcesu zawodowe-
go ? Jaka droge trzeba przej$é¢ by
zostac liderem ?

Wzorem dla mnie sg ludzie z war-
tosciami i wizja, ktérzy ciezko
pracuja, aby osiggna¢ zalozone
cele w swoim zyciu. Wychowywata
mnie samotna matka, a zycie nie
zawsze bylo tatwe. Musiatam by¢
proaktywna i wczes$nie nauczyc sie,
ze wiasciwy sposob myslenia zapro-
wadzi cie dalej niz tylko podazanie
utartymi szlakami. Moja mama
z pewnoscia byfa dla mnie wzorem
do nasladowania i inspiracjg do
bycia osobg, ktorg jestem dzisiaj.

Co znaczy dla Ciebie marka
Hustler?

Hustler to bez watpienia najpotez-
niejsza i najbardziej kultowa marka
w branzy rozrywki dla dorostych.
Dziedzictwo, ktére pozostawil po
sobie zmarty Larry Flynt, jego
walka o réwnos¢ i wolno$¢ oraz
imperium Hustleréw (kasyna,
sklepy, kluby...), ktore byto budo-
wane przez prawie 50 lat z pasja
1 poswieceniem, jest wyjatkowe.

Opowiedz nam wiecej o swojej
wizji i tym, co chcesz osiggna¢ dla
marki Hustler?

Bardzo wazne jest ulepszanie
i rozwdj firmy poprzez innowacje
i technologie, a takze odkrywanie
nowych mozliwos$ci poprzez wspot-
prace. Trzeba dostosowywac sie
do sytuacji w procesach krétkich,
jak i dtugofalowych, pozostawac
konkurencyjnym, znajdowac nowe

sposoby zarabiania, rozwijac sie
wraz z naszymi klientami i skupia¢
sie na wzajemnych korzysciach
partnerskich.

Jakie sg gléwne problemy w branzy
filméw dla dorostych?

Krajobraz telewizji bardzo sieg
zmienil, podobnie jak i konsump-
cja tresci dla dorostych. Strony
internetowe z obrazliwymi, pira-
ckimi i niezgodnymi z regulacjami
tresciami przyniosty duzo szkody
telewizyjnej branzy dla dorostych.
To spowodowato, ze niektore kanaty
rozpoczely waojne cenowa ze szkodg
dla tych, ktérzy produkuja dobrej
jakosci kontent licencjonowany
przez najwieksze wytwornie. Nasze
tresci s zgodne z prawem, dziata-
my na podstawie licencji nadawczej
1 jesteSmy zaufanym partnerem na
calym swiecie.

Jakie sg korzysci dla firm z posia-
dania kobiet na stanowiskach
kierowniczych?

Nie jestem pewna, czy istnieje
roznica w tym, czy kobieta, czy

HISTLERY

mezczyzna prowadzi firme, ale
z pewnoscig zalezy to od pasji,
poswiecenia, ciezkiej pracy i wiary
w to, co robisz. Na przestrzeni lat
coraz wiecej kobiet zajmuje czoto-
we stanowiska w firmach i odnosi
w nich duze sukcesy. Moze kobie-
ty, patrza na wiele spraw z innej
perspektywy i wcigz zaskakujemy
wielu mezczyzn...

Jak réwnowazysz kariere, zycie
osobiste i pasje?

Bez planowania i okazjonalnej
pomocy rodziny oraz przyjaciét
nie bytabym w stanie tego zrobic.
Jestem bardzo zaangazowana
W mojg prace, uwielbiam wyzwania,
ale kocham tez mojg rodzine. Kazda
pracujaca mama zongluje zajeciami
dla dzieci, obowigzkami domowy-
mi, zakupami, pracg zawodowg
i milionem innych obowigzkéow.
Znalezienie wtasciwej rownowagi
jest czasami trudne.

Relaks jest jednak tez potrzebny.
Jaki jest Twéj ulubiony napgj?
Zdecydowanie gin z tonikiem.

A umiejetnos¢, ktora chciatabys
posiadac?
Zdolnosc¢ do teleportacji.

Jakiej rady udzielilabys nastepne-
mu pokoleniu kobiet-liderek?
Aby uwierzyly w siebie i nie baly
sie zmian. Byly pelne szacunku,
pracowite i profesjonalne.

Ulubione stowo po polsku?
Mitostka...czyli odrobina mitosci.
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Ogladalnos¢ kanatéw tv w 2022 r.

Falowanie i spadanie

OPR. AK

Od kilku lat utrzymuie sie stata tendencja oddawania

pola oglgdalnosci przez kanaty Wielkiej Czwérki na rzecz
pozostatych, gtdéwnie tematycznych stacji telewizyjnych.
Obrazujq to wyniki badan Nielsena przytoczone przez portal

Wirtualnemedia.pl. tgczny udziat czterech najwiekszych stacji
zmniejszyt sie w 2022 r. z 33,14 proc. w 2021 r. do 29,89
proc. w roku ubiegtym.

W 2022 r. pierwsze miejsce Sredni dobowy udziatl kanatu scy 4+) o 10,89 proc. i wyniést
wsrod najpopularniejszych sta- wzgledem poprzedniego roku 8,67 proc. Drugi byl Polsat,
cji telewizyjnych zajeta TVP1. zmniejszyl sie (w grupie —wszy- ktorego udziat zmalat o 10,87
proc. do 7,30 proc. Podium

TOP 20 kanatéw telewizyjnych uzupetnia TVP2. Udziat stacji

W grupie — w 4+ (SHR? w badanym okresie wyniost

gropte szyscy (S A)) 7,02 proc. (w dot 0 10,57 proc.).
Czwarty byt TVN (stacja miata

Wszyscy 4+ (SHR%) 6,90 proc. udziatu; w dot o 6,38
Lp Stacja Dynamika proc.). Wyrazne wzrosty ogla-
2020 2021 2022 2022 do 2021 dalnosci zanotowaty czotowe
(w proc.) stacje informacyjne: TVN24
1 [rvp1 (vux 3 9.66% | 9,73% | 8.67% -10,89% (5,63 proc.; do gory o 13,97
2 | Polsat (MUX 2) 8,36% | 819% | 7.30% -10,87% proc.), TVP Info (5,14 proc.; +
3 | VP2 (MUX 3) 750% | 7.85% | 7.02% 1057% 29,47 proc.) i Polsat News (1,97
proc.; + 11,93 proc).
4 [TVN (MUX 2 7.49% | 7,37% | 6.90% -6,38%
5 |TVN24 4,95% | 4,94% | 5,63% 13,97% Liderem grupy komercyjnej (16-
6 |TVP Info (MUX 3) 3.99% | 3.97% | 514% 29,47% 49 lat) zostal w 2022 r kanat
7 [ TVN7 (MUX 2) 3.45% | 3.60% | 3.07% 214.72% TVN. Jego udziat w badanym
- o 5 3 19.200, okresie wyniost 8,77 proc.,
8 TVPU'S (MUX 2) 3,62 0 , (1] s (1] =14, 0 po Spadku o 7,97 proc. Drugi
9 [1v4 (MUX 2) 364% | 3.23% | 2.82% -12,69% byt Polsat, z wynikiem 7,89
10 [Polsat News 177% | 1.76% | 1.97% 11,93% proc. po spadku o 11,74 proc.
M| TV IMUX 1) 208% | 2.07% | 1.76% 214,98% w stosunku do 2021 r.. Podium
12 | TP Serial T47% | 1.47% | 1.85% 7.48% uzupeinia TVP1 (- 5,69 proc.
> ElftllE gl G770 A il do 5,64 proc.). Czwarta byta
[« 13 [Puls 2 (MUX 2) 199% | 1.68% | 1.43% -14,88% TVP2 (- 8,55 proc. do 5,35
jul 14 | Polsat2 1,45% | 1.45% | 1,35% -6,90% proc.). Czotowg pigtke uzupeinia
8 15 | Stopklatka (MUX 1) 131% | 1,30% | 1,12% 13,85% Sl‘l-"gesfgka (3')92 proc.; spadek
Q 16 | TVP Sport (MUX 3) 109% | 1.09% | 1.11% 1.83% 0 19,33 proc.).
0 17 | TV6 (MUX 2) 1,60% 1,32% 1,08% -18,18% Takze wsrod widzow w grupie
% 18 | Fokus TV (MUX 1) 127% | 1.26% | 1,07% -15,08% 16-59 w 2022 r. liderem byt
4(—07 19 [TvP3 (MUX 3) 1,10% | 1,00% | 091% -9,00% E’N (-6.46 Pcll"°_‘;- :‘; 7'9(7 I;rz"‘%
t (- ’
o) 20 |Super Polsat (MUX2) | 1,03% | 1.02% | 0.80% 2157% ory wyprzedzil ¥o'sa
0 proc. do 7,79 proc.).
O
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TOP 20 kanatéw telewizyjnych
w grupie - 16-49 lat (SHR%)

TOP 20 kanatéw telewizyjnych
w grupie - 16-59 lat (SHR%)

Wszyscy 16-49 (SHR%) Wszyscy 16-59 (SHR%)

Lp Stacja 2020 | 2021 | 2022 2ngvzn::1 2(321 e Stacia 2020 | 2021 | 2022 zngg"::' 'zkgm

(w proc.) (w proc.)
7 [TVN (MUX 2) 957% | 9.53% | 8.77% | -7.97% T [ TVN (MUX 2 8.86% | 8.52% | 7.97% |  -6.46%
2 [Polsat (MUX 2) 954% | 8.94% | 7.89% | -11.74% 2 | Polsat(MUX 2) 9.42% | 8.93% | 7.79% | -12.77%
3 [TvP1 (MUX 3) 5.72% | 5.98% | 564% |  -5.69% 3 [TVP1 (MUX 3) 6.50% | 6.88% | 641% |  -6.83%
4 [TvP2 (MUX 3) 6.42% | 5.85% | 5.35% |  -8.55% 4 [TvP2 (MUX 3) 6.50% | 599% | 555% | -7.35%
5 [TVN7 (MUX 2) 447% | 463% | 3.92% | -15.33% 5 [TVN24 366% | 3.27% | 387% | 18.35%
6 |TVN24 308% | 3.07% | 3.53% | 14.98% B | TVN7 (MUX 2) 417% | 4.28% | 3.73% | -12,85%
7 [TV Puls (MUX 2) 402% | 428% | 335% | -21.73% 7 [TV Puls (MUX 2) 419% | 437% | 3.39% | -22.43%
8 [TV (MOX D 319% | 3.18% | 2.78% | -12.73% 8 [TVP Info (MUX 3) D85% | 2.05% | 2.93% | 42.93%
9 [Tva (MUX 2) 340% | 2.93% | 2.64% |  -9.90% 9 [Tva (MUX 2) 383% | 3.29% | 2.83% | -13.96%
10 [ TVP Info (MUX 3) 171% | 1.69% | 2.35% | 39.05% 70 [TV (MUX 1) 094% | 2.74% | 2.36% | -13.87%
11 | Puls 2 (MUX 2 230% | 2.12% | 1.89% | -10.85% 11 | TP Seriale 177% | 1.74% | 1.92% |  10.34%
12 | TVP Seriale 154% | 154% | 1.70% |  10.39% 12 | Polsat News 185% | 1,59% | 1.73% 8.81%
13 | Polsat News T47% | 1.47% | 161% 9.52% 13 | Puls 2 (MUX 2) 201% | 180% | 160% | -11.11%
14 | Polsat2 144% | 1.44% | 128% | -11.11% 14 | Polsat2 134% | 138% | 1.29% | -6.50%
15 | Stopklatka (MUX 1) | 1.04% | 1.23% | 1.07% | -13.01% 15 | Stopklatka (MUX 1) | 1.36% | 1.54% | 1.26% | -18,18%
16 |Fokus TV (MUX D | 1.17% | 1.15% | 1.03% | -10,43% 16 | TV6 (MUX 2) 180% | 1.53% | 1.18% | -22.88%
17 | Super Polsat (MUX 2) | 1.32% | 1.31% | 1.02% | -22.14% 17 | Fokus TV (MUX 1) 100% | 1,28% | 1.10% | -14.06%
18 [TV6 (MUX 2) 170% | 1,42% | 1.00% | -29.58% 18 | Super Polsat (MUX 2) | 1,26% | 1.28% | 1.00% | -21,.88%
19 |TVP Sport (MUX3) | 0.95% | 0,94% | 0,94% 0.00% 19 | TVP Sport (MUX 3) bd | 1.00% | 098% | -2,00%
20 | TVN Turbo 0.92% | 0.94% | 090% | -4,.25% 20 | TVN Turbo 0.82% | 091% | 092% T10%

Udziat w oglgdalnosci Wielkiej czwérki vs

Udziat w oglgdalnosci Wielkiej czwérki vs

inne stacjwe w 2022 r., wszyscy 4+ inne stacjwe w 2022 r., wszyscy 16-49

P
8,67%

TVP1

5,64% P2
1,89%

Polsat
5,35%

TUN
8,7171%

Poréwnanie udziatéw w oglgdalnosci (SHR%) kanatéw Wielkiej czwérki (TVN, Polsat, TVP1,
TVP2) vs inne stacje telewizyjne, w latach 2016-2022, wszyscy 4+

2016 . 2017 r. 2018 . 2019 r 2020 r. 2021 2022 r.
Wielka czwérka 41,24% 38,27% 37,50% 36,32% 33,05% 33,14% 29,89%
Inne stacje tv 98,76% 61,73% 62,50% 63,69% 66,95% 66,86% 70,11%
>
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Sport rzqdzi

Pilkarskie mecze Polakéw ,,Syl- w 2022 r. Chociaz niezaprze- przyciagaly, jak zresztg corocznie,
wester marzen”, ,Kevin sam czalnie, prawie w kazdej grupie najwieksza widownie. Dowodzg

w domu” i, M jak milo$¢” hitami wiekowej, transmisje sportowe tego ponizsze zestawienia.

Top 15 najchetniej ogladanych programéw w 2022 r. (wszyscy 4+)

P | Tytut Stacja Data AMR SHR%

1 | MISTRZOSTWA SWIATA W PItCE NOZNEJ — KATAR 2022 TVP1 30.11.22 8479780 52,93

2 | ELIMINAGJE MISTRZOSTW SWIATA W PItCE NOZNEJ VP 29.03.22 4552170 33,56

3 | SYLWESTER MARZEN Z DWOUKA VP2 31.12.22 3930921 29,94

4 | MISTRZOSTWA SWIATA W SIATKOWCE MEZCZYZN TVP1 11.08.22 3892870 28,38

5 | KEVIN SAM W DOMU Polsat 24.12.22 3772104 31,09

6 | M JAK MIOSC VP2 11.01.22 3764389 27,17

7 | LIGA NARODOW TVP1 14.06.22 3463150 27,75

8 | EUROWIZJA 2022 VP 14.05.22 3413617 36,35

9 | ROLNIK SZUKA ZONY TVP1 27.11.22 3344493 29,05

10 | FAKTY TN 23.01.22 3256670 21,83

11 | ZIMOWE IGRZYSKA OLIMPIJSKIE — PEKIN 2022 TVP1 06.02.22 3000430 24,65

12 | RAZEM Z UKRAINA TN 20.03.22 2794399 18,64

13 | PROGNOZA POGODY TVP1 18.04.22 2728015 18,88

14 | MECZ TOWARZYSKI PItKI NOZNEJ TVP1 16.11.22 2717488 21,07

15 | PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH TUN 29.12.22 2682897 20,07

Top 15 najchetniej oglgdanych programéw w 2022 r. (wszyscy 16-49 lat)

P | Tytut Stacja Data AMR SHR%

1 | MISTRZOSTWA SWIATA W PItCE NOZNEJ — KATAR 2022 TVP1 30.11.22 3543782 59,01

2 | ELIMINACJE MISTRZOSTW SWIATA W PItCE NOZNEJ TVP1 29.03.22 1824140 36,20

3 | KEVIN SAM W DOMU Polsat 24.12.22 1709168 37,48

4 | MISTRZOSTWA SWIATA W SIATKOWCE MEZCZYZN TVP1 11.09.22 1414075 26,41

5 | SYLWESTER MARZEN Z DWOJKA VP2 31.12.22 1385846 28,29

6 | KEVIN SAM W NOWYM JORKU Polsat 01.01.22 1335821 25,53

7 | M JAK MItOSC VP2 10.01.22 1330555 26,71

8 | LIGA NARODOW TVP1 25.09.22 1320659 26,28

9 | SYLWESTROWA MOC PRZEBOJOW Polsat 31.12.22 1234625 24,68

10 | FAKTY TWN 13.03.22 1208769 23,59

11 | ROLNIK SZUKA ZONY TVP1 27.11.22 1149818 26,35

12 | EUROWIZJA 2022 TVP1 14.05.22 1123280 31,98

13 | RAZEM Z UKRAINA TWN 20.03.22 1018692 18,62

14 | LGA MISTRZOW TVP1 28.05.22 1001109 23,70

15 | WYDARZENIA Polsat 06.12.22 990714 22,28

Top 15 najchetniej oglgdanych programéw w 2022 r. (wszyscy 16-59 lat)
P | Tytut Stacja Data AMR SHR%
1 | MISTRZOSTWA SWIATA W PItCE NOZNEJ — KATAR 2022 VP 30.11.22 4780005 56,03%
2 | ELIMINACJE MISTRZOSTW SWIATA W PItCE NOZNEJ TVP1 29.03.22 2588048 35,37%
3 | KEVIN SAM W DOMU Polsat 24.12.22 2250530 34,39%
4 | MISTRZOSTWA SWIATA W SIATKOWCE MEZCZYZN TVP1 11.09.22 2161590 27,92%
> 5 | LIGA NARODOW TVP1 14.06.22 1892434 29,21%
C
= 6 | SYLWESTER MARZEN Z DWOJKA VP2 31.12.22 1883579 27,13%
Q 7 | M JAK MILOSC TVP2 10.01.22 1808386 24,29%
@) 8 | FAKTY TUN 13.03.22 1731833 22,87%
8 9 | EUROWIZJA 2022 VP 14.05.22 1712897 33,04%
0 10 | KEVIN SAM W NOWYM JORKU Polsat 01.01.22 1692100 21,82%
) olsat ol d (1}
11 | SYLWESTROWA MOC PRZEBOJOW Pol 31.12.22 1658153 23,66%
% 12 | ROLNIK SZUKA ZONY TVP1 27.11.22 1649490 25,83%
D 13 | ZIMOWE IGRZYSKA OLIMPIJSKIE — PEKIN 2022 TVP1 06.02.22 1509198 23,06%
© 14 | PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH TUN 29.12.22 1435342 21,95%
'8 15 | UGA MISTRZOW TVP1 28.05.22 1427492 23,14%
0O
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Tomasz Zuranski — poprzednio —
prezes zarzadu Vectra SA; obec-
nie — czlonek rady nadzorczej
Vectra SA.

Edward Miszczak — poprzednio —
czlonek zarzadu i dyrektor progra-
mowy TVN; obecnie - wiceprezes
zarzadu i dyrektor programowy
Telewizji Polsat

Michatl Bartkowiak — poprzednio
— prezes Grupy INEA; obecnie —
prezes zarzadu Vectra SA

Dorota Zurkowska — poprzednio
— group senior vice president
business development, distribu-
tion & Eurosport; obecnie - group
senior vice president (GSVP)
Revenue w Warner Bros. Disco-
very w Polsce.

Bogdan Czaja — poprzednio —
zastepca dyrektora programo-
wego TVN; obecnie - group vice
president programming € opera-
tions w Warner Bros. Discovery
w Polsce.

Michal Walewski — poprzednio
— dyrektor sprzedazy w zespole
Warner Media; obecnie — dyrektor
dystrybucji Warner Bros. Discovery
w Polsce

Jarostaw Potasz — poprzednio —
dyrektor departamentu produkcji
TVN; obecnie — group vice presi-
dent studios & productions w War-
ner Bros. Discovery w Polsce.

Lidia Kazen — poprzednio — dyrek-
torka programowa TTV i Playera;
obecnie — dyrektorka kanatu TVN

Migracje, awanse w 2022 i 2023 roku

Jowita Buchman — poprzednio —
dyrektorka programowa kanatu
Stopklatka; obecnie — zastepca
dyrektora programowego ds.
ramowki Telewizji Puls

Robert Kosobucki — poprzednio
— manager ds. badan i rozwoju
produktu w Grupie Kino Polska;
obecnie — takze czlonek rady
nadzorczej Zwigzku Pracodawcéw
Ogolnopolskich Mediéw Telewi-
zyjnych MOC TV

Fukasz Niziolek — poprzednio
— senior national key account
manager w HBO/Warner Media;
obecnie — dyrektor Dzialu B2B
w CANAL+

Krzysztof Kolodziej — poprzednio
— dyrektor sprzedazy w firmie
Delegata; obecnie — wlasna firma
— $wiadczenie usiug B2B, content
manager w MiSOT.

Aleksander Kutela — poprzednio —
wiceprezes Ringier Axel Springer
Polska; obecnie — prezes spéiki
Axel Springer Polska.

Jarostaw Pijanowski — poprzednio
- dyrektora marketingu i oferty
Vectra SA; obecnie — brak danych.

Anna Putts — poprzednio — brand
& content marketing director dla
Marki HBO Max w regionie CE;
obecnie — dyrektorka marketingu
CEE w Netflixie.

Marcin Boroszko — poprzednio —
czlonek rady nadzorczej Grupy
Kino Polska; obecnie — prezes
firmy producenckiej Rochstar.
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Telewizja Polsat Sp. z o.0.

Zygmunt Solorz
przewodniczacy
Rady Nadzorczej
Telewizji Polsat Sp. z o.0.

7 IRSIEG
é TECHNICZNY

SZEF KANALOW

polsat ok. 9,2 min Hh
news
5 ZASIEG Q.9
<z TECHNIGINY | ek
polscté ok. 8,7 min Hh & ci:o pionu Informacii i Publicystyki
news

Superstacja Sp. z 0.0.
ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa
sekretariat(@superstacja.tv

A wronszznn P

Adam
Stefanik
prezes zarzadu

Adam Nowe
czlonek zarzadu

ZASIEG TECHNIGZNY
ok. 9,0 min Hh
SZEF KANALU

Dorota Gawryluk
dyrektor Pionu Informacii i Publicystyki

/:f‘
A ZASIEG
7 TECHNICZNY
polsat ok. 7,5 min Hh
sport
/;,.nv-
A ZASIEG
< TECHNICZNY )
polsat sport ok, 6,1 min Hh [| SZEF KANALOW
extra
Vs
A ZASIEG
< TECHNICZNY
polsat sport ok, 5,9 min Hh
news
o/ﬁ; ”~ Marian Kmita
é TE[:ZI‘I‘lﬁ:lE:[Z;NV dyrektor ds. sportu

Telewizji POLSAT Sp. z.0.0.

pOLSGt sport polsatsport@polsat.com.pl

ok. 4,9 min Hh

fight
7 7
Z z

polsat sport polsat sport
premium1l premium2

Stanistaw Janowski

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promogji kanatow
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23
kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PROMOCJA | PR

Rnna Laskowska
annalaskowska@polsat.
com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promogji kanatow
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23
kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PROMOCJA | PR

Rnna Laskowska
annalaskowska@polsat.
com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promacji
kanatéw tematycznych
B2B

tel. (22) 514 64 23
kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PROMOCJA | PR
Tomasz Otdak
toldak@polsat.com.pl

prezes Zarzadu
Telewizji Polsat
Sp.zo.0.

DYSTRYBUCJA

Zespot Sprzedazy i Marketingu
Telewizja Polsat Sp. z 0.0.

Aleja Stanow Zjednoczonych 61a
04-028 Warszawa

tel. (22) 514 64 25

tel. (22) 514 64 24

faks (22) 514 64 42
dystrybucja@polsat.com.pl

Sylwia Marczak

kierownik dziatu handlowego
tel. (22) 514 64 22
smarczak@polsat.com.pl

Anna tomako

specjalista ds. sprzedazy kanatéw
tematycznych

tel. (22) 514 64 25

kom. 660 700 932
alomako@polsat.com.pl

Przedstawiciel Handlowy
Telewizji POLSAT

Danuta Rojewska
kom. 600 060 185
drojewska@polsat.com.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media

Biuro Reklamy Sp. z o.0. Sp. k.
ul. Ostrobramska 77,

04-175 Warszawa

tel. (22) 514 49 00

faks (22) 514 49 53
www.polsatmedia.pl

KWIECIEN 2022
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Zespot Sprzedazy | Marketingu / Telewizja Polsat Sp. z 0.0. / Al. Stanéw Zjednoczonych 61A / 04-028 Warszawa
® Annatomako / +48 22514 64 25 / +48 660 700 932 / dystrybucja@polsat.com.pl ® Agata Dajczak / +48 22 514 64 21/ +48 887 834 489/ dystrybucja@polsat.com.pl
® Danuta Rojewska/ +48 600 060 185 / drojewska@polsat.com.pl
® Promocja Kanatéw Tematycznych B2B / Marta Skaryszewska / +48 694 120 631/ mskaryszewska@polsat.com.pl



ZASIEG TECHNIGZNY
ok. 7,7 min Hh

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 6,2 min Hh

polsat

seriale

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 7,9 min Hh

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 8,2 min Hh

§»

polsat
café

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 8,2 min Hh

\XX\

polsat
rodzina

ZASIEG TECHNIGZNY
ok. 5,3 min Hh

DYREKTOR KANALOW TEMATYCZNYCH

Radostaw Stawinski
dyrektor kanatdw
tematycznych
rslawinski
(@polsat.com.pl

SZEF KANALOW

Joanna Koztowska
szef kanatow
tematycznych Polsat
Play i Polsat Doku
jkozlowska@polsat.
com.pl

DYREKTOR KANALOW TEMATYCZNYCH
Radostaw Stawinski

dyrektor kanatdw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl

SZEF KANALOW
A —
Agnieszka Andrzejczak

dyrektor kanatdw Polsat Film i Polsat Seriale
aandrzejczak@polsat.com.pl

DYREKTOR KANALOW TEMATYCZNYCH
Radostaw Stawinski

dyrektor kanatéw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl

SZEF KANALU

Jolanta Borowiec
dyrektor kanafu
Polsat Cafe
jborowiec@polsat.
com.pl

DYREKTOR KANAtGW TEMATYCZNYCH
Radostaw Stawinski

dyrektor kanatéw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl

SZEF KANAtU
Marek Zajac

szef kanafu

Polsat Rodzina
marekzajac@polsat.
com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promagcji kanaféw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promogji kanatéw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PROMOCJA | PR
Renata Dolinska
rdolinska@polsat.com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promagiji kanatdw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PROMOCJA | PR

Iwona Wisniewska
marketing manager Fokus
TV, Nowa TV, Polsat Cafe
iwonawisniewska@polsat.
com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promocji kanatéw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PROMOCJA | PR

Rnna Laskowska
annalaskowska@polsat.
com.pl

DYSTRYBUCJA

Zespot Sprzedazy i Marketingu
Telewizja Polsat Sp. z o.0.

Aleja Stanéw Zjednoczonych 61a
04-028 Warszawa

tel. (22) 514 64 25

tel. (22) 514 64 24

faks (22) 514 64 42
dystrybucja@polsat.com.pl

- B

Sylwia Marczak

kierownik dziatu handlowego
tel. (22) 514 64 22
smarczak@polsat.com.pl

Anna tomako

specjalista ds. sprzedazy kanatéw
tematycznych

tel. (22) 514 64 25

kom. 660 700 932
alomako@polsat.com.pl

Przedstawiciel Handlowy
Telewizji POLSAT

Danuta Rojewska
kom. 600 060 185
drojewska@polsat.com.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media

Biuro Reklamy Sp. z 0.0. Sp. k.
ul. Ostrobramska 77

04-175 Warszawa

tel. (22) 514 49 00

faks (22) 514 49 53
www.polsatmedia.pl

KWIECIEN 2022



Z

o 4

polsat
games

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 7,0 min Hh

/2

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 13 min Hh
(tacznie z DUBT)

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 9,6 min Hh

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 7,8 min Hh

POLSAT

N — = HD

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 8,0 min Hh

DYREKTOR KANALOW TEMATYCZNYCH
Radostaw Stawinski

dyrektor kanaféw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl

SZEF KANALU

Ewa Czekala

szef programowy kanatu
Polsat Games
eczekala@polsat.com.pl

DYREKTOR KANALOW TEMATYCZNYCH
Radostaw Stawinski

dyrektor kanatéw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl

SZEF KANALU

Monika
Wojdyga-Makowska
dyrektor anteny

Super Polsat
mwojdyga@polsat.com.pl

DYREKTOR KANALOW TEMATYCZNYCH
Radostaw Stawinski

dyrektor kanatéw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl

SZEF KANALU

Agnieszka
Sarnecka-Piekarska
szef kanatéw Polsat 2

i Polsat One
asarnecka@polsat.com.pl

DYREKTOR KANAtGW TEMATYCZNYCH
Radostaw Stawinski

dyrektor kanatéw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl

SZEF KANALU
Magdalena Skibicka
szef kanatu tematycznego
Disco Polo Music
mskibicka@polsat.com.pl

DYREKTOR KANAtOW TEMATYCZNYCH
Radostaw Stawinski

dyrektor kanatéw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl

SZEF KANALU
Adrian Harasim
dyrektor programowy
ESKA TV,

ESKA TV Extra,
Polsat Music

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promocji kanatéw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PROMOCJA | PR

Tomasz Borowski

PR manager Frenzy
tomasz.borowski@frenzy.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promacji kanatdw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.com.pl

PROMOCJA | PR
Marta Sprawka
msprawka@polsat.com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promagji kanatdw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.com.pl

PROMOCJA | PR
Anna Laskowska
annalaskowska@polsat.com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promagji kanatdw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promagji kanatdw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.com.pl

PROMOCJA | PR

Rgata Suchecka

brand manager
agatasuchecka@polsat.com.pl

WV ofercie Telewizji Polsat znajduja sie takze kanaty TU4 i TV6.

TE|EKABEL

& digital tv

DYSTRYBUCJA

Zespot Sprzedazy i Marketingu
Telewizja Polsat Sp. z o.0.

Aleja Stanéw Zjednoczonych 61a
04-028 Warszawa

tel. (22) 514 64 25

tel. (22) 514 64 24

faks (22) 514 64 42
dystrybucja@polsat.com.pl

Sylwia Marczak

kierownik dziatu handlowego
tel. (22) 514 64 22
smarczak@polsat.com.pl

A
-z |

A

Anna tomako

specjalista ds. sprzedazy kanatéw

tematycznych

tel. (22) 514 64 25

kom. 660 700 932

alomako@polsat.com.pl

Przedstawiciel Handlowy
Telewizji POLSAT

Danuta Rojewska
kom. 600 060 185
drojewska@polsat.com.pl

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Polsat Media

Biuro Reklamy Sp. z o.0. Sp. k.
ul. Ostrobramska 77

04-175 Warszawa

tel. (22) 514 49 00

faks (22) 514 49 53
www.polsatmedia.pl



Polo TV Sp. z o.0.

WEASCICIEL KANALU SZEF KANALU
Polo TV Sp. z 0.0.

ul. Ostrobramska 77,
04-175 Warszawa

Adam Nowe — prezes
zarzadu, Norbert
Walkiewicz, Janusz Pliszka
— czlonkowie zarzadu

2

©OoLo tu

ZASIEG TECHNIGZNY
ok. 13 min Hh
(tacznie z DVBT)

fvo: ®

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 9,0 min Hh

DYREKTOR KANAtOW
TEMATYCZNYCH

Radostaw Stawiiski

Anna Zawislinska
dyrektor programowy
Polo TV

WEASCICIEL KANALU
Lemon Records Sp. z 0.0.
ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa
Norhert Walkiewicz,
Janusz Pliszka, Adam
Nowe - czlonkowie zarzadu

SZEF KANALU

DYREKTOR KANALOW
TEMATYCZNYCH

Radostaw Stawinski

Piotr Rzepka
dyrektor programowy
VOX MUSIC TV

Music TV Sp. z o.o.

WEASCICIEL KANALU
Music TV Sp. z o.0.
ul. Ostrobramska 77,
04-175 Warszawa

Y

ZASIEG TECHNICZNY Norhert Walkiewicz,
ok. 13 min Hh Janusz Pliszka, Adam Nowe
[chznie z DVBT) cztonkowie zarzadu =
) Norhert Walkiewicz
DYREKTOR KANALOW
eSKaM TEMATYCZNYCH
Radostaw Stawinski
ZASIEG TECHNICZNY SZEF KANALOW

Adrian Harasim
dyrektor programowy ESKA TV,
ESKA TV

Extra,
Polsat

Music

ok. 11,2 min Hh

Zhigniew Fraczek
dyrektor programowy Eska Rock TV [¢

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 9,9 min Hh

WEASCICIEL KANALOW
TU SPEKTRUM Sp. z o.0.
ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 13 min Hh Norhert Walkiewicz,
(facznie z DVBT) Janusz Pliszka, Adam Nowe

czlonkowie zarzadu Janusz Pliszka

Radostaw Stawinski

™
N ‘M dyrektor kanatéw tematycznych
rslawinski@polsat.com.pl
SZEF KANALOW
ZASIEG TECHNICZNY [ pioi.)onarcayi
ok. 13 min Hh dyrektor programowy Fokus TV
(facznie z DVBT) i Nowa TV

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promacji kanatow
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kom. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promagji kanatdw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kam. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PROMOCJA | PR
Agata Suchecka

brand manager
agatasuchecka@polsat.
com.pl

MARKETING

Marta Skaryszewska
manager promacji kanatdw
tematycznych B2B

tel. (22) 514 64 23

kam. 694 120 631
mskaryszewska@polsat.
com.pl

PROMOCJA | PR
lwona Wisniewska
marketing manager
Fokus TV i Nowa TV,
Polsat Cafe

iwonawisniewska@ polsat.

com.pl

DYSTRYBUCJA

Zespot Sprzedazy i Marketingu
Telewizja Polsat Sp. z o.0.

Aleja Stanow Zjednoczonych 61a
04-028 Warszawa

tel. (22) 514 64 25

tel. (22) 514 64 24

faks (22) 514 64 42
dystrybucja@polsat.com.pl

Sylwia Marczak

kierownik dziatu handlowego
tel. (22) 514 64 22
smarczak@polsat.com.pl

Anna tomako

specjalista ds. sprzedazy kanatow
tematycznych

tel. (22) 514 64 25

kom. 660 700 932
alomako@polsat.com.pl

Przedstawiciel Handlowy
Telewizji POLSAT

Danuta Rojewska
kom. 600 060 185
drojewska@polsat.com.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media

Biuro Reklamy Sp. z o.0. Sp. k.
ul. Ostrobramska 77

04-175 Warszawa

tel. (22) 514 49 00

faks (22) 514 49 53
www.polsatmedia.pl

KWIECIEN 2022



Katarzyna Kieli

president & managing director
Warner Bros. Discovery w Polsce
oraz CEO TVN.

Warner Bros. Discovery w Polsce

) WARNER BROS.
/ DISCOVERY

ul. Wiertnicza 166,
02-952 Warszawa
tel. (22) 856 60 60
faks (22) 856 66 66

WEASCICIEL KANALOW Warner Bros. Discovery, Inc.

DEPARTAMENT PROGRAMOWY

Bogdan Czaja

com

2004 r.
ZASIEG TECHNICZNY 9,6 min Hh

2010 r.
ZASIEG TECHNICZNY 9,1 mIn Hh

Discovery

life

2015 r. (emisja tylko w HD)
ZASIEG TECHNICZNY 9,0 min Hh

HOME & GARDEN

2017 r.
ZASIEG TECHNIGZNY 9,8 min Hh

travel

CHANNEL

1998 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,9 min Hh

TE|EKABEL

& digital tv

group vice president —
programming & operations
bogdan_czaja@discovery.

Lidia Kazen
TVN channel director
lidia_kazen@discovery.com

MARKETING

Jarostaw Potasz

group vice president —
studios & production
jaroslaw_potasz@discovery.
com

DYSTRYBUCJA

Marcin Bogtowski

group vice president —
marketing, insights & data
marcin_boglowski@discovery.
com

Joanna Gorska
. | | dyrektor dziatu PR
. || joanna_gorska@discovery.com

KOMUNIKACJA KORPORACYJNA

Jan Mréz

vice president — communication
& public affairs
jan_mroz@discovery.com

|| Katarzyna Issat

dyrektor ds. komunikacji
korporacyjnej

b | katarzyna_issat@discovery.
com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Dorota Zurkowska-Bytner
group senior vice president — revenue
dorota_zurkowska@discovery.
com

Marcin Idzik
dyrektor dziafu sprzedazy
marcin.idzik@discovery.com

Michat Walewski
distribution director
kom. 695 360 651

Dorota Gatazka
distribution deputy director
dorota_galazka@discovery.
com

Monika Drwiega
monika_drwiega@discovery.
com

Cezary Wiszniewski
cezary_wiszniewski@
discovery.com

Tomasz Glowicki
distribution deputy director
kom. 635 206 094

tukasz Pochwatka
kom. 782 600 061

Adam Swiderski
kom. 601 240 506

Marcin Janik
kom. 601 240 502

Szymon Sliwinski
kom. 782 600 866



2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY 9,2 miIn Hh

2002 r.
ZASIEG TECHNICZNY 13,9 min Hh

TUN
FABUIA

2015 .
ZASIEG TECHNICZNY 9,4 min Hh

discovery
1996 r.
ZASIEG TECHNICZNY 9,3 min Hh

d Discovery

B HISTORIA
2006 r.

ZASIEG TECHNICZNY 7,2 min Hh

2013 r.
ZASIEG TECHNICZNY 7,8 min Hh

mlurbo
2003 r.
ZASIEG TECHNICZNY 9,8 min Hh

DISCOVERY
SCI SCIENCE
1999 r.
ZASIEG TECHNICZNY 7,3 min Hh

s

animal planet

1997 r.
ZASIEG TECHNICZNY 6,6 min Hh

MARKETING

Marcin Bogtowski
group vice president — marketing, insights & data
marcin_boglowski@discovery.com

PUBLIC RELATIONS PRODUKTOWY

Joanna Gorska
dyrektor dziatu PR
joanna_gorska@discovery.com

KOMUNIKACJA KORPORACYJNA

Jan Mréz
vice president — communication & public affairs
jan_mroz@discovery.com

Katarzyna Issat
dyrektor ds. komunikacji korporacyjnej
katarzyna_issat@discovery.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Dorota Zurkowska-Bytner

group senior vice president — revenue
dorota_zurkowska@discovery.com

Marcin Idzik
dyrektor dziatu sprzedazy
marcin.idzik@discovery.com

DYSTRYBUCJA

Michat Walewski
distribution director
kom. 695 360 651

Dorota Galazka
distribution deputy
director
dorota_galazka@
discovery.com

Monika Drwiega
monika_drwiega@
discavery.com

Cezary Wiszniewski
cezary_wiszniewski@
discovery.com

Tomasz Glowicki
distribution deputy
director

kom. 695 206 094

tukasz Pochwatka
kom. 782 600 061

Adam Swiderski
kom. 601 240 506

Marcin Janik
kom. 601 240 502

Szymon Sliwinski
kom. 782 600 866

KWIECIEN 2022



WARNER BROS.
DISCOVERY




2009 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,2 min Hh

(4
‘\n—”
2001 r.
ZASIEG TECHNICZNY 9,8 min Hh

N

o

S

“*azglﬁy
SD-2014r. HD - 2016 r.

ZASIEG TECHNICZNY 9,5 min Hh

Q-

2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY 13,7 min Hh

M %.,.1'; RO
ZASIEG TECHNICZNY 13,2 min Hh

»#_UROSPORT i "*
1996 r.

ZASIEG TECHNICZNY 9,3 min Hh

»#_UROSPORT A "°
2015 .

ZASIEG TECHNICZNY 6,8 min Hh

W portfolio Grupy TUN znajduja sie takze
kanaty ITUN oraz ITUN Extra

MARKETING

Marcin Bogtowski
group vice president — marketing, insights & data
marcin_boglowski@discovery.com

PUBLIC RELATIONS PRODUKTOWY

Joanna Garska
dyrektor dziatu PR
joanna_gorska@discovery.com

KOMUNIKACJA KORPORACYJNA

Jan Mréz
vice president — communication & public affairs
jan_mroz@discovery.com

Katarzyna Issat
dyrektor ds. komunikacji korporacyjnej
katarzyna_issat@discovery.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Dorota Zurkowska-Bytner

group senior vice president — revenue
dorota_zurkowska@discovery.com

Marcin ldzik
dyrektor dziatu sprzedazy
marcin.idzik@discovery.com

DYSTRYBUCJA

Michat Walewski
distribution director
kom. 695 360 651

Dorota Galazka
distribution deputy
director
dorota_galazka@
discovery.com

Monika Drwiega
monika_drwiega@
discovery.com

Cezary Wiszniewski
cezary wiszniewski@
discovery.com

Tomasz Glowicki
distribution deputy
director

kom. 695 206 094

tukasz Pochwatka
kom. 782 600 061

Adam Swiderski
kom. 601 240 506

Marcin Janik
kom. 601 240 502

Szymon Sliwinski
kom. 782 600 866

KWIECIEN 2022



Warner Bros. Discovery

Katarzyna Kieli
president & managing director
Warner Bros. Discovery w Polsce

HBO Polska Sp. z 0. 0
ul. Wiertnicza 166
02-952 Warszawa

WARNER BROS.
DISCOVERY

oraz CEO TVN.

DYSTRYBUCJA
\ Hw HD WEASCICIEL KANALOW Michat Walewski
distribution director
Warner Bros. Discovery kom. 635 360 651
1996 r. 2008 r.
ZASIEG TECHNICZNY brak danych MARKETING

HBO®2 HBO2 -

Dorota Gatazka
distribution deputy director
dorota_galazka@discovery.com I

rk

2002 I 2011 I Monika Drwiega
Beata Czarnacka monika_drwiega@discovery.
_ com
marketing director
ZASIEG TECHNICZNY hrak danych HBO Max EMEA/Polska

kom. 538 899 280
beata.czarnacka@warnermedia.com

Cezary Wiszniewski
cezary_wiszniewski@discovery.
com

2007 r. 2011 r.
Tomasz Glowicki
ZASIEG TECHNICZNY brak danych o distribution deputy director
Kinga Filarska , kom. 695 206 094
senior marketing coordinator
HBO Max EMEA/Polska
kom. 601 454 089
kinga.filarska@warnermedia.com
ONDEMAND. tukasz Pochwatka
2007 . kom. 782 600 061
PUBLIC RELATIONS
2022 r.
Adam Swiderski
' @HD kom. 601 240 506
w Joanna Garska
dyrektor dziatu PR
2005 r. 2010 r. joanna_gorska@discovery.com
kom. 502 555 054
ZASIEG TECHNICZNY hrak danych Marcin Janik
Joanna Lichosik-Biator kom. 601 240 502
szef sekeji kanaldw tematycznych
joanna_lichosik-bialon@discovery.com
HD kom. 516 444 971
2005 r. 2010 r. SPRIZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO Szymon Sliwinski
kanaly bez reklam kom. 782 600 866
ZASIEG TECHNICZNY hrak danych
TE[ES A



Katarzyna Kieli
president & managing director
Warner Bros. Discovery w Polsce

Warner Bros. Discovery

oraz CEO TVN.

WARNER TV

2021 r.
(zastapit TNT)

ZASIEG
TECHNICZNY
7,1 min Hh

CARTOON NETWORK..

CN/TCM
1998 r.
CN (24h)
2007 r.

ZASIEG
TECHNICZNY
8 min Hh

Cartoonito)

2005 r.
(zastapit Boomerang)

ZASIEG
TECHNICZNY
5,3 min Hh

WEASCICIEL KANALOW

Warner Bros. Discovery

MARKETING KIDS

Barbara lzowska

senior PR, marketing & digital manager
CEE, GSA, Benelux

kam. 503 756 661
barbara.izowska@warnermedia.com

Katarzyna Tumielewicz

Czech Republic and Slovakia
kom. 798 741 369

MARKETING WARNER TV

Kateryna Dmytriieva

marketing & PR coordinator

kam. 512 027 201
kateryna.dmytrieva@warnermedia.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Marta Szwakopf

kom. 787 349 524

Marcin Kochanowski

brand solutions manager CEE

kom. 517 351 186
marcin.kochanowski@warnermedia.com

Polsat Media Biuro Reklamy

Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka
tel. (22) 514 53 00
agnieszka.wieczorek-biedrzycka@polsatmedia.pl

marketing & PR manager Poland, Bulgaria,

katarzyna.tumielewicz@warnermedia.com

director ad sales & brand solutions CEE

marta.szwakopf@warnermedia.com

WARNER BROS.
DISCOVERY

ul. Wiertnicza 166
02-952 Warszawa

DYSTRYBUCJA

Michat Walewski
distribution director
kom. 695 360 651

Dorota Gatazka
distribution deputy director
dorota_galazka@discovery.com

Monika Drwiega
monika_drwiega@discovery.
com

Cezary Wiszniewski
cezary_wiszniewski@discovery.
com

Tomasz Glowicki
distribution deputy director
kom. 695 206 094

tukasz Pochwatka
kom. 782 600 061

Adam Swiderski
kom. 601 240 506

Marcin Janik
kom. 601 240 502

Szymon Sliwinski
kom. 782 600 866

KWIECIEN 2022



Mateusz
Matyszkowicz
prezes zarzadu

T PN

2007 r.

ZASIEG TECHNICZNY
9,8 min Hh
(+zasieg NTC)

p.o. dyrektor Telewizyjnej Agencii Informacyjnej —

Telewizja Polska S.A.

Michat Adamczyk

redaktor naczelny
tel. (22) 547 63 59,
sekretariat.tai@tvp.pl
Samuel Rodrigo Pereira
p.o. z-ca dyrektora ds. TVP INFO
Telewizyjnej Agencji Informacyjnej — redaktor naczelny
tel.(22) 547 73 02, sekretariat.tai@tvp.pl

TV
VP 3 el
2013 r. 2010 r. BIURD PROGRANMIOWE
ZASIEG TECHNICZNY ZASIEG TECHNICZNY e
9,8 min Hh (+ zasieg NTC) 9,4 min Hh
Aneta Wozniak
TIvIP] dyrektor
rozrywka — redaktor naczelny
2013 r.
ZASIEG TECHNICZNY
9,7 min Hh
TIVIP! Centrum Kultury i Historii
HISTORIA Irena Precikowska-Chetmniak
2007 r. dyrektor Centrum Kultury i Historii —
ZASIEG TECHNICZNY redaktor naczelny Tygodnika TVP
9,7 min Hh (+ zasieg NTC) tel. (22) 547 57 67
[Tv[P] Piotr Legutko
z-ca dyrektora
KUzlﬁ.-]rsu RA ds. TVP Historia
r. — redaktor naczelny
ZASIEG TECHNICZNY p.0. zastepca dyrektora ds. TVP
9,7 min Hh (+ zasieg NTC) Dokument CKiH- Redaktor Naczelny
. tel. (22) 547 54 76
[TIV[P] e-mail:piotr.legutko@tvp.pl
DCKUMENT Kalina €
alina Cyz
ZASIEG TEBHNIFZNY z-ca dyrektora ds. TVP Kultura — redaktor
6,5 min Hh (+ zasieg NTC) naczelny

[TIvie] HIrD

ZASIEG TECHNICZNY 8,4 mIn Hh

tel. (22) 547 57 55
e-mail: sekretariat.tvpkultura@tvp.pl

— TIVIP)
A abc Kobieta
AL 2014 r.
ZASIEG TECHNICZNY ZASIEG TECHNICZNY ZASIEG TECHNICZNY

9,6 min Hh (+ zasieg NTC)

Marek Justyna
Szkolnikowski Karnowska
dyrektor dyrektor
— redaktor el N I — redaktor
naczelny naczelna

tel. (22) 547 66 51
marek.szkolnikowski@tvp.pl

TE|EKABEL

& digital tv

9,6 min Hh (+ zasieg NTC)

tel. (22) 547 77 66
justyna.karnowska@ tvp.pl

4,7 min Hh (+ zasieg NTC)

lwona

Bocian-
N -laciew-
L ska

dyrektor

—/ — redak-
tor naczelna
tel. (22) 547 35 22
iwona.bocian-zaciewska@tvp.pl

Telewizja Polska S.A.
ul. Woronicza 17
00-999 Warszawa
sekretariatprezesa@tvp.pl

DYSTRYBUCJA
Biuro Dystrybucji

Marcin Klepacki
dyrektor

tel. (22) 547 76 71
reemisja@tvp.pl

Stawomir Kurek
z-ca dyrektora ds.
kanatéw dystrybucii
kom. 600 444 702
slawomir.kurek@
tvp.pl

A

Piotr Pawetko

kierownik Dziatu Zarzadzania Kanatami
Dystrybucii

piotr.pawetko@tvp.pl

.

Biuro Sprzedazy i Wspoétpracy
Miedzynarodowej TUP

Monika Karasek
dyrektor

tel. (22) 547 85 01
monika.karasek@
tvp.pl

MARKETING

Biuro Programowe
marketing, promocja, oprawa anten

Marcin Skabara
z-ca dyrektora ds.
marketingu Biura
Programowego

\ > % |

PUBLIC RELATIONS

Magdalena Kurkiewicz

zastepca dyrektora ds. komunikacji Biura Spraw
Karporacyjnych TVP

rzecznik@tvp.pl

pr@tvp.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
BIURO REKLAMY TUP

Ewelina Czuba
dyrektor

tel. (22) 547 23 00
ewelina.czuba@tvp.pl




Edyta Sadowska
prezes zarzadu
i dyrektor generalna

CANAL+

4KUITRAHD
2020 r.
2015 r. 2004 r.
CANAL+ I CANAL+
' SERIALE [l DOKUMENT
2015 r. 2015 r.
ng SPORT
2013 r. 2004 r.
SPORT2 SPORT3
2015 r. 2019 r.
. oW
SPORT4
2019 r. 2017 r.
CANAL+
2020 r.
ZASIEG TECHNICZNY

platforma CANAL+ oraz wybrane sieci kablowe

(Ale kino + Il CANAL+
SPORTS5

1999 1
ZASIEG TECHNICZNY ZASIEG TECHNICZNY
— 6,4 min Hh — 5,1 min Hh

L
o
DOMO
2003 1 2008 .
ZASIEG TECHNICZNY ZASIEG TECHNICZNY
— 1,6 min Hh — 6,0 min Hh
1996 . 2006 .
ZASIEG TECHNICZNY ZASIEG TECHNICZNY
— 17,1 min Hh — 6,0 min Hh
NOVELAS + Iﬂﬁ@l
2020 v 2011 .
ZASIEG TECHNICZNY ZASIEG TECHNICZNY
—3,3 min Hh — 6,4 min Hh

CANAL+ Polska SA

CANAL+ Polska SA
Al. gen. W. Sikorskiego 9, 02-758 Warszawa
tel. (22) 328 27 01

DYSTRYBUCJA

WEASCICIEL KANALOW

CANAL-+ Polska SA tukasz Niziotek

dyrektor Dziatu Operacji B2B
kom. 605 601 189
lukasz.niziolek@canalplus.pl

DZIAt PROGRAMOWY

Rafat Wilczewski
starszy kierownik ds.
operacji B2B

kam. 605 456 460
rafal.wilczewski@
canalplus.pl

Matgorzata Seck
wiceprezes

ds. programowych
tel. (22) 333 04 35
malgorzata.seck

Marcin Czechowicz

kierownik ds. kluczowych Klientéw
kom. 603 234 233
marcin.czechowicz@canalplus.pl

@canalplus.pl .
Katarzyna tagodzinska
kierownik ds. kluczowych klientéw
MARKETING kom. 513 111 776

katarzyna.lagodzinska@canalplus.pl

Katarzyna Poptawska
kierownik wsparcia operacji B2B
kom. 791 906 969
katarzyna.poplawska@canalplus.pl

Anna Niewegtowska
koordynator ds. administracji operacji B2B
kom. 607 147 143
anna.nieweglowska@canalplus.pl

Joanna Kloskowska
dyrektor marketingu
tel. (22) 328 26 55
joanna.kloskowska

@canalplus.pl Daniel Piatek
starszy specjalista ds.
wsparcia operacji B2B

PUBLIC RELATIONS

kom. 667 686 606
daniel.piatek@canalplus.pl

Rleksandra Sokotowska
starszy specjalista ds. sprzedazy B2B

kom. 513 111 645
aleksandra.sokolowska@canalplus.pl

Marta Wieniewska

kierownik ds. operacji B2B

kom. 504 233 624
marta.wieniewska@canalplus.pl

Piotr Kaniowski

rzecznik prasowy

kom. 737 897 785
piotr.kaniowski@canalplus.pl

Karolina Witek l

kierownik ds. kluczowych
klientow ||t
kom. 509 380 534
karolina.witek@canalplus.pl

SPRZEDAZ CZASU

REKLAMOWEGO Joanna Huczek
Magdalena Lubieniecka- miodszy kierownik ds.
Kowalska operacji B2B

kierownik ds. sponsoringu kom. 513 111 649

i reklamy joanna.huczek@canalplus.pl

tel. (22) 328 25 16
magdalena.lubieniecka-
kowalska@ncplus.pl

Rdam Grzegorczyk
trener sprzedazy
kom. 513 111 780, adam.grzegorczyk@canalplus.pl

KWIECIEN 2022



KINOPOLSKA

2003 r.

ZASIEG TECHNIGZNY
ok. 9,3 min Hh

KINOPOLSKA

2011 r.

ZASIEG TECHNICZNY
9,1 min Hh

TE|EKABEL

& digital tv

Bogustaw Kisielewski

KINO POLSKATV S.A. 280 e
bkisielewski@kinopolska.pl ’

Grupa Kino Polska

ul. Putawska 435 A
sekretariat@kinopolska.pl

WEASCICIEL KANALOW MARKETING
Kino Polska TU SA

ul. Pufawska 435 A
02-801 Warszawa

tel. (22) 356 74 00
sekretariat@kinopolska.pl

Patrycja Galazka
dyrektorka marketingu
i ds. rozwoju hiznesu
kom. 734 197 440
pgalazka@kinopolska.pl

DYSTRYBUCJA

Zuzanna Wolska ‘
senior brand manager
kom. 501 110 208 iy ER—
zwolska@kinopolska.pl - g:::ral gi:e:::: slales
= & distribution Poland
. kom. 600 094 777
Lo i jkoskowski@kinopolska.pl

cztonek zarzadu
lgultan@kinopolska.pl TRADE MARKETING

Emilia Abramczuk

sales & trade marketing
manager

kom. 694 416 959
eabramczuk@kinopolska.pl

Maciej Kanigowski

head of affiliate sales

kom. 506 493 111
mkanigowski@kinopalska.pl

Katarzyna Woznicka
cztonek zarzadu

kwoznicka@kinopolska.pl
LI P COMMUNICATIONS

& CONTENT MARKETING

Rgata Kwiatkowska

OFERTA PROGRAMOWA head of communications &
content marketing
kom. 665 002 114

akwiatkowska@kinopolska.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD

Matgorzata tupina
dyrektorka programowa i ds.
produkeji telewizyjnej

kom. 502 555 274
mlupina@kinopolska.pl

Barhara Pade

programming PR manager Marek Wochna )
kom. 512 097 559 advertising sales director

kom. 602 285 628

bpade@kinopolska.pl
pade@kinap P mwochna@kinopolska.pl

Broker czasu reklamowego

Polsat Media

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00
sekretariat@polsatmedia.pl
www.polsatmedia.pl

Monika Sudak

social media manager
kom. 506 000 379
msudak@kinopolska.pl




KINOjAY

2007 r. (d. FilmBox)
ZASIEG TECHNICZNY 8,2 min Hh

FILM :e

PREMIUM H

2007 r. (d. FilmBox Premium)
ZASIEG TECHNICZNY 2,04 min Hh

[ HE

FIL
FAMILY
2008 r.
ZASIEG TECHNICZNY 2,28 min Hh

FILM{:{e®)4
EXTRA HD

2008 r. (d. FilmBox HD)
ZASIEG TECHNICZNY 2,08 min Hh

FIGHT[e)

T
o

2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY 2,85 min Hh

FILMj:1e)¢
ACTION

2012 r.
ZASIEG TECHNICZNY 2,01 min Hh

FILM:le)d
ARTHOUSE IS

2014 r.
ZASIEG TECHNICZNY 1,94 min Hh

&

DOCU|: e ¢

2013 r.
ZASIEG TECHNICZNY 1,57 min Hh

FASHION FASTL: o)
HD &FUN HD

2013 r. 2014 r.
ZASIEG TECHNICZNY 130 tys. Hh

GAME
G|

nm

2017 r.
ZASIEG TECHNICZNY
2,9 min Hh
FUNI |
@ pox
2013 r. 2018 .
ZASIEG TECHNICZNY  ZASIEG TECHNICZNY
21 tys. Hh 198 tys. Hh
2021 r.

ZASIEG TECHNICZNY 2,7 min Hh

OO0

2011 r.

MARKETING

WEASCICIEL KANALOW

Patrycja Gatazka
dyrektorka marketingu
i ds. rozwoju biznesu
kom. 734 197 440
pgalazka@kinopolska.pl

Entertainment Rox
(Holandia) kanaty
tematyczne i erotyczne
(FightBox HD, Fast&FunBox
HD, FashionBox HD, DocuBox
HD, 360TuneBox, FunBox
UHD, Gametoon HD, Dizi,
Erox, Eroxxx)

Filmbox Iheria

(FilmBox Extra HD, FilmBox
Premium HD, FilmBox
Arthouse, FilmBox Family,
FilmBox Action, Kino TV)

Zuzanna Wolska
senior brand manager
kom. 501 110 208
zwolska@kinopolska.pl

Mediahox Broadcasting
International Ltd

(FilmBox+)
Magdalena
Czerwiiiska
head of digital
q marketing
DYSTRYBUTOR KANALOW o 786 934453
Kino Polska TV SA mezerwinska@

A . e
ul. Pufawska 435 A kinopolska.pl

02-801 Warszawa
tel. (22) 356 74 00

sekretariat@kinopolska.pl [CEOEMARREIE

Emilia Abramczuk
sales & trade
marketing manager
kom. 694 416 959
eabramczuk@
kinopalska.pl

COMMUNICATIONS & CONTENT MARKETING

Bogustaw Kisielewski
prezes zarzadu
bkisielewski@kinopolska.pl

Rgata Kwiatkowska
head of
communications &
content marketing
kom. 665 002 114
akwiatkowska@
kinopolska.pl

Barhara Pade
programming PR
manager

kom. 512 097 559
bpade@kinopolska.pl

Levent Giiltan
cztonek zarzadu
Igultan@kinopolska.pl

Monika Sudak

social media manager
kom. 506 000 379
msudak@kinopolska.pl

Katarzyna Woznicka
cztonek zarzadu
kwoznicka@kinopolska.pl

DYSTRYBUCJA

Jacek Koskowski
general director sales &
distribution Poland

kom. 600 094 777
jkoskowski@kinopolska.pl

Maciej Kanigowski

head of affiliate sales

kom. 506 493 111
mkanigowski@kinapolska.pl

Krzysztof Adelt
head of digital

kom. 571 607 381
kadelt@kinopolska.pl

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO

Marek Wochna
advertising sales director
kom. 602 295 628
mwochna@kinopolska.pl

Broker czasu
reklamowego

Polsat Media

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00
sekretariat@polsatmedia.
pl

www.polsatmedia.pl
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JOANNA JAKUBOWSKA
SALES EXECUTIVE
TEL. +48 694 416 968
JJAKUBOWSKA@KINOPOLSKA.PL

MACIEJ KANIGOWSKI
SENIOR SALES MANAGER
TEL. +48 506 493 111
MKANIGOWSKI@KINOPOLSKA.PL



oomv

2016 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 13,4 min Hh

(tacznie z MUK 8 NTC)

2014 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 13,8 min Hh

(tacznie z MUK 1 NTC)

WEASCICIEL KANALU

Kino Polska TV SA

ul. Putawska 435 A
02-801 Warszawa

tel. (22) 356 74 00
sekretariat@kinopolska.pl

Bogustaw Kisielewski
prezes zarzadu
bkisielewski@kinopolska.pl

OFERTA PROGRAMOIWVA

Matgorzata tupina
dyrektorka programowa

i ds. produkeji telewizyjnej
kom. 502 555 274
mlupina@kinopolska.pl

MARKETING

Patrycja Gatazka

dyrektorka marketingu i ds. rozwoju biznesu
kom. 734 197 440

pgalazka@kinopolska.pl

Zuzanna Wolska

senior brand manager

kom. 501 110 208, zwolska@kinopolska.pl

TRADE MARKETING

Emilia Abramczuk

sales & trade marketing manager
kom. 694 416 959
eabramczuk@kinopolska.pl

COMMUNICATIONS & CONTENT MARKETING
Agata Kwiatkowska

head of communications & content marketing
kom. 665 002 114
akwiatkowska@kinopolska.pl

Barbara Pade
programming PR manager
kom. 512 097 559
bpade@kinopolska.pl

Monika Sudak

social media manager
kom. 506 000 379
msudak@kinopolska.pl

Stopklatka SA
STOPKLATKA-SA

WEASCICIEL KANALU

Kino Polska TU SA

ul. Putawska 435 A
02-801 Warszawa

tel. (22) 356 74 00
sekretariat@kinopolska.pl

Bogustaw Kisielewski
prezes zarzadu
bkisielewski@kinopolska.pl

Katarzyna Woznicka
cztonek zarzadu
kwoznicka@kinopolska.pl

OFERTA PROGRAMOWA

Matgorzata tupina
dyrektorka programowa

i ds. produkeji telewizyjnej
kom. 502 555 274
mlupina@kinopolska.pl

MARKETING
Patrycja Gatazka

dyrektorka marketingu i ds. rozwoju biznesu

kom. 734 197 440
pgalazka@kinopolska.pl

Zuzanna Wolska
senior brand manager
kom. 501 110 208
zwolska@kinopolska.pl

TRADE MARKETING

Emilia Abramczuk

sales & trade marketing manager
kom. 694 416 959
eabramczuk@kinopolska.pl

COMMUNICATIONS & CONTENT MARKETING

Agata Kwiatkowska

head of communications & content marketing

kom. 665 002 114
akwiatkowska@kinopolska.pl

Barhara Pade
programming PR manager
kam. 512 097 559
bpade@kinopolska.pl

Monika Sudak

social media manager
kom. 506 000 379
msudak@kinopolska.pl

DYSTRYBUCJA

Jacek Koskowski
general director
sales & distribution
Poland

kom. 600 094 777
jkoskowski@
kinopolska.pl

Maciej Kanigowski

head of affiliate sales

kom. 506 493 111
mkanigowski@kinopolska.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Marek Wochna
advertising sales director
kom. 602 295 628
mwaochna@kinopolska.pl

Broker czasu reklamowego
Polsat Media

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00
sekretariat@polsatmedia.pl
www.polsatmedia.pl

ul. Putawska 435 A, 02-801 Warszawa
tel. (22) 356 74 00, faks (22) 356 74 01
hiuro@stopklatka.pl

DYSTRYBUCJA

Jacek Koskowski
general director sales &
distribution Poland

kom. 600 094 777
jkoskowski@kinopolska.pl

Maciej Kanigowski

head of affiliate sales

kom. 506 493 111
mkanigowski@kinopolska.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Marek Wochna
advertising sales director
kom. 602 295 628
mwochna@kinopolska.pl

Broker czasu reklamowego
Polsat Media

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (22) 514 53 00
sekretariat@polsatmedia.pl
www.polsatmedia.pl

KWIECIEN 2022



Nick Percy
President,
Global Markets

WEASCICIEL
KANAtOW

BBC Studios
Distribution Limited

ZARZAD

Zhigniew Pruski
commercial director, CEE
kom. 600 094 631
zhigniew. pruski@bbc.com

G459
E!El 96‘

2007 r.
BADANIA | STRATEGIA

B]B[C]
FIRST

2010 r.
(do 2018 r.
— BBC HD)

Dorota Tomas
SVP, strategy and
research, Global Markets
kom. 608 192 405
dorota.tomas@bhbc.com

BlBJC
NEWS

ZASIEG
TECHNICZNY
hrak danych

TE|EKABEL

& digital tv

BBC Studios

BIB|C)
STUDIOS

MARKETING

Isahella Kornas
senior marketing manager, Poland,
CEE & Global 00OH
kom. +44 773 468 1575
isabella.kornas@bbc.com

Matgorzata Jurkowska
marketing manager, Poland & OOH
kom. 660 077 922
malgorzata.jurkowska@bbc.com

Majdeline Yahyaoui Idrissi
marketing coordinator, Poland & CEE
kom. 532 794 813
majdeline.idrissi@bbc.com

PUBLIC RELATIONS

Rleksandra Biardzka
senior communications officer, EMEA
kom. 608 228 294
aleksandra.hiardzka@bbc.com

Julia Niemiec
communications executive, EMEA
kom. 532 340 853
julia.niemiec@hbhc.com

Pl. Bankowy 1

00-139 Warszawa
office@hhcpolska.com
www..bhepolska.com

DYSTRYBUCJA

Krzysztof Giczewski
affiliate sales manager, Poland, Baltics & CIS
kom. 696 004 399
krzysztof.giczewski@bbc.com

Kinga Bielecka
affiliate sales executive, CE & Balkans
tel. 532 403 573
kinga.hielecka@bbc.com

Ewelina Willmann
sales coordinator, CEE
kom. 606 996 043
ewelina.willmann@bbc.com

SPRZEDAZ PROGRAMOW TU

Marta Knast
senior sales executive, Poland & DACH
kom. 734 428 373
marta.knast@bbc.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Polsat Media Sp. z o0.0.
ul. Ostrobramska 77, 04-175 WARSZAWA
tel. (22) 514 53 00, faks (22) 514 53 53

Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka
dyrektor ds. komercyjnych
agnieszka.wieczorek-biedrzycka@polsatmedia.pl



Telewizja Puls Sp. z o.0.

Dariusz Dahski @ ul. Chetmska 21 bud. 22
-124 W
prezes Telewizji Puls 00 arszawa

tel. (22) 539 73 00 (01)

PRODUKCJA MARKETING
WEASCICIEL KANALOW

Telewizja Puls Sp. z o.0.

@ PROGRAMNING

Justyna Ganczarek

Magdalena Chajewska dyrektor ds. sprzedazy | marketingu
zastepca dyrektora programowego jganczarek@pulstv.pl
ds. redakeyjnych
2007 r. mchajewska@pulstv.pl
Katarzyna Bojarska
zastepca dyrektora
ZASIEG TECHNICZNY programowego ds. zakup6w
programowych
pn“ad 14 min Hh kbojarska@pulstv.pl

(tacznie z MUX 2 NTC)

Rneta Nowakowska
menedzer ds. promaciji
anowakowska@pulstv.pl

Karolina Ryhiiiska

producent, zastepca dyrektora
programowego

ds. seriali

PUBLIC RELATIONS

krybinska@pulstv.pl
ounitalBuchman Anna Jaroch-Okapiec
zastepca dyrektora producent
prog?"gmovgego 45, e ajaroch@pulstv.pl Agnieszka Winiarska
i ' PR manager
buchman@pulstv.pl
2012 . : (BT DYSTRYBUCJA awiniarska@pulstv.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media Biuro Reklamy

ZASIEG TECHNICZNY $p.20.0, Sp. k

ponad 13,8 min Hh o

(tacznie z MUX 2 NTC) SPRZEDAZ SPONSORINGOW
Mariusz Kotodziejski L:I':E::ml iyt L

dyrektor ds. technicznych
mkolodziejski@pulstv.pl

Matgorzata Bogucka-Serek
menedzer ds. rozwoju marki
Puls Kids
mhbogucka-serek@pulstv.pl

Dorota Drézdi-Korona
menedzer ds. sprzedazy

Dorota Gorska ddrozdz@pulstv.pl

specjalista ds. dystrybuciji
dgorska@pulstv.pl
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T

NA PRZYGODE NADSZEDt CZAS!




The Walt Disney Company

@%&ep

CHANNEL

2006 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,1 min Hh

ﬁfs»eq v

2010 r.
ZASIEG TECHNICZNY 7,0 min Hh

%’n’snsp

2009 r.
ZASIEG TECHNICZNY 8,0 min Hh

Foxcomedy Foxcomedy I-e

2015 r. 2015 r.
(od 2007 r. (0d 2010 .
jako FOX Life) jako FOX Life HD)

ZASIEG TECHNICZNY 5,0 min Hh

FOX FOX|+o

2011 r. 2010 r.
ZASIEG TECHNICZNY 7,6 min Hh
NATIONAL NATIONAL
GEOGRAPHIC GEOGRAPHIC (1

1998 r. 2007 r.

ZASIEG TECHNICZNY 8,7 min Hh

NATIONAL

WiAPLD WILDw
2007 r. 2009 r.

(do 2019 r. jako (do 2019 . jako
Nat Geo Wild) Nat Geo Wild HD)

ZASIEG TECHNICZNY 7,2 min Hh

NAT GEO
peopletn
2015 r.
ZASIEG TECHNICZNY 5,7 min Hh

»
e
.
e

Babytiv-
2006 r.
ZASIEG TECHNICZNY 1,8 min Hh

NADAWCA

The Walt Disney
Company

Aleja Armii
Ludowej 26
00-609 Warszawa
Polska

Matgorzata Jopek
marketing director
CE

gosia.jopek@
disney.com

Adam Lemaiiski
affiliate sales
marketing manager
kom. 797 609 933
adam.lemanski@
disney.com

PUBLIC RELATIONS

Marta Szafranska
director corporate
communications,
publicity &
corporate
citizenship The
Walt Disney
Company CEE

& CIS

tel. (22) 579 33 41
marta.szafranska@disney.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Marcin
tukasiewicz

ad sales director
CEE
marcin.lukasiewicz
(@disney.com

\ Anna
Boniecka-Matyjek
senior ad sales
manager CEE
anna.boniecka
@disney.com

DYSTRYBUCJA

Marlena Pasowski
affiliate sales director

CE & CIS

kom. 607 147 144
marlena.pasowski@disney.
com

tukasz Charczuk

senior affiliate sales
manager

kom. 722 100 051
lukasz.charczuk@disney.
com

Bartosz Popiel

senior affiliate sales
manager

kom. 600 099 042
bartosz.popiel@disney.com

Edyta Gorska

affiliate sales & marketing
manager

kom. 609 290 051
edyta.gorska@disney.com

Pawet Kolasa

senior affiliate sales
administration manager CE
kom. 607 388 686
pawel.kolasa@disney.com

Anna Krucinska
affiliate sales
administration
coordinator CE

kom. 882 181 303
anna.krucinska@disney.
com

KWIECIEN 2022



Dolgcz
do superbohaterow
Disney Channel

Juz od 8 maja

od 16:20
=

Miraculum
Biedronka
i Czarny Kot
Greenowie
w Wielkim Miescie

‘Pisne

CHANNEL

SKONTAKTUJ SIE Z NAMI:

Marlena Pasowski tukasz Charczuk Bartosz Popiel
marlena.pasowski@disney.com lukasz.charczuk@disney.com bartosz.popiel@disney.com
60714 71 44 72210 00 51 6000990 42
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2000 r.

COMEDY
CENTRAL

2006 r.

2020 r.

nicxelodeon
2008 .

nickJr:
2010 r.

NCKRTOORS

2018 r.
(d. Nickelodeon HD)

nickmusic
2021 r.

nick
2021 r.

g)d/wnowzt

NETWORK

2022 r.

Paramount Glohal w Polsce

Katarzyna Samojluk

VP CFO Central & Northern

Europe and Asia, country
manager Poland

ZASIEG TECHNICZNY

MTV Polska
ok. 7,6 min Hh

MTV Live HD
ok. 6,1 min Hh

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 6,0 min Hh

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 8,1 min Hh

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 7,5 min Hh

ZASIEG TECHNICZNY

Nickelodeon
ok. 8,1 min Hh

Nick jr.
ok. 6,5 min Hh

Nicktoons
ok. 6,6 min Hh

NickMusic
ok. 9,1 min Hh

TeenNick
ok. 4,4 min Hh

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 6,8 min Hh

S

g)amﬂzowzt

PROGRAMY | PRODUKCJA

Daniel Reszka

VP brands,

comedy & entertainment
and youth & music CEE

Dorota Neef
kids, youth brands & TAM director

MARKETING

Maciej Bidacha

senior marketing manager
(youth, music & kids segment)
maciej.bidacha@vimn.com

Zhigniew Komorowski
marketing manager

(comedy & entertainment segment)

zbigniew.komorowski@vimn.com

ul. Mokotowska 19
00-560 Warszawa
tel. (22) 477 20 00
faks (22) 477 20 01

DYSTRYBUCJA

Marta Ksigzek
account manager
marta.ksiazek@skyshowtime.com

PUBLIC RELATIONS

-

Agnieszka Odachowska
communications manager
agnieszka.odachowska@vimn.com

WSPOLPRACA KDMERCYJNA

Maciej Walczyhok
sr director AdSales CE

Julia Kruk
director brand solutions CEE
julia.kruk@vimn.com

KWIECIEN 2022



Kevin Dickie
EVP/MD, AMC Networks
International — UK

aMC

2016 r.
(wezesnigj jako MGIM)

AMC Networks International — UK

ul. Putawska 2, wejscie C

P 00-791 Warszawa
SMCNEINRRKS - &aios
www.amcnetworks.com

ZRSIEG TECHNICZNY PUBLIC RELATIONS
5,9 min Hh
Louise Cottrell
SVP affiliate partnerships
louise.cottrell@amcnetworks.com
i MARKETING
WEASCICIEL
SUNDANCETV | ™
2010 r. AN, . :
ZASIEG TECHNICZNY §  POLSAT JimJam, ﬁhirr'je"f" Varadi ;
SundanceTV ead of communications
3,2 min Hh undance adrienn.varadi@
AMC Networks amcnetworks.com
International — UK Marta Fiedczak
marketing manager
kom. 516 444 509
marta.fiedczak@
amenetworks.com
JimIam
POLSAT | AGENCJE LOKALNE Dominik Tokarzewski
senior sales manager
2009 r. KoMMitet PR kom. 509 566 772
ZASIEG TECHNICZNY ul. Genewska 6 dominik. tokarzewski@amcnetworks.com
1,1 min Hh 03-963 Warszawa
CBS Reality,
CBS Europa
AMC Networks
International — UK
iP t Global .
et 20 SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD
2012 AMC, CBS Europa, CBS Reality,
Maja Piotrowska SundanceTV, POLSAT JimJam
ZASIEG TECHNICZNY kom. 602 657 451
1,8 min Hh mpiotrowska@
kommitetpr.pl
Patrik Iski
(PR dla AMC. CBS (Polsat JimJam)
Europa, CBS ’Realitv Communications Coordinator
Sumlan,ceﬂl' PR ’ patrik.iski@amenetworks.com
i marketing dla POLSAT
cBSeeuropa Jimdam) Rgnieszka Furmaiiska
head of commercial strategy Poland
2012 r. and EMEA Advertising
ZASIEG TECHNICZNY kom. 734 151 302
5,8 min Hh agnieszka.furmanska@amcnetworks.com
Polsat Media
ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa
www.polsatmedia.pl
TE|EL RS



NBCUniversal International Networks

NBCUniversal

INTERNATIONAL NETWORKS
&
DIRECT-TO-CONSUMER

WEASCICIEL

KANALU

NBCUniversal International
Networks & Direct-to-Consumer

DYSTRYBUCJA
SkyShowtime Poland Sp z o.0.,

2010 r. ul. Mokotowska 19,
00-560 Warszawa
ZASIEG TECHNIGZNY
ok. 7,8 min Hh

\|
Kata Benke
- distribution and partnerships
o director
2007 r.
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 5,5 min Hh
Marta Ksiazek
2007 r. distribution and partnership manager
ZASIEG TECHNICZNY kom. 789 215 337

marta.ksiazek@skyshowtime.com

ok. 4,7 min Hh

K i WEASCICIEL KANALU
anaty CNBC International
ohcojezyczne CNBC (UK) Ltd, 10 Fleet Place, EC4M

7QS, London, United Kingdom

PUBLIC RELATIONS
Romilly Swarhrick
communications & marketing

.

CNBC

1989 r. SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD
Justin Davison
ZASIEG TECHNICZNY VP sales, EMEA
brak danych justin.davison@cnbc.com
WEASCICIEL KANALU
Sky Group Limited

coordinator, EMEA
romilly.swarbrick@cnbc.com

Sky Group Limited, Sky Central, Grant
Way, Isleworth, Middlesex, TW7 5QD,
United Kingdom

=8 news

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD

1983 r. Sky Media
Sky Central Grant Way, Isleworth
ZASLEG 'I:IE:HNI:ZNY Middlesex, TW7 5QD, United Kingdom
el Ll Michael Jones

head of intl sales & partnership
michael.jones3@sky.uk

NBCUniversal International Networks

& Direct-to-Consumer

1 Central St Giles, St Giles High Street,

PUBLIC RELATIONS

Ben Griffiths

director of PR, EMEA
ben.griffiths@nbcuni.com

Sahina Skiadanowska-
Trzeciak

SEenior account executive,
Poland
s.skladanowska-trzeciak@
partnersi.com.pl

R/ . Ny
SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Warren Harding

VP ad sales, EMEA

kom. +44 (0) 77 9866 8781
warren.harding1@nbcuni.com

Sophie Cadge

head of account management
ad sales, EMEA

tel. +44 (0) 20 3618 8383
sophie.cadge@nbcuni.com

Polsat Media

Agnieszka
Wieczorek-Biedrzycka
dyrektor ds. komercyjnych

DYSTRYBUCJA

Bohby Birk
vice president commercial,
EMEA

)
-
Alisher Tashibayeu
head of affiliate sales, EMEA
kom. +44 (0) 75 5782 9347

alisher.tashibayev1@nbcuni.
com

PrOgram Sp. z o.0.
ul. Fabryczna 5/5A

pr&agra
00-446 Warszawa

dystrybucja@program.media

Rgnieszka Bem

sales director, Poland
kom. 795 311 209
agnieszka.bem@program.
media

London, WC2H 8NU,
United Kingdom

MARKETING

tukasz Wysocki

head of trade marketing

& partnerships, EMEA

kom. +44 (0) 73 8725 7958
lukasz.wysacki@nbcuni.com

Izabela Kos

marketing manager, Poland
kom. 533 557 750
iza.kos@program.media

KWIECIEN 2022



CEOQ,
Viasat World Ltd.

2017 r.
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 5,7 min Hh

2013 r. (od 2016 r. HD)

| VIASAT |

ZASIEG TECHNICZNY
EXPLORE ok. 6,2 min Hh
H 2013 r. (od 2016 r. HD)

ZASIEG TECHNICZNY
TRy ok. 9,9 min Hh
N 2013 r. (od 2018 r. HD)
m ZASII(EBST;BHINI:;NY
ok. 9,3 min

Benjamin Groocock

\hasat World Ltd.

wl’

viasat world

MARKETING
PUBLIC RELATIONS

WEASCICIEL KANALU

Viasat World Ltd.
Chiswick Green
610 Chiswick
High Road

London, W4 5RU
United Kingdom

Alexandra

Sanchez

marketing

manager

kom. 695 074 696
alexandra.sanchez@viasatworld.com

SPRZEDAZ CZASU
REKLAMOWEGO
Polsat Media

Sp. z 0.0.

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa
tel. (22) 514 53 00
faks (22) 514 53 53
www.polsatmedia.pl

Anna

Walczyk

PR specialist
kom. 502 140 752
anna.walczyk@viasatworld.com

Viasat World Ltd.
Chiswick Green

610 Chiswick High Road
London, W4 5RU

United Kingdom

DYSTRYBUCJA
Viasat World Ltd.
Al. Niepodlegfosci 80, 02-626 Warszawa

Marcin Burdek
country
manager

kom. 661 911 699
marcin.burdek@viasatworld.com

Katarzyna
Zajaczkowska
sales support
specialist
kom. 508 797 141
katarzyna.zajaczkowska@viasatworld.com

ELEVEN

SPORTS

2015 r.
(do 2017 Eleven)

DYSTRYBUTOR

tel. (22) 204 34 50

ELEVEN P | wenscicie
Telewizja Polsat Sp. z o.0.
2015 r. ul. Ostrobramska 77

04-175 Warszawa
tel. (22) 514 54 00

(do 2017 Eleven Sports)

| - EI.EUEHB

=3 SPORTS
2016 r.

(do 2017 Eleven Extra)

ELEVEN
SPDRTS

2017 r.

ELEVEN 1 K

SPORTS

2017 r. Krzysztof Swiergiel

CEO, cztonek zarzadu
ZASIEG kom. 607 399 398

TECHNICZNY krzysztof.swiergiel
brak danvch (@elevensports.pl

ELEVEN SPORTS NETWORK Sp. z o.o0.
Plac Europejski 2, 00-844 Warszawa

ELEVEN SPORTS

MARKETING | PUBLIC RELATIONS

Inga Uchymiak
marketing & PR
kom. 517 079 011
inga.uchymiak
(@elevensports.pl

et e |

tukasz Hysa

digital marketing coordinator
tel. 505 915 111
lukasz.hysa@elevensports.pl

Janusz Pliszka
wiceprezes zarzadu

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Michat Rolinski
commercial director
kom. 517 752 011
michal.rolinski
(@elevensports.pl

Polsat Media Biuro Reklamy

Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka

commercial director

tel. (22) 514 49 00
agnieszka.wieczorek-biedrzycka@polsatmedia.pl

DYSTRYBUCJA

Artur Grobel
distribution director
kom. 603 977 308
artur.grobel
(@elevensports.pl

Sehastian Galant
sales executive
kom. 506 044 011
sebastian.galant
(@elevensports.pl

TE|EKABEL

& digital tv



|
ul
HISTORY.
2008 r.

ZASIEG TECHNIGZNY
6,8 min Hh

1
=i

2010 r.
ZASIEG TECHNIGZNY
6,3 min Hh

HISTORY
2019 r.

(2014-2019 jaka H2 HD)

ZASIEG TECHNIGZNY
3,6 min Hh

anena

2021 r.
ZASIEG TECHNICZNY
10,8 min Hh

B
I home I I home I

2016 r. (dawniej TVR)
ZASIEG TECHNICZNY
6,84 min Hh

FILMAX

FILMAY, FILMAX

2020 r.
ZASIEG TECHNICZNY
2,09 min Hh

@

2020 r.
ZASIEG TECHNICZNY
0,7 min Hh

Michat Winnicki
prezes zarzadu
kontakt@mwenetworks.pl

A+E Networks Poland

DYSTRYBUTOR
A-+E Networks Poland

ul. Putawska 2, 02-566 Warszawa

tel. (22) 101 02 50

WEASCICIEL KANALOW
A+E Networks Poland

MARKETING & PR
Tomasz Teodorczyk
director of content
and brands
kom. 662 834 165
tomasz.teodorczyk@aetn.co.uk

Izahella Wiley
svp, general manager
tel. (22) 101 02 50

Emila Ryhak

marketing manager
kom. 797 286 323
emila.rybak@aetn.co.uk

DYSTRYBUCJA

Karol Bek
senior commercial director, country
- manager Romania
. kom. 784 347 852
" karol.bek@aetn.co.uk

Tomasz Wysocki

business development manager —
linear tv & VOD

kom. 784 347 246
tomasz.wysocki@aetn.co.uk

e

Ana Savié

distribution manager
666314082
Ana.Savic@aenetworks.co.uk

»

A —

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD
Polsat Media

Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka

dyrektor ds. komercyjnych

tel. (22) 514 53 00
agnieszka.wieczorek-biedrzycka@polsatmedia.pl

MWE Networks

% G

(dawniej NTL)
ZASIEG TECHNICZNY
9,65 min Hh

NUTA
GOLD

2016 r. (dawniej TOITV)

ZASIEG TECHNICZNY
4,54 min Hh

ULTRA IR 4K

ULTRA R IHD]

2019 r.
ZASIEG TECHNICZNY
1,46 min Hh

B8’

2015 r.

ZASIEG TECHNICZNY

MWE Networks
ul. Romualda Traugutta 147
71-314 Szczecin

MWE

NETWORKS

AR

Adventure Adventure™

MWE Networks oddzial w Warszawie
ul. Ostrobramska 101 lok. 334
04-041 Warszawa

0S0BY ODPOWIEDZIALNE

IASI gqlglglll\;.chNY Karol Warda
£ dyrektor kanatdw
3,02 min Hh telewizyjnych
i produkcji MWE
N UTﬂ TV Networks
'1'\ 703 karol.warda@
N Ug% mwenetworks.pl
I.
ZASIEG TECHNICZNY )
6,17 min Hh Joanna Bartkowiak
manager programowy
joanna.bartkowiak@
PONER Tu mwenetworks
'POWER TU/HD/ -
2013 r. p.o. dyrektora oddziatu
ZASIEG TECHNICZNY MWE Networks
7.38 min Hh w Warszawie,
! producentka
q e maja.rojek@
J E\EIGRO J‘ m!l?sﬁ mwenetworks.pl
MUSIC
2019 a o @ 0d czerwca 2023
ZASIEG TECHNICZNY _ Jnﬂor , ::Il;:;hs;‘r:::z
3,56 min Hh @Eﬁ'

KWIECIEN 2022



AXN ).

2010 r.

2003 r.

ZASIEG TECHNICZNY 8,3 min Hh

s aad

2006 .

ZASIEG TECHNICZNY 5,1 min Hh

anr

/ \
Black
2006 r.

ZASIEG TECHNICZNY 6,0 min Hh

s aad

VAN
Spin SpinHD
2012 r. 2012 r.

ZASIEG TECHNICZNY 5,6 min Hh

serwisy VoD

N

Home, | 2cTIVE

GO ON HOME & ACTIVE
Muzyka dla aktywnych
i na dobry nastréj

TE|EKABEL

& digital tv

Antenna Group

ENTERTAINMENT

AV HD

DYSTRYBUTOR

Antenna Entertainment
pl. Trzech Krzyzy 10/14

G
ON

BIZNES

GO ON BIZNES
Muzyka dla firm
i ohiektow sportowych

00-507 Warszawa

CORE

DYSTRYBUTOR
CORE

Adam Theiler [ | | CEE Thematics BV
CEO Internatio- 1l I | L De Boelelaan 7

nal | Antenna 1083HN Amsterdam
Group ANTENN A Holandia

MARKETING | PUBLIC RELATIONS

Rgata Komuda
marketing director Poland
kom. 601 611 578
agata.komuda@antenna-
entertainment.com

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Magdalena Jagietto

ad sales manager CE

kom. 607 038 588
magdalena.jagiello@antenna-
entertainment.com

ul. Putawska 41, lokal 3, 02-508 Warszawa

WEASCICIEL SERWISU

GO ON Biznes Sp. z 0.0.

Marek Potas
prezes zarzadu
kom. 516 098 980
mpotas@caretv.pl

Gergely Benda
general manager

CEE

Jan Osinski

affiliate sales manager Poland
kam. 601 364 266
jan.osinski@antenna-
entertainment.com

Marek Potas
kam. 516 098 980
mpotas@caretv.pl

Aleksandra Ferens
kom. 509 355 399
aferens@coretv.pl

DYSTRYBUCJA | MARKETING

Rleksandra Ferens
koordynator ds. sprzedazy i marketingu
kom. 509 355 399
aferens@coretv.pl



PrOgram Sp. z o.0.

Adres siedziby:

p r g ra m ul. Fabryczna 5/5A
00-446 Warszawa

dystrybucja@program.media

www.program.media

v MARKETING | PUBLIC RELATIONS
\WLASCICIEL KANALOW Marcin Wojtasik
2004 r. marketing & social
ZASIEG TECHNICZNY 4FUN Sp. z o.0. = media director DYSTRYBUCJA
'm’o min Hh ul. Fabryczna 5/5A kom. 609 331 155
00-446 Warszawa marcin.
DANCE : wojtasik@4fun.tv
AKCJE SPECJALNE
2015 . tukasz Karwacki
ZASIEG TECHNICZNY dyrektor pionu sprzedazy
9,7 min Hh kam. 735 990 810

lukasz.karwacki@4fun.tv Agnieszka Bem

‘ KID SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD sales director

Polsat Media Biuro Reklamy kom. 785 311208
agnieszka.bem@program.

2020 . Mateusz Gorecki Agnieszka Wieczorek media

ZASIEG TECHNICZNY prezes zarzadu 4FUN Sp. z 0.0. commercial director
9.8 min Hh mateusz.gorecki@4fun.tv agnieszka.wieczorek-biedrzycka@polsatmedia.pl
]

/ WEASCICIEL KANALU
&V E NBCUniversal International Networks & MARKETING
O
g =

Direct-to-Consumer

2010 r. 2007 r. NBCUniversal Global Networks Espafia SL
Edificio Tore Europa

==I ‘I Paseo de la Castellana 95, Planta 10

Madrid 28048,
2007 r. SPAIN

Izabela Kos
WEASCICIEL KANALU marketing manager
CNBC (UK) Ltd kam. 533 557 750
10 Fleet Place iza.kos@program.media
EC4M 7QS, London
United Kingdom

PUBLIC RELATIONS, SPRZEDAZ CZASU

WEASCICIEL KANALU REKLAMOWEGO

Sky Group Limited ,
Sky Central, Grant Way Szczegoly na str. 68

Isleworth, Middlesex, TW7 5QD
United Kingdom Agnieszka Hataczkiewicz

sales asistant
° s aY% . PUBLIC RELATIONS kom. 576 533 744
Da V|nC| ‘i‘ WEASCICIEL KANALU pr.polska@davincitv.net agnieszka.halaczkiewicz@

program.media

2007 r Da Vinci Media GmbH SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
* Polsat Media Biuro Reklamy
Adres siedziby: Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka
ZASIEG TECHNICZNY Mehringdamm 55 commercial director

10961 Berlin, Niemey kom. +48 604 426 628
Agnieszka.Wieczorek-Biedrzycka@
polsatmedia.pl

3,8 min Hh

Kanaly erotyczne: Brazzers TV, Reality Kings TV, The Adult Channel, Babes TV, Pure Babes, Desire, Bang U,
Men TV

KWIECIEN 2022
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OD 23 LAT DBAMY O ROZWOJ KANALOW
TEMATYCZNYCH NA POLSKIM RYNKU!
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MAMY STALY KONTAKT Z PLATFORMAMI CYFROWYMI
ORAZ PONAD 400 SIECIAMI KABLOWYMI W POLSCE

JESTESMY CZESCIA GRUPY MEDIALNEJ DIGITAL NETWORK S.A.:
* WPROWADZAMY NA RYNEK NOWE KANALY TEMATYCZNE

> ROZWIJAMY DYSTRYBUCJE KANALOW

* BUDUJEMY STRATEGIE MARKETINGOWE | PUBLIC RELATIONS

* TWORZYMY KAMPANIE REKLAMOWE ORAZ KONTENT TEMATYCZNY

REPREZENTUJEMY:

vaviis S 42 | b somm @ O O~ umms 0aes B4 es Wb ‘i MENw B

Agnieszka Bem: 795 311 209 agnieszka.bem@program.media
Agnieszka Hataczkiewicz: 576 533 744 agnieszka.halaczkiewicz@program.media



Barbara Szulc

prezes zarzadu

kom. 502 394 141
b.guzniczak@pasjatv.pl

Pasjatv Sp. z

NADAWCA
Music Box Interactive TV (Gibraltar) Limited

)=(Box

Suite 843 Europort, Europort Avenue Gibraltar GX11 1AA
Przedstawiciel nadawcy w Polsce
Music Box Group Sp. z o.0.

ul. Domaniewska 37, 02-672 Warszawa

2018 r.

biuro@musichoxtv.net

Eva Soiref prezes zarzadu

Serhij Kobel
dyrektor zarzadzajacy

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 10 min Hh

i programowy
s.kabel@musichoxtv.net

kom. 731 520 098

%ﬁ
&)
&

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 1 min Hh

BollywooDuE

2016 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ponad 1 min Hh

rovedk Love

NATJRE NaTJRE

2018 r.
(w Polsce od 2022 r.)
ZASIEG TECHNIGZNY
ok. 6 min Hh

2002 r.

TOP TOP

2021 r.

ZASIEG TECHNICZNY
ok. 6,5 min Hh

TIwoJATV

EEEEEEEEEEEEEN
TWOJE FILMY W TELEWIZJI

2015 r.

ZRSIEG TECHNICZNY
ok. 700 tys. Hh

2007r. 2010r. 2019r

WEASCICIEL KANAEU

Mega Max
Media s.r.o.

Michael
Moriarty
executive director

C N4

WEASCICIEL KANALU
ISG Media ’
Ltd. VP marketing

and content

Gilad Elazar

WEASCICIEL KANALU

Pasjatv

dystrybucia kanadow tv

MARKETING,

. SPRZEDAZ CZASU
CED REKLAMOWEGO
L kanat bez reklam

ul. Chorzowska 95/6, 44-100 Gliwice

MARKETING, PUBLIC RELATIONS
Music Box Polska

Antoni Kudrewicz

head of marketing & business
development
a.kudrewicz@musichoxtv.net
Natalia Borawska

menadzer ds. marketingu i PR
n.borawska@musichoxtv.net

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
TUN Media Sp. z o.0.

Tel. (22) 856 64 00
reklama@tvn.pl

MARKETING, PUBLIC RELATIONS
Mega Max Media s.r.o.

Ivana Poldkova

marketing, PR

Natasa Ondrova

dyrektor programowy

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

kanaty bez reklam

PUBLIC RELATIONS

T\

MARKETING | PUBLIC RELATIONS

Blue Ant

Media Anna Molloy

sales & affiliate marketing coordinator, EMEA

Chiara
Mckee

VP, EMEA
Love Nature

WEASCICIEL KANALU

Red Carpet

Media Group S.A.

ul. Zurawia 32/34, 00-515 Warszawa

MARKETING,

Laura Nowakowska, prezes zarzadu
Renata Kutak, dyrektor

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Biuro Reklamy TUN Media

WEASCICIEL KANALU
Art’n’Media s.k.a.
ul. Sobieskiego 509,
42-580 Wojkowice

Krzysztof Fujarski
prokurent

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
kanat bez reklam

Laura Nowakowska
dyrektor
kom. 530 337 047

laura.nowakowska@red-carpet.pl

MARKETING | PUBLIC RELATIONS
Marlena Fujarska
reklama@twoja.tv

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
reklama@twoja.tu

kom. 502 394 141, 531 313 710,
500 280 356, 533 104 014, 608 141 355
dystrybucja@pasjatu.pl

DYSTRYBUCJA
Pasjatv Sp. z 0.0.

Barbara Szulc

prezes zarzadu

kom. 502 394 141
b.guzniczak@pasjatv.pl

Radostaw Banak
doradca zarzadu, wspalnik
kom. 531 313 710
r.banak@pasjatv.pl

Iwona Kubat-Kalinowska
dyrektor ds. dystrybucji kanatéw
telewizyjnych

kom. 500 280 356
i.kalinowska@pasjatv.pl

Klaudia Buczak
kierownik ds. dystrybucji
kanatow telewizyjnych
kom: 533 104 014
k.buczak@pasjatv.pl

Grzegorz Szadkowski

dyrektor ds. windykacji i rozliczer
kom. 608 141 355
g.szadkowski@pasjatv.pl
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Tlv]s

2008 r.

WEASCICIEL KANALU
TUS Sp. z 0.0.

Plac Grunwaldzki 12, 40-126 Katowice
tel. (32) 608 92 00, faks (32) 220 04 54

tvs@tvs.pl

DYSTRYBUCJA

TUS Sp. z 0.0.

Anna Palen

kierownik ds. dystrybucii
programu TVS Sp. z 0.0.
tel. (32) 608 99 43
dystrybucja@tvs.pl

DYSTRYBUCJA
Pasjatv Sp. z 0.0.
Barhara Szulc

prezes zarzadu
kom. 502 394 141

b.guzniczak@pasjatv.pl
Arkadiusz Hotda
prezes zarzadu
(wiasciciel kanafu)

MARKETING
Pawet Biernacki
tel. (32) 608 92 00 kierownik ds. marketingu Radostaw Banak
k ) sekretariat@tvs.pl i promogji doradca zarzadu, wspdlnik
tel. (32) 608 92 12

kom. 531 313 710

VIS

pawel.hiernacki@tvs.pl r.banak@pasjatv.pl
2008 r.
Matgorzata Piechoczek .
pefnomocnik zarzadu, ::gﬁm‘:‘ﬂg:“
dyrektor N lwona Kubat-Kalinowska
tel. (32) 608 92 00 :,""“"‘",l:'g'"‘"" " dyrektor ds. dystrybucii kanaléw
: ierownik ds. sprzedazy A

sekretariat@tvs.pl telewizyjnych

ZASIEG TECHNICZNY tel. (32) 608 82 15 o 200580 355

ok. 9,0 min Hh reklama@tvs.pl i.kalinowska@pasjatv.pl

Kanaly ohcojezyczne z oferty

Sapphire Media International BU:

Blue Hustler, Hustler TV, Hustler HD, Private TV, Private TU HD, Barely Legal TV.

Pozostate kanaly ohcojezyczne:

English Club TV HD, ducktu SD i HD, ducktv plus HD, Al Jazeera HD, Stingray Classica HD, Stingray Djazz HD, Stingray
iConcerts HD, @ello Concerts hy Stingray, Stingray Festival 4K, Stingray Naturescape 4K, Fashion TV SD, HD i 4K,
All Flamenco HD i 4K, Realmadrid TU, CGTN HD, CGTN Doc, CCTV4, OUT.tu, Netuiet, TUIQ, FIGHT+ HD, GO7Drive,
G07Sport, DOSE Hunter & Fishing.

Grzegorz Szadkowski

dyrektor ds. windykacji i rozliczen
kom. 608 141 355
g.szadkowski@pasjatv.pl

REKLAMA

@ Realmadrid TV

- J

§ _ATNGRLY: STINGRAY pa——— STINGRAY

ClasSica dJAZZ ooy natusscaipe  feshvalak

adle LOve

ALL
JOIATY R4 @ — MUSIC
.............. E‘:E,N '.' BOX

COzromn COzmm  DOSE

CGTN CGTN _!H;V

HUSTLER” HUSTLER+> 'HUSTLER nsnes £
BARELY LEGAP B

Klaudia Buczak
+48 533 104 014
% k.buczak@pasjatv.pl

lwona Kalinowska
+48 500 280 356
% i.kalinowska@pasjatv.pl

Radostaw Banak
8 +48 531 313 710
rbanak@pasjatv.pl

Barbara Szule
8 +48 502 394 141
¥ b.guzniczak@pasjatv.pl

Zapraszamy do wspétpracy! ¥ dystrybucja@pasjatv.pl € www.pasjatv.pl



Dagmara
Iwanczuk-Wegrzynek
wiasciciel
d.iwanczuk@delegata.pl

WEASCICIEL KANALU

Wirtualna Polska Media SA

ul. Zwirki i Wigury 16, 02-092 Warszawa,
tel. (22) 576 39 00, faks (22) 576 39 01

\,\P |telewizja

2017 r. Jagna Wiszniewska
dyrektor zarzadzajaca
tel. (22) 576 39 00
jagna.wiszniewska@
grupawp.pl
ZASIEG TECHNICZNY
Zasieg MUX 8 NTC Jacek Amsterdamski

VP dystrybucja,
produkeja, emisja TV
kom. 501 176 891
jacek.amsterdamski@
grupawp.pl

i sieci kablowe

BIZNES24 Sp z.0.0.
Al. Standw Zjednoczonych 53
04-028 Warszawa

WEASCICIEL:
TIER INVESTMENT,
Roman Miodkowski

ZASIEG TECHNICZNY ﬁnnmnm o
6.0 min Hh oman Miodkowski prezes
’ Radostaw Wrahlewski wiceprezes
ot ASTRO SA
24 ul. Chmielna 28b
00-020 Warszawa

ESPOrT

Karolina Szymaiiska
dyrektor zarzadzajgca
karolina.szymanska@astrosa.pl

WEASCICIEL KANALU
Telewizja Republika SR

ul. Pawia 55, 01-030 Warszawa
biuro@telewizjarepublika.pl

R

2013 r.
ZASIEG TECHNICZNY
ok. 7,7 min Hh

Tomasz Sakiewicz
prezes zarzadu, redaktor naczelny

WEASCICIEL KANALU

SAS MEDIART

9, rue Archiméde 59009 Villeneuve
d’Ascq — France

MUSEUMTV
2017 r.
ZASIEG TECHNIGZNY Bruno Lecluse
Platforma CANAL + CEO

mn
(——
| . s |
s
T
==
—
—_
—

Radostaw Dobrzyiski dyrektor generalny

ul. Hlonda 2a m.12
02-972 Warszawa

MARKETING

Radostaw Ryhicki
marketing project manager
kam. 571 322 052

PUBLIC RELATIONS

Michat Siegieda

rzecznik prasowy Grupy
Wirtualna Polska

kom. 607 446 8390
michal.siegieda@grupawp.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
Polsat Media Biuro Reklamy
tel. (22) 514 49 00, sekretariat@polsatmedia.pl

DYSTRYBUCJA
Roman Miodkowski
r.mlodkowski@biznes24.pl

MARKETING/PR/SPRZEDAZ
Ewa Wituszynska
e.wituszynska@biznes24.pl

MARKETING
Przemystaw Zhrog
zbrog@telewizjarepublika.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGD
Polsat Media

Katarzyna Niewiadomska
katarzyna.niewiadomska@polsatmedia.pl

MARKETING | PR
Nela Pavlouskova
tel. +33 (0)6
85780201
nela@cofites.tv

Camille Mury-Découflet
¢.murydecouflet@thematv.com,
tel. +33(6)08573432

tel. 600 062 720
www.delegata.pl

DYSTRYBUCJA

DELEGATA

Dagmara
Iwanczuk-Wegrzynek
wiasciciel

KWIECIEN 2022



Idea Uentures

Dominik Tzimas . Idea Ventures
kom. 606 476 647 % ‘l I \ ’ www.ideaventures.pl
dominik.tzimas@ideaventures.pl info@ideaventures.pl

ZASIEG TECHNICZNY
'I) STUDIOMEDT™  m.in: Platforma CANAL-+, UPC, PLAY NOW, ORANGE, ASTA NET, CHOPIN, MSM
w Toruniu, TUSM w Grudzigdzu, CDA PREMIUM, TELSAT, E-CHO, Eltronik, EVIO,
2019 r Kompex, Markomp, Neo-Trix, Nasza Wizja, Shentel, Stowarzyszenie Teofiléw B,

- SM Winogrady, SM w Legionowie, Telewizja Swiatlowodowa, Wektor.

DYSTRYBUCJA

WEASCICIEL KANALU

IDER4BRODCASTING Sp. z o.0. SPRZEDAZ CZASU ANTENOWEGD
www.studiomed. tv TUN Media Sp. z o.o0.

ul. Wiertnicza 166, 02-952 Warszawa
Dominik Tzimas tel. (22) 856 64 00, faks (22) 856 64 95 (96)

prezes zarzgdu

Matgorzata Wisniewska
wydawca

Matgosia Katuska

KANALY W POLSKIEJ WERSJI DZWIEKOWEJ
kom. 502 569 528

DORCEL™ Wtvmmer |20

EDYCJUA POLSKA

Kanaty 2016 r. 1982 r.

Z grupy (start w Polsce) (premiera $wiatowa)

MARC ZASIEG TECHNICZNY ZASIEG TECHNICZNY
DORCEL m.in.: Platforma CANAL+, CYFROWY POLSAT, m.in: Multimedia, INEA, TOYA, EVIO,
Orange Polska, INEA, TOYA, Vectra, Elsat, JMDI Leon, ISTS, Metroport
WEASCICIEL

Mare Dorcel TV KANALY W WERSJI ORYGINALNEJ

Netherlands B.V D ( ) RC E LXXX VIXEN

WWW.
2016 r. (start w Polsce) marzec 2021 r.

marcdorcelgroup.pl
(start w Polsce)
ZASIEG TECHNICZNY start W roisee
m.in: Vectra, Orange Polska, INEA, TOYA, TUSM Dominik Tzimas
Grudzigdz, JMDI, TU-SAT 364 dominik.tzimas@

ideaventures.pl

PACZKA PLATNYCH KANALOW TEMATYCZNYCH

LT KVARTAL DYSTRYBUTOR KANALGW
| Wytacznym Dystrybutorem kanatéw
International w Polsce jest Idea Ventures we

wspotpracy z nadawcami Ukrainskimi.
X SPORT nAuA WEITLER

kY @ ZASIEG TECHNICZNY
rYyc m.in: Polsat Box GO, WP Pilot
Kanaty
ukrainskie WEASCICIEL KANALU: ZASIEG TECHNICZNY
f)\ HacrosiLLee U.S. Agency For m.in.: Platforma CANAL-+, UPC, PLAY
s BPEMA Global Media NOWV, INER, CDA PREMIUM, SATFILM,
www.currenttime.tv NASZA WIZJA
Kanat hezpfatny. Jest to stacja tworzona po rosyjsku skierowana do Rosjan i Ukrairicow, ktdra przekazuje prawdziwe,
niekontrolowane przez Kreml, informacie. Telewizja dziata do 2016 roku i ma solidne finansowanie dzieki Amerykarskiemu
Kongresowi. Jest tworzona w Czechach we wspéipracy z Radio Free Europe/Radio Liberty i The Voice Of America.
Zespdt redakeyjny sktada sie z niezaleznych dziennikarzy rosyjskich oraz ukraifiskich. W ofercie programowej sg m.in.:
wiadomosci, publicystyka, reportaze, programy dokumentalne, a od wybuchu wojny, stworzono dodatkowe pasmo
z hiezacymi informacjami o wydarzeniach na Ukrainie.
TE[ES A



DYSTRYBUCJA

WEASCICIEL KANALU MARKETING I PR
JSC ,Logos&Market” DELEGATA
PRI M E EE— | Dagmara
= Ugne Butrime Iwaiiczuk-W K
FI ( “IT Donatas Simanaitis tel. +370 611 11136 W{“F{“ -iggrzyne
CEO wiasciciel

tel. +370 620 11180 G @AY

2020 r. info@primefight.tv

Kanaly ohcojezyczne: Redlight HD, Curiosity Stream, GINX, Fashion TV HD/4K, Mezzo, Mezzo Live, RFM TV, MCM TOP France 24 SD/HD

TGL Sp. z o.0.

Gennadii Nevmerzhytskyi | ul. Nowogrodzka 31,
chief executive officer TGI |_ d 00-511 Warszawa
kom. 735 600 944 media https:/tgl.media/pl/
gennadii@tgl.media |

trave pr WEASCICIEL KANALU

Prashant Chothani Sumant Bahl MARKETING
Founder & CEQ managing director — Europe marketing@travelxp.tv
TravelXP (HD/3K) tel. +19821110612 tel +447891606622
httpS'//WWW travelxp tV/ prashant.chothani@travelxp.tv sumant.bahl@travelxp.tv
T, TM WEASCICIEL KANALU
' ETHNOTV 0U
EthnoTV (HD) Harju maakond, Tallinn,

I:Iaabersti linnaosa,
https://www.ethnotv.eu  Gismée tee 181-20, 13517

Kanaty ohcojezyczne: Insight UHD, Insight TV, Ultra 4K Extreme, Eureka, Hunter and Fisher, Animal Family

Media Production Sp. z o.0.
SPORTKLUB DYSTRYBUCJA

2006 r.
Joanna Stepniewska
prezes zarzadu
SPORTKLUBHD kom. 500 034 006
2017 r. WEASCICIEL KANALU joanna.stepniewska@sportklub.pl
ZASIEG TECHNICZNY S.C. IKD POLAND SRL

ok. 4,0 min Hh

F,GHT K LUB DYSTRYBUTOR _ o
Ewelina Kozakiewicz
2012 r. Media Production Sp. z o.0. office manager
Plac Bankowy 2 kom. 500 125 003
00-085 Warszawa ewelina.kozakiewicz@sportklub.pl
FIGHT KLUB HDj B rrs
2013 r. _
SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
ZASIEG TECHNICZNY _ _
ok. 2.7 min Hh Biuro Reklamy TUN Media
- )

KWIECIEN 2022



Polcast Italia S.r.l. DYSTRYBUCJA

wWater  wald., 3\2’- @ £ é’@ N
HD

2012 r.

2012 r.
Arkadiusz Taciak
TELE ' dyrektor dystrybucii
[T} tel. (22) 337 87 70, kom. 534 533 647
HD arek_taciak@polcast.tv
2002 r. 1993 1. ul. Woloska 18, 02-675 Warszawa
Active Family
R.D.F. Entertainment Sp. z o.0. Przemek Petryszyn Biuro Prasowe
ul. Jasminowa 2 prezes zarzadu pr@rdf.com.pl
43-300 Bielsko-Biata p.petryszyn@rdf.com.pl
2015 r.
ZASIEG TECHNICZNY
6,1 min Hh

- FRATRIA sp. 2 0.0. REDAKCJA | STUDIO:
ul. Finlandzka 10, 03-903 Warszawa
J Michat K ki
ERATRIA AVIPOLSCEL]W et ok,

Srupa.mec cztonek zarzadu

FRATRIA Sp. z 0.0. 2017 r.
ul. Legionéw 126-128, 81-472 Gdynia

Tomasz tyduch

dyrektor ds. techniki

(odpowiedzialny za kontakt z operatorami)
tomasz.lyduch@fratria.pl

ZASIEG TECHNICZNY
Romuald Orzel, prezes 5,5 min Hh

Henryk Uzdrowski, czlonek zarzadu

NADAWCA DYSTRYBUCJA

Dynamic Media ﬂ

ul. Wiktorii Wiederiskigj 2/1 R E @ H © Michat Nieckarz
02-954 Warszawa kom. 601 391 600
info@tvregio.pl info@tvregio.pl

www.tvregio.pl 2019 r.

WEASCICIEL KANALU MARKETING | PUBLIC RELATIONS DYSTRYBUCJA
STARS.TV S.R.0.
S TA R S TV Czech Republic
Havirov — Podlesi, Okrajova 1356/19 Mariusz Wojcicki
Okres Karvina PSC 736 01 dyrektor STARS.TV

Studio36.6 Dystryhucja

2013 r. kom. 601 050 500
mariusz.wojcicki@
starstv.eu P
SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO
St ir N t
ZASIEG TECHNICZNY g Polsat Media Biuro Reklamy kgranwggérgg?uqr;g
9,27 min Hh Konrad Przygucki 04-175 Warszawa
prezes zarzadu ul. Ostrobramska 77
sekretariat@polsatmedia.pl
TE[ES A



2 GOLF

Golf Channel Polska WEASCICIEL

KANALU

Golf Zone sp. z o0.0.

ul Kiobucka 23
02-699 Warszawa

ZASIEG TECHNICZNY
3,9 min Hh

Golf Channel Polska

DYSTRYBUCJA, MARKETING, PR

Golf Channel Polska
kontakt@golfchannel.pl

SPRZEDAZ CZASU REKLAMOWEGO

Polsat Media

Agnieszka Wieczorek-Biedrzycka

commercial director

tel. (22) 514 49 00
agnieszka.wieczorek-biedrzycka@polsatmedia.pl

Golf Channel Polska
kantakt@golfchannel.pl

Krzysztof Mikulski
prezes zarzadu

FRAME BY FRAME
JRAME

FRAME

al. Jerozolimskie 200c/111
02-486 Warszawa
tel. (22) 102 66 30

Q@

ROMANCE TV

/moTo

o> RALLY'TY

fight24

DYSTRYBUCJA

Marta Tatarska

tel. (22) 102 66 30
marta.tatarska@fbfmedia.com
dystrybucja@fbfmedia.com

romance-tv.pl motowizja.pl gczajfitness.pl

Kanaly ohcojezyczne

Sapphire Media International BV

blue
HUSTLER
2005 r.
BARFLY fGAT> B
20t . 2014 r.
HUSTLER
2005 r. ;
HUSTLER <> =20
2011 2018 r.
ZASIEG TECHNICZNY

SAPPHIREMEDIA

INTERNATIONAL

WEASCICIEL KANALOW
Sapphire Media International BU

Stephanie Meyer
executive vice
president Broadcasting
Worldwide

LFP Broadcasting
SMeyer@Ifp.com

MARKETING, PUBLIC
RELATIONS

Pasjatv Sp. z 0.0.

ul. Chorzowska 95/6

44-100 Gliwice

kom. 502 394 141, 531 313 710,
500 280 356, 608 141 355
dystrybucja@pasjatv.pl

DYSTRYBUCJA
Pasjatu Sp. z 0.0.

Barbara Szulc

prezes zarzadu

kom: 502 394 141
b.guzniczak@pasjatv.pl
Radostaw Banak

doradca zarzadu, wspdlnik
kom: 531 313 710
r.hanak@pasjatv.pl
lwona Kubat-Kalinowska
dyrektor ds. dystrybucji kanatéw telewizyjnych
kom: 500 280 356

i.kalinowska@pasjatv.pl

Klaudia Buczak

kierownik ds. dystrybuciji kanatéw telewizyjnych
kom: 533 104 014

k.buczak@pasjatv.pl

Grzegorz Szadkowski

dyrektor ds. windykacji i rozliczen

kom: 608 141 355

g.szadkowski@pasjatv.pl
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Delegata

@LIGHT _J TV " WERSCICIEL KANALU I

Serena Electronics BY

Duitsepoort 8 JERENA DELEGATA

6221 VA Maastricht ELECTRONES SV

The Netherlands Krzysztof Kotodziej
tel. +31 43 852 5212 kom. 5[!2. 444 601
sales@serenaelectronics.com k kolodziej@delegata.pl

M. Paolo Esposito
dyrektor

MANAGEMENT
EUROPE

Media Management Europe D MEDIA

Joanna Piekarska
director of operations,
tel. (22) 734 48 90,
kom. 665 257 844,
. a.piekarska@mm-eu.tv

euro - ' ul. Gotebia 1a
RTVI 1 05-825 Grodzisk Mazowiectki
WWW.mm-eu.tv

2EndsMedia Q) 2chdsMedia

Najwiekszy w Polsce dystrybutor kanalow i kontentu 4K

EEm YeX “ p

2Ends Telecom Sp. z o.0.
ul. Grzybowska 87

—~—
w 00-844 Warszawa
info@2endstele.com

DYSTRYBUCJA

Piotr Orzechowski
kom: 501 535 827

TE[EKABFEL

& digital tv
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Telewizje lokalne zawsze na posterunku, cho¢ to...

...Droga pod wiatr

TEKST EWA MICHALSKA

Pierwsze telewizje lokalne powstaty ponad 30 lat temu. Byty niemal
nieodtgcznym elementem telewizji kablowych, ktére w latach 90-tych obok
tylko 2 kanatéw polskojezycznych telewizji publicznej, oferowaty plejade

kanatéw obcojezycznych. Telewizje zaczynaty dziataé jeszcze przed wejsciem
w zycie ustawy o radiofonii i telewizji, potem staly sie petnoprawnymi
koncesjonowanymi mediami.

Poczatek lat 90-tych to czas rodze-
nia sie nowej Polski i nowych firm,
a takze czas bardzo dynamicznego
powstawania i rozwoju telewizji
lokalnych. Przeobrazenia w Pol-
sce byly dobrym podiozem dla
szybkiego rozwoju nadawcéw
lokalnych, ktorzy mogli czerpac¢
zrynku miejscowych reklam. Jakze
to zmienilo sie na przestrzeni lat.
Matych przedsiebiorcéw, ustugo-
dawcow i handlowcow coraz mniej,
a przede wszystkim skurczyly sie
niemal do zera budzety reklamowe
i na takie przychody nadawcy na
rynkach lokalnych nie moga liczy¢.
Pandemia i wojna w Ukrainie tylko
pogorszyly sytuacje, ale mimo to
telewizje lokalne nie poddajg sie.
Dla wtascicieli tych w wiekszosci
matlych stacji to niewagtpliwie
pasja tworzenia audycji telewizyj-
nych tak silnie trzyma ich w tym
zawodzie.

Telewizja lokalna i telewizja kab-
lowa — to dla wiekszosci Polakéw
synonimy, ale nadawcy lokalni to
oddzielne firmy, ktoére najczesciej
nie moga liczy¢ na wsparcie finan-
sowe operatora.

Szczegoblna popularnosé

Kanaty lokalne od poczatku pelnig
szczegoblng role w dostarczaniu
informacji lokalnych, propago-
waniu publicystyki, tworzeniu
programoéw misyjnych. Unikal-
ny, dotyczacy , matych ojczyzn”
kontent, a takze bliskos¢ widzéw
i nadawcy sprawiaja, ze stacje
lokalne sg lubiane i popularne.
Ogladalnos¢ tresci lokalnych
w czasie premierowych audycji
informacyjnych jest na wysokim

GreenBox w studiu tédzkiej telewizji TOYA

poziomie, a jeszcze wyzsze wyniki
uzyskiwane sg poprzez portale
internetowe i media spotecznoscio-
we. Pojedyncze posty i pliki video
nawet najmniejszych nadawcow
potrafig osiagna¢ w internecie
kilkusettysieczne ilosci odston.
Spotecznosc facebookowa telewizji
lokalnych to kolejna rzesza wier-
nych widzéw. To fenomen wspot-
czesnych czasow i nowoczesnych
mediow. Wedlug badan Krajowego
Instytutu Mediéw dotyczacych
zasiegow telewizji lokalnych pro-
wadzonych na przestrzeni ostat-
nich miesiecy, ponad 5 milionéw
Polek i Polakow deklaruje oglada-
nie kanatéw telewizji lokalnych.
To podkresla znaczenie i miejsce
jakie telewizje lokalne przez lata
dziatalnosci osiaggnely w swoich
spoltecznosciach, w ktorych sa
doskonale znane i rozpoznawane,
wiele z nich funkcjonuje na rynku

blisko trzydziesci lat i majg mocno
ugruntowang pozycje w swoich
srodowiskach. Telewizje lokalne
doskonale wpisuja sie ze swoja
zawartoscig programowg w ocze-
kiwania swojej widowni. Widzowie
licza, ze od ,,swoich” stacji uzyskaja
informacje dotyczace najblizszego
otoczenia. Dlatego ci nadawcy
tworzg programy o charakterze
lokalnym, przede wszystkim
informacyjno-publicystyczne,
a w szczegolnosci rozpowszech-
niajgce wiadomosci z regionu
oraz informacje uzyteczne dla
spotecznosci.

Okres pandemii dobitnie pokazat,
jak potrzebne sg takie telewizje,
ktore sprawnie i wyczerpujaco
informuja o lokalnych dziataniach.
Lokalni doskonale spetnili swojg
role, kiedy na biezaco informowali
o punktach medycznych, upo-
wszechniali wiedze dotyczaca
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zachowania sie w okresie obostrzen
sanitarnych, transmitowali zajecia
szkolne i przedszkolne, emitowali
programy dotyczace gimnastyki
i wszelkiego ruchu bez wychodze-
nia z domu.

Ogromna zaletg stacji lokalnych
jest ich wiarygodnos¢, bo wtasnie
rzetelnos¢ tych mediow jest ogrom-
na i od wielu lat stanowi o ich sile
na danym terenie. W czasach,
kiedy codziennie jesteSmy zalewani
mnostwem fejkowych informacgji,
dziennikarze tych mediow cieszg
sie ogromnym zaufaniem. Ludzie
tworzacy lokalne media najlepiej
znajg problemy i specyfike swojego
$srodowiska i dlatego programy
przez nich tworzone cieszg sie
duzym zainteresowaniem, a dla
wielu widzéw sg jedynym zrodiem
lokalnej informac;ji.

Szczgdlna misja

Gléwne zadania nadawcéw lokal-
nych to:

- przekazywanie informacji z mia-
sta i powiatu, prezentowanie prob-
lemow jego spotecznosci,

- przygotowywanie relacji z wyda-
rzen kulturalnych i artystycznych
W regionie,

- popieranie tworczosci artystycz-
nej i literackiej, ze szczeg6lnym
naciskiem na dziatalnos$c¢ twoércow
lokalnych, gingce zawody, ludzi ze
szczegolnymi pasjami,

- nadawanie programow prezen-
tujacych dziatalnos$¢ instytucji
samorzgdowych i organizacji
pozarzadowych, majgcych wplyw
na zycie mieszkancow miasta
i powiatu. Niejednokrotnie to
wtasnie telewizje lokalne wspierajg
budowe i rozwdj poczucia wiezi
spotecznej, postaw obywatelskich
i samorzgdowych oraz patriotyzmu
lokalnego i og6élnonarodowego. To
w audycjach tych nadawcow ma
codziennie miejsce poszanowanie
lokalnych tradycji, historii, kultury,
jezyka i obyczajéw, a to buduje
wiezi spoteczne i kulturowe,

- przygotowywanie programow
rozrywkowych, w tym konkur-
sOw 1 teleturniejow zwigzanych
z wiedza o miescie i lokalnych
wydarzeniach,

- przygotowywanie i realizowanie
transmisji wydarzen sportowych,
kulturalnych i religijnych.

TEuEléABEL
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Czy potrzeba lepszego udokumen-
towania dziatalnosci misyjnej tych
stacji, czy nie jest to niemal tozsa-
me z zapisami ustawy o radiofonii
1 telewizji w zakresie dotyczacym
zadan publicznej telewizji? Tele-
wizje lokalne realizujg w zasadzie
tylko audycje o takim charakterze,
ale jak dotad, nie moga liczy¢ na
wsparcie finansowe panstwa.
Warte podkreslenia jest takze to,
iz wiele telewizji utozsamia sie ze
swoim regionem i nadaje czesc¢
audycji takze w jezykach i dialek-
tach grup etnicznych i mniejszosci
narodowych, co wielokrotnie byto
podkreslane jako ich wielki walor
na polskim rynku medialnym.
Telewizje lokalne zawsze dziataty
w cieniu stacji ogélnopolskich,
dopiero ,,dzieki” ustawie LEX Pilot
media te zaczely o nich moéwic.
Lokalni nadawcy poczuli sie mocno
zagrozeni przez ustawe LEX Pilot
i pod egidg PIKE zwarli szyki
w walce przeciw ustawie. Spora

panstwo systemu dofinansowu-
jacego telewizje lokalne. Niestety
do tej pory o telewizjach lokalnych
politycy pamietajg tylko w okresach
poprzedzajacych wybory.

Polska Izba Komunikacji Elektro-
nicznej wspiera od dawna dziatania
nadawcéw lokalnych i promuje ich
jako petnoprawnych uczestnikow
rynku mediowego. Wraz z Polska
Fundacjg Wspierania Rozwoju
Komunikacji Elektronicznej PIK-
SEL organizuje od 20 lat Konkurs
Programoéw Telewizji Lokalnych To
Nas Dotyczy o nagrode , Kryszta-
towego Ekranu”, a od 10 lat raz
w roku przedstawiciele telewizji
lokalnych spotykaja sie na Forum
Telewizji Lokalnych, jedynym tak
szerokim spotkaniu tego typu
w Polsce. Podczas spotkan i dysku-
sji panelowych, omawiane sg naj-
wazniejsze zagadnienia w zakresie
realizacji misji i tworzenia zatozen
programowych, czy aspektow
prawnych i ekonomicznych zwigza-

W studiu telewizji Proart z Ostrowa Wielkopolskiego

grupa przedstawicieli tych stacji
wyrazata swoj sprzeciw wobec pro-
pozycji nowych przepiséw w czasie
wystuchania publicznego w sejmie,
a takze bardzo aktywnie wiaczyla
sie w dziatania #StopLexPilot na
wiasnych antenach. W efekcie spo-
tecznego sprzeciwu rzad odstgpit
od dalszego procedowania przez
sejm nad projektem ustawy. Sta-
cje lokalne moga odnotowac swoj
niewatpliwy sukces. Dzigki tym
dziataniom zwrocono uwage na
problem niedofinansowania tych
nadawcow, doceniono ich waz-
nos¢ dla lokalnych spotecznosci,
a takze zauwazono role integratora
na swoim terenie. Teraz czas na
kolejny krok, stworzenia przez

nych z biezacym funkcjonowaniem
telewizji lokalnych. Spotkania te
przyczyniaja sie réwniez do dalszej
konsolidacji srodowiska nadawcow:.
Telewizje lokalne to profesjonalne
zespoly reporteréw ze Swietnym
zapleczem technicznym, chociaz
sg réwniez takie, ktore robig
réwnie dobre programy tylko
dzieki zapalowi i zaangazowaniu
kilku oséb. Ich silg zawsze bedzie
waznos$¢ i docenienie przez Sro-
dowisko, dla ktérego codziennie
pracuja.

Telewizje lokalne realizuja w zasa-
dzie tylko audycje charakterze
misyjnym, ale jak dotad, nie moga
liczy¢ na wsparcie finansowe
panstwa.
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Nominowani w XIX Edycji
Konkursu Programéw Telewizji Lokalnych

,10 Nas Dotyczy” 2023

Na Konkurs, 16 telewizji lokal-
nych nadajacych swoje programy
w sieciach kablowych operatorow
zrzeszonych w Izbie, nadestato 99
materiatlow filmowych, najwiecej
w kategoriach ,,Moja Mala Ojczy-
zna” — 34. Nastepnie w katego-
rii: ,News” — 25; ,Zwyczajnie
niezwyczajni” — 18; ,,Spotecznie
wrazliwi” — 9.

Wszystkie nadestane prace zostaty
obejrzane i ocenione przez czton-
kéw Komisji Programowej w skia-
dzie: Ewa Michalska — Dyrektor
Konkursu - PIKE/Fundacja Fun-

dusz Telewizji Lokalnych; Juliusz
Marek - Stowarzyszenie Polskie
Telewizje Lokalne i Regionalne;
Robert Utkowski — dziennikarz
telewizyjny

Materiaty zakwalifikowane do
nastepnego etapu Konkursu
zostaly przekazane do ostatecznej
oceny Jury pod przewodnictwem
Krzysztofa Grabowskiego - produ-
centa filmowego i telewizyjnego.
W skiad Jury Konkursu weszli:
Teresa Brykczynska — Rzecznik
Prasowy Krajowej Rady Radio-
fonii i Telewizji i Jerzy Krzysztof

Nominacje w poszczeg6lnych kategoriach otrzymali:
KATEGORIA A - ,MOJA MALA OJCZYZNA":

(((r )) TO NAS DOTYCZY
konkurs programew telewizji lokalnych

Czerwiecki — dziennikarz i pro-
ducent radiowy i telewizyjny. Po
dogtebnej analizie przekazanych
materialow Jury nominowato do
gléwnej nagrody, jaka jest sta-
tuetka ,Krysztatlowego Ekranu”,
po trzy audycje z kazdej kategorii
Ogloszenie wynikéw Konkursu
oraz wreczenie statuetek i nagréd
odbedzie sie 22 maja 2023 na
uroczystej Gali w czasie Ogélno-
polskiej Konferencji Operatoréow
Komunikacji Elektronicznej oraz
X Forum Telewizji Lokalnych
w Hotelu Sheraton Sopocie.

Lp Nazwa telewizji Miasto Tytut programu Autor

1 TV Asta Pita ,Naturalnie w lesie. Grdb ksiezniczki.” Agnieszka Kledzik

7 Nowa TV Stupsk Stupsk 1ajemnice Pomorza” Tomasz Czescik

8 TV Piotrkow Piotrkéw »Strazacy jak za dawnych lat” Katarzyna Zajda

9 TV Proart Ostrow Wlkp. ,Zapis Jarocina” Hanna Olejnik
KATEGORIA B - ,NEWS":

Lp Nazwa telewizji Miasto Tytut programu Autor

1 TV Asta Pita »Kawa z kiaczkiem” Magdalena Grzegorzewska

7 TV Toya tadz ,Absurd na ulicy Herbowej” Tomasz Bogolehski

9 WITK Poznari »Jezioro Kierskie jak szambo” Jakub Pieta
KATEGORIA C - ,,ZWYCZAIJNIE NIEZWYCZAJNI":

Lp Nazwa telewizji Miasto Tytut programu Autor

5 TV Toya tadz Piekno jest we mnie” Kamila Basiriska

7 Twoja TV Morska Wejherowa ,Swiatowy dzieri zespotu Downa” Jakub Dulko,

Daniel Zaputowicz

9 WTK Poznan ,Smak domu” Krzysztof Czub
KATEGORIA D - ,,SPOLECZNIE WRAZLIWI":

Lp Nazwa telewizji Miasto Tytut programu Autor

1 TV Dami Jelenia G ,PCPR rodziny zastepcze” Kamila Krawiecka-Bryz

4 TV Toya tadz ,Szpik dla mecenasa” Sylwia Krdlikiewicz

5 TV Zabrze Zabrze ,»Solidarni z Ukraing” Tomasz Jodfowski

KWIECIEN
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KONFERENCJA OPERATOROW

9.00-20.00 Rejestracja uczestnikow konferendji
9.00-9.30 Rejestracja uczestnikow WWZ PIKE

9.30-13.00 Walne Wyhorcze Zgromadzenie Cztonkow PIKE
o (zesc statutowa
o (zesc jubileuszowa
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13.00-13.30 Posiedzenie Zarzadu Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej

—
—

13.00-13.45 Lunch
13.45-14.00 Uroczyste otwarcie Ogdlnopolskiej Konferendji Operatorow Komunikacji Elektronicznej

14.00-14.10 Wolnos¢ stowa fundamentem demokragji
Mark Brzezinski — Ambasador USA w Polsce

14.10-14.30 Rola telewizji lokalnych, operatoréw i nadawcéw w procesie ksztattowania komunikacji elektronicznej
Moderator Wojciech Szymczak — Kancelaria Prawna Media

Krzysztof Hudata — Senior Commercial Legal Manager, Wamer Bros. Discovery

Bogdan taga — Prezes Zarzadu, TVK Chopin

Lucjan Zubrzycki — Prezes Zarzadu, Telewizja Kablowa Spétdzielni Mieszkaniowej w Grudzigdzu

14.30-15.15 Wplyw sytuacji makroekonomicznej na funkcjonowanie operatordw telekomunikacyjnych w Polsce
Wprowadzenie  Piotr Baranowski — Partner Zarzadzajacy, ADL
Moderator Piotr Baranowski — Partner Zarzadzajacy, ADL
Zaproszeni Andreas Maierhofer — Prezes Zarzadu, T-Mobile Polska
Jean-Marc Harion — Prezes Zarzadu, P4
Michat Bartkowiak — Prezes Zarzadu, Vectra
Andrzej Abramczuk — Prezes Zarzadu, Netia
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15.15-16.30 Nasze sprawy — dyskusja operatoréw komunikacji elektronicznej z przedstawicielami wiadzy
ustawodawczej i wykonawczej

Moderator Jerzy Straszewski — Prezes Zarzadu, PIKE

Laproszeni Janusz Gieszyriski — Sekretarz Stanu, KPRM
Jacek Oko — Prezes, Urzad Komunikadji Elektronicznej
Maciej Swirski — Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

16.30-17.30 Cyfrowa Polska po wyborach
Moderator Konrad Piasecki — TYN24
Krzysztof Bosak — Konfederacja
Zaproszeni Grzegorz Napieralski — Koaligia Obywatelska
Adrian Zandberg — Lewica
Wiadystaw Kosiniak Kamysz — PSL
Jadwiga Emilewicz - PIS

20.00-23.00 Gala PIKE - rozstrzygniecie Konkursu Programdw Telewizji Lokalnych ,To Nas Dotyczy”
23.00-3.00

7.30-8.00 +Kto rano wstaje..."” Poranny bieg operatorow

9.15-9.30 Kalejdoskop komunikagji elektronicznej — podsumowanie roku
Krzysztof Weglarz — Dream World
Patryk Pallus — Redaktor Naczelny, Wirtualnemedia.pl
Jakub Wozny — Kancelaria Prawna Media

9.30-9.50 Jak pozyskac srodki z Funduszy Europejskich dla Nowoczesnej Gospodarki (FENG)?
Kinga Pawtowska-Nojszewska — Kancelaria Prawna Media

ROGRAM KONFERENCJI

9.50-10.05 Fundacje rodzinne — nowe narzedzie podatkowe i sukcesyjne
Maciej Jojczyk — Partner, Kancelaria Prawna Brightspot




' \ )\ 10.05-10.20 Harmonogram finansowania inwestycji szerokopasmowych z KPO/FERC
N Maciej Jankowski — Kancelaria Prawna Media

Wojciech Szajnar — Dyrektor, Centrum Projektow Polska Cyfrowa

— 10.20-10.30 Co moze zaoferowac operatorom operator hurtowy?
Marcin Kruszynski — Ekspert ds. Komunikacji i Zarzadzania Kampaniami, Orange Polska

10.30-10.40 Multi-swiattowdd czyli sieci otwarte
Pawet Biarda — Czlonek Zarzadu, Nexera
Marta Wojciechowska - Prezes Zarzadu, Fiberhost

10.40-11.20 Narzedzia cyfrowe we wspotpracy miedzyoperatorskiej
Moderator tukasz Dec — Redaktor Naczelny, Telko.in
Maciej Nowohonski — Cztonek Zarzadu ds. Rynku Hurtowego i Sprzedazy Nieruchomosci, Orange Polska
Magdalena Russyan — Cztonek Zarzadu ds. Operacyjnych, Swiattowéd Inwestycje
Pawet Biarda — Czlonek Zarzadu, Nexera
Marta Wojciechowska — Prezes Zarzadu, Fiberhost

11.20-11.35 Przerwa kawowa m

11.35-11.50 Co przynosi ustawa o zwalczaniu naduzy¢ w komunikacji elektronicznej?
Jakub Woiny — Kancelaria Prawna Media
Marcin Wysocki — Zastepca Dyrektora ds. Cyberbezpieczeristwa, KPRM

11.50-12.05 Wptyw aplikagji smart TV i Al na promogje i dystrybugje tresci
Szymon Karwowski — Prezes Zarzadu, Stream VX
Grzegorz Stanisz — Dyrektor Sprzedazy i Marketingu Dziatu RTV — Samsung Polska

12.05-12.50 Priorytety polityki regulacyjnej w sektorze mediow
Ireneusz Piecuch — Kancelaria Prawna DGTL
Dariusz Dabski — Prezes Zarzadu, Telewizja Puls
Dorota Zurkowska — Czlonek Zarzadu, TVN Warner Bros. Discovery
Mateusz Matyszkowicz — Prezes Zarzadu, Telewizja Polska
Bogustaw Kisielewski — Prezes Zarzadu, Kino Polska
Michat Kamowski — Cztonek Zarzadu, Telewizja wPolsce.pl

12.50-13.00 lle branza TV traci na kradziey tresci? Premierowe wyniki badan firmy na temat skali piractwa
w Polsce w 2023 roku
Teresa Wierzbowska — Prezes Zarzadu, Stowarzyszenie Sygnat

13.00-13.20 Jak minimalizowac straty rynku TV wynikajace z kradziezy tresci?
Teresa Wierzbowska — Prezes Zarzadu — Stowarzyszenie Sygnat
Dorota Zurkowska — Czlonek Zarzadu, TVN Warner Bros. Discovery
Matgorzata Seck — Wiceprezes Zarzadu, Canal+

www.konferenc

13.20-14.10 DAl - jaka czeka przysztos¢ addressable TV?
Moderator Patryk Pallus — Redaktor Naczelny, Wirtualnemedia.pl
Pawet Laskowski — Prezes Zarzadu, GPW DAI
Maciej Zigbrowski - Dyrektor ds. Integracji Rozwoju Biznesu, TVN Warner Bros Discovery
Bogustaw Pruszkowski - Manager ds. Kontroli Jakosci Sieci, Vectra
Marcin Grabowski — Przewodniczacy Rady Metodologicznej ds. RPD
Wojciech Pawlak — Dyrektor, NASK

14.10-15.00 Lunch

15.00-15.20 Najnowsze trendy w konsumpdji wideo na ekranie telewizora
Lucyna Koba — Dyrektor ds. Obstugi Klienta, Nielsen

15.30-16.40 Panel: Pejzaz pfatnej telewizji - kto zyskuje, a kto traci?

Moderator: Jacek Kobierzycki — Dyrektor Generalny, TOYA

Laproszeni: Krzysztof Swiergiel — Prezes Zarzadu, Eleven Sports
Marcin Skabara — Dyrektor ds. Strategii Programowej, Telewizja Polska
Michat Walewski— Dyrektor Dystrybucji, Warner Bros. Discovery w Polsce
Jacek Koskowski — Dyrektor Generalny ds. Sprzedaty i Dystrybugji
Michat Winnicki — Prezes Zarzadu, MWE Network
Matgorzata Wojtaszko — Dyrektor Programowy, Vectra

18.30-24.00 Wieczér pozegnalny na plazy — Restauracja M15

'SOPOT, Hotel Sheraton







Andrze] Zarebski
195 /2023

W stuzbie

rynku medialnego

22 marca br., po ciezkiej chorobie zmart Andrzej Zarebski, laureat Ziotej PIKE, nasz dlugoletni
wspotpracownik i swietny ekspert rynku medialnego. Niewatpliwie przedwczesne odejscie Andrzeja
konczy pewng epoke w rozwoju polskiego rynku medialnego, na ktorej odcisnat swoje pietno -
nalezal bowiem do grona tworcow polskiego rynku medialnego po 1989 roku. Zapamietamy Go
przede wszystkim jako cztonka KRRiT, a nastepnie niezawodnego eksperta rynku medialnego,
ale takze naszego kolege, wspomagajacego dziatania PIKE gleboka wiedzg ekspercka, a swoja
osobowoscig panele i debaty podczas wiosennych i jesiennych konferencji branzowych naszego
srodowiska. Andrzej Zarebski wspoéitworzyt rynek telewizyjny w wolnej Polsce, ale dla srodowiska
telewizji kablowych byt kim$ znacznie wazniejszym, anizeli tylko znakomitym ekspertem, a na
wczesniejszym etapie swojego zycia cztonkiem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji. NapisaliSmy
o Nim we wspomnieniach izbowych iz byl nam ,,opoka”, a wiec kim$ na wzér skaly, na ktorej
mozna sie oprzec. Czlowiekiem wyrastajacym poza stuzebnos¢ dnia codziennego, niepodwazal-
nym autorytetem, czesto wyrocznig w ostatniej instancji. Pewnym memento moze by¢ dojmujacy
fakt, ze odszedt w momencie najwiekszego zagrozenia dla polskiego rynku medialnego, ktéoremu
na imie LEX Pilot. Przypatrywat sie ostatnim zamachom na rynek medialny z prawdziwg zgroza,
dostrzegajac w tym jedynie przemozng chec¢ jego zduszenia i podporzadkowania jednej nieomyl-
nej wladzy. Jakze dalekie jest to od modelu ktéry z mozotem budowat przez cata swojg kadencje
w Krajowej Radzie i w dalszej dziatalnosci. I moze dlatego dzi$ czujemy sie tym bardziej zobowia-
zani, zeby przeciwstawiac¢ sie LEX Pilot, bo taka zapewne bylaby ostatnia wola Andrzeja... Jego
dorobku w zakresie wolnych mediéw nie sposéb przecenic¢: to nie tylko fundamentalna ustawa
o radiofonii i telewizji, ale rowniez pierwsze koncesje telewizyjne i radiowe budujace nasz rynek,
a takze zapisy Konstytucji RP w sprawie mediéw, ktore tak dzi§ uwierajg rzgdzacych. Pamietajmy
o tym i obiecajmy sobie tego zobowigzania dotrzymac. Za to ciagte poszerzanie horyzontow i za te
pomoc nasze srodowisko wyrazito swg wdziecznos¢ przyznajac Andrzejowi Zarebskiemu w 2021
roku laur Ztotej PIKE. Doceniajac zaréwno jego zaangazowanie w sprawy rynku, trafnosc¢ i ostros¢
sadow, jak 1 niezwykla osobowos¢ 1 wiedze.

Andrzej Zarebski urodzit sie w 1957 roku w Gdyni, w 1980 roku ukonczyt studia filologii polskiej
na Uniwersytecie Gdanskim, gdzie poznat ludzi niebawem wspéttworzacych pierwszg Solidarnos¢.
Najpierw pracowat jako nauczyciel jezyka polskiego, by na fali przemian sierpniowych szybko
zwigzac sie z prasg studencka i zwigzkowa. Zaktadat Biuro Informacji Prasowej Komisji Krajo-
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wej zwiazku i dziatat w tej strukturze przez caly okres karnawalu Solidarnosci. Za dziatalnos¢
opozycyjna w stanie wojennym zostal na rok internowany - opisujac niedawno te wydarzenia
we wspomnieniowej ksigzce ,,Od grudnia do grudnia”. Po zwolnieniu z internowania pracowat
w redakcji niezaleznego , Przegladu Politycznego”, wigzac sie ze srodowiskiem liberatéw gdan-
skich. Zatrudniony jako sprzedawca, peinit nastepnie funkcje dyrektora w firmie budowlanej,
bedacej przykrywka dla gdanskiej opozycji. W latach 1989-1990 publikowat w , Tygodniku Soli-
darnosc¢”, w 1990 roku pracowat jako kierownik dziatu w , Gazecie Gdanskiej”. Po przemianach
1989 roku budowat wojewddzkie struktury Kongresu Liberalno-Demokratycznego, by w 1991
roku petlnic¢ funkcje rzecznika prasowego liberalnego rzadu Jana Krzysztofa Bieleckiego. W tym
samym roku z listy KLD zostal wybrany na posta I kadencji, gdzie zasiadat m.in. w komisji
kultury i srodkow przekazu. W latach 1993 - 1999 zasiadat w KRRIiT, petniac funkcje jej sekre-
tarza i ktadac podwaliny pod budowe rynku medialnego w Polsce. Za jego dziatalnos$ci KRRiT
wydata kluczowe dla rynku koncesje radiowe i telewizyjne; weszta w zycie pionierska ustawa
o radiofonii i telewizji oraz Konstytucja RP, gwarantujgca niezaleznos¢ medidéw 1 normujgca
miejsce KRRIiT jako konstytucyjnego
organu wtadzy publicznej. Po zakoncze-
niu owocnej kadencji w Radzie zajatl sie
dziatalnoscig gospodarcza jako doradca
na rynku mediéw elektronicznych, stuzac
swojg rada i pomocg m.in. operatorom
tvk. Przez wiele lat byt konsultantem
PIKE, a takze wspoéitwoérca wiosennych
1 jesiennych konferencji Izby. W 2012 pre-
zydent Bronistaw Komorowski odznaczyt
Andrzeja Zarebskiego Krzyzem Oficerskim
Orderu Odrodzenia Polski. W 2021 roku
otrzymat Krzyz Wolnosci i Solidarnosci.
Ale Andrzej utrwalil sie w naszej pamieci
przede wszystkim jako doskonaly i ser-
deczny Kolega, o wybornym poczuciu
humoru i zdumiewajgcej zdolnosci roz-
tadowywania rodzgcych sie naturalnie
napiec i sprzecznosci. Doskonale wiedziat,
ze wrogiem porozumienia i zgody jest
\_:‘\ N zacietrzewienie i zto$¢; mozna powiedziec,
ze byl arcymistrzem cietej riposty, a celo-
watl nig czesto w najwiekszych lideréw naszego rynku, zawsze wysoko zawieszajac poprzeczke
debaty czy polemiki. Byl za to uwielbiany, czego dowodem byly ttumne dyskusje, toczone na
naszych dwoch dorocznych konferencjach branzowych. Miat piekny doniosty gtos i byto to w jego
wykonaniu doskonate narzedzie do formutowania jasnych i czytelnych mysli i sgdéw. A liczyli
sie z nimi najwieksi naszego rynku medialnego, uznajac jego wiedze i autorytet, mimo ze jako
moderator i dyskutant wecale ich nie oszczedzatl. To piekny rys osobowosci Andrzeja, ktory lubit
dociekac istoty spraw i drazyt swoich rozmowcow dopoty, dopoki nie wydobyt z nich szczerosci
1 prawdziwych pogladéw. Warto pamietac, ze zaliczyl najpierw piekna karte dziatalnosci opo-
zycyjnej, za co cierpial w stanie wojennym w wiezieniu, ale dane mu bylo réwniez wznosi¢ od
podstaw nowa Polske, i to byta chyba jego najwieksza duma i satysfakcja. Ubarwiat te poczatki
$wietnymi anegdotami i barwnymi opowiesciami, ktérych niestety niewielka jedynie czes$¢
znajdziemy w jego publikacjach ksigzkowych, wywiadach i artykutach. Byl bowiem mistrzem
zywego stowa i osobistego kontaktu, mimo ze dosiegaly go przer6zne problemy zdrowotne,
z ktorymi potrafit sobie znakomicie poradzi¢, wykazujac hart ducha i site, tak podziwiang przez
mu Najblizszych. Zegnajac Andrzeja na cmentarzu w Gdyni mieli$my poczucie, ze dobrze spetnit
swoj obowigzek wobec Ojczyzny i wobec nas, ktérzy tak wiele Mu zawdzigczaja.

Jerzy Straszewski
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Andrzej
— Dobry
Cztowiek

44 lata przyjazni nie dajg sie opisa¢ w kilku zdaniach. O dokonaniach i zastugach Andrzeja Zareb-
skiego dla demokracji, dla rynku mediow pewnie wielu pisze juz dzis i wielu napisze w najblizszych
dniach. Bo to dorobek niezwykly, zaangazowanie catego zycia, wynik ogromnej konsekwencji
w dziataniu, wiernosci wyznawanym przekonaniom, wyjatkowej kreatywnosci, wyobrazni politycz-
nej i biznesowej...0 przyjazni napisac¢ znacznie trudniej. A w przyjazni byt bardzo wierny. I byt
to przez lata staly 1 niematy krag przyjaciol, wcigz rosngcy, cho¢ o Andrzejowa przyjazn nie byto
tatwo. Kiedy jednak jego przyjacielem sie zostawato, byt nim na dobre i na zte. ,W czym Ci moge
pomoc?” — to byto state pytanie Andrzeja. Z biegiem lat os6b, ktéorym pomagat przybywato. R6zna
to byla pomoc: rozmowa, dobra rada, podpowiedz, skontaktowanie z wtasciwa osoba (a kogo to
Andrzej nie znat?), az do powaznej pomocy materialnej, takze dtugotrwatego systematycznego
wspierania przez cale lata. Pewnie nigdy nie dowiemy sie ilu przyjaciolom w ten sposéb pomagt
— Andrzej wolal, aby jego wspanialomys$lnos$¢ byta anonimowa. Pojawial sie zawsze, kiedy kto$
z bliskich mu przyjaciét znajdowat sie w potrzebie.. Wieczny optymista, zawsze pogodny, usmiech-
niety, btyskotliwy i dowcipny, dusza towarzystwa. Lubil gotowac¢, zapraszac¢ i czestowac gosci,
krag bliskich przyjaciot. Ale najlepsza strawg u niego byla uczta intelektualna, madra rozmowa
przeplatana zawsze $wiezymi anegdotami.

Ponad 40 lat temu, po wyjsciu z internowania czytal mi na gtos fragmenty zapiskow stamtad
przemycanych na zewnatrz w kolejnych grypsach. To byt znakomity tekst. Przez lata nie dawat
sie namowic, aby je wydac. ,Miedzy grudniem a grudniem. Zapiski z internowania” ukazaly sie
przygotowane do druku przez jego najblizszych p6t roku temu w wydawnictwie Agora. To lektura
zupelnie inna niz wszelkie wspomnienia z tamtego okresu, zaskakujgco aktualna literatura wyso-
kiej préby. I tylko sam nie chciatl przyjmowac zadnej pomocy, nawet kiedy byto to juz konieczne.
Wiedziat lepiej od lekarzy, przyjaciot, a nawet najblizszych, co dla niego najlepsze. Przez ostatnie
lata cierpiat. Nigdy nie bylo mu tatwo z niepelnosprawnoscig, do tego doszlty kolejne choroby,
nowotwor... Joasiu, Julio, Kasiu tak bardzo podziwiatem Wasze poswiecenie w ostatnich latach
zycia Andrzeja i tak bardzo Wam wspotczuje.

Jacek Kozlowski,
byly wojewoda mazowiecki

TELE & digital tv
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15 Forum Gospodarczego TIME

Droga

do konkurencyjne;
gospodarki

TEKST KIGEIT

Zgodnie z zatozeniami programowymi wszystkie prezentacje i panele dyskusyjne
podczas 15 Forum Gospodarczego TIME w dniach 14-15 marca 2023 r.

byty podporzgdkowane wypetnieniu gtéwnego jego hasta i przestania, czyli
poszukiwaniu i realizacji ,Drogi do konkurencyjnej gospodarki 2030”.

W ujeciu sektorowym oznaczalo
to skupienie uwagi na takich
branzach krajowej i europejskiej
gospodarki jak przede wszystkim
energetyka, telekomunikacja oraz
finanse i media. Horyzontalnie
przedmiotem debat byty wykonal-
nosc¢ polskich strategii gospodar-
czych, cyfryzacja i transformacja
cyfrowa gospodarki, inwestycje
infrastrukturalne, regulacje

ogodlne i sektorowe, cyberbez-
pieczenstwo, rozwdéj dostepu do
internetu i technologie ICT, kadry
dla nowoczesnej gospodarki, ESG,
zdolnos¢ sektora bankowego do
finansowania gospodarki i jej
wyzwan.

Nawiazujac do zgtoszonego pod-
czas otwarcia tegorocznego FG
TIME przez Premiera Mateusza
Morawieckiego oczekiwania na

¥singleMarket30

Panel - Droga do cyfrowej gospodarki

plynace do Rzadu od uczestnikow
Forum wnioski i postulaty, ponizej
przedstawiamy ich najwazniejsza
tres¢. W postaci bardziej rozbu-
dowanej i uzasadnionej zostang
one zebrane w catos¢ — podobnie
jak w latach ubiegtych - w opra-
cowaniu finalnym.

W ocenie zebranych na Forum
ok. 800 reprezentantow biznesu
z sektorow zwigzanych z tech-
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nologiami ICT do$wiadczenie
minionych ok. 20 lat wskazuje na
tatwos¢ przygotowywania w kraju
roznego rodzaju opracowan typu
branzowych czy ogélniejszej
natury strategii gospodarczych.
Jednak ta ,tatwos$¢” w powigza-
niu z krétkim czasem tworzenia
tych strategii i w ograniczonym
kregu ekspertéw oraz bez trans-
parentnych konsultacji z zaintere-
sowanymi srodowiskami skutkuje
skupieniem tych dokumentow
na opisie przeszlo$ci zamiast
przysziosci. W efekcie w dacie
publikacji czy akceptacji tych
strategii sg one juz w duzym

Panel - Przysztos¢ sieci wybudowanych ze srodkéw unijnych

stopniu nieaktualne. A jesli
nawet sg one w miare aktualne,
to zazwyczaj proces ich rozpo-
czetej realizacji jest niedoskonaty
i z powodow politycznych tatwo
ulega zawieszeniu lub zakon-
czeniu. Tylko wyeliminowanie
wskazanych stabosci w opracowy-
waniu i wdrazaniu strategii moze
prowadzi¢ do zmiany obecnego
stanu rzeczy.

Kontynuowanie digitalizacji
i cyfrowej transformacji polskiej
gospodarki oraz spoleczenstwa
jest warunkiem koniecznym
1 niezbednym tak dla wycho-
dzenia z aktualnych perturbacji

Panel - Strategia rozwoju ustug hurtowych na rynku FTTH

TEllEKABEL

& digital tv

ekonomiczno-politycznych, jak
i realizacji dtugofalowych celow
wyznaczanych przez Unie Euro-
pejska i realizowanych w ramach
jednolitego rynku UE. Wigze sie
z tym ogrom wielu wyzwan,
zar6éwno znanych, jak i mozliwych
do zaistnienia. Po pierwsze musi
by¢ jednoznacznie okre$lona
obecnosc i trwanie Polski w struk-
turach Unii Europejskiej. Ten fakt
warunkuje akceptacje unijnych
wartosci i regulacji prawnych
oraz ich adaptacje w prawie
krajowym bez ich znieksztalcen
powodowanych przestankami
ideologicznymi i politycznymi.
Konieczne jest odblokowanie
mozliwych do pozyskania na
inwestycje srodkow finansowych
z UE. I to w sytuacji z jednej
strony aktualnie wysokiej infla-
cji 1 ograniczonych mozliwosci
polskiego sektora bankowego do
finansowania niezbednych inwe-
stycji strukturalnych jak np. sieci
Swiatlowodowe, a z drugiej stro-
ny priorytetu twardo stosowanej
zasady ochrony konsumentéw
koncowych kosztem przedsiebior-
cow, ktorych dotyka wzrost wielu
kosztow na czele z rachunkami
za energie.

W odniesieniu do sektora ener-
getycznego nie ma watpliwosci,
ze powinien on by¢ mozliwie jak
najszybciej i w jak najwiekszym
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Stefan Kaminski, prezes KIGEiT i prof. Maciej Rogalski, rektor
Uczelni tazarskiego po podpisaniu porozumienia o wspétpracy
dydaktycznej i naukowej

stopniu oparty o OZE zgodnie
z wymogami i celami polityki
klimatycznej UE. Jednoczesnie
w okresie przejsciowym nalezy
dazy¢ do obnizania cen ener-
gii w diuzszych okresach i ich
stabilnosci oraz przewidzenia
instrumentow wsparcia dla
podmiotow gospodarczych na
podobienstwo tych kierowanych
do odbiorcéw detalicznych. Biorac
pod uwage wrazliwo$¢ tematu
likwidacji tradycyjnych przemy-
stéw wydobywczych i energetyki
konwencjonalnej istotne jest
tak z powodow spotecznych, jak
i ekonomicznych, zastgpienie
narracji o ich likwidacji wskazy-
waniem na ich adaptowanie do
nowej rzeczywistosci Przemystu
4.0. Do wykorzystywania w tym
celu sg przeciez zaréwno ich
wysoce wykwalifikowane kadry
(elektrykéw, mechatronikéw,
informatykéw itd.) jak i budowa-
ne przez dziesieciolecia obiekty
same w sobie (jako magazyny,
nosniki wielu czujnikéw i urza-
dzen, wezly infrastruktury itd.).
Bardzo istotnym problemem
pozostaje w Polsce kontynuowa-
nie procesu digitalizacji i cyfry-
zacji, w tym poszerzanie puli
dostepnych ustug publicznych.
Bez wzgledu na przyjmowane
w tym zakresie strategie i miary

postepu, kluczowym zagadnie-
niem jest juz obecnie widoczny,
ale tym bardziej grozny w nie-
odlegtej przysztosci brak kom-
petentnych w technologiach ITC
specjalistow. Przeciwdziatanie
to nie tylko kwestia obecnosci
w szkotach podstawowych i $red-
nich odpowiedniego zakresu
nauczania nauk Scistych na czele
z matematyka, a takze rozbudo-
wywania szkolnictwa wyzszego
w tym zakresie. W zwigzku

aludnionych, glows
i weztach transpor

z postepujacymi negatywnymi
procesami demograficznymi
w Polsce nieodzowne jest otwar-
cie sie naszego kraju i spote-
czenstwa na tysigce migrantow
w sposob nie dyskwalifikujacy
ich ze wzgledow np. religijnych
czy genderowych.

W warunkach gospodarki wol-
norynkowej i demokratycznego
ustroju panstwa olbrzymie zna-
czenie ma znalezienie rownowa-
gi miedzy interesem panstwa,
reprezentowanym przez liczne
instytucje rzadowe i regulatorow
rynku, a srodowiskiem biznesu
reprezentowanym m.in. przez
ogolnokrajowe izby gospodarcze
takie jak Krajowa Izba Gospodarcza
Elektroniki i Telekomunikacji oraz
inne z 30-letnim dorobkiem swego
funkcjonowania i bedace od lat
organizatorami Forum Gospodar-
czego TIME. Dialog i wspdlpraca
to podstawa, co oznacza, iz m.in.
reprezentanci biznesu powinni
by¢ wiaczani do prac czy to nad
kolejnymi strategiami czy adapto-
wania regulacji unijnych do prawa
krajowego juz na etapie tworzenia
zalozen tych dokumentéw, a nie
dopiero ich opiniowania po etapie
ich powstania w waskich zazwy-
czaj gremiach ich ministerialnych
autorow. Problemem pozostajg tez
niejednokrotnie nagly i nietranspa-
rentny proces legislacji oraz przyj-
mowane zbyt krotkie zakladane

Panel - Wptlyw regulacji na inwestycje i rozwéj gospodarczy
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Wyréznieni z okazji 30-lecia dziatalnosci KIGEIT

okresy realizacji wyznaczonych
celow i takze nagle zmiany w juz
przyjetym ustawodawstwie.
Istotnym zagadnieniem dla
wszystkich branz pozostajg tez
takie kwestie jak od lat cyberbez-
pieczenstwo, ktorego ranga, ale
i skala odnotowywanych zagro-
zen nieustannie rosnie, oraz od
niedawna wymogi analizowania
i raportowania ESG skutkujace
wprost na poziom konkuren-
cyjnosci firm czy to w kraju czy
w relacjach z partnerami zagra-
nicznymi.

Podsumowujac — w trakcie 15
Forum Gospodarczego TIME
poczyniliSmy kolejny krok dla
realizacji gléwnego celu, jakim
jest pobudzenie zainteresowania
przedsiebiorstw cyfrowych unijng
polityka przemyslowa. Decyzja UE
ustanawiajgca agende polityczng
.Drogi ku Cyfrowej Dekadzie
2030” daje przedsiebiorstwom
wysokotechnologicznym UE mozli-
wos$¢ wspotdecydowania o ksztat-
cie Krajowych Strategicznych
Planéw Dziatania. Organizacje
biznesowe uczestniczace w obra-
dach aktywnie poparly zawarte
w niej priorytety cyfryzacji, prze-
ktadajac je na cele polskiego planu
cyfryzacji. Zgtoszono propozycje

TELE & digital tv

ustanowienia rady konsultacyjnej,
niezbednej do opracowania listy
propozycji projektéw wielokra-
jowych. Cztonkowie Zarzgdow
organizacji - partnerow FG TIME
- zostali zaproszeni do udziatu
w obradach ZVEI (niemieckiej
organizacji przedsiebiorstw cyfro-
wych), zaplanowanych na 23-24
maja br. Zdecydowalismy tez
rozpoczaC prace majgce na celu
utworzenie bilateralnej rady kon-
sultacyjnej sktadajacej sie z pol-
skich i niemieckich organizacji
biznesowych.

Planujemy utworzy¢ ciato konsul-
tacyjne, ktoérego zadaniem bedzie
zgromadzenie pierwszej grupy
przedsiebiorstw zainteresowa-
nych uczestnictwem w projektach
wielokrajowych. Program Decyzji
jest adresowany do wszystkich
przedsiebiorstw planujacych
cyfryzacje swych technologii,
produktéw i modeli biznesowych.
Wielu uczestnikéw obrad odnio-
sto sie do ogtoszonego w lutym
br. planu rozwoju i moderniza-
cji przemystu ,,A Green Deal
Industrial Plan for the Net-Zero
Age”. Sformutowane w nim cele
i rekomendacje beda miaty wplyw
na wyboér obszaréw wsparcia
dla projektéw realizowanych

w ramach EDIC-6w (European
Digital Infrastructure Consortia).
Podczas 15 FG TIME po raz kolej-
ny okazato sie, ze polskie przed-
siebiorstwa cyfrowe postrzegaja
Zielony tad i dokumenty z nim
powigzane jako uporzadkowany
zbior celow diugoterminowych.
Stanowig one dla wiekszosci
przedsiebiorstw wielkie wyzwa-
nie. Gospodarka UE opiera sie
w wiekszosci na firmach lokal-
nych, gléwnie z sektora MSP.
Ich zasoby kapitalowe oraz
modele biznesowe nie pozwa-
lajg na planowanie inwestycji
z uwzglednieniem tak odlegtych
w czasie celow. Brak wsparcia
kompensujgcego te straty oraz
warunkéw optacalnosci inwe-
stycji w technologie bezemisyjne
moze prowadzi¢ do spadku pro-
duktywnosci i konkurencyjnosci
przedsiebiorstw.

Polska gospodarka jest wielkim
beneficjentem jednolitego rynku
UE, ktéry obchodzi w tym roku
swe 30-lecie. Postulujemy, by
gléwnym celem polityki unijnej
polskiego rzadu bylo tworzenie
prawa gospodarczego réwne-
go dla wszystkich podmiotéw
dzialajacych na jednolitym
rynku UE.
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Il Konferencja Operatoréw Hurtowych
Ptyniemy
Multi-Swiattowodem

TEKST OPEN ALLIES

13 kwietnia br. w Warszawie odbyta sie Il Konferencja Operatoréw
Hurtowych. Wydarzenie zgromadzito przedstawicieli operatoréw otwartych

sieci $wiattowodowych, najwazniejszych branzowych decydentéw, a takze
reprezentantéw izb telekomunikacyjnych, regulatora i organéw administracji

panstwowe.

Organizowane pod egida funda-
cji Open Allies przedsiewziecie
stanowi kontynuacje dyskusji
na temat roli operatoréw hur-
towych na krajowym rynku
telekomunikacyjnym. Giéwnymi
tematami tegorocznego wyda-
rzenia byly kluczowe kierunki
rozwoju, branzowe wyzwania
oraz potrzeba zdefiniowania toz-
samosci operatora hurtowego. Do
debaty zaproszono przedstawi-
cieli operatoréw korzystajacych,
a gosc¢mi specjalnymi konferencji
byli Janusz Cieszynski, minister
cyfryzacji oraz Benoit Felten,
dyrektor firmy Plum Consulting,
Scisle wspotpracujacy z FTTH
Council Europe.

Uczestnicy wydarzenia przedsta-
wili otwarte sieci $wiattowodowe
jako rynkowy model zoriento-
wany na konkurencyjno$¢, roz-
norodno$¢ oferowanych ustug
oraz najefektywniejszy stopien
ich wykorzystania. W dyskusjach
podkreslono takze znaczenie
nowoczesnej infrastruktury
Swiatlowodowej dla rozwo-
ju Polski. Zdaniem ekspertow
dialogu wymagajg wciaz nowe
perspektywy rozwoju rynku
oraz podejscie regulacyjne do
tych zmian. Przedmiotem debaty
byla przede wszystkim kwestia
wyzwan rynku telekomunikacyj-
nego oraz potrzeba wspoélnych
dziatan operatoréw hurtowych

DEBATA

] Konferencja
Operatoréw
Hurtowych

Jak wspélnie dba¢ o satysfakcje abonenta?

Debata - Jak wspélnie dbaé o satysfakcje abonenta?

i detalicznych, majacych na celu
wzrost liczby uzytkownikéw
Swiatlowodowego internetu
w Polsce. Waznym tematem,
na jaki zwracano uwage, byta
efektywnos$¢ kosztowa $wiad-
czenia ustug hurtowych oraz
jakze istotny dzi$ aspekt wptywu
technologii $wiatlowodowej na
cele zréwnowazonego rozwoju.
— Model hurtowy zapewnia zwin-
nos$¢ w zarzadzaniu, poniewaz
kwestie wymiany miedzyope-
ratorskiej sa w duzym stopniu
zautomatyzowane. Oznacza to,
ze ustugodawcy moga skupic sie
na sprzedazy i $wiadczeniu ustug,
podczas gdy operatorzy hurtowi
zajmujg sie ich dostarczeniem
oraz utrzymaniem i zarzadza-
niem infrastrukturg. To umozli-
wia optymalizacje kosztow oraz
efektywne wykorzystanie sieci.
Takie podejscie stanowi takze
wazny element zréwnowazonego
rozwoju i wspomaga ochrone
srodowiska — mowit Jacek Wis-
niewski, prezes zarzadu NEXERY
oraz prezes zarzadu Fundacji
Open Allies.

— Jedna infrastruktura dostepna
dla wszystkich ustugodawcéw to
przyszios¢ rynku telekomunika-
cyjnego. Efektywnos$¢ takiego
przedsiewziecia wynika m.in.
z faktu, ze wszyscy ustugodawcy
korzystaja z tej samej sieci, co
ogranicza potrzebe multiplikacji
infrastruktury i pozwala minima-
lizowac ingerencje w srodowisko
naturalne. Co istotne, uwazam, ze
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Organizatorzy Konferencji

jest to najlepsza droga realizacji
naszej misji, jaka jest wigczenie
cyfrowe jak najwiekszej liczby
0sOb w naszym kraju, zapew-
niajgc krytyczng infrastrukture
milionom Polakéw — komentowata
Marta Wojciechowska, prezeska
Fiberhost SA oraz wiceprezeska
Zarzadu Fundacji Open Allies.

W trakcie tegorocznego wydarze-
nia szczegolny akcent potozono
na kwestie wspoipracy miedzy
operatorami hurtowymi a ope-
ratorami korzystajgcymi. Podczas
rozmow panelowych i sesji war-
sztatowych skupiono sie réwniez

TELEIéABEL

digital tv

na kwestii efektywnego zwieksze-
nia wypelnienia sieci ustugami
oraz dziatan, majacych na celu
zwiekszenie satysfakcji abonenta
w trakcie procesu sprzedazy.

— Nasza oferta jest skrojona
i dostosowana do potrzeb rynku.
Dzieki temu dostawcy ustug
moga korzystac¢ z szerokiego
zasiegu otwartej sieci dostepowej
bez koniecznosci wysokobudze-
towych inwestycji. Umozliwia
im to niemal natychmiastowe
Swiadczenie szerokiej palety
ustug swoim klientom. Nato-
miast uzytkownicy koncowi majg

I Rozmowa z Januszem Cieszynskim, ministrem cyfryzacji

en
allies

szanse wyboru oferty sposrod
ustug $wiadczonych przez wielu
operatorow. Przekiada sie to na
mozliwos$¢ wyboru ustug wediug
ceny, jakosci czy indywidualnych
preferencji uzytkownika — dodata
Magdalena Russyan, czlonek
zarzadu ds. operacyjnych w fir-
mie Swiatlowéd Inwestycje.

W zgodnej opinii zgromadzonych,
stala perspektywa rozwoju hur-
towego biznesu wcigz obejmuje
znoszenie barier administracyj-
nych, wypracowanie utatwien
W procesie inwestycyjnym oraz
usprawnienie wspoipracy z jed-
nostkami samorzadu terytorial-
nego. Wsrod priorytetow wymie-
niono réwniez wprowadzenie ela-
stycznos$ci cenowej oraz prawne
zdefiniowanie statusu operatora
hurtowego.

— W przysziosci wiekszos¢ ustug
oferowanych przez operatorow
detalicznych bedzie zalezna od
naszej sieci. W tym roku i w kolej-
nych latach operatorzy hurtowi
beda rowniez giéwnymi inwesto-
rami w rozwoju infrastruktury
FTTH. Dynamika rynku wymusza
zatem koniecznos$¢ precyzyjnego
okreslenia statusu operatora
hurtowego. Warto miec¢ przy tym
na uwadze, ze nasze inwestycje
docierajg do najbardziej odda-
lonych obszarow, gdzie sie¢ nie
mogtaby powsta¢ na zasadach
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DEBATA

Il Konferencja
Operatorow
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Debata - Jak wspélnie zwiekszaé wypetnianie sieci?

czysto komercyjnych. Doprowa-
dzenie szybkiego internetu do
takich miejscowosci przektada sie
na zréwnowazony rozwoj cywi-
lizacyjny Polski - mowil Leszek
Chwalik, wiceprezes zarzadu
TAURON Obsiuga Klienta. —
Organizatorami tego wydarze-
nia sg firmy, wyrézniajace sie
innowacyjnym podejsciem do
dziatalnosci w branzy teleko-
munikacyjnej. Cieszymy sie, ze
moglismy dotaczy¢ do tak pre-
stizowego grona — dodat Ignacio
Irurita, prezes zarzadu Polskiego
Swiatlowodu Otwartego.

W trakcie osobnej sesji Benoit
Felten, dyrektor firmy Plum
Consulting, przedstawil wyniki
badania, ktére analizuje strategie
efektywnego rozwoju i propaga-
cji rozwigzan FTTH na terenie
Europy. Przeprowadzone studium
obejmuje dogiebng analize 8
glownych rynkéw europejskich,
wskazujgc kluczowe wyzwa-
nia dla branzy, w tym przede
wszystkim rozbieznos$ci miedzy
zasiegiem sieci $wiattowodowych
a wskaznikiem ich wykorzystania.
Podczas gdy zasieg sieci FTTH/B
w Europie wynosi obecnie 57
proc. i stale sie rozwija, wskaz-
nik wykorzystania infrastruktury
nie osiagnat jeszcze poziomu 50
proc.. Ekspert zwrécit przy tym
uwage ha znaczne roznice wyste-

pujace na poziomie poszczegol-
nych krajow.

— Nasze analizy wyraZnie wskazuja,
ze opracowywanie jasnych krajo-
wych planéw i strategii moze zna-
czgco zwiekszy¢ nasycenie rynku
szerokopasmowymi ustugami.
Rzadowe inicjatywy edukacyjne
oraz promocja benefitéw ptyna-
cych z dostepu do niezawodnego
internetu swiattlowodowego sg
przy tym kluczowe dla osiggniecia
sukcesu. Ustugodawcy powinni
z kolei zintensyfikowac¢ dziatania
marketingowe i komunikacyjne,
aby przyciggnac klientéw do
nowych technologii. Wspéipraca
miedzy administracjg panstwo-
wa a dostawcami ustug przyno-
si znaczace korzysci dla rynku
i spoteczenstwa oraz przyczynia
sie do otwarcia cyfrowego okna
dla kolejnych grup mieszkancow
— podsumowat swoje wystgpienie
Benoit Felten.

— O ile ,, operator hurtowy” jest
pojeciem bardzo dobrze znanym
w branzy telekomunikacyjnej,
o tyle abonent kojarzy go z branza
Spozywczg, nie rozumiejac czym
nasz $wiattowodd rézni sie od
innych. Dlatego w oparciu o prze-
prowadzone badania i spotkania
z uzytkownikami sieci zdecydo-
walismy sie dostosowac jezyk
komunikacji do odbiorcy konco-
wego. W wyniku prac powstato

Jak wepoinie wigkazal wypeinionie sieci?

nowe hasto , Multi-Swiatlowéd”
— moéwit Pawel Biarda, czlo-
nek zarzadu ds. komercyjnych
w NEXERZE. Pojecie oznacza
Swiatlowod dostarczany przez
operatora hurtowego, czyli spraw-
dzong i rozpoznawalng technolo-
gie, ktéra niesie ze sobg szeroka
game mozliwosci: wielu opera-
torow, wiele ofert, wiele korzysci
(jest ich multi, stad zaproponowa-
ny termin Multi-Swiattowod). To
hasto bedzie branzowym nos$ni-
kiem pojeciowym na najblizsze
lata, juz wkrotce wzmocnionym
poprzez zintegrowane dzialania
komunikacyjno-marketingowe.
Cztonkowie fundacji w oparciu
o Multi-Swiattowod zadeklarowali
roéwniez rozbudowe i ujednolicenie
stownika poje¢, ktory bedzie uzy-
wany w komunikacji z odbiorcami
koncowymi. Solidny fundament
edukacyjny i tozsamosciowy sta-
nowi¢ bedzie w najblizszym czasie
staly element dziatan wizerunko-
wych Open Allies, a do wspétpracy
fundacja zaprosita takze innych
operatorow hurtowych.

IT Konferencja Operatoréw Hur-
towych to inicjatywa fundacji
Open Allies oraz wiodacych
operatorow hurtowych, firm:
Fiberhost, NEXERA, Polski
Swiattowéd Otwarty, Swiatto-
woéd Inwestycje oraz TAURON
Obstuga Klienta.
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Telewizja Proart w trosce o zdrowie

Oddaj

krew

z kablowkg

ldea honorowego dawstwa krwi szerzona jest w wielu wymiarach, jako
dziatania edukacyjne w szkotach czy w czasie terenowych akcji poboru, ktére
odbywaijq sie czesto w catej Polsce. Ich skala bywa rézna. Na tym tle wyrdznia
sie wiec dziatanie Telewizji Proart w Ostrowie Wielkopolskim, ktéra organizujqc
akcje ,,Oddaj krew z kabléwkqg” angazuje kazdego roku setki mieszkancéw
potudniowej Wielkopolski w oddawanie bezcennego leku ratujgcego zycie.

Zdrowie w lokalnej Telewizji Pro-
art (dostepnej w sieci PROMAX)
jest waznym tematem od wielu
lat. Stacja realizowala juz audycje
poswiecone profilaktyce zdrowotnej
w programie , Grunt to zdrowie”
czy tworzac ,Wyzwanie odchudza-
nie” i ,,Fit Motywator” - programy
angazujace widzoéw w dbanie o syl-
wetke, aktywny tryb zycia, zdrowe
odzywianie.

Krew - jak to sie zaczeto...

Siedemnascie lat temu, gdy
w sezonie letnim brakowato krwi
w regionalnym banku, Marcin
OKkroj — wspotwiasciciel Telewizji
Proart zainicjowat dziatanie, ktére
miato wesprze¢ punkt krwiodaw-
stwa w Ostrowie Wielkopolskim.
Przy wspoipracy z zespolem
dziatajgcym przy ostrowskim
szpitalu zorganizowano pierwsza
akcje honorowego dawstwa krwi
przy siedzibie stacji. Warunki byly

TELEIéABEL

digital tv

polowe: krwiodawcy oddawali
krew w fotelach ustawionych
w garazach, a cien krwiodawcom,
ktorzy chcieli posili¢ sie po donacji
dawaly parasole. Wszystko zorgani-
zowali pracownicy Telewizji Proart,
sponsorzy — lokalne firmy oraz
pracownicy terenowych oddziatéw
krwiodawstwa.

Klucz do sukcesu: zaufanie
Ogromnym zaufaniem obdarzaja
organizatorow akgji liczni sponso-
rzy oferujac swoje ustugi i towary.
Akcji ,,0ddaj krew z kabléwka”
towarzyszy piknikowa atmosfera
z grillem, kawa i stodkosciami oraz
z akcjami profilaktycznymi. Dawcy
krwi moga zdoby¢ atrakcyjne nagro-
dy rzeczowe w konkursie. Kazdego
roku otrzymuja tez koszulke z logo-
typem akcji. Wzajemne zaufanie
wszystkich oséb skutkuje wysoka
frekwencja. Kazdego roku krew
oddaje 300-350 os6b. Rekordowy
wynik odnotowano w 2011
roku, kiedy to zebrano 225
litrow krwi! - Nasi widzo-
wie juz na wiele miesiecy
przed akcja pytaja nas czy
i kiedy bedzie mozna oddac
| krew z nami. Dawcy ukia-
| dajg swdj harmonogram
. oddawania krwi biorac pod
uwage nasze dzialanie jako
. jedno z najwazniejszych
w ich kalendarzach. Przy-
chodzg cate rodziny — méwi
dyrektor generalna Telewi-
zji Proart Anna Kobielska-
| -Okrd;j.

PROMAX s

TEKST MARTA KRZYZANOWSKA*

Liczby méwig za siebie

Do 2022 roku w czasie 17 akcji
prawie 5,5 tysigca oséb oddato
ponad 2,5 tysigca litréw krwi.
Akcja ,,0ddaj krew z kablowkg”
to jedna z najwiekszych w Polsce
jednorazowych akgji poboru krwi.
Kazde wydarzenie to jednoczesnie
catodniowa transmisja na zywo
w stacji organizatora. Telewizja
Proart zawsze w tym dniu ponad
osiem godzin transmituje przebieg
wydarzenia. - Dzieki zasiegowi
sieci PROMAX — docieramy do
kilkudziesieciu tysiecy gospo-
darstw domowych w potudnio-
wej czesci Wielkopolski. Nie ma
lepszej szansy na promowanie
idei honorowego dawstwa krwi
niz pokazywanie jak to wyglada
w praktyce i jak wiele satysfakcji
przynosi osobom, ktore decyduja
sie odda¢ krew — mowi Paulina
Szczepaniak, redaktor naczelna
stacji.

Nigdy dos¢!

Akcja ,,0ddaj krew z kablowka”
tylko raz (przez pandemie COVID-
19) nie odbyta sie. W 2023 roku
zaplanowana jest ona na 20 czerw-
ca. Ta akcja charytatywna ma sie
dobrze i jednoczy ludzi na wielu
plaszczyznach — integruje zespot
redakcyjny z widzami, poma-
ga budowac relacje biznesowe,
wspiera wazng idee ratowania
ludzkiego zycia.

* autorka jest kierowniczka dzia-
tu marketingu w firmie PROMAX
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W skrécie

Bogaciej
w Vectrze

Wraz z nowa, wiosenng ofer-
tg, Vectra wyszta naprzeciw
potrzebom klientéw, ktérzy
szukaja szybkiego i niezawod-
nego tacza internetowego. Od
1 marca br. abonenci Vectry,
decydujacy sie na wybor
nowej oferty operatora, moga
skorzystac z az czterech opcj.
Dotychczasowa predkosc do
300 Mb/s zastgpiona zostata
przez tagcze do 450 Mby/s,
a oprocz dotychczasowych
przeptywnosci do 600 Mb/s
ido 1,2 Gb/s, pojawila sie

INternet wetowodony
+TV Smart Box

kabelmix

kolejna nowos¢ — dostep do
internetu Swiatlowodowego
o predkosci do 900 Mb/s.
Kazdy nowy klient decydujacy
sie na oferte Vectry otrzyma
tez mozliwos$¢ korzystania
z innowacyjnego dekodera
TV Smart 4K Box oparte-
go o system Android (wraz
z telewizyjnym pakietem
»~Stalowym”, zawierajacym
45 kanatow) bez dodatkowych
optat. Co istotne, dostep do
45 kanatow mozliwy jest nie
tylko za pomocg dekodera,
ale rowniez poprzez aplikacje
TV Smart GO m.in. na urzg-
dzeniach mobilnych w domu,
jak i poza nim. Dodatkowo,
dekoder TV Smart 4K Box daje
mozliwos¢ korzystania nie
tylko z telewizji, ale rowniez
aplikacji popularnych serwi-
sOw streamingowych oraz
gier, dzieki czemu telewizory
bedg zawsze ,,smart”. Klienci,
ktoérzy podpisali umowe do 7
kwietnia br. otrzymali takze
bezplatny dostep do serwi-
su HBO Max — na jeden, 4
a nawet 6 m-cy.

Gimnastyczny sponsor

Sponsorem strategicznym piatej
edycji turnieju Gdynia Rhythmic
Stars € Baltic Junior Cup, ktory
odbyt sie w dniach 4-7 maja br.,,
zostata Vectra, ktéra wspiera
popularyzacje gimnastyki
w Polsce. W ramach wyda-
rzenia, operator udostepnit
specjalng strefe treningowa
Kids Gym z zajeciami dla
dzieci pod okiem zawo-
dowych treneréw, z moz-
liwoscig wyprobowania
profesjonalnych przyboréow
i przyrzadéw do ¢wiczen.
Impreza odbyta sie w hali Polsat
Plus Arena Gdynia. Podczas tur-
nieju publiczno$¢ miata okazje
podziwia¢ widowiskowe pokazy
indywidualne i zespotowe, w kto-
rych uczestniczyly najlepsze na
Swiecie gimnastyczki. W zawodach
wzieto udzial ponad 300 zawod-
niczek z 22 krajow, w tym polskie
zawodniczki, m.in. Liliana Lewinska
— reprezentantka Polski, wicemi-
strzyni Europy w kategorii junio-
rek, a takze Reprezentacja Polski

seniorek w uktadach zespotowych,
ktéra niedawno zdobyta ztoty medal
w Pucharze Swiata. Pod koniec 2022
r. Vectra nawigzata wspotprace
z organizacjg non-profit zarzadza-

*J vectra

U\

Vectra sponsorem strateg:cznym

jaca dyscyplinami gimnastycznymi
na terenie catego kraju, tj. z Pol-
skim Zwigzkiem Gimnastycznym.
Na mocy zawartej umowy, Vectra
otrzymata tytut sponsora strategicz-
nego. Jednoczesnie, w roli sponsora
gléwnego, od listopada 2022 r.
wspiera wybrane reprezentantki
i reprezentanta kadry narodowej:
Liliane Lewinska i Reprezentacje
Polski seniorek w uktadach zespo-
towych oraz Tomasza Le Khaca

W gimnastyce sportowej mezczyzn.

Wiosna w Netii

W wiosennej ofercie promocyjnej
Netii pojawilo sie kilka nowosci,
wséréd ktorych na najwieksza
uwage zastuguje swiatlowodowy
dostep do internetu z Disney+.
W wariancie z predkoscig pobierania
danych do 300 Mb/s nowa ustu-
ga kosztuje 65 zl/m-
-c. Natomiast zestaw
z podstawowg, ustuga
telewizyjna (pakiet TV
S z 81 kanatami) w 4K,
to wydatek 70 zl/m-c
(ceny dla budownictwa
wielorodzinnego na
sieci wtasnej Netii,
z uwzglednieniem
rabatéw za zgody marketingowe
i e-fakture). Dostep do internetu
w technologiach $wiattowodowych
mozna przyspieszy¢ do 600 Mb/s
lub 1 Gb/s za odpowiednio 10 zti 20
zl wiecej miesiecznie w stosunku do
ceny opcji bazowej (do 300 Mby/s).
Za dodatkowe 10 zl/m-c ustuge

telewizyjng mozna poszerzy¢ do
opcji ze 103 kanatami (Pakiet TV
M 4K), natomiast za kolejne 25 zi,
w stosunku do pakietu M 4K, klienci
otrzymajg dostep do pakietu TV ze
189 kanatami (Pakiet L 4K). Do
kazdego z pakietbw mozna dobrac

z Disney+ oraz TV 4K

sobie dodatkowe Pakiety Premium,
wsréd nich, np. Polsat Sport Pre-
mium razem z Eleven Sports za
20 zl/m-c lub Pakiet HBO réwniez
za 20 zl/m-c. Nowoscig jest pakiet
Ukraina, ktory zawiera 8 popular-
nych kanaléw i jest dostepny juz
za 10 zl/m-c.
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Sport buduje

wizerunek

Okazuje sie, ze Ostrow Wielko-
polski, stosunkowo niewielkie,
bo przeszto 70-tysieczne, miasto
jeszcze do niedawna w najwyz-
szej klasie rozgrywkowej miato
az trzy druzyny sportowe tj. BM
Stal (ekstraklasa, koszykowka),
Arged KPR Ostrovia (superliga,

pilka reczna) oraz TZ Ostrovia
(obecnie I liga, zuzel). Tajemnicg
wysokich wynikéw sportowych
jest nie tylko pelne pasji i odda-
nia zaangazowane srodowisko
dziataczy. Réwnie

istotnym elemen-

tem sportowej

machiny w mie-

Scie jest wspar- |

cie sponsorow,

ktorych solidnym

filarem jest miej- S

scowy operator

sieci kablowej,

firma PROMAX. %

- W podzielonym &

na wielu ptasz-

czyznach kraju

wcigz na szczes-

cie mozna znalez¢ jeszcze to co
nas lgczy. Takim elementem jest
niewatpliwie sport i kibicowanie
ukochanym druzynom czy indy-
widualnym idolom. To wtasnie
chec taczenia ludzi oraz wspolne
przezywanie emocji lezg u pod-
staw tak duzego zaangazowania
marki PROMAX w lokalny sport
i to zarowno ten profesjonalny
jak 1 amatorski — informuje Marta

TEEEKABEL

& digital tv

Krzyzanowska, kierownik dziatu
marketingu wielkopolskiego
operatora. Silne Srodowisko spor-
towe to takze ogromny potencjat
marketingowy, ktéry operator
stara sie w nienachalny sposob
wykorzystywac zapraszajac lokal-
ne gwiazdy do niewielkiej kampa-
nii reklamowej,

w ramach kto-

rej ustugi firmy

promowane sg

wizerunkiem

idoli ostro-

wskich kibi-

cow. Pelni to

dwojaka role,

4 bo z jednej

strony pomaga

& w budowaniu
pozytywnego

wizerunku pro-

wadzonej dzia-

talnosci, z dru-

giej natomiast jest sygnatem dla
mieszkancow miasta i regionu, ze
operator wspiera ich codziennos¢
na roznych ptaszczyznach. - Pro-
mowanie ruchu, aktywnego spe-

dzania czasu i wlasciwych postaw
spotecznych, jak choc¢by stynnej
sportowej zasady FairPlay uwaza-
my za naszg powinnosc i element
spolecznej odpowiedzialnosci
biznesu, warto podkreslic¢, ze
pracownicy firmy takze angazuja
sie w dziatania sportowe, biorgc
np. udzial w corocznym biegu
przedsiebiorczosci - dodaje M.
Krzyzanowska.

W skrécie

89

Problemy
z inwentary-
zac|q sieci

Przedsiebiorcy telekomu-
nikacyjni majg nadal prob-
lem z inwentaryzacjg sieci.
W zwigzku z tym w koncu
marca br. izby gospodarcze
z sektora telko: Polska Izba
Informatyki i Telekomunika-
¢cji, Krajowa Izba Gospodarcza
Elektroniki i Telekomunika-
cji, Polska Izba Komunikacji
Elektronicznej, Krajowa Izba
Komunikacji Etherneto-
wej, Zwigzek Pracodawcow
Mediow Elektronicznych
i Telekomunikacji Media-
kom oraz Fundacja Open
Allies — skierowaly kolejny
otwarty list do Jacka Oko,
prezesa Urzedu Komunika-
cji Elektronicznej. Zwracajg
W nim uwage, ze z powodu
dezaktywacji systemu PIT od
konca lutego br. oraz braku
informacji ze strony UKE
o innej mozliwosci przestania
tych danych, nie bylo i nie
jest mozliwe wykonanie tego
obowigzku w systemie PIT
w ustawowym terminie. [zby
wskazujg, ze udostepniony
przez UKE zastepczo za PIT
system uproszczonej ewiden-
¢ji infrastruktury inwentary-
zacja.uke.gov.pl nie obejmuje
inwentaryzacji infrastruktury
technicznej. Zwracaja tez
uwage, ze obowigzujgce
przepisy nie wprowadzajg
zwolnienia z kar finanso-
wych za opdznienia zwigzane
z przekazaniem informacji
o infrastrukturze techniczne;.
UKE uwzglednit te uwage
i oficjalnie poinformowat, ze
jezeli podmiot zobowigzany do
wykonania obowigzku prze-
kazania danych o swej infra-
stukturze telekomunikacyjnej,
wykona ten obowigzek za rok
2022 do 31 maja 2023 r., to
regulator nie bedzie wszczy-
natl postepowania w sprawie
wydania decyzji o natozeniu
kary pienieznej,
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Potowa
sprzedana

Operator sieci Play sfina-
lizowat sprzedaz potowy
udziatéw spotki, do ktorej
wniost sie¢ swiattowodowa
UPC Polska. Zainkasowat za
nie 1,77 mld zi. Nabywca 50
proc. udziatéw spotki Polski
Swiatlow6d Otwarty jest
francuski fundusz priva-
te equity InfraVia Capital
Partners. Umowa zosta-
la zawarta w czerwcu
ub.r.. - Wspoipra-
ca Play z InfraVia
’ przyspieszy rozwaj
najwiekszej otwar-
tej sieci swiatto-
wodowej w Pol-
sce. Nasze ogromne
inwestycje w infra-
strukture Swiatto-
wodowag umozliwig
milionom polskich klientow
korzystanie z superszyb-
kiego internetu, ktory jest
niezbedny w codziennym
zyciu kazdego z nas. Decyzja
o zaoferowaniu otwartego
dostepu do infrastruktury
jest zgodna z misjg Play
zapewnienia wolnosci wybo-
ru wszystkim klientom,
a to przetomowe podejscie
przyspieszy cyfryzacje Pol-
ski — podkresla w komuni-
kacie prasowym Jean Marc
Harion, prezes Grupy Play.
Obecnie sie¢ swiattowodowa
UPC Polska obejmuje 3,7 min
gospodarstw domowych.
Play wspolnie z InfraVia
Capital Partners chca ja
rozbudowac¢ w perspekty-
wie Srednioterminowej do
6 mln gospodarstw, zapo-
wiadaja tez moderniza-
cje obecnej infrastruktury
HFC do technologii FTTH
w standardzie XGS-PON, tak
zeby operatorzy mogli z jej
uzyciem zapewniac inter-
net z predkoscig do 5 Gb/s.
Sie¢ UPC ma by¢ oferowana
innym telekomom ,,w otwar-
tym i niedyskryminujacym
modelu dostepu”.

Jean Marc
Harion

UPC rozszerza zasieg

Operator Play od poczatku roku
kontynuuje rozwdj sieci swiatto-
wodowej. Zasieg infrastruk-
tury FTTH, zapewniajacej
szybki internet i dostep
do cyfrowych ustug,
w tym telewizji, posze-
rzono m.in. w Krakowie,
Gdansku, Ciechanowie,
Warszawie i Katowicach.
Teraz nadszed! czas na m.in.
Biatystok — informujg Wirtualne-
media. - Swietnie! Juz niediugo
bedziesz mogt korzystac z usiug
UPC ! Wiasnie rozszerzamy siec
w Twojej okolicy. Zostaw nam
kontakt do siebie, a odezwiemy
sie, gdy bedziemy gotowi - moga
przeczytac na stronie UPC Polska,
po wpisaniu swojego adresu,

w

mieszkancy niektérych budynkéw
w Bialymstoku. Biuro prasowe
Play zapewnia, ze zasieg jest
konsekwentnie rozszerza-
ny. - Na chwile obecng
ustugi internetu Swiat-
fowodowego Play i UPC
dostepne sg w Bialtymsto-
ku dla kilkunastu tysiecy
gospodarstw domowych.

Natomiast w planach mamy
dalszy rozwdj zasiegu. Konsekwen-
tnie inwestujemy w rozwoj naszej
sieci $wiattowodowej, poszerzajac
jej zasieg o kilka tysiecy przylaczy
miesiecznie w catym kraju. Te kilka
tysiecy przylaczy miesiecznie to
inwestycje UPC/Play — zapewnia
Ewa Sankowska-Sieniek z biura
prasowego Play.

upc

Pakiety Petne Bonuséw

Od 17 kwietnia pilski operator
ASTA-NET proponuje swoim klien-
tom nowgq oferte z dodatkowymi
rabatami oraz krotkim okresem
zobowigzania. Spétka kontynuuje
konfiguracje oferty oraz pakietow

Mstanet

Skonfiguru""

oferte, aby

#PakietyPeineBonusow

jako ,szytych na miare potrzeb”.
Klienci obecnie mogg wybierac
pomiedzy umowami na 6 lub 24
m-ce zgodnie z indywidualnymi
potrzebami w zakresie pakietow
internetu, pakietow telewizji oraz
dodatkow jak pakiety premium,
internet symetryczny, czy ustuga
Wi-Fi HomeSpot. W zalezno$ci
od wybranej oferty klienci moga
uzyskac rabat na ustugi nawet
do 6 m-cy na pakiety ustug, tele-
fonie komorkowsq oraz nawet 40

dodatkowych kanatéw w pakietach
tematycznych do 3 miesiecy za 0zl.
Zmiany pojawily sie takze w ofercie
telewizji cyfrowej DVB-C w pakiecie
z internetem stacjonarnym techno-
logii HFC. Dla klientéw dostepna
bezptatna jest, przez okres trwania
umowy, aplikacja mobilna MeeVu
GO, ktora dotychczas dostepna
byta tylko dla abonentéw telewizji
IPTV MeeVu. Aplikacja MeeVu GO
pozwala na ogladanie ulubionych
programow i serialu na ekranie
smartfona czy laptopa oraz korzy-
stanie z funkcji takich jak: cofanie,
przewijanie i ogladanie audycji
nawet do 7 dni wstecz. Dla wszyst-
kich dostepna jest tez telefonia
komoérkowa w zasiggu 5G — Nama-
ste Mobile przez 3 pierwsze m-ce
za O zi. Do pakietéw internet +
telewizja abonament za 0zl nawet
do 6 m-cy. Dla tych, ktérzy cenig
sobie dostep do VOD na zyczenie
ASTA-NET proponuje pakiet HBO
MAX wraz z ustuga superszybkiego
internetu solo. W trosce o bezpie-
czenstwo internetu dostepny jest
bezpltatnie z umowa na pakiety na
24 m-ce Pakiet Bezpieczenstwa,
ktéory ochroni komputer przed
ztosliwym oprogramowaniem
i cyberprzestepcami.
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Nie leci z nami Pilot

TEKST. JERZY PAPUGA

...a doktadniej LEX Pilot, ktéry wraz z catym pakietem Prawa
Komunikacji Elektroniczne| (PKE) stat sie juz tylko pozatowania godng,
opuszczongq przez rzqd sierotq - mimo przeciez obliga unijnego,

szczegdlnie w zakresie PKE oraz zobowigzania na pismie, ze jego
uchwalenie bedzie jednym z kamieni milowych uzyskania przez Polske

pomocy z KPO.

Zgodnie z deklaracjg wiceministra
cyfryzacji Pawta Lewandowskiego
z ustawy wprowadzajacej maja
zostac usuniete zmiany w ustawie
o rtv, co jeszcze bardziej pogtebia
obraz tego skomplikowanego
ustawodawczego rejsu, bo do
tej pory zupelnie nie wiadomo,
jak rzad chce to uczyni¢, majac
wnioski komisji o odrzucenie obu
projektow w II czytaniu.

Co jest na stole?

W procesie legislacyjnym jest
rzadowy pakiet ustaw - Prawo
Komunikacji Elektronicznej
poddany juz I czytaniu i wystu-
chaniu publicznemu w Komisji
Cyfryzacji, a nastepnie odrzu-
cony przez te komisje jako
nienadajacy sie do dalszego
procedowania. W drukach sej-
mowych 3108 i 3109 Komisja
Cyfryzacji wnioskuje do Sejmu
o odrzucenie obu projektow,
co bedzie przedmiotem deba-
ty w II czytaniu. Dla koalicji
rzadowej posiadajacej aryt-
metycznag wiekszos¢ w Izbie
tylko z pozoru wyglada to
na sytuacje zero-jedynkowg
(wystarczytoby odrzucic¢ stano-
wisko komisji i sprawa miataby
dalszy bieg). Sprawe kompliku-
je publiczne wystapienie Lewan-
dowskiego, bo trzeba jednak
dokona¢ pewnej ekwilibrystyki,
aby wycofanie zmian w ustawie
o rtv bylo skuteczne. A jeszcze
do niedawna catkiem mozliwe
byloby zalozenie, iz w sytuacji
pojawienia sie obu ustaw na
porzadku dziennym kwietniowe-
go posiedzenia Izby mogtoby to
oznaczac wole koalicji rzgdowej,

aby sprawozdania komisji w gto-
sowaniu odrzucic¢ i by¢ moze obie
ustawy uchwali¢ in extenso -
czyli tak, jak one wyszly z rzadu
(co dla rynku bytoby prawdziwag
katastrofg). Taki scenariusz
przewidywaty m.in. pewne tegie
glowy, ktére dos¢ niespodzie-
wanie i ku zaskoczeniu rynku
mianowaly sie ostatnio media-

torami w tym kryzysie. No ale
w kwietniu Izba projektami sie
nie zajela, przenoszac je zapew-
ne na maj, z opcja moze nawet
wiecznego nierozpatrzenia. Co
swojg drogag sugerowal premier
Mateusz Morawiecki, komentujac
na gorgco wnioski komisji: skoro
pakiet jest niechciany, to nie ma
sensu nad nim dalej pracowac
w takiej formie. Gdyby to czytac

wprost, oznaczaloby wydanie
wyroku na projektach i premier
konsekwentny w swoim posta-
nowieniu powinien wycofa¢ oba
projekty z procesu legislacyjnego
do Rady Ministréw, by na nowo je
przygotowac i przestac¢ do Sejmu.
Ale tego nie uczynit i cala rzecz
komplikuje sie jeszcze bardziej,
niz perypetie pilota ze znanej
sprzed poétwiecza komedii Abra-
hamsa i Zuckera — ,Czy leci
z nami pilot?”. W miedzyczasie
na fotelu konstytucyjnego mini-
stra Cyfryzacji zasiadl Janusz
Cieszynski, biorac w pacht caty
opuszczony pakiet, a w sejmo-
wej Komisji Cyfryzacji zaszly
zmiany parytetu postow i koa-
licja uzyskata przewage 11:10,
zas$ finalem tego zapetlenia akgji
byla kategoryczna wypowiedz
wiceministra Lewandowskiego,
ze zmian w rtv nie bedzie.

Co jest pod stotem?

Ale, z drugiej strony, przy okazji
wystgpienia Lewandowskiego
padty bolesne oskarzenia rynku
0 egoizm i torpedowanie jakze
potrzebnych (...komu?) zmian,
o paralizowanie merytorycznych
prac i nie pochylenie sie nad
ostatnimi propozycjami. Zarzuty
te co prawda nie powodujg wzro-
stu zaufania i nie buduja pod-
stawy do padniecie sobie kiedys$
w ramiona, ale z drugiej strony
powodujg odplyw jadu we wza-
jemnych relacjach i by¢ moze, po
okresie pewnej karencji, oczysz-
czenie atmosfery. Zaréwno rzad
jak i rynek doskonale wiedza, ze
do stotu kiedys usigs¢ trzeba. Na
pamietnym posiedzeniu Komisji
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Cyfryzacji 29 marca br. inten-
sywnie suflowat to wszystkim
zainteresowanym wiceminister
Lewandowski, wskazujac na
pakiet az 50 poprawek, podpi-
sanych przez postéw PiS, ale juz
nie rozpatrywanych przez
komisje. Czy nadal
bytaby to podstawa
do wypracowania
jakiegos$ kompro-
misu w przysziej,

ale oddzielnej

nowelizacji usta-

wy o rtv, tego

do konca nie
wiadomo, skoro
w lutym i marcu br.,
kiedy pakiet ustaw lezat
w komisji, mozna bytlo
w pelnym zaufaniu uzgod-
ni¢ niezbedne zmiany.
Tymczasem poprawki pojawily
sie ad hoc na wspomnianym
posiedzeniu komisji, demonstra-
cyjnie i na oczach wszystkich
zainteresowanych podpisywane
przez posiéw z PiS. Co akurat nie
spowodowalo poddania ich pod
rozpatrywanie, wobec zgloszenia
przez pos. Arkadiusza Marchewke
z KO wniosku o odrzucenie obu
projektow, ktore przewodniczacy
pos. Jan Grabiec z KO przegto-
sowal zgodnie z regulaminem
,hatychmiast i bez zbednej
zwtloki”. Co znamienne, wynik
glosowaniu 10:5 wskazywat,
ze postowie PiS nie przyszli na
posiedzenie komisji poswigcone
tak waznej sprawie. Czyzby dat
o sobie znac strach postéw przed
narazeniem sie np. swojej lokal-
nej telewizji, przed czym ostrze-
gano ich w trakcie wystuchania
publicznego? Wielu obserwato-
réw obrad odniosto wrazenie, ze
zgloszenia poprawek na ostatnig
chwile bylo raczej rozpaczliwg
manifestacja woli poprawy obu
ustaw, anizeli powaznym potrak-
towaniem sprawy na tym kon-
kretnym posiedzeniu. Bo kto niby
mialby te poprawki referowac
i uchwala¢, skoro koalicja rzado-
wa nie miata na sali wiekszosci,
a nawet wszystkich swoich przed-
stawicieli? Opozycja, ktora miata
wiekszos¢ w komisji, a podczas
wystuchania publicznego usty-
szala od przedstawicieli ok. 100

TELEKABEL

& digital tv

ateusz
Morawiecki

podmiotéw zgdanie odrzucenia
obu projektéw ustaw?

Wiano Lewandowskiego
Gdyby wiec na chtodno zasta-
nowi¢ sie, czym sg zgloszo-
ne na posiedzeniu komisji
poprawki, to trzymajac
sie Scisle procedury
legislacyjnej naleza-
toby odpowiedziec,
ze niczym. Niczym
innym, anize-
li kilkunastoma
kartkami papie-
ru podpisanymi
przez wnioskodaw-
cow, co w przypadku
wycofania zmian
w ustawie o rtv
juz w ogole wpada
w otchtan sejmo-
wego niebytu. Warto sobie uswia-
domi¢, ze nie byly one nawet
poddane procedurze zgloszenia
i rozpatrzenia przy poszcze-
golnych artykutach, bo ustaw
w ogole nie ruszono. Historycznie
mialy wiec status raczej pewnej
deklaracji rzadu, cho¢ jako takie
(...In statu nascendi...) na pewno
byly w jakis$ sposéb donioste, bo
jednak w pewnym zakre-
sie zmienialy wekto-
ry obu ustaw. Ale
gdyby sie wow-
czas do nich
oficjalnie usto-
sunkowywadc,
to de facto nie
bytoby do czego.
Nie zaistnia-
ty w dotychcza-
sowym procesie
legislacyjnym. Mimo
to warto sie moze nad
nimi opisowo-historycznie
pochyli¢, gdyz wicemini-
ster Lewandowski przyznat, ze
czes¢ przepiséw ,,po wystuchaniu
publicznym” powinna zosta¢
zmodyfikowana. I tak, w przy-
padku obowiazku , must carry,
must offer” zaproponowano,
zeby nie bylo ustalonej kolejnosci
kanatéw, a samym obowigzkiem
objete zostaly cztery dodatko-
we kanaly. ,Chcielibysmy, zeby
Jedynka, Dwojka, TVP Regional-
na, TVP Info i TVP Kultura, TVN,
Polsat, TV 4 i Puls byly objete

Pawet
Lewandowski

obowiagzkiem , must carry, must
offer” zapisanym wprost w usta-
wie”- stwierdzil wiceminister
Lewandowski. Projektodawca jed-
noczesnie wycofatby sie z propo-
zycji wydawania rozporzadzenia
przez KRRIT w zakresie ustalania
innych kanatow objetych tym
obowiazkiem ,,zeby wprowadzic¢
pewnosc¢ dla operatorow, ktore
kanaty sg tym objete”. A obo-
wigzek sprzedazy kanalow a’la
carte bytby wytacznie w relacji
miedzy operatorem a nadawca,
a nie w relacji miedzy operatorem
a klientem. ,,Dzieki temu wszyscy
ci nadawcy, ktorzy majg mozli-
wos$¢ techniczng zaoferowania
a’la carte swoim klientom, beda
mogli to zrobi¢, a ci, dla ktérych
jest to utrudnione, nie bedg mieli
takiego przymusu i beda mogli
Swiadczy¢ te ustuge w stosunku
do klienta na obecnych zasa-
dach”. Lewandowski uwazat
przy tym, ze operatorzy bede
mie¢ takg mozliwos¢ w miare jak
beda modernizowaé swoje sieci
.jesli takie bedzie zapotrzebo-
wanie klientéw”. Inng nowoscia
bytoby tez to, ze obowigzkiem
pakietowania nie mogtyby by¢
objete ogolnopolskie kanaty
informacyjne w jezyku
polskim. To znaczy-
toby, ze kazdy abo-
nent bedzie moégt
wybrac sobie kana-
ty informacyjne
bez koniecznosci
wykupywania cate-
go pakietu towarzy-
szacego tym konkret-
nym kanatom. ,W ten
sposob w naszej
ocenie realizujemy
gléwne postulaty
rynku. Z jednej stro-
ny nie bedzie to powodowac
olbrzymiej dolegliwosci finan-
sowej ani technologicznej przy
modernizacji systemow operato-
rom, a z drugiej strony zapewni
szerszy, lepszy, tatwiejszy i tanszy
dostep do oferty programowej
dla wszystkich zainteresowanych
stron”.

Co dalej z tym rejsem?
Powr6¢my na chwile do dzieta
Abrahamsa i Zuckera. Przeciez
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mimo perypetii z zalogg poktadu
i obsada kokpitu samolot samo-
dzielnie szczesliwie wyladowat
i happy end zostal osiggniety.
Czy tak bedzie na Wiejskiej, skoro
stowo o wyrzuceniu rtv sie rzekto,
a kobytka staneta u ptotu? Nalezy
raczej odrzuci¢ przypuszczenie,
ze ustawy zostang wycofane do
Rady Ministréw. Rzad chce dalej
pracowac nad PKE by zdgzy¢ na
lipcowy termin implementacji.
Dzi$ panuje ostrozne przekona-
nie, ze wnioski komisji zosta-
ng odrzucone w II czytaniu,
a nastepnie wprowadzone do
ustaw poprawki - w tym wyrzu-
cenie zmian w rtv, czyli skreslenie

art. 10 ustawy wprowadzajacej.
Ale czy to sie tak zisci? Nie-
watpliwie wielu postow koalicji
rzadowej nie jest pewnych miejsc
na listach wyborczych i trudno
byloby od nich wymaga¢, zeby
zagtosowali przeciwko swoim
telewizjom lokalnym, w ktorych

Ministerstwo
Cyfryzacji

Prawo

Komunikacj

Elektronicznej

Departament Telekomunikacji
Ministerstwo Cyfryzacji

goszcza nie majac zadnych szans
na telewizje ogoélnopolska. Trzeba
im teraz tylko wyttumaczyc¢, zeby
najpierw zagtosowali przeciwko
wtlasnym interesom, by pozniej
je w III czytaniu przywrocic.
Jedynie ktos tak ,wybitny”, jak
wicemarszatek Izby Stanistaw
Terlecki z PiS bytby w stanie to
uczyni¢, jako autor klasycznego
,znienacka”. Zapas 50 poprawek
Lewandowskiego, ktore zawisty
nad procesem legislacyjnym
nalezatoby teraz potraktowac
juz tylko jako swoistg polise
ubezpieczeniowg dla wniosku
o wycofanie zmian w ustawie
o rtv z ustawy wprowadzajacej.

Na dzi$ wyglada zresztg na to,
ze rynkowi predzej czy pdzniej
dane bedzie zetkng¢ sie z tymi
poprawkami, cho¢ zapewne
w oddzielnym od obecnego
procesu legislacyjnego trybie,
przebgkiwanym w tle toczacego
sie procesu legislacyjnego PKE.

Czyzby w konsultowanej juz ze
wszystkimi regutami, odrebnej
nowelizacji ustawy o rtv?

Na dzi$ pozostawataby w proce-
sie legislacyjnym ustawa Prawo
Komunikacji Elektronicznej - tez
nie bez wad i zasadniczych uwag
- ale do udzwignigcia w normal-
nym trybie prac legislacyjnych.
Praktyka tu podpowiada, ze przy
setkach stron do przeczytania
i rozpatrzenia, swoje wniesie
takze Biuro Legislacyjne Sejmu jak
i Senatu, a ta ostatnia Izba moze
nawet ponownie odrzuci¢ projekt
PKE po wypelnieniu 30 dniowego
czasokresu na rozpatrywanie.
Przeciez nadal koscig niezgody
S3 np. nowe uprawienia prezes
UKE czy tzw. pakiet inwigilacyjny.
Gdyby to jeszcze dziato sie na
poczatku roku, sprawa bytaby
prostsza. W sytuacji, kiedy PKE
rozpatrzone bedzie pod koniec
maja i na poczatku czerwca, czas
zacznie grac tu nieposlednig role.
Bedzie go po prostu za malo,
pomimo ze postanki Emilewicz
i Pieczarka z PiS dokooptowane
ostatnio do Komisji Cyfryza-
cji, raczej zwiekszg pule rzadu
w planowanym procesie legis-
lacyjnym PKE. Mistrzowie Abra-
hams i Zucker przyjeli wariant
ladowania w ciemnosciach i bez
wypuszczonego podwozia. A skoro
na koncu naszego rejsu z PKE
jest jeszcze podpis prezydenta, to
wszystko jest mozliwe...
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W rankingu widzéw...

...Polsat i TVN
pierwsze na pilocie

Polsat, TVN, TVP1, TVP2 i TVN7 znalaztyby sie na pierwszych pieciu
miejscach pilota, gdyby decydowali o tym polscy widzowie, pokazuje

OPR. AK

Projekt Cyfrowizja VII, cykliczne badanie agencji Wavemaker*.

Niespetna co czwarty widz pozy-
tywnie odnosi sie do koncepcji
zagospodarowania pierwszych
miejsc na pilocie kanatami pub-
licznego nadawcy, potowa oce-
nia ja sceptycznie. W stosunku
do 2021 r. wzrosto natomiast
zainteresowanie ofertg telewizji
a’la carte, ktéra réwniez byla
elementem dyskutowanego do
niedawna projektu LEX Pilot. Pol-
sat i TVN — z duzg przewaga nad
TVP 1, TVP2 i TVN7 znalazlyby
sie na pierwszych pieciu miej-
scach pilota, gdyby decydowali
o tym polscy widzowie. W swiezo
zakonczonym badaniu Projekt
Cyfrowizja VII agencji Wavema-
ker, widzowie wybierali swoje
top 5 stacji z listy dostepnych
w Polsce kanaléw naziemnych,
a wiec tych, do ktorych bezptatny
dostep mogg mie¢ wszyscy lub
wiekszos¢ polskich odbiorcow TV.
Ranking kanatow, jakie widzieliby
na pierwszych pieciu przyciskach
pilotéw widzowie naziemni,
bardzo nieznacznie rozni sie od
rankingu widzéw platnych (czyli
klientow kablowek badz platform
satelitarnych). Wsréd widzow
naziemnych 5-te miejsce zajmuje
telewizja TTV (natomiast w ich
top 5 nie ma TVN7), wyraznie
lepiej (cho¢ poza top 5) uplaso-
waly sie tez w tej grupie kanaty
Telewizji Puls. TV Puls jest zaraz
za pierwszg piatka — wskazalo
na niego 15 proc. odbiorcéw
naziemnej TV, dzieki czemu mini-
malnie wyprzedza TVN7, a Puls
2 na 6smym miejscu, ex aequo
z TVP Info.

Widzowie nie odnoszg sie jednak
z entuzjazmem do koncepcji
odgornego przypisywania miejsc
na pilotach kanalom publicznego
nadawcy. Tylko 23 proc., wiec
niespelna co czwarty badany
odnosi sie do tego pomystu raczej
lub bardzo pozytywnie. Bisko
potowa (48 proc.) sceptycznie
komentuje pomysl, dla pozosta-
tych jest to obojetne lub nie majg
zdania. Co ciekawe, koncepcja
zobowigzywania operatorow,
by zapewniali pierwsze pozycje
na pilocie kanatom publicznego
nadawcy najwiekszy opo6r budzi
wsrod oséb po 55 roku zycia.

Aprobata dla dla carte

Z nieco wiekszym zainteresowa-
niem niz w poprzedniej fali bada-
nia Wavemaker z 2021 r., polscy
widzowie przyjeliby za to moz-
liwos¢ kupowania u operatorow
platnej TV dostepu do pojedyn-
czych stacji telewizyjnych. Sred-
nio 52 proc. badanych (w tym —
57 proc. klientéw operatorow i 40
proc. widzoéw naziemnych), o 5
punktéw proc. wiecej niz wiosna
2021 r., bytaby zainteresowana
modelem &la carte.

Gdyby operatorzy prowadzili
sprzedaz w takim systemie, 4
na 10 widzéw wtozyloby wow-
czas do swojego ,pakietu” do 5
kanatéw, a tgcznie % badanych
kupitoby do 10 stacji. Znakomita
wiekszos¢ nie wyasygnowataby
jednak na zakup pojedynczej
stacji wiecej niz 10 zt — ledwie
co piaty zainteresowany twierdzi,
ze zaplacitby wiecej.

Kanaty, ktore wybraliby widzo-
wie w modelu a la carte? Przede
wszystkim stacje premium: jak
HBO i CANAL+, ktore plasuja
sie w czotowce wskazan widzow
badanych w ramach Projektu
Cyfrowizja VII.

- Poprzez nasze badanie nie
zabieramy glosu w toczgcej sie
dyskusji o LEX Pilot, a jedynie
wzbogacamy jg o perspektywe
widzow. Mamy nadzieje, ze ich
glos bedzie sie liczyl, a przyjete
rozwigzania pozytywnie wplyng
na rynek — komentuje Pawetl
Gala, CEO Wavemaker — Widac,
ze polscy widzowie cenig sobie
wolnos¢ wyboru. Odbija sie to
zarobwno w ich sceptycyzmie
wobec zobowigzywania opera-
toréw do przypisywania miejsc
na pilocie konkretnym kanatom,
jak i rosnacemu zainteresowaniu
ofertg ala carte. Mogtia na nie
wplyna¢ zaréwno ozywiona dys-
kusja na ten temat w mediach, jak
i swoboda komponowania oferty
wideo, do jakiej widzow przyzwy-
czail streaming. Na gruncie ptat-
nych subskrypcji wideo jesteSmy
liderem regionu, a dane z innego
naszego badania — VideoTrack,
pokazywaly ostatnio skokowy
wrecz wzrost popularnosci ptat-
nego streamingu w pokoleniu
silveréw — dodaje.

* Badanie Projekt Cyfrowizja VII
agencja Wavemaker realizowata
na przetomie lutego i marca 2023
r. metodg CAWI na grupie 1500
telewidzow w wieku powyzej
16 lat, z dostepem do internetu.
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100-lecie Warner Bros

Ferajna
z Krasnosielca

OPR. AK

Wyprodukowali ,,Casablanke”, ,Bullita” i ,Chtopcéw z ferajny”,
wprowadzili do kin pierwszy film dzwiekowy, za ktéry otrzymali
Oscara, a pochodzili z Krasnosielca — wsi potozone| w wojewddziwie

mazowieckim, w powiecie makowskim. Bracia Warner! Doktadnie
100 lat temu zatozyli wytwérnie filmowq, ktéra obecnie jest jedng
z najwiekszych i najbardzie| rozpoznawalnych na swiecie.

Ich inspirujgca historia to jak
spelnienie amerykanskiego snu.
Albert, Sam, Harry oraz Jack to
polscy imigranci zydowskiego
pochodzenia, ktorzy juz jako
dzieci wyemigrowali do Stanow
Zjednoczonych. Bracia — zasta-
wiajgc rodzinny majatek: konia
1 zegarek ojca — zyskali kapitat,
ktory przeznaczyli na zakup
pierwszego projektora. Dwadzies-
cia lat pozniej, 4 kwietnia 1923
r., zarejestrowali nowo powstate
studio filmowe Warner Bros.
Zasltyneli z tego, ze jako pierwsi
wyprodukowali film dzwieko-
wy — ,Spiewaka z Jazzbandu”,
za ktorego zdobyli specjalng
nagrode Akademii za osiggniecia
techniczne. To pionierskie (jak na
1927 r.) wydarzenie juz na zawsze
zrewolucjonizowato branze filmo-
wa. Studio Warner Bros. w ciggu
ostatnich 100 lat stworzyto jedne
z najbardziej rozpoznawalnych
1 uwielbianych filmow, jakie kie-
dykolwiek powstaly. Wykreowato
tak niezapomniane postacie, jak:
Harry Potter, Krolik Bugs i Brudny
Harry, czy stynna trylogie ,,Wtad-
cy Pierscieni” z hobbitem Frodo
na czele. Dzi$ biblioteka Warner
Bros. jest jedna z najbardziej
prestizowych i najcenniejszych na
$wiecie. Firma wyprodukowata do
tej pory ponad 12,5 tys. filméw
fabularnychi 2,4 tys. programow
telewizyjnych. W swoim port-
folio posiada wszystkie gatunki

filmowe, poczawszy od komedii,
przez dramat, przygode, fantasy,
musical, sci-fi, horror, thril-
ler, skonczywszy na animacji.
Z wytwornig zwigzanych byto
i nadal jest wielu wybitnych
przedstawicieli przemystu filmo-
wego, m.in. Clint Estwood, Mel
Gibson, Stanley Kubrick, Peter

e .’/‘-.
3 : 1 /

czesci Harry’ego Pottera obej-
rzato ponad 12,5 mln Polakow.
Ogromnym powodzeniem wsrod
naszych widzéw cieszyly sie
filmy z serii , Matrix” (3 mln
widzoéw) czy ,,Joker” (ponad 2 min
widzow). Obecnie jeden z najbar-
dziej wyczekiwanych tytutéw to
kolejna czes¢ ,, Diuny” (premiera

SWIETUJEMY KAZDAN

Jackson, Martin Scorsese, David
Yates, Tim Burton, Christopher
Nolan, Ridley Scott, Ben Affleck,
Denis Villeneuve i wielu innych
— wliczajgc w to rowniez catg
plejade najwiekszych gwiazd
Swiatowego kina. Polskie biuro
Warner Bros. zostalo otwarte
niemalze 30 lat temu. Obecnie
razem z TVN jest czeScig jednej
grupy medialnej — Warner Bros.
Discovery. W tym czasie firma
wprowadzita na ekrany kinowe
prawie 400 tytutéw. Wszystkie

planowana na listopad 2023 r.).
W ramach $wietowania jubile-
uszu 100-lecia Warner Bros.,
w polskich kinach bedzie mozna
zobaczy¢ w tym roku wiele kulto-
wych klasykéw spod znaku War-
ner Bros., ktore specjalnie na te
okazje zostaly zrekonstruowane
cyfrowo dzieki nowoczesnej tech-
nologii. 100-lecie studia Warner
Bros. bedziemy swietowac¢ przez
caly rok — zaré6wno w kinie, jak
i na antenach oraz platformach
TVN Warner Bros. Discovery
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Warner Bros. Discovery otworzyt...

...kino

dla pracownikow

OPR. AK

Warner Bros. Discovery w Polsce otworzyt wtasng sale kinowq w siedzibie
gtéwnej przy ul. Wiertniczej w Warszawie. Uroczysto$é odbyta sie 4
kwietnia br. — w dniu inauguracji oficjalnych globalnych obchodéw
stulecia powstania Warner Bros. Sala, ktérej budowe rozpoczeto jesienig

zesztego roku, pomiesci niemal 50 oséb. To istotna inwestycja dla
biznesu WBD w Polsce — wiele zespotéw w firmie skorzysta z mozliwosci
wspdlnego oglgdania filmdw, seriali oraz innych materiatéw i prezentacji
w ramach codziennej pracy.

Warner Bros. Discovery w Polsce
rozwija organizacje na wielu
poziomach, w tym takze systema-
tycznie dostosowujac i ulepszajac
przestrzenie biurowe. Firma
wykorzystuje nowe mozliwos$ci
wynikajace z polgaczenia Disco-
very z WarnerMedia w kwietniu
zeszlego roku. Nowopowstata
sala kinowa na parterze siedzi-
by gléwnej jest odpowiedzig na
potrzeby pracownikéw. Jedng
z najbardziej istotnych czesci
biznesu Warner Bros. Discovery
jest produkcja filmowa i wie-
lokanatowa dystrybucja tresci.
W kinie bedag odbywac¢ sie roz-
nego rodzaju eventy wewnetrz-
ne — projekcje, pokazy filmowe,
kolaudacje czy prezentacje

- Moment otwarcia sali kinowej
w siedzibie gtéwnej Warner Bros.
Discovery w Polsce to zwiencze-
nie ponad 5 miesiecznej pracy
zespoitu WBD oraz firmy Extract
Design. Byt to niecodzienny i nie-
zwykle ciekawy projekt. JesteSmy
dumni, Zze od roku jako potaczona
firma pod szyldem Warner Bros.
Discovery piszemy wspolng
historie, kontynuujac dziedzictwo
braci Warner — mowi Katarzyna
Rozbiewska, administration unit
director w Warner Bros. Disco-
very w Polsce.

Profesjonalna sala kinowa o wiel-
kosci 200 m2 podzielona jest na

TELEKABEL

& digital tv

czesc¢ wlasciwg oraz lobby. Zdobig
Jja znane z produkcji Warner Bros.
motywy filmowe wyswietlane
na ekranach zamontowanych na
Scianach sali. Kino wyposazone
jest w ekran o rozmiarach 700
cm na 315 cm, a odpowiednie
nagltos$nienie zapewnia system
dzwiekowy Dolby Atmos. Na
zagiowkach 49 miejsc siedzacych
w sali wyhaftowany zostat logo-
typ 100-letniego studia.

Otwarciu sali kinowej towarzy-
szyla ceremonia przeciecia wstegi
oraz pokaz specjalny premiero-
wego odcinka programu ,,Magia
kina”, zapewniajacy pierwszym
gosciom kina podr6z po swiecie
branzy filmowej i historii braci

Warner. Ponadto tego dnia pra-
cownicy firmy mogli uczestniczy¢
w seansie filmu ,Casablanca”. Do
konca kwietnia br., dla zespotu
Warner Bros. Discovery w Polsce,
w nowej sali kinowej zorganizo-
wano specjalne pokazy filmow:
LAir”, ,, Powiekszenie”, ,, Incepcja”,
,Iramwaj zwany pozadaniem”,
,Evil Dead Rise”, ,Deszczowa
piosenka” oraz ,Diuna”.

Media Business Centre przy ul.
Wiertniczej 166 w Warszawie
jest giéwna siedzibg Warner
Bros. Discovery w Polsce. Budy-
nek mies$ci w sobie takze studia
nagraniowe i newsroomy, w tym
newsroom ,Faktow”, TVN24
i TVN24 BiS.
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Wiosna na gtéwnych antenach

U kazdego
co$S nowego

OPR. AK

Tegoroczna wiosna na gtéwnych antenach telewizyjnych to przede
wszystkim znane juz tytuty wypetniane nowymi bqdz kontynuowanymi
tre$ciami. Ale nie zabrakto tu réwniez kilku catkiem $wiezych propozycii.

Nadawcy liczg, ze obudzg one na nowo ciekawosé tych widzéw, ktérzy
z lekka sqg juz znuzeni produkcjami czesto od lat juz zapetniajgcymi

telewizyjne ramowki.

TVP

W wiosennej raméwce TVP 1
i TVP 2 dominujg kontynuacje
sprawdzonych formatéw, ale
przewidziano tez kilka nowosci,
m.in. seriale ,Krucjata. Prawo
serii” i ,,Polowanie na ¢my”
oraz teleturniej ,Wiesz, czy nie
wiesz”, prowadzony przez Toma-
sza Kammela.

~Krucjata. Prawo serii” to serial
kryminalno-sensacyjny, ktory
opowiada o zyciu i pracy komisa-
rza Jana Gory oraz jego kolezanek
1 kolegéw z wydziatu zabojstw
komendy stolecznej. W obsa-
dzie znalezli si¢ m.in. Vanessa
Aleksander, Julian Swiezewski
i Masza Wagrocka. Serial mozna
ogladac¢ w piatki o godz. 20.35
w TVP 1. W marcu, w nie-
dzielnym pasmie wieczornym

»Polowanie na émy”

»Krucjata. Prawo serii”

Jedynki, o godz. 20.20, zade-
biutowato ,,Polowanie na ¢my”.
Jest to siedmioodcinkowy serial
historyczny na podstawie prozy

Wactawa Holewinskiego. Jego
bohaterkami sg dwie kobiety,
ktéore pod wpltywem rewolucyj-
nych nastrojow w Warszawie
w 1905 r. chca zmieni¢ swoje
dotychczasowe zycie. W obsadzie
znalezli sie m.in. Sonia Mietie-
lica, Monika Krzywkowska oraz
Piotr Nerlewski.

Z kolei od 14 maja, w niedziele
o godz. 20.35 w TVP 1 rozpocze-
to emisje serialu ,,Marzec ,68",
bedacy serialowg wersja filmu
z 2022 r. o tym samym tytule.
W produkcji przedstawione sg
losy studentéw protestujacych
przeciwko bezprawnemu rele-
gowaniu ich kolegéw z uczelni
oraz w obronie zdjetych z afisza
,Dziadow”. W obsadzie sg m.in.
Vanessa Aleksander, Ignacy Liss,
Ireneusz Czop i Edyta Olszéwka.
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Nowoscig w rozrywece jest z kolei
teleturniej ,Wiesz, czy nie wiesz".
Biorg w nim udziat dwie druzy-
ny, skiadajace sie ze statych
ekspertow, petnigcych funkcje
kapitanéw druzyny, oraz zapra-
szanych gosci. Program powstaje
na podstawie formatu Fremantle
pt. ,Who knew?”. Prowadzgcym
jest Tomasz Kammel, a kapita-
nami druzyn - wokali$ci Andrzej
Krzywy i Olga Szomanska. Eks-
perymenty przeprowadzac bedzie
Radek Brzézka. Emisja w TVP 1
w niedziele o godz. 21.20 .

W TVP 1 kontynuowane sg m.in.
,Klan”, , Korona kréléw. Jagiello-
nowie”, ,,Le$niczéwka”, ,,Ojciec
Mateusz”, ,Komisarz Alex”,
~Jaka to melodia?” i ,Jeden
z 10”.

Na widzéw TVP 2 czekaja nowe
odcinki, np. , Barw szczesScia”,
~M jak milos¢”, ,Na dobre i na
zle”, ,Na sygnale”, , The Voice
Kids”, ,, Szansy na sukces”,
.Kotla fortuny”, , Familiady”, ,Va
Banque”, ,Postaw na milion”
i ,Pytania na $niadanie”.
Ponadto planowany jest czes$-
ciowy powrot spektakli Teatru
Telewizji nadawanych na zywo.
W takiej formie pokazywano je
m.in. na poczatku funkcjonowa-
nia Teatru Telewizji, ale tez np.
w 201212013 r.

Nowoscig w serwisie TVP VOD jest
mitosne reality show , Love me
or leave me. Kochaj albo rzuc¢”,
w ktérym osiem par przed slubem
sprawdzi, czy ich zwigzki sg dobrze
dobrane i gotowe na wspolne zycie.
Zwycieska para otrzyma 100 tys.
z}. Prowadzacg show jest modelka
Sandra Kubicka. W serwisie TVP
VOD pojawi sie tez m.in. serial
,Viki Gabor: M§j Swiat”, przedsta-
wiajacy zycie tej miodej wokalistki.

TVN

Takze na antenie TVN, oproécz
nowosSci, pojawily sie wiosng
kolejne serie znanych i lubia-
nych produkgcji. Jednak z mysla
o ré6znych modelach zaangazo-
wania widzéw, TVN wzmacnia
w tym sezonie pasma dzienne,
wzbogacajgac je premierowym
kontentem.

Nalezy do niego m.in. prowadzona
przez Dorote Wellman, zupeinie

TELEKABEL
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Prowadzqca program ,,Kto to wie” Dorota Wellman

nowa gra telewizyjna i wspoélna
zabawa bez wychodzenia z domu.
.Kto to wie?” to show, w ktorym
prowadzaca tgczy sie wirtualnie
z uczestnikami i sprawdza, jak
dobrze znajg opinie Polakow.
W kazdym z odcinkéw poznamy
czterech zawodnikow, ktorzy
zmierzg sie w czterech rundach,
obstawiajgc odpowiedzi na pyta-
nia, jakich udzielili ankietowani.
W finale najlepszy z nich ma
szanse na wygranie nawet 20
tys. zi. Program emitowany
jest od poniedziatku do piagtku
0 godz. 16.20. Wiosna przyniosta
takze gratke dla fanow wielkich
przygod. W TVN wystartowata
bowiem nowa edycja programu
~Azja Express”! Tym razem trasa
wyscigu przebiega przez Turcje,
Gruzje 1 Uzbekistan - od Stam-
butu, gdzie Europa spotyka sie
z Azja, przez malownicze plaze

»Azja Express”

Morza Egejskiego, bezdroza
Kaukazu, ubogie postsowieckie
miasteczka, pustynie uzbecka, az
po Taszkient. W te wymagajaca
trase wyruszyto 8 odwaznych par.
Losy smiatkéw widzowie mogag
sledzi¢ w soboty o godz. 20.00.
Wiosng na antene TVN powrdcito
po latach lubiane przez widzow
kulinarne show. Program zasko-
czy jednak odswiezong formuia.
Mowa o ,,Ugotowanych w parach”.
W kazdym odcinku trzy dwu-
osobowe zespoly popiszg sie
w kuchni, aby podbic¢ serca pozo-
stalych uczestnikéw i wygrac¢
gléwnag nagrode. — 5 tys. zt.
,Ugotowani w parach” goszczg
na antenie w Srodowe wieczory,
o godz. 21.35. Na antene z kolej-
nym sezonem powrocit réwniez
~MasterChef Junior». Juz po raz
8. mtlodzi kucharze stang przed
takimi wyzwaniami, jak przygo-
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towanie mistrzowskich pierogow,
najsmaczniejszych dan z ryb
czy rozplywajacych sie w ustach
zeberek. Towarzyszg im Anna Star-
mach, Michel Moran oraz Tomasz
Jakubiak. Na zwyciezce czeka
statuetka MasterChefa Juniora,
czek na 15 tys. zt. oraz nagroda
specjalna: 35 tys. zl. od sponsora
programu i warsztaty kulinarne.
Wtorkowe wieczory ponownie
nalezg do najpopularniejszego
showmana w naszym kraju —
Kuby Wojewodzkiego. Na antene
powrdcili rowniez ,,Milionerzy».
Program prowadzony przez
Huberta Urbanskiego sledzi¢
mozna jak zwykle od poniedziatku
do czwartku o godz. 20.55.

Na antenie TVN nie moze zabrak-
nac¢ najlepszych seriali. Tej wiosny
widzowie kolejny raz spotkaja
sie¢ z Chylka, ktéra stanie przed
wielkim prawniczym wyzwaniem
w serii — ,,Chylka - Oskarzenie”
.Widzowie doczekali sie takze
kontynuacji trzymajacej w napie-

Beler, Konrad Eleryk, Wiktoria
Gorodeckaja oraz Olga Rayska.
Serial Player Original ,,Skazana
2" zadebiutowatl na antenie TVN
w kwietniu. Telewizyjny debiut
kontynuacji loséw Alicji Mazur
poprzedza Playerowg premiere
~Pati”, czyli spin-offu , Skazanej”.
Serialowym hitem wiosennej
ramowki jest rowniez ,,M@j agent».
Polska wersja francuskiej produkcji
opowiada o kulisach pracy w agen-
cji aktorskiej. W kazdym odcinku
goscinnie wystepuje inna gwiazda,
ktéra gra samg siebie. W nowej
ofercie programowej nie brakuje
rowniez miejsca na kontynuacje
cenionego przez widzoéw serialu
,Na Wspdlnej”. Emisja - od ponie-
dziatku do czwartku o godz. 20.15.
TVN proponuje réwniez jedna
nowos¢ z gatunku docu-scripted.
Debiutujace ,,Sekrety zycia” — to
serial skupiony na problemach
zwyktych ludzi, ktérego akcja dzie-
je sie na sitowni. Kazdy odcinek
opowiada jedng historie, ktorej

thriller psychologiczny ,,Matka”,
kryminal ,Wotum nieufnosci”,
obyczajowa ,, Lulu”, komediowa
~Rodzina na Maxa” oraz wycze-
kiwany ,,Stuga Narodu”. Stacja
poleca réwnie znane i lubiane
produkcje, jak np. odSwiezony
format - ,Twoja Twarz Brzmi
Znajomo”

~Matka”, to thriller psycholo-
giczny wediug pomystu Igora
Brejdyganta,. Giowna bohaterka,
dziennikarka sledcza - Agnieszka
(Olga Boladz), stara sie pogodzi¢
ze $miercig 10-letniego syna.
Kiedy po paru latach od tragedii,
maz Agnieszki, Jacek (Eukasz
Simlat) dostaje prace w Holan-
dii, wydaje sie, ze jest to idealny
moment na rozpoczecie nowego
zycia. Na przeszkodzie staje jej
Rafat (Marcin Kowalczyk), ktéry
wiele lat temu byt bohaterem
jednego z reportazy Agnieszki,
a teraz odsiaduje wyrok za mor-
derstwo. Rafal prosi Agnieszke
o pomoc w rozwiklaniu zagadki

,Rodzina na Maxa”

ciu ,,Skazanej”. Cho¢ grana przez
Agate Kulesze Alicja Mazur robita
wszystko, by wyrwac sie z piekia
wiezienia, bedzie zmuszona do
niego wroci¢, a takze uratowac
od niego swojg cérke, Hanie.
W obsadzie, oprocz gwiazd zna-
nych z pierwszej serii, pojawig sie
takze Adam Woronowicz, Jacek

kanwa sa codzienne problemy
1 proza zycia klientow klubu fitness.
Format emitowany jest od ponie-
dziatku do pigtku o godz. 16.55.

Polsat

Wiosng widzéw Polsatu spotyka
wiele niespodzianek i zaska-
kujacych nowosci. Wéréd nich

kryminalnej. NieSwiadoma szo-
kujacej prawdy, jaka odkryje,
ponownie angazuje sie w pozor-
nie zamknietg sprawe. Emisje:
w poniedzialki, godz. 20.00. Caty
sezon dostepny w Polsat Box Go.
~Wotum nieufnoséci” - serial
na podstawie powiesci giganta
polskiego kryminatu - Remi-
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giusza Mroza juz na etapie
produkcji zostat okrzykniety pol-
skim ,, House of Cards”. Ukazuje
bezwzgledny, brutalny i czesto
niesprawiedliwy $wiat polityki.

»Twoja twarz brzmi znajomo”

W walce o wtadze nie ma zadnych
regul, liczy sie tylko zwycigestwo.
Po rezygnacji prezydenta RP,
Marszatek Sejmu Daria Seyda
(Katarzyna Dabrowska) ma
nadzieje, ze zajmie jego miejsce.
Gléwnym przeciwnikiem Darii
w walce o prezydenture zostaje
Patryk Hauer (Antoni Pawlicki)
- wschodzaca gwiazda prawicy.
Podczas prac komisji $ledczej
Hauer odkrywa polityczny spi-
sek, siegajacy najistotniejszych
osob w kregach wiadzy. Seyda
i Hauer znajdujq sie po przeciw-
nych stronach sceny politycznej.
Dzieli ich wszystko, ale potaczy
ten sam cel - odkryc¢ i ujaw-
ni¢, kto stoi za spiskiem. Caty
sezon dostepny w Polsat Box Go.
~Lulu” - serial obyczajowy z duza
dawkg humoru. Giéwng boha-
terka jest Lucyna Makowska
(Anna Dereszowska), nazywa-
na od czasow szkolnych przez
bliskich Lulu. Ten pseudonim
wkrétce moze stac sie jej zna-
kiem firmowym. Do tej pory
Lulu zajmowata sie tylko domem,
byta piekng zong ,przy mezu”,
wysoko postawionym urzedniku

TELE & digital tv

1 matkag nastolatki. W efekcie
zdrady meza, ktora skutkuje roz-
staniem, musi radzic¢ sobie sama.
Postanawia otworzy¢ wtasny
cukierniczy biznes. Co$, co dotad

byto tylko jej prywatna pasja,
musi stac sie jej zawodem. Emi-
sja: w srody, godz. 20.00. Caty
sezon dostepny w Polsat Box Go
~Stuga Narodu” - ukrainski
pierwowzor serialu wyniést do
wtadzy Wotodymyra Zetenskie-
go, ktory grat w nim gtéwng
role. Bohaterem polskiej wersji
jest nauczyciel historii Ignacy
Konieczny (Marcin Hycnar), ktory
w wyniku zbiegu okoliczno$ci
1 intrygi politykéw zostaje pre-
zydentem. Kiedy pewnego dnia
w rozmowie z kolega wygtasza
ptomienng i bardzo niecenzuralng
tyrade na temat sytuacji w kraju
nagrywa go jeden z uczniow
i wrzuca filmik do internetu. Fil-
mik staje sie hitem a Konieczny
- bohaterem. Wygrywa wybory
i zaczyna sprawowac urzad, co
owocuje wieloma nieprzewidzia-
nymi, a zarazem komicznymi
sytuacjami. Emisja: w soboty,
godz. 20.00.

,,Rodzina na Maxa” (sezon 1.) -
komediowy serial z podtekstem.
Pod zabawnym tonem produkcji
kryja sie wazne watki: jak stwo-
rzy¢ zwigzek z duza réznica wieku?

Co trapi dzisiejszych nastolatkow
1 czym jest wspolczesna rodzina?
Bohaterem jest 25-letni Max
(Nikodem Rozbicki), ktory pew-
nego dnia spotyka kobiete swoich
marzen, Karoline
(Anna Smotlo-
wik), i szybko sie
w niej zakochu-
je. Ale ideal nie
jest az tak ,ide-
alny” - to matka
trojki dorasta-
jacych dzieci,
mieszkajgca pod
jednym dachem
z... ekstesciowa.
Ani dzieci, ani
ekstesciowa nie
bedg zachwyceni
pojawieniem sie
Maxa. On jed-
nak nie podda
sie tak tatwo!
Emisja: w soboty,
godz. 21.00. Caly
sezon dostepny
w Polsat Box Go
~Twoja Twarz
Brzmi Znajomo”
- uwielbiany przez widzéw show,
w ktorym gwiazdy wecielajg sie
w piosenkarki i piosenkarzy
i wykonujg ich przeboje, przeszedt
prawdziwg rewolucje. Zmienit
sie jeden z prowadzacych (miej-
sce Piotra Gasowskiego zajatl
Maciej Rock), jury zmniejszyto
sie o jednego oceniajacego (Kata-
rzyne Skrzynecka), fotel Micha-
ta Wisniewskiego zajal Pawetl
Domagata, a w doborowej ekipie
uczestnikow pojawit sie wytoniony
w castingu amator. Osiemnasta
edycja, ale zupelnie nowa odstona!
Emisja: w pigtki, godz. 20.00.
Wiosna w Polsacie to takze kon-
tynuacja programow znanych
i lubianych, takich jak: , Ninja
Warrior Polska” (emisja: wtorki,
godz. 20.00); , Hell’s Kitchen”
(emisja: sroda, godz. 21.00.);
~Nasz nowy dom” (emisja:
w czwartki, godz. 20.00). ,Ewa
gotuje” (emisja: w soboty, godz.
10.10.) i ,Kabaret na zywo.
Nowy skEAD 2” (emisja: w nie-
dziele, godz. 20.00.) Z wizji nie
schodza réwniez kontynuacje
seriali: ,,Przyjaciéiki”, , Pierwsza
milo$¢” czy ,,Gliniarze”
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Grupa Polsat Plus 2022

Konsekwentny wzrost

OPR. AK

W 2022 r. Grupa Polsat Plus konsekwentnie rozwijata filary
telekomunikacji, kontentu i Czystej Energii oraz angazowata sie w pomoc

obywatelom Ukrainy, przeznaczajgc na ten cel kilkadziesigt min zi.

Segment ustug B2C i B2B
Lacznie Grupa Polsat Plus dostar-
cza ponad 20 mln ustug teleko-
munikacyjnych i telewizyjnych,
a 2,5 mln klientow korzysta
z ofert mulitplay, osiagajac
wymierne korzysci finansowe
z taczenia ustug od Polsatu Box
i Plusa. Przychod od klienta kon-
traktowego wzrést rok do roku
o 3,8 proc. do 71,7 zi, a wskaz-
nik odejs¢ klientéw B2C (churn)
niezmiennie utrzymuje sie na
bardzo niskim poziomie 7 proc.
w skali roku. Grupa Polsat Plus
obstuguje blisko 70 tys. klientéw
B2B. Sredni przychéd od tych
klientéw wynosil ponad 1,4 tys.
zl miesiecznie.

Grupa Polsat Plus w 2022 roku

Najwainiejsze wydarzenia

Segment mediowy:

telewizja i online

Laczna ogladalnos¢ kanatow Tele-
wizji Polsat w 2022 r. wyniosta
22,5 proc. — 7,9 proc. kanatu gtéw-
nego Polsat i 14,7 proc. kanatow
tematycznych. Przychody Grupy
Telewizji Polsat z reklamy TV
i sponsoringu wzrosty w catym roku
0 1,3 proc. do 1,3 mld zl, a udziat
w rynku reklamy TV — do 28,7
proc. Serwisy internetowe Grupy
Polsat-Interia odwiedzato co miesiac
$rednio 21 min uzytkownikéw, kto-
rzy generowali 2 mld odston stron.

Segment Czystej Energii
W 2022 r. Grupa Polsat Plus we
wspolpracy z ZE PAK zgodnie

z zalozeniami Strategii 2023+
dynamicznie rozwijala projekty
w nowym obszarze Czystej Energii,
zwigzane z produkcja zielonej ener-
gii oraz budowa petnego tanicucha
wartosci zielonego wodoru.

Wyniki finansowe Grupy Pol-
sat Plus

Pomimo niekorzystnego otoczenia
makroekonomicznego Grupa Polsat
Plus osiggneta bardzo dobre wyniki
finansowe. Przychody w 2022 r.
wzrosty o blisko 4 proc. do poziomu
blisko 13 mld zl; skorygowany zysk
EBITDA wyniost ok. 3,4 mld zl,
a zysk netto — 900 mln zi. Wskaz-
nik catkowitego zadluzenia wyniést
2,86x (diug netto/EBITDA LTM).

@
Polsat
Plus

g ™

Rozwd] projektow wiatrowych Ponad 20 min mieszkancow Ustuga Disney+ w ofertach 30-lecie Telewizji Polsat Kilkadziesigt miliondw zt
- blisko 300 MW w budowie: Polski w zasiegu sieci 5G Plusa Polsat Box, Plusa, Netii na inicjatywy wspierajgce
premiera i testy outobusu i Polsot Box Go obywateli Ukrainy
wodorowego NesoBus -
budowa fabryki w Swidniku
Segment ustug B2C i B2B w IV kwartale 2022 roku
' : ‘ ' ‘
>20 min 2,5min 7zt 7% ok. 70 tys.
Swiadczonych ustug klientéw ustug multiplay ARPU B2C - wzrost o 3,8% niski poziom churn klientéw B2B
telewizji, Internetu i telefonii (sredni przychad od klienta) (wskainik rezygnacji kli
Segment mediowy: telewizja i w2022 roku
L] ' ] L
22,5% 28,7% ok.21min 2mid
udziat kanaléw udziat kanatéw TV Polsat Y i isow i 'y iomiesig liczba odston
TV Polsat w oglgdalnosci w rynku reklamy TV Grupy Polsat-Interio Sredniomiesigcznie serwisdw Grupy Polsat-Interia
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Koniec Strefy CANAL+

Abonenci platformy satelitarnej
CANAL+ tylko do 22 maja mogli
korzystac z aplikacji mobilnej
Strefa CANAL+ Informujg Wirtu-
alnemedia.pl. Za posrednictwem
aplikacji mozna byto zapoznac
sie z informacjami o nowosciach
w ofercie, funkcjonowaniu salo-
now platformy, zamoéwic¢ filmy
VOD, optaci¢ rachunki, spraw-
dzi¢ czy zostaly optacone albo
poszerzy¢ oferte programowa.
Z aplikacji, ktéora pojawila sie
rok temu, mozna byto korzystac
na smartfonach z systemami
operacyjnymi Android oraz iOS.
Po likwidacji aplikacji, swojq ofer-
tg programowag mozna zarzgadzac
logujac sie pod adresem strefa.
pl.canalplus.com. — Wytaczenie
aplikacji jest zwigzane z koncen-
tracjg na rozwoju Strefy CANAL+
w formie serwisu internetowego.
Serwis jest dostepny na dowol-
nym urzgdzeniu (laptop, tablet,
smartfon) i posiada wszyst-
kie funkcje aplikacji mobilnej
i wiele wiecej przydatnych opcji
- wyjasnia w rozmowie z Wirtu-
alnemedia.pl Piotr Kaniowski,
rzecznik prasowy CANAL+
Polska. W dalszym ciggu w skle-
pach z oprogramowaniem na
urzadzenia mobilne, sg dostepne
aplikacje: CANAL+ (CANAL+

STREFA [T =

PLATNOSCI ess
Platnoici automatyczne aktywne

WIADOMOSCI sen

SALONY SPRZEDALY
CANAL+ SA CALY CZAS
OTWARTE!

FILMY YOD sse

online), serwisu streamingowego
oferujgcego kanaly telewizyjne
i wideo na zadanie oraz Premiery
CANAL+. Za posrednictwem tej
aplikacji mozna wypozyczy¢ now-
sze filmy, ptacac za pojedyncze
pozycje (TVOD). Przed rokiem
CANAL+ zlikwidowal serwis
streamingowy nc+ Go, dostepny
na komputerach, smartfonach
1 tabletach.

SES przedtuza umowy

SES podpisat wieloletnie umowy
na dzierzawe pojemnosci sateli-
tarnej na systemie Astra 19,2°E
z kilkoma niemieckimi nadawca-
mi prywatnymi i publicznymi na
taczna kwote ponad 75 min euro.
Wiekszo$¢ umow ma trwac kilka
lat, umozliwiajac ponad 17 mln
gospodarstw domowych z tele-
wizjq satelitarng w catych Niem-
czech dalsze ogladanie tresci SD
i HD za posrednictwem systemu
satelitarnego Astra na pozycji
orbitalnej 19,2°E. Umowy wzmac-
niajg range SES jako wiodacego
dostawce tresci pod wzgledem
globalnym. , Seria odnowionych
kontraktow na transmisje SD

TE|JEKABEL
8'd

igital tv

SES”

your satellite company

i HD w najlepszym obszarze
telewizyjnym SES pokazuje, ze
niemieccy nadawcy postrzegaja
satelite jako najbardziej skutecz-
ny sposob dotarcia do swoich
odbiorcow” - méwi operator SES
majacy siedzibe w Betzdorf we
wschodnim Luksemburgu.

W skrécie

CANAL+
zwieksza
przychody

Przychody Grupy CANAL+
w I kw. 2023 r. wyniosty
1,478 mld euro, co oznacza
Wzrost o 2,2 proc. W porow-
naniu z analogicznym okre-
sem 2022 r. Podczas pre-
zentacji wynikow, wiasciciel
dostawcy platnej telewizji,
koncern Vivendi, chwalit sie
partnerstwem z Apple TV+,
ktore ma obowigzywac takze
w Europie Srodkowej. Wiasci-
ciel CANAL+ poinformowat,
ze wplyw na dobre wyniki
mialy wszystkie segmenty
jego dziatalnosci. W samej
Francji przychody wzrosty
o 1,4 proc., natomiast na
pozostatych rynkach o 1,6
proc. Dobry poczatek roku
zaliczyla takze wytwornia
i dystrybutor filmowy Stu-
diocanal, ktorej przychody
wzrosty o 13,6 proc. dzieki
udanym premierom francu-
skich produkgciji (,,Alibi.com
2") 1 zagranicznych (,,John
Wick 4”). Vivendi przypomi-
na, ze w ostatnich miesigcach
zwiekszyta udzialy w potu-
dniowoafrykanskim dostawcy
platnej telewizji i serwisow
streamingowych MultiChoice
do 30,27 proc. Dokonano tez
przejecia brytyjskiej wytwor-
ni Birdie Pictures. W potowie
kwietnia Grupa CANAL+
i Apple oglosily wieloletnie
porozumienie o partner-
stwie strategicznym. Od 20
kwietnia francuscy abonenci
firmy moga wykupi¢ dostep
do serwisu streamingowego
Apple TV+. Tresci z plat-
formy mozna ogladac takze
za posrednictwem aplikacji
myCanal. Ustuge w pierwszej
kolejnosci uruchomiono we
Frangji i Szwajcarii, a pozniej
ma zosta¢ wprowadzona
takze w Czechach i na Sto-
wacji. CANAL+ nie infor-
muje o podobnych planach
dotyczacych Polski.
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NS TVP na MUX 316

Group tqczy
sity z Jooble

Minat rok od inwazji na Ukra-
ine, ale potrzeby nadal sg
ogromne, a pomaganie Ukra-
incom, ktorzy musieli opuscic¢
ojczyzne, jest wazniejsze niz
kiedykolwiek. ANTENNA
Group, miedzynarodowa
organizacja rozrywkowo-
-medialna (wtasciciel m.in.
kanatéw AXN), pomaga
zwieksza¢ swiadomosc¢ jako
kluczowy partner medialny
w planie Jooble ,,Pomoc
dla Ukraincéw”. Jooble,
wyszukiwarka ofert pracy

z siedzibg w Ukrainie, stwo-
rzyto te inicjatywe, by pomoc
wysiedlonym Ukraincom
szukac zatrudnienia w Euro-
pie. ANTENNA Group, ktorej
odbiorcami jest ponad 150
mln oséb, nagtasnia przekaz
Jooble w sieci oraz za pomoca
mediéw takich jak radio czy
telewizja. — Od wybuchu
waojny, na ktérg zareagowa-
lismy doraznym wsparciem
dzieki naszym inicjatywom
CSR, chcieliSmy p6jsc o krok
dalej i zaoferowaé¢ pomoc
w bardziej bezposredni, sku-
teczniejszy sposob. Zdecydo-
walismy sie na wspotprace
z Jooble, firma z siedzibg
w Ukrainie, ktora od wybuchu
wojny dziala w naprawde
bardzo trudnych warun-
kach. Ta inicjatywa podkre-
sla, ze ANTENNA Group
zamierza wspiera¢ Ukrain-
cOw w potrzebie i pomoc im
w integracji w europejskich
krajach, do ktorych ucie-
kli. — méwi Adam Theiler,
dyrektor generalny platnej
telewizji (Pay TV), ANTENNA
Entertainment w Europie
Srodkowo-Wschodniej.

TVP nie bedzie juz korzystata
z pojemnosci multipleksu pierw-
szego, na ktérym obecnie znajdu-
je sie TVP ABC (wiekszo$¢ miejsc
maja tam prywatni nadawcy).

MUX-

zapowiedziala tez, ze do konca
2023 r. zmieni standard nadawa-
nia trzeciego multipleksu — ze sta-
rego na nowy. ,,Co uwolni dodat-
kowa pojemnos¢ multipleksu i da

Rezerwacja czestotliwosci dla
TVP ABC na pierwszym multi-
pleksie wygasnie 3 wrze$nia 2023
r. TVP nie ztozyta wniosku o jej
przediuzenie. Kanat trafi wiec od
wrzesnia na MUX 3 lub 6. Z kolei
juz w potowie stycznia TVP zre-
zygnowatla z miejsc na MUX 8,
przenoszac obecne tam kanaty na
MUX 6. Wszystkie te zmiany sg
spowodowane otrzymaniem przez
publicznego nadawce na state
szostego multipleksu telewizyj-
nego. We wniosku do UKE TVP

mozliwo$¢ udostepnienia dwoch
kolejnych programoéw w jakosci
HD” — podata TVP. MUX 3 moze
nadawac w starym standardzie do
konca 2023 r. na wniosek szefa
MSWiA Mariusza Kaminskie-
go do prezesa UKE Jacka Oko.
Uzasadniano to koniecznoscig
przekazywania informacji m.in.
na temat wojny w Ukrainie.
Kanaly w starym systemie moga
odbierac¢ posiadacze wszystkich
telewizoréw i dekoderéw, nawet
tych starszych.

TVP uniewaznia
przetarg na pomiary

Jak donosi ,Presserwis”, Tele-
wizja Polska na sfinansowanie
dwuletniego zamoéwienia, na
ustugi pomiaru danych z dekode-
row platnej telewizji, zamierzata
przeznaczy¢ 2,95 mln zi. W tej
kwocie zmiescit sie ze swojg
oferta Gemius, proponujac 2,94
mln zl. Netia zaproponowata
znacznie wyzszg cene — 7,53
mln zl. W zwigzku z tym, ze
— jak podata spotka —,oferta
z najnizszg ceng sposrod ofert
zlozonych, niepodlegajacych

odrzuceniu” zaproponowana
przez Netie przekracza kwote
przeznaczong na sfinansowanie
postepowania i telewizja nie
moze jej zwiekszy¢, przetarg
uniewazniono. Z kolei oferta
Gemiusa zostata wykluczona
z powodow formalnych. TVP
zamierza jednak ponownie ogto-
si¢ ten przetarg. TVP korzystata
dotychczas z danych ogladalnosci
z dekoderow Netii, ale w stycz-
niu br. wygasta dotychczasowa
umowa spo6iki z tym operatorem.
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Stopklatka

LLeci z hitam

Nalezacy do Grupy Kino Polska,
popularny kanat filmowo-serialowy
Stopklatka, rozpoczal wizerun-
kowo-produktowag kampanie
reklamowg, ktérej twarzg zostat
znany aktor Rafal Zawierucha.
Kampania opiera sie na komunika-
¢ji pasm filmowych: ,,Glos$ne hity”,
~Niedziela na luzie”, ,,Pogromcy
poniedzialtkéw” oraz , Straszne
piatki” i potrwa do konca maja
br. Koncept kreatywny zostat zbu-
dowany wokoi kluczowych pasm
filmowych kanatu, a jego motywem
przewodnim jest zabawa stowem
.lecimy”, ktore taczy komunikacje
poszczegolnych pasm poprzez
wprowadzenie charakterystycz-
nych dla tematyki filméw haset
przewodnich. Kampania obejmuje

REKLAMA

1
[

intensywne dziatania digital (porta-
le tematyczne i horyzontalne, SEM,
media spotecznosciowe - Facebook,
Instagram, Youtube, SEM), prase
(TV guide'y), radio, kanaly telewi-
zyjne z portfolio Grupy Kino Polska
oraz dziatania promocyjne u ope-
ratoréow kablowych i satelitarnych.
Koncepcje strategiczng i kreatywnag
kampanii przygotowata agencja
Open Gate. Za planowanie i zakup
mediow odpowiada Havas Media.

W skrécie

103

Rozwijamy
sie online

Polacy chca zdobywaé nowe
umiejetnosci online - potwier-
dzaja wyniki streamingo-
Wego Serwisu rozwojowego
Youniversity. Ser-
wis w I kw. 2023 1.
odnotowal wzrost
sprzedazy o 271
proc. w poréwna-
niu do analogicznego okresu
w zeszlym roku. Tresci eduka-
cyjne przyswajane sg juz przez
blisko 20250 uzytkownikow.
Youniversity to innowacyjny
streamingowy Serwis rozwo-
jowy pozwalajacy na posze-
rzanie swoich kompetencji
1 zdobywanie nowych umie-
jetnosci za posrednictwem
angazujacych seriali i filmow
edukacyjnych.

ouniversity

Disney+ na start przez rok

w prezencie z TV w Polsat Box

Optata miesieczna za pakiet TV z Disney+ w pierwszym roku od 30 z1,
w drugim roku od 58,99 zt, nastepnie od 68,99 zt.

=

WAKANDA W MOIM SERCU

Promocja dla nowych Klientow telewizji satelitarngj i internetowej przy umowach z okresem podstawowym na 24 okresy rozliczeniowe z minimalnym
zobowigzaniem od pakietu S z Disney+. Aplikacja Disney+ dostgpna na dekoderach polsat box | 4K i polsat box | 4K lite. Dostawca serwisu Disney+
jest The Walt Disney Company (Benelux) BV. Szczegaly w Warunkach Oferty | Regulaminie dostgpnych u Sprzedawcow i na polsatbox.pl. Oferta wazna

na dzien 5.04.2023 r
® 2023 Disney i podmioty powigzane
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Wybierz swoje wszystko



O M7

A CANAL+ GROUP COMPANY

telemix

Grupa SPI
w Grupie M7

Grupa CANAL+ i Grupa M7
zdecydowaly sie na skorzy-
stanie z opcji kupna pozo-
statych 30 proc. akcji SPI
International, ktéry z kolei ma
66 proc. udzialow w spoéice
Kino Polska TV. — informuje
Press. W efekcie tej transakciji
zarzadzajacy SPI International
Berk Uziyel oraz Loni Farhi 12
kwietnia br. ustgpili ze swoich
funkcji, a ich role i obowigzki
przejeli Erwan Luherne oraz
Jeroen Bergman. Erwan
Luherne, dyrektor ds. inte-
gracji biznesowej w CANAL+
Internatio-
nal, zostat
dyrektorem
zarzadza-
jacym SPI
Internatio-
nal. Z kolei
Jeroen Bergman to obecnie
czlonek zarzadu Grupy M7
odpowiedzialny za content
oraz rozwoj biznesu. Zmiany
personalne majg tez dotyczy¢
polskich spotek. ,CANAL+
zamierza podja¢ kroki majace
na celu zmiane sktadu zarzadu
i rady nadzorczej emitenta
(Kino Polska TV), a takze
zarzadu i rady nadzorczej
spotki Stopklatka” — podano
w komunikacie gietdowym.
Szczegotow jednak jeszcze
nie ogtoszono. Grupa M7 to
spotka nalezgca do Grupy
CANAL+, bedaca jednym
z najwiekszych w Europie
operatoréw telewizji sateli-
tarnej i IP z siedzibg w Luk-
semburgu. SPI International
jest globalng firma medialng,
posiadajaca w swoim portfolio
42 kanaly telewizyjne, w tym
z marki FilmBox. Grupa SPI
jest rowniez wtascicielem
takich marek, jak Kino Polska,
Stopklatka, Dizi i Zoom TV.
CANAL+ wczes$niej przejat
juz 70 proc. akcji w holender-
skiej spotce SPI International.
Te transakcje sfinalizowano
w marcu 2022.

Stabilnie

w Kino Polska

W 2022 r. Grupa Kino Polska
odnotowata przychody na pozio-
mie 284,8 mln zt (+10,8 proc.
r/r), przy wzroscie wptywow
zarowno z emisji, jak i z reklam.
Zysk netto Grupy w calym roku
wyniost 47,7 min
zl (-2,0 proc. r/r),
a wynik EBITDA
120,1 miln zi (-0,9
proc. r/r). Rentow-
no$¢ netto Grupy
wyniosta 16,7
proc., wobec 18,9
proc. rok wczes-
niej. Na koniec 2022 r. Grupa
dysponowata nadwyzka finan-
sowg w wysokosci 24,5 min zi.
Przychody z emisji zwiekszyly sie
0 13,4 proc. r/r i stanowily 51,3
proc. catkowitej sprzedazy Grupy.
Wplywy z reklam wzrosty o 10,5
proc. r/r, a ich udziat w przycho-
dach ogo6tem stanowit 37,5 proc.
Przychody na rynkach miedzyna-
rodowych wyniosty 97,6 mln zi
(+5,6 proc. r/r) i stanowily 34,3
proc. catkowitych przychodow
Grupy. Marza EBITDA wyniosta
42,2 proc., wobec 47,1 proc. rok
weczesniej. Sredni udziat kanatow

KINO
POLSKA
TV S.A.

Grupy w ogladalnosci widowni
komercyjnej w 2022 r. wynidst
2,69 proc. (SHR%, All 16-59, live),
tj. o 10,9 proc. mniej r/r. — Rok
2022 byt peten wyzwan. Wojna
w Ukrainie odciagneta czes$cio-
wo uwage widzéw
od kanatow filmo-
wych i tematycz-
nych w pierwszej
potowie roku, za$
zmiana standardu
nadawania telewi-
zji pozbawita wielu
widzéw dostepu do
programoéw nadawcé4w komer-
cyjnych, w tym takze do naszego
kanatu Stopklatka. Mamy jednak
solidng strukture przychodoéw,
w ktorej niemal dwie trzecie
generuja stabilnie rosngce wplywy
z emisji oraz sprzedazy licencji,
a ponad jedna trzecia pochodzi
ze sprzedazy czasu reklamowego.
Wyniki calego 2022 r. dowodza,
ze nasz sprawdzony model bizne-
sowy pozwala generowac solidne
wyniki nawet przy niesprzyja-
jacym otoczeniu rynkowym —
informuje Bogustaw Kisielewski,
prezes Grupy Kino Polska.

Wzmochienie

Grupy KP

W zwigzku z dynamicznym roz-
wojem do dziatu programo-
wego Grupy Kino Polska
dotaczaja nowi eksperci.
Szeregi firmy zasilit
m.in. producent Pawetl
Kosun, a od maja role
dyrektora programowego
Zoom TV objal Bartlo-
miej Gralek. P.Kosun jest
doswiadczonym produ-
centem filmowym, absol-
wentem francuskiego La Femis
1londynskiej NFTS w ramach ate-
lier Ludwigsburg-Paris. Wypro-
dukowat takie filmy jak ,Wieza.

Pawet
Kosun

Jasny dzien” w rezyserii Jagody
Szelc czy ,Utaskawienie”
J.J. Kolskiego. Jest row-
niez dyrektorem arty-
stycznym Festiwalu
Filmowego Spektrum.
B. Gralek wczesniej
pracowat jako zastepca
dyrektora programo-
wego w Telewizji Puls,
gdzie odpowiedzial-
ny byl za kanat Puls 2
a takze w Viacom, gdzie zajmo-
wal sie m.in programmingiem
kanaléw Nickelodeon na kilku
rynkach.
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Telewizja Puls

w Pilocie WP

Telewizja Puls podpisata umowe
z Pilotem WP zakladajaca dys-
trybucje kanatu PULS 2, a takze
gléwnego kanatu TV PULS,
objetego zasadg must carry,
must offer. PULS 2 to nowos¢
w ofercie Pilota WP. Bedzie on
dostepny do bezptatnego ogla-
dania oraz w pakietach Starter

Ogladaj online »

Plus, Podstawowy, Maxi, Starter
Plus + Eleven Sports, MAXI +
Eleven Sports. Telewizja Puls
w swojej zréznicowanej ofer-
cie programowej obu kanatéw
gwarantuje m.in.: premierowe
hity filmowe, zagraniczne i pol-
skie seriale, najlepsze swiatowe
animacje, produkcje wilasne
(seriale: , Lombard. Zycie pod

zastaw”, ,Dzielnica strachu”,
,Kurierzy”) oraz transmisje
z najwiekszych rozrywkowych
wydarzen na skale ogdlnopol-
ska. — Nasi widzowie bedg mieli
teraz mozliwos¢ ogladania jesz-
cze wiecej swietnej rozrywki.
Puls 2 to stacja, ktora z calg
pewnoscig przyciggnie uwage

wielu z naszych uzytkownikéw,
oferujac réznorodne programy
dla najmiodszych i tych nieco
starszych. JesteSmy dumni, ze
ciagle rozwijamy oferte Pilota WP
i dgzymy do spetnienia oczekiwan
naszych klientow. Pojawienie sie
kanatu Puls 2 to kolejny krok
w tym kierunku — podkresla
Marcin Malicki, szef Pilota WP.

J. Buchman w TV Puls

Do zespotu Telewizji Puls
dotaczyta Jowita Buch-
man, obejmujgc stano- 4
wisko zastepcy dyrek- [
tora programowego

ds. ramoéwki. Bedzie

odpowiedzialna m.in.

za: wspolitworzenie
oferty programowej
i optymalizacje
ramowki, bedzie
rébéwniez uczestniczyta
w budowaniu krétko-, srednio-
1 dtugoterminowej strategii
programowej stacji. W struk-
turze firmy bedzie raportowac

TELEKABEL

& digital tv

Jowita
Buchman

bezposrednio do dyrektora
. programowego, ktorego
stanowisko peini obec-

nie prezes Telewizji
) Puls, Dariusz Dabski.

J. Buchman z branza
telewizyjng zwigzana
jest od 2010 r. Rozpoczeta
wowczas prace w Kino
Polska TV SA na stanowi-
sku marketing managera,
a w roku 2017 objeta tam sta-
nowisko dyrektor programowe;j.
W latach 2018 - 2023 zajmowata
stanowisko dyrektor programo-
wej w Stopklatka TV SA.

W skrécie

Pawet
Laskowski
prezesem

GPW DAl SA

Pawel Laskowski, dotych-
czasowy prezes Polskich
Badan Internetu, zostat
prezesem spotki GPW DAI
SA, powotanej przez Gietde
Papierow Wartosciowych
do projektu Telemetria
Operator — dowiedziat
sie ,Presserwis”. Stano-
wisko wiceprezesa objat
Maciej Stanecki,
w przeszlosci
m.in. czlo- .

nek zarza- ‘ :

du Telewizji v '
Polskiej. P. S
Laskowski od f
potowy 2018 .

r. byt preze- Pawet
sem Spéikl Laskowski
Polskie Bada-

nia Internetu, ktorej
udziatowcami sg najwieksi
wydawcy internetowi (czes¢

z nich obecna jest réwniez
na rynku telewizyjnym).
Przed dotgczeniem do PBI
Laskowski petlnit funkcje
dyrektora zarzadzajace-
go Ve Interactive Poland.
Weczesniej zarzadzat spotka
Amnet Polska (Dentsu Aegis
Network). Byt takze zatozy-
cielem, udziatowcem i pre-
zesem spotki informatycznej
Comtica. Pawetl Laskowski
byt tez wspoéizatozycielem
sportowej stacji telewizyjnej
Golf Channel, uruchomionej
na licencji NBC Universal.
Celem projektu Teleme-
tria Operator jest budowa
platformy aukcyjnej, prze-
znaczonej do kompleksowej
obstugi transakcji na rynku
mediowym zwigzanych
z dynamiczng podmiang
reklam. Koszt realizacji
projektu to 33,3 mln zi,
w tym 13,34 mln zt pocho-
dzi z grantu z Narodowego
Centrum Badan i Rozwoju.

telemix




V2 [telewizja

Nowy Aranz
z Olg Ziarek
(sezon 5.)

16 kwietnia w Telewizji WP
wystartowal nowy sezon progra-
mu ,,Nowy Aranz z Olg Ziarek”.
Tej wiosny ekipa zawita m.in. do
Glowna, Pruszkowa, Warszawy,
Ciechanowa czy Ignacowa pod
Minskiem Mazowieckim. Ola,
nowa prowadzgca oraz Nosek,
zlota raczka, dostarcza widzom
mnéstwo inspiracji na jednodnio-
we metamorfozy wnetrz.
PROGRAM NA ANTENIE TELE-
WIZJI WP W KAZDA NIEDZIELE
O GODZ. 12.50.

Ekipa programu zadnych wyzwan
sie nie boi. W tym sezonie widzo-
wie zobaczg metamorfoze m.in.
pokoju dla dwoéch braci, sypial-
ni dla maizenstwa, pokoju dla
nastolatki, salonu dla mamy czy
pokoiku dla jeszcze nienarodzo-
nego dziecka. Pomieszczenia sg
wymagajace — niestandardowo
niskie, wysokie, ze skosami,
z wyblaktymi kolorami na $cia-
nach i meblami pamiegtajgcymi
jeszcze PRL. Na realizacje czekaja

NOWY ARANZ
z Qg [iarek

OD NIEDZIELI,
16 KWIETNIA O 12:50

takie pomystly jak salon w stylu
glamour, sypialnia retro, pokéj
boho dla nastolatki czy loftowa
sypialnia z garderoba. Na kazde
z tych wyzwan Ola i Nosek majg
tylko jeden dzien.

To juz piaty sezon programu, ale
tym razem z nowg prowadzgca.
Ola Ziarek, architektka wnetrz
i influencerka, uwielbia rze-
czy zrobione wtasnymi rekami
1 wedlug wtasnych pomysiow,
dlatego w programie znajdzie

sie wiele praktycznych
porad. Zgodnie z zasadg
#NieBurzymyZmienia-
my, przerobi stare meble
i uratuje co sie da. Podzieli
sie tez wskazowkami jak
zaaranzowac przestrzen,
by stala sie bardziej prak-
tyczna i funkcjonalna.

Za produkcje programu
odpowiada Good Move
Production.

Telewizja WP dostepna
jest w ramach bezplatnej
telewizji naziemnej, na
platformach CANAL+
(kanat 69) i Cyfrowy Pol-
sat (kanal 104) oraz w sie-
ciach kablowych m.in.:
Vectra (114), Netia (29),
Orange (35), Multimedia
(38), UPC (12/158/116),
Inea (28), Toya (25) oraz
w Pilot WP.

Wirtualna Polska to holding tech-
nologiczny, prowadzi dzialalno$¢
mediows, reklamowg oraz e-com-
merce. W branzy e-commerce
WP dziata giéwnie w obsza-
rach turystyki (m.in. wakacje.
pl, Szallas Group, nocowanie.
pl) i finanséw konsumenckich
(superauto.pl i totalmoney.pl).
Zgodnie z badaniem Mediapanel,
w marcu 2023 roku z produktow
internetowych WP korzystato 23
mln Polakow.
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Pierce Brosnan:
Najbardziej
zuchwate

napady

Pienigdze wprawiajg nasz $wiat
w ruch od kiedy powstaty, a nie-

ktorzy ludzie zrobig wszystko,
by je zdoby¢. W pogoni za boga-
ctwem podjeli sie najbardziej
zuchwatych i niebezpiecznych
prob napadu wszechczasow.
W programie , Pierce Brosnan:
Najbardziej zuchwate napady”
legenadarny odtwdérca roli agenta
007 przedstawi widzom zawite
intrygi kryminalistow, ktorzy
ryzykowali swojg wolnosc¢ dla
szansy na zycie w bogactwie.
Dzieki uzyciu nowoczesnej tech-
nologii i rekonstrukcji, Pierce
Brosnan znajduje sie w samym
centrum akcji i analizuje dla nas
kazdy aspekt planu — przebieg
napadu, a takze konsekwencje,
jakie spotkaly ztodziejska szajke.
EMISJA: OD 14 MAJA,

W NIEDZIELE, GODZ. 22.00

Tajemnice
starozytnosci:
Smier¢

Smieré¢... Co dzieje sie
po niej? To pytanie nurtuje

ludzkos¢ od samego poczatku.
Chec¢ odkrycia tej tajemnicy
inspirowala dziwne ceremonie,
podzegalta do dziwacznych
rytuatow i zapoczgtkowata
zlozone wierzenia religijne. Teraz
badamy tajemnice starozytnych
cywilizacji, analizujac ich
podejscie do $Smierci i zaswiatéw.
Czego mozemy sie nauczy¢ od
naszych przodkoéw, korzystajac
ze wskazowek, ktore nam
pozostawili?

EMISJA:

OD 23 MAIJA,

WE WTORKI, GODZ. 23.00

Apokalipsa:

Koniec jest
blisko

Chociaz okazaly sie one nie-
doktadne, wszyscy styszeliSmy
proroctwa o 21 grudnia 2012
roku. Niezaleznie od tego, czy
pochodzily one z kalendarza

Majow, czy z Ksiegi Objawienia,
wyznawcy wielu tradycji wierzyli,
ze Swiat skonczy sie tego dnia.
Odliczanie do Apokalipsy wyjas-

nia pochodzenie i tradycje kryja-
ce sie za przepowiedniami konca
Swiata. Wspoticzesni naukowcy
analizujg potencjalne zagrozenia
apokaliptyczne, aby sprawdzic,
czy za przestrogami z przesztosci
kryja sie jakie$ fakty. Kiedy
starozytne przepowiednie
i wspoéliczesna nauka zderzaja
sie, program ,Odliczanie do
Apokalipsy” nasuwa pytanie: ,czy
jestes$ przygotowany?”
EMISJA: OD 4 MAJA,
W CZWARTKI, GODZ. 21.00

GATION
 ~ousAT ]

Seryjni
mordercy:
Zaboéjczy duet

W ciagu dekady dwoch seryjnych
mordercow terroryzowato, gwat-
cito i mordowato kobiety w Baton
Rouge w Luizjanie. Nigdy sie nie

TEllEKABEL

& digital tv

spotkali, ale kazdy z nich wie-
dziat, co robi ten drugi i wyglada

na to, ze probowali przescignac¢
sie w swojej deprawacji. Zbiezne
historie Seana Vincenta
Gillisa i Derricka Todda
Lee zostaly opowiedziane
w szokujacym miniserialu
kryminalnym ,Seryj-
ni mordercy: Zabdjczy
duet”.

EMISJA:

OD 4 MAIJA,

W CZWARTKI,

GODZ. 22.00
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film
W maju, w pasmie filmowym:
Klasyczna niedziela (godz. 21.00)
pokazemy trzy znakomite thrillery,
na motywach swiatowych bestsel-
leréw autorstwa Dana Browna,
z Tomem Hanksem w roli gléwnej.
7 maja br. pokazemy film , Kod da
Vinci”, w ktérym Tom Hanks, jako
Swiatowej stawy historyk i badacz
symboli religijnych, profesor
Langdon podejmie sie rozwigzania
sprawy morderstwa w Luwrze. Ta

polsat
sport

L] L]

Polski Finat

o L] o
siatkarskiej

o L] L] y
Ligi Mistrzow
Po raz pierwszy w historii Ligi
Mistrzéw CEV, w wielkim finale
tych rozgrywek zagrajg az dwa
polskie kluby! 20 maja w Tury-

nie Grupa Azoty Kedzierzyn-
-Kozle zmierzy sig z Jastrzebskim

ULTRALIGA
lato 2023

ULTRALIGA to prestizowe roz-
grywki esportowe zrzeszajgce
profesjonalnych graczy League
of Legends. Zmagania przez lata
uznawane byly za Mistrzostwa
Polski, ale w 2021 r. rozszerzy-
ty zasieg, przybraly charakter
miedzynarodowy i otworzyly sie
réwniez na regiony Litwy, Lotwy,
Estonii, Ukrainy, Gruzji i Izraela.

zbrodnia i wskazowki na obra-
zach Leonarda Da Vinci popro-
wadzg gtéwnego bohatera do
odkrycia tajemnicy religijnej,
chronionej przez tajne stowa-
rzyszenie przez dwa tysiace [
lat, ktéra moze wstrzasnac
podstawami Chrzescijanstwa.
W tym przeboju filmowym
partnerujg mu takie gwiazdy
kina, jak: Audrey Tautou, Jean
Reno, Ian McKellen, Alfred
Molina, Jirgen Prochnow i Paul
Bettany.

14 maja br. — w filmie , Anioly
i demony” - Tom Hanks bedzie
usitowat zapobiec aktowi terrory-
Stycznemu, wymierzonemu przeciw
Watykanowi podczas jednego z naj-
wazniejszych wydarzen w Kosciele.
Razem z nim w tej w ekscytuja-
cej historii udziat wezma: Ewan
McGregor, Ayelet Zurer, Stellan
Skarsgard, Armin Mueller-Stahl
i Pierfrancesco Favino.

Weglem. Kedzierzynianie to
zwyciezcy dwoch poprzednich
edycji siatkarskiej Ligi Mistrzow.
Dla zespotu z Jastrzebia-Zdroju

Bedac jedna z pieciu najwazniej-
szych lig regionalnych w obszarze
EMEA (Europa, Bliski Wschad,
Afryka Poinocna), ULTRALIGA
zapewnia najlepszym druzynom

21 maja br. — w filmie , Infer-
no” - Tom Hanks raz jeszcze
wecieli sie w posta¢ naukoweca,
ktory probuje rozwikiac¢ trudng
zagadke i tym samym ocali¢
ludzkos¢ przed zagtada. Tym
razem historia rozpoczyna sie
we Florencji i wiedzie przez
Wenecje do Stambutu, a towa-
rzyszyly mu na planie filmowym
tak znakomite aktorki i aktorzy,
jak: Felicity Jones, Omar Sy,
Irrfan Khan, Ben Foster i Sidse
Babett Knudsen.

juz sam udzial w finale to
ogromny sukces, a ewentualne
zwyciestwo bedzie najwiek-
szym triumfem w catej historii
tego klubu. Polski finat Ligi
Mistrzow siatkarzy pokaza
Polsat Sport i Polsat. W pierw-
1 szym z wymienionych kanatow
kibice, oprécz samego meczu,
| zobacza takze rozbudowany
program studyjny z udziatem
najlepszych dziennikarzy i eksper-
tow siatkarskich w Polsce.
EMISJA: 20 MAJA,
GODZ. 20.30

w sezonie mozliwo$¢ udziatu
w EMEA Masters - powazanym
turnieju miedzynarodowym, ktéry
poréwna¢ mozna do pitkarskiej
Ligi Europy. Co sezon uczestni-
cy walcza réwniez
o nagrody pieniezne
z puli 100 tys. zi.
Przed nami dzie-
sigty, jubileuszowy
sezon rozgrywek,
ktory wystartuje 29
maja. Transmisje
na zywo klasycz-
¥ nie Sledzi¢ mozna
na antenie Polsat
Games.
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Australijscy
poszukiwacze
zfota: na
ratunek
kopalniom
(sezon 1.)

Australia jest ogarnieta goracz-
kg zlota: poszukiwacze cennego
kruszcu scigaja sie, chcac zdobyc¢
fortuny. Niestety, udaje sie to tylko
nielicznym. Pozostali majg duze
problemy z urzeczywistnieniem
marzen: walczg z problemami
technicznymi, nie moga znalez¢
zlota, brakuje im podstawowej

wiedzy na temat jego wydobywa-
nia i umiejetnosci niezbednych do
unikniecia finansowej katastrofy.
Weteran programu ,, Australijscy
poszukiwacze ztota”, Paul Mackie,
wraz ze swoim zespolem stara sie
pomoc takim niedoswiadczonym
przedsiebiorcom w pokonywa-
niu probleméw i wypracowaniu
zyskéw. Paul zna sie na rzeczy:
potrafi doradzi¢ kazdemu i zapro-

ponowac bardzo nietypowe roz-
wigzania. Do jego ekipy dotacza
doswiadczony geolog Aaron Rad-
dock i specjalistka w dziedzinie
logistyki Melanie Wood. Razem
podrozuja do najdzikszych rejondow
Australii, starajac sie pomoc szes-
ciu zmagajacym sie z problemami
wtascicielom kopalni ztota
PREMIERA:

1 MAJA, GODZ. 21.00

-

Tajemnicza
historia
Mongotéw
(sezon. 1)

Trzyodcinkowa seria ukazuje
ewolucje imperium mongol-
skiego — od skromnych poczat-
kow do ogromnej potegi, ktéra
podbita niezmierzone terytoria
i panowata nad terenami czte-
rokrotnie wiekszymi niz Rzym
w szczytowym okresie rozwoju.

Zycie i dokonania
Czyngis-chana to
temat wielu historii
1 legend, ale mimo
opowiesci o btyskot- &
liwych decyzjach
militarnych, bru-
talnosci i wielkich
czynach wiekszos¢
z nas wie zaskakujaco
matlo o tej niezwyklej
dynastii i narodzie,
ktory zawtadnat duza,
czescig owczesnego
Swiata. Zobaczymy wspaniate
krajobrazy, ustyszymy ciekawe
opowiesci, poznamy najnowsze
odkrycia archeologiczne i dowie-
my sie, jak dzi§ wyglada zycie

na terenach, ktérymi wtadat
Czyngis-chan. Przed nami tajem-
nicza historia Mongotow!
PREMIERA:

12 MAJA, GODZ. 21.00

[ viasaT |
NATURE
POLEAT

W stadzie tatwiej
(sezon 1.)

Przyjrzyjmy sie najlepszym
na S$wiecie fowcom polujacym
stadnie: od wilkéw po zaskaku-
jaca wspotprace ludzi i delfinow.
Wspoipraca to najskuteczniej-
sza strategia polowania, jaka
wymyslity drapiezniki. Dziatanie

TEllEKABEL
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zespolowe moze takze pomodc
stabszym pokonac¢ silniejszego:

wiele zwierzat taczy sily, stosujac
zaskakujace i niezwykle skutecz-
ne strategie obronne.
Pszczoly jednoczg sily,
aby pokona¢ ogromnego
szerszenia, a mréwki
z rodzaju Oecophylla
dzieki efektywnej wspot-
pracy rzadza wyzszymi
partiami lasu deszczo-
wego, bronigc roslin
przed innymi owadami.
PREMIERA:

15 MAJA, GODZ. 21.00
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GEOGRAPHIC

Straznicy
z Karaibéw

(sezon 2.)

»Straznicy z Karaibéw” to serial
dokumentalny ukazujacy kulisy

pracy holenderskiej strazy przy-
brzeznej na wyspach Curacao,
Aruba czy Saint Maarten, ktore
swoimi walorami przyciagaja
uwage nie tylko zamoznych tury-
stow, ale i $wiata kryminalnego.
W programie zobaczymy Swietnie
wyszkolonych funkcjonariuszy,

ktorzy tocza codzienng
walke z handlem ludzmi,
przemytem narkotykow
oraz nielegalnymi imigran-
tami. Wyposazeni w nowo-
czesne lodzie, helikoptery
oraz samoloty zwiadowcze
przeprowadzaja brawu-
rowe misje ratunkowe K
i przeciwdziatajg przestep- &
czosci. W jednym z majo-
wych odcinkéw
widzowie zobacza akcje
~ wylawiania dryfujacego
pontonu, na ktérym naj-
prawdopodobniej znaj-
- duja sie ludzkie szczatki.
Ekipa straznikéw wyru-
%o sza na poszukiwania
. przygotowujac sie na
% kazda ewentualnosc.

8 PREMIERY:

OD 22 MAJA,
W PONIEDZIALKI, GODZ. 22.00

ExoMars: Misja
niemozliwa

Czy na Marsie istniato zycie?
Odpowiedz na to pytanie miata

przyniesc rozpoczeta na poczat-
ku XXI wieku europejska misja
ExoMars, ktérej zatozeniem byto
wystanie na Czerwong Planete
futurystycznego tazika celem
pobrania probek do badan.
W prace nad realizacjg projektu
zainwestowano miliardy euro
i potaczono sily wybitnych spe-
cjalistow z 20 krajéw z catego
Swiata. Dlaczego plan sie nie
powiodt? Co zawiodto? Dokument
,,ExoMars: Misja niemozliwa"”
jest wyjatkowym swiadectwem
tych, ktorzy sledzili misje od jej
poczatku az po kres tej misji,
bedacy jednoczesnie poczatkiem
wojny w Ukrainie.

PREMIERA:

13 MAJA, GODZ. 13.00

NATIONAL
GEOGRAPHIC

WILD

Przyrodnicze

cuda Europy
Sardynia:
Kamienna arka

Program przybliza
~ historie Sardynii —
skalistej wyspy lezacej
na Morzu Srédziem-
nym, ktora ponad 40
milionéw lat temu
odlaczyta sie od Euro-
pY i zaczela zmierzac
w kierunku Afryki.
PREMIERY:

OD 13 MAIJA,

W SOBOTY,

GODZ. 14.00

NAT GEO

people
Podréz do
przesztosci

,Podréz do przesztosci” to pro-
gram podrozniczy z elementami
watkow obyczajowych. Wycho-
wane USA i Kanadzie doroste
dzieci emigrantéw towarzysza
rodzicom w powrotach w rodzin-

ne strony. Synowie i corki majg
okazje poznac kontekst, w jakim
dorastaly wczesniejsze pokolenia.

Dowiaduja sie o dramatycznych
wydarzeniach, ktore towarzyszyty
rodzicom w trakcie podejmowa-
nia decyzji o wyjezdzie. W jednym
z odcinkow Fikile wychodzi ze
strefy komfortu i wyprawia sie
do Zimbabwe ze swoim ojcem,
Banganem. Dziewczyna pozna-
je Swiat dziecinstwa jej taty
i kulture Ndebele, w ktorej sie
wychowywatl. Doswiadczenie to
zbliza ojca i coérke do siebie.
PREMIERA: 7 MAJA, GODZ. 15.00
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Zaginiony
Symbol

Serial, oparty na bestsellerowym
thrillerze Dana Browna o tym
samym tytule, opowiada o przy-
godach znawcy symboli, Roberta
Langdona (Ashley Zukerman).
Akcja serialu rozgrywa sie wiele

ol

Bez

przedawnienia

Ashley Judd w filmie wciela sie
w role Claire Kubik - btyskotli-
wej, pelnej uroku prawniczki,
ktérej uporzgdkowany swiat legt
w gruzach. FBI oskarza jej meza,
Toma (Jim Caviezel), o zamordo-

A0
Black

Mission:
Impossible -
Ghost Protocol

W filmie oskarzony o terrorystycz-
ny zamach bombowy na Kreml,
agent IMF Ethan Hunt (Tom
Cruise) wraz z resztg zespolu
zostaje zwolniony z obowigzkow

TELE & digital tv

wanie niewinnych cywili
podczas tajnej wojskowej
akcji pietnascie lat temu.
Z pomoca przebiegtego,
dawnego wojskowego
prawnika (Morgan Fre-
eman), Claire walczy
by oczysci¢ imie Toma.
Jednak w trakcie zbiera-
nia dowodow zbliza sie
niebezpiecznie blisko do odkrycia
tajnych misji rzgdowych. Claire
musi zaryzykowac swojq kariere,

w chwili, kiedy prezydent wdraza
"Ghost Protocol”. Pozostawiony

Tajemnicze
barwy Sycylii

W serialu, dziennikarka
modowa Viola Vitale (byla
Miss Wtioch, Francesca
Chillemi) przenosi sie
z Paryza do rodzinne-
1 go Palermo. Rozpoczyna
g prace w internetowym
magazynie kryminalnym.
s Razem z inspektorem
-_7 Francesco Demirem (ture-
i cki gwiazdor, Can Yaman)

lat przed filmem , Kod
da Vinci”. Tym razem
mtody profesor Har-
vardu musi rozwigzac
serie smiertelnie nie-
bezpiecznych zagadek,
zeby uratowac swojego
porwanego mentora
1 udaremnic¢ globalny
spisek.

PREMIERA: 10 MAJA,
GODZ. 22.00; EMISJ:

W SRODY, GODZ. 22.00

a nawet zycie, aby prawda wyszta
na jaw.
EMISJA: 28 MAJA, GODZ. 21.00

bez srodkéw i wspar-
cia, Ethan musi znalez¢
Sposob na oczyszczenie
dobrego imienia agencji
oraz uniemozliwienie
kolejnego ataku. Spra-
we komplikuje fakt, iz
Ethan zostaje zmuszony
do podjecia sie misji
wraz z zespotem bylych
agentow IMF, ktérych
osobistych motywow do
konica nie poznat.

EMISJA: 27 MAJA, GODZ. 23.30

rozwigzuje zagadki lokalnych
zabojstw. Viola cierpi na rzadka
przypadlos¢, synestezje - spon-
taniczne i niekontrolowane
polaczenie wielu zmystow. Dzieki
temu Viola widzi kolory ludz-
kich emocji: strachu, radosci,
bélu... Jednak za synestezjg Viola
skrywa jeszcze wiekszy sekret
i prawdziwy powdd powrotu do
Palermo.

PREMIERA: 22 MAJA,

GODZ. 15.15; EMISJE: OD
PONIEDZIALKU DO PIATKU

O GODZ. 15.10




Cicha ziemia

DRAMAT, POLSKA, WLOCHY,
CZECHY, 2020, REZ. AGNIESZKA
WOSZCZYNSKA, OBSADA:
AGNIESZKA ZULEWSKA, DOBROMIR
DYMECKI, JEAN-MARC BARR

Anna i Adam wynajmujg na
czas urlopu we Wtoszech dom

przyziemne ktopoty
okazuja sie jedy-
nie preludium do
problemoéw, ktore
L. wstrzgsng matzen-
f stwem. Slow cinema
Agnieszki Woszczyn-
skiej, wyréznione na
festiwalu w Saloni-
kach.

nad morzem. Willa ma wiele PREMIERA:
usterek. Atmosfera sie psuje, ale 9 MAJA, GODZ. 21.00

CANAL+ b
DOMO
Moje niezwykte
B&B

SERIA DOKUMENTALNA, WLK.
BRYTANIA, 2022

Nie trzeba miec¢ wielkich pieniedzy
ani hektarow ziemi, by stworzy¢
pensjonat typu bed and breakfast.
Kluczem do sukcesu zwykle jest

dobry pomyst na to, jak §
sie wyrdzni¢ wsrdd licznej
konkurencji. To moze by¢
domek na drzewie, zaad-
aptowana szopa, wagon |
albo autobus. Bohatero- |
wie programu majg nie-
szablonowe plany i wcie-
laja je w zycie. Z pomoca
przychodzi im mistrz
stolarski, Simon Parfett.

PREMIERA:

14 MAJA, GODZ. 21.00

CANAL+

Powrét do River
Cottage

SERIA DOKUMENTALNA, WLK.
BRYTANIA, 2022

W 1998 roku szef kuchni Hugh
Fearnley-Whittingstall przeniost
sie z Londynu do River Cottage
w hrabstwie Dorset. Chciat upra-

wiac¢ warzywa i owoce, by
osiagng¢ samowystarczal-
nos¢ i mie¢ pewnosc co do
jakosci jedzenia, ktére tra-
fia na jego st6l. Z czasem
gospodarstwo sie rozro-
| slo, a sam Hugh stat sie
. znanym proekologicznym
* aktywistg. Odwiedzamy
! go ponownie, by przyjrzec¢
sie zyciu na farmie.
PREMIERA:

2% 21 MAJA, GODZ. 18.30

360° - Swiat bez

granic 8

SERIA DOKUMENTALNA, FRANCIJA,
2019

Dalszy cigg podrézy dookola
$wiata, pokazujacej jego kultu-
rowe, etniczne i przyrodnicze
bogactwo. Jak wyglada codzien-
nos¢ w réznych zakatkach globu?
Jakie relacje taczg mieszkajacych
tam ludzi z przyroda? Zwyczajne
zycie w miejscach, ktore sg nam

kulturowo bliskie lub catkiem Szwajcarii, Wtoch i nad Morze
odmienne. Tym razem zajrzymy Péinocne.

m.in. na wyspe Curacao i na Zie- EMISJE: OD 1 MAJA,

mie Ognistg, do Namibii, Maure- PONIEDZIALEK - PIATEK,

tanii, Korei, Tajlandii, Kolumbii, GODZ. 17.00

KWIECIEN 2022
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Upadek

miliardera

Pakistanski biznesmen Arif Naqvi
utrzymywal, ze mozna dobrze zara-
bia¢ na czynieniu dobra. Teraz grozi
mu 291 lat wiezienia. Bywat gosciem
w Bialym Domu, pieniadze powie-
rzata mu Fundacja Billa i Melindy
Gatesow, zaznajomit sie z tuzami
Swiata finansow i polityki, m.in.
legendag krykieta, premierem Paki-
stanu Imranem Khanem. Od czasu

aresztowania na lotnisku Heathrow
w 2019 r. przebywa w areszcie
domowym. Teraz ma pierwszg
mozliwo$¢ wypowiedzi. Jego warta
14 miliardow dolaréw firma Abraaj
miata tworzyc¢ dostepne dla biednych
systemy opieki zdrowotnej i szpitale
w Afryce i Azji Poludniowej oraz
inwestowac w lokalne przedsiebior-
stwa. Jednak na idealnym wizerunku
zaczety pojawiac sie rysy. W 2018 r.
fundusz upadl. Bylo to najwieksze
bankructwo firmy private equity
w historii rynkoéw finansowych.
Cho¢ obecnie toczy sie przeciw
niemu wiele postepowan karnych
0 sprzeniewierzenie powierzonych

pieniedzy, Naqvi upiera sie, ze jest
niewinny. Co wiec poszio nie tak?
Program jest analizg dynamicznego
rozwoju oraz bezprecedensowego
upadku funduszu Abraaj i jego wtas-
ciciela. Sytuacje analizujg eksperci,
a osobiste nagrania wideo Naqvie-
go z trzyletniego okresu aresztu
domowego umozliwiajg spojrzenie
na sprawe z jego perspektywy. Na
przyktadzie tej historii nalezy zadac¢
sobie pytanie - czy mozliwe jest
efektywne potgczenie dzialania na
rzecz dobra ludzkosci z osigganiem
astronomicznych zyskow?
EMISJA:

31 MAJA, GODZ. 22.00

Malownicze
trasy kolejowe

Od Norwegii, krainy bajecznych
zorzy polarnych, po majestatyczne
gory Nowej Zelandii — sze$¢ odcin-
kow, szes¢ urzekajacych podrozy
koleja. Podczas kazdej z nich
spotkamy ludzi zamieszkujacych

piekne okolice lub pracujacych przy
obstudze najbardziej wyjatkowych
tras kolejowych na swiecie. Znaj-

duja sie one w Norwegii, Kanadzie,
Szwajcarii, Walii, Hiszpanii oraz
Nowej Zelandii. Odkrywamy cuda
natury, ktére mozna podziwiac
z okien pociggu. Rozmawiamy tez
z inzynierami odpowiedzialnymi
za utrzymanie linii i historykami,
ktorzy opowiedzg o wyzwaniach,
z jakimi musieli zmierzyc¢ sie
budowniczy najbardziej malowni-
czych tras kolejowych Swiata.
EMISJA:

OD 15 MAJA, GODZ. 23.00

[B]B]C]
FIRST

Rozstania
(sezon 3.)

Ostatni sezon serialu z udziatem
Nicoli Walker (,Ostatnie tango
w Halifaksie”) jako przebojowej
prawniczki Hannah i Stephena

Mangana (,,Billy Eliot”) w roli jej
wkrotce bytego meza Nathana.
Matzonkowie sg na ostatnim
etapie procedury rozwodowej.
Podczas rozprawy na jaw wycho-
dzg kolejne rewelacje, ktore
uniemozliwig rozstanie w zgodzie.
Zakonczenie matzenstwa bedzie
kosztowac wiele obie strony.
EMISJA:

OD 24 MAJA, GODZ. 22.00

[BlBIC]

lifestule

Urodzony, by
zostaé krélem

W zwigzku z koronacjag Karola III,
na kanale BBC Lifestyle publicz-
nosc¢ bedzie miata okazje zobaczy¢
kilka specjalnych programoéw
skupionych na rodzinie krélew-
skiej. Serie tematyczng otworzy
,Urodzony, by zosta¢ krélem”,

TEllEKABEL

& digital tv

dokument o ksieciu Karolu, ktéry
zostaje koronowany na krola.
Jego bliscy i wieloletni wspoéipra-
cownicy podsumowujg, co osiag-

nal w roli ksiecia Walii,
i prébuja przewidzie¢, co
whniesie do Zjednoczone-
go Krélestwa jako nowy
monarcha. P6Zniej w BBC
Lifestyle wyemitowany
zostanie m.in. dokument
,Klejnoty koronne” o bry-
tyjskich insygniach cere-
monialnych, a takze nowy
portret zmartej krolowej Elzbiety
IT — ,Krolowa prywatnie”.
PREMIERA:

6 MAJA, GODZ. 21.00
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KINOPOLSKA
Maj w Kino Polska bedzie obfi-
towal w wiele filmowo-seria-
lowych atrakcji. Wéréd nowos-
ci znajdzie si¢ ,,Maly Zgon”
- kryminalny serial Juliusza
Machulskiego, ,,Wrég doskona-
ly” - wciagajacy thriller z Toma-
szem Kotem, muzyczna komedia
~Disco Polo” oraz komediodra-
mat ,Kamper”. Na antenie stacji
zagoszczg réwniez wciaggajace
serie dokumentalne (,,Ludzie
morza”, , Lowcy tajemnic Bal-
tyku”, ,,Malyszomania. Kochaj
i rzué”).

Maty Zgon

Serial Juliusza Machulskiego
Piotrem Grabowskim w roli
gléwnej, jest nowoscig na antenie
Kino Polska. Ta czarna komedia
zabierze widzow w porywajaca,
kryminalng podréz przez swiat
narkotykowych karteli, rodzimych
gangsterow rzgdzacych wiezie-
niem, skorumpowanych strozy

prawa i podziemnego pokera
rozgrywanego o miliony. Wartka
akcja prowadzi przez mazurskie
jeziora, lasy i spokojne w teorii
miasteczka. A wszystko zacznie
sie, gdy dyrektor wiezienia
zamieni sie miejscami z gang-
sterem z programu ochrony
Swiadkow...

EMISJA: OD 16 MAJA, GODZ.
20.00

Wrég doskonaty

Znakomity debiut Tomasza Kota
w zagranicznej produkcji. To
pelna narastajgcego napiecia,
zaskakujgca i wciggajgca adap-
tacja powiesci Ameélie Nothomb
~Kosmetyka wroga”, ktorej

podjat sie hiszpanski rezyser
Kiké Maillo. Swiatowa premiera
filmu miata miejsce na 53. MFF
w Sitges.

EMISJA: 15 MAJA, GODZ. 22.30

Disco Polo

W szalony $wiat lat 90-tych
porwie widzéw , Disco Polo”
z Tomaszem Kotem, Joanng
Kulig i Dawidem Ogrodnikiem

o 7 P\

w rolach gtéwnych. Film w rezy-
serii Macieja Bochniaka opowiada
o fenomenie gatunku muzyczne-
go, ktéry zdobyt serca milionow
stuchaczy, mimo pogardy branzy
i lekcewazenia ze strony prasy
muzycznej.

EMISJA: 21 MAJA, GODZ. 17.55

Kamper

Debiut w Kino Polska, komedio-
dramat, historia pary trzydzie-
stolatkow, ktorych miodziencza
milo$¢ ustepuje miejsca prozie
codziennosci. Kiedy$ zakocha-
ni w sobie do szalenstwa, dzis
muszg zdecydowac, czy kolejny
krok w zyciu zrobig razem czy
osobno.

EMISJA: 24 MAJA, GODZ. 22.00

Od poniedziatku do pigtku Kino
Polska zaprasza takze na seans
filméw dokumentalnych.

~Ludzie morza” (emisja: od 16
maja, godz. 17.00) to 10-odcin-

kowy serial, ktéry zdradza kulisy
pracy rybakéw z Ustki. Z kolei
~Lowcy tajemnic Baltyku” (emi-
sja: od 12 maja, godz. 12.00)

w os$miu odcinkach przyblizy
podwodne wyprawy doswiadczo-
nego nurka, Tomasza Stachury,
ktory bada wraki spoczywajace na
dnie Baityku. Dokumentalne serie
na antenie Kino Polska zabio-
rag widzoéw znad morza prosto
w Tatry, w miejsce, gdzie naro-

dzila sie legenda polskich skokéow
narciarskich. , Malyszomania.
Kochaj i rzu¢” (emisja: 2 czerw-
ca) to dwuodcinkowa
historia goraczki, jaka
opanowata Polske po
2001 roku. W swoim
dokumencie Michat
Bielawski przygla-
da sie fenomenowi
popularnosci Adama
Matysza i innych pol-
skich mistrzéw.
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LALIGA
SANTANDER
(Liga
hiszpanska)

Dla FC Barcelony obecny sezon
Laliga Santander jest udany i juz
tylko gwattowna obnizka formy
moze pozbawic jg pierwszego
tytutu mistrza Hiszpanii od 2019

r. Byloby to juz drugie cenne tro-
feum, ktére z klubem z Katalonii
zdobedzie Robert Lewandowski.
Polak ma tez szanse¢ na korone
krola strzelcow, ale do samego
konca musi o nig walczy¢ z Kari-
mem Benzemga i innymi groznymi
napastnikami. W maju odbedzie
sie az pie¢ ligowych kolejek, ktore
przybliza kibicow do odpowiedzi na
najwazniejsze pytania. Dla Barcgy
powaznym sprawdzianem bedzie
derbowe starcie z RCD Espanyolem
(14 maja). Nietatwe zadanie czeka
takze Real Madryt, ktory w swoim
najwazniejszym majowym spotka-
niu zmierzy sie z Realem Sociedad
(2 maja). Klub z Kraju Baskow
réwniez mierzy w czolowe lokaty,
wiec Krélewscy mogg spodziewac
sie trudnej przeprawy.

TEllEKABEL

& digital tv

SERIE A

(Liga wioska)

W tym miesigcu rozgrywki Serie
A wkrocza w decydujaca faze,
ktora przesadzi o tym, czy SSC

Napoli przypieczetuje swaoje trze-
cie mistrzostwo Wtoch, czy na
ostatniej prostej uniemozliwi mu
to S.S. Lazio, AS Roma, AC Milan
lub inny z groznych konkurentow.
Duzy udziat w sukcesach zespo-
tu z Neapolu ma Piotr Zielinski.
W kluczowym z majowych meczow
Azzurri zmierzg sie z Interem
Mediolan (21 maja). Na Stadio
Diego Armando Mara-
dona widzowie zobaczg
dwoch najskuteczniej-
szych napastnikow bie-
zacego sezonu — Victora
§ Osimhena w szeregach
gospodarzy i Lautaro
Martineza po stronie
gosci. W tym miesigcu
warto réwniez zwrocic
uwage na klasyk ligi
wtloskiej, w ktorym
Juventus FC zagra z AC Milanem
(28 maja). Stara Dama, ktorej barw
bronig Wojciech Szczesny i Arka-
diusz Milik, postara sie zrewanzo-
wac ekipie z Mediolanu za porazke
0:2 doznang w rundzie jesienne;j.

LIGUE 1 UBER
EATS (Liga
francuska)

Do wielkiego finatu rozgrywek
ligi francuskiej pozostato juz tylko
kilka kolejek, a prowadzgce w tabeli
Paris Saint-Germain wcigz nie ma
bezpiecznej przewagi nad grupag
poscigowsq. Kylian Mbappé, Leo
Messi i pozostate gwiazdy PSG
muszg zachowa¢ w maju peing

koncentracje, bo rozegrajag mecze,
dzieki ktorym mogg zapewnic
swojej druzynie tytut mistrzowski.
Najtrudniejsze w maju moze okazac
sie wyjazdowe spotkanie z nieprze-
widywalnym RC Strasbourg Alsace
(27 maja). W ubieglym sezonie
paryzanie zdobyli na
Stade de la Meinau
zaledwie jeden punkt.
Ich ponowne potkniecie
ucieszytoby pitkarzy RC
Lens i Olympique Mar-
sylia, ktorzy wcigz maja
szanse na zdetronizo-
wanie obroncy trofeum.
Dla tych dwoch klubow
w nadchodzacym mie-
sigcu najistotniejsza bedzie jednak
bezposrednia konfrontacja na Stade
Bollaert-Delelis (6 maja).

LIGA
PORTUGAL
(Liga
portugalska)

Do poczatku kwietnia wiele wska-
zywalo na to, ze w tym sezonie SL
Benfica nie znajdzie sobie rownych
1 pewnie siegnie po mistrzostwo
Portugalii. W polowie miesigca
doznata jednak dwdéch waznych
porazek, ktére sprawily, ze nadzieje

innych mocnych druzyn ponownie
odzyty. Fani Liga Portugal moga
zaciera¢ rece, bo mecze zaplano-
wane na cztery majowe kolejki
zapowiadaja sie bardzo ciekawie
1 moga sporo namieszac¢ w ligowej
czolowece. Dla Benfiki arcywazne
beda derby Lizbony, w ktérych
zmierzy sie ze Sportingiem CP (21
maja). Kibice licza na réwnie duze
emocje jak jesienia, kiedy zacieta
konfrontacja tych zespotéw zakon-
czyla sie remisem 2:2.
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Wiosenny Lokalny Zjazd MiSOT

Hyde Park
matych i srednich

OPR. AK

Wydarzenie to byto pierwszym w tym roku spotkaniem branzowym.
Zjazdy przyciqgajq coraz wiecej matych i $rednich operatoréw
telekomunikacyjnych. Marcowy organizowany byt pod patronatem

Grupy MiSOT, Stowarzyszenia e-Potudnie oraz Fundacji Lokalni
dziatajqgcych na rzecz rozwoju matych i $rednich firm z sektora

telekomunikacyjnego.

Lokalne Zjazdy MiSOT styna
z merytoryki na najwyzszym
poziomie i spotkan Hyde Parku,
w ktérych biorg udziat tylko
przedstawiciele matych i $red-
nich operatoréow. To dyskusje
o ekonomii, prawie, cyberbez-
pieczenstwie, strategii rozwo-
ju, czy nowych technologiach,
takich jak Internet Rzeczy. Nie
dziwi, ze przyciagajg one coraz
wiecej uczestnikéw, ktérych
w Wisle, zebrato sie blisko pot
tysiaca. Jeszcze przed oficjalnym
rozpoczeciem zjazdu, 27 marca,
w ramach MiSOT Akademii
warsztaty o tym, jak poukia-
dac¢ firme, poprowadzit Piotr
Pytel, ktéry wspiera matych
i $rednich operatoréw teleko-
munikacyjnych w rozwijaniu
potencjatu firm. Uczestnicy tego
warsztatu byli pod ogromnym
wrazeniem, wielu zapisato sie

na cykl szkolen pod tym tytutem
prowadzonych w ramach MiSOT

Zespét organizacyjny Zjazdu

Akademii. W tym samym dniu
odbyt sie réwniez wspomniany
wczesniej Hyde Park. To kolejna
pozycja cyklicznie realizowana
podczas zjazdéw. Na spotkaniu
tym obecni sg przedstawiciele
branzowych izb, padaja wazne
dla przedsiebiorcéw telekomu-
nikacyjnych pytania i odpowie-
dzi. To miejsce, w ktorym bez
obaw mozna mowic¢ dostownie
o wszystkim, na spotkanie majg
wstep tylko przedstawiciele
matych i srednich operatorow
telekomunikacyjnych, odby-
wa sie ono za zamknietymi
dla dziennikarzy i sponsoréw
drzwiami.
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Laureaci nagréd TeleOdpowiedzialni Roku

Podczas zjazdu najwazniejsze sg
prelekcje i panele dyskusyjne,
ktére odbywaly sie réwnole-
gle w trzech salach. Tematyka
wystgpien obejmowata zagad-

.,

Uczestnicy Konferencji

TELE & digital tv

nienia ekonomiczne, prawne,
energetyczne, Internetu Rzeczy,
nie zabrakio miejsca na tematyke
konsolidacji. Wielu z uczestnikow
czekato na prezentacje projektow

Grupy MiSOT. Odbyta sie réwniez
premiera zupeinie nowych ustug:
telewizji i telefonu.

Zapowiadana przez Grupe MiSOT
ustuga, inna niz dostepne na
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Wystawa towarzyszgca Konferenciji

rynku rozwigzania telewizyjne,
stala sie faktem. We wspélpracy
ze spo6ika Redge Technologies
wdrazane jest rozwigzanie
technologiczne do tworzenia
ustug IPTV/OTT/VOD. Ustugi
dla klientéw koncowych maja
by¢ dostepne za posrednictwem
systemu Android TV, umozliwi
to odbieranie kanaléw na tele-
wizorach typu Smart i innych
urzgdzeniach mobilnych i réz-
nych dekoderach.

Druga oczekiwana przez MiSOT-
-y ustuga to telefon komorkowy.
Oferta dostepna bedzie dla
matych i $rednich operatorow
telekomunikacyjnych w dwoch
wariantach: peilnym, w ktérym
operator bedzie samodzielnie
Swiadczy¢ ustugi w oparciu o roz-
liczenie hurtowe lub wybiera¢
bedzie sposréd przygotowanych
pakietéw, aktywacja ustug oraz
przenoszenie numeréw odbywa
sie za posrednictwem prostej
w obstudze dedykowanej platfor-
mie. Karty SIM dziataja w oparciu
o nadajniki sieci T-Mobile, w trak-
cie wdrozenia jest ustuga dzia-
lajaca na nadajnikach Orange.
Na wiosennym zjezdzie zostala
rowniez wreczona nagroda za
dziatania MiSOT-6w w obszarze
spolecznej odpowiedzialnosci
biznesu. Po raz pierwszy Tele-
Odpowiedzialnym Roku zostala
firma Beskid Media. Nagroda

zostala przyznana za organi-
zacje turnieju sportowego dla
dzieci wraz wieloma atrakcjami.
Laureat tegorocznej nagrody
angazuje sie w wiele dziatan
z obszaru spotecznej odpowie-
dzialnos$ci biznesu, wspierajac
lokalng spotecznos¢. Podobnie
sytuacja wyglada w przypadku
trzech wyréznionych w tym roku
firm: Syrion, ktoéry zasadzit 5828

zostata rowniez wyrdzniona
firma MIConet (marka Multi-
metro), ktéra w ramach akcji
podziel sie positkiem funduje
posiiki dla najubozszych dzieci
ze szkot podstawowych. Wymie-
nione dzialania to tylko niewielki
wycinek prowadzonych przez
powyzsze firmy dziatan wspie-
rajacych lokalne spotecznosci.
W kazdej edycji konkursu jest

Uczestnicy Konferenciji

drzew, ComNet Multimedia przy-
gotowatl kalendarze ze zdjeciami
zrobionymi przez mieszkancow,
caly przychod przeznaczany
jest na konto Fundacji Happy
Kids budujacej domy dziecka.
W tegorocznej edycji konkursu

wiecej zgloszen. Z jednej strony
mali i Sredni operatorzy teleko-
munikacyjni realizujg kolejne
pomysly, dzieki ktéorym zyskujag
lokalne spotecznosci, ale rowniez
coraz chetniej sie dzielg swoimi
dziataniami na forum.
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Warszawski pierscien
Swiattowodowy — RETN

TEKST. AMY BAJER

Miedzynarodowy dostawca ustug sieciowych opartych na infrastrukturze
$wiattowodowej - firma RETN - w ramach strategii rozwoju w regionie

Europy Srodkowo-Wschodniej, a w szczegdlnoéci w Polsce, rozbudowat
swoé| warszawski pierscien swiattowodowy. W ramach inwestycji zostaty
dodane dwa nowe punkty dostepowe w stolicy Polski.

Pierwszy pierscien swiattowodowy
RETN w Warszawie zostal ukon-
czony i uruchomiony w listopadzie
2021 r. W ramach nastepnego etapu
rozwoju inwestycji, przebiegajacej
kolejno przez punkty: ,,LIM — Edge-
ConneX WAW1 — Atman WAW?2 —
Netia DC (ul. Pigkna) — LIM” firma
wdrozyta drugi pierscien Swiatto-
wodowy wraz z koncem 2022 r.
Projekt polegat na dodaniu dwoch
kolejnych tras swiatlowodowych
do warszawskiego centrum danych
Equinix WAZ, a takze pierwszej
trasy do EdgeConneX WAZ.

Wyzsza jakos¢

ustug sieciowych

Nowo utworzony pierscien Swiat-
towodowy zapewnia wieksze bez-
pieczenstwo oraz odpornosc sieci
na zdarzenia losowe, ktére moga
mie¢ negatywny wplyw na cig-
glosc ustug telekomunikacyjnych.
Mozna do nich zaliczy¢, np. prze-
ciecia Swiattowodow lub przerwy
w dostawie pradu. Zrealizowany
projekt poprawit redundancje
w sieci metropolitalnej RETN,
pozwalajac klientom na korzystanie
z par wiokien o réoznym przebiegu,
pomiedzy dwoma dowolnymi cen-
trami danych. Oproécz ustug pod-
stawowych RETN bedzie oferowat
takze ciemne widkna. Sa to pary
widkien swiattowodowych prze-
kazane na wylgcznos¢, co pozwala
uzyskac¢ niemal nieograniczong
przepustowos¢ przesylania danych
i maksymalne bezpieczenstwo. Tego
typu rozwiazania sg najczesciej
preferowane przez firmy i organi-
zacje, ktore w swojej dziatalnosci

TE|EKABEL

& digital tv

wykorzystujg i przesytaja poufne
informacje.

Z nowej infrastruktury RETN moga
skorzysta¢ réwniez lokalne biura
1 firmy, dzieki mozliwosci szybkiego
i niedrogiego dobudowania krétkich
potaczen miedzy ich lokalizacja,
a siecig RETN. Dzieki temu zyskuja
wiekszg ochrone sieci, bezposred-
ni dostep do gtéwnych centrow
danych i oferty operatoréw. Ustugi

RETN poprzez nasza wlasng miejska
sie¢ swiatlowodowa w Warszawie.
Oznacza to szybki czas dostarczenia
ustugi i redundantne trasy sieciowe.
Ponadto, gdy ustugi sg dostarcza-
ne za posrednictwem ciemnych
wiodkien, po drodze nie wystagpi
ryzyko dodatkowych zagrozen,
bedacych potencjalnym zrodtem
awarii - wyjasnia Amy Bajer, dyrek-
tor zarzagdzajgca w RETN Poland
& CEE. RETN pla-

nuje dalszg dywer-
syfikacje dostepu

o

do swoich auto-
nomicznych plat-
form DWDM oraz
IP/MPLS poprzez
dodanie kolejnych
PoP w Warszawie
w 2023 r., a takze
prace nad dodatko-
wymi redundantny-

mi trasami w Polsce

T

Wschodniej.

RETN jest jednym
z najszybciej rozwi-
jajacych sie niezalez-
nych euroazjatyckich
dostawcow sieci,

RETN

sieciowe dostarczane sg bez zbed-
nych op6znien, a takze z wyelimino-
waniem tzw. Single Points of Failure
(pojedynczych punktow awarii),
ktdére mogag prowadzic¢ do zaktdcenia
pracy sieci. - Nowo wdrozone trasy
0znaczaja, ze mozemy zapewnic
petna réznorodnosc¢ ustug w stolicy,
w tym niezalezng tgcznos¢ z centra-
mi danych. Dodatkowo nasi klienci
moga uzyskac dostep do ciggle roz-
wijajacej sie sieci dlugodystansowej

posiadajacym uni-
kalne zasoby do taczenia Europy
1 Azji. Najbardziej charakterystyczna
cechg RETN jest posiadanie rozle-
glej, miedzynarodowej sieci $wiat-
towodowej. Obejmuje ona ponad
132 tys. km tras $wiatlowodowych
oraz okoto 865 punktoéw PoP, ktore
pozwalaja RETN na maksymalng
kontrole nad swoja siecig fizyczna,
dziatajaca w oparciu o wiodacych
dostawcow sprzetu, takich jak
Infinera, Juniper i Ciena.
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Edge 40
w ofercie
Plusa

Do oferty sieci Plus trafi
kolejny smartfon marki
Motorola obstugujacy sie¢
5G - Motorola edge 40.
Smartfon wyrézniaja m.in.:
oplywowy ksztalt, ochro-
na przed zanurzeniem
w wodzie, btyskawiczne
tadowanie, kinowa jakos$¢
dzwieku. Za szybkie dzia-
tanie nowego urzadzenia
odpowiedzialny jest proce-
sor MediaTek Dimensity

plus 4

Nowa
motorola
edge 40
w ofercie
Plusa

0

motorola

telekomunikacja

motarola edge 40 8/256G8

8020. Motorola edge 40
wyposazona jest w ekran
o przekatnej 6,55”, ktory
odswieza sie z bardzo duzg
czestotliwoscig 144Hz.
Ponadto, ekran wykonany
jest ze szkta 3D, co sprawia,
ze obrazy sa realistyczne
1 niesamowicie ostre. Smart-
fon posiada zaawansowany
aparat gtéwny o rozdzielczo-
$ci 50 Mpix oraz aparat do
selfie 32 Mpix. Wyposazony
jest w baterie o pojemnosci
4400 mAh. Dodatkowo,
tadowanie o mocy 68W
pozwala na peine natadowa-
nie urzadzenia w 39 minut.
Motorola edge 40 8/256 GB
dostepna bedzie za 299 zl.
na start i 12 rat po 225
zl/m-c. — tacznie 2999 zi.

Zowee Router 5G
CPE 5 od Plusa

W ofercie Plusa pojawit sie¢ nowy
router obstugujacy najszybsza sie¢
5G w Polsce — Zowee Router 5G
CPE 5. Nowoczesne urzadzenie
zapewni dostep do najszybszego
internetu 5G wedlug rankingu
SpeedTest.pl, ktory
swoim zasiegiem
obejmuje juz ponad
20 mln mieszkan-
céw Polski. Zowee
Router 5G CPE 5
jest dobrym rozwig-
zaniem zaréwno dla
rodzin, jak i matych
firm. Obstuga urza-
dzenia dziatajacego
w oparciu o filozo-
fie , podiacz i uzy-
waj” jest intuicyj-
na, a jego wydaj-
no$c¢ nie zawiedzie
nawet najbardziej wymagajacych
uzytkownikéw. Obstugujacy techno-
logie 5G i 4G router swietnie spraw-
dzi sie w domach, matych i sred-
nich przedsiebiorstwach, a takze
w restauracji, sklepie czy akade-

Zowee Router SG CPES -
domowy router z dostgpem
do najszyhszej sieci

5G w Polsce

miku, jako bezobstugowe zrédio
dostepu do internetu. Urzadzenie
zapewnia bardzo wysoka wydajnos¢
przesytania danych w technologii
5G Non-Standalone. Zowee Rou-
ter 5G CPE 5 obstuguje nowo-
czesng technologie
Wi-Fi 6 dzialajaca
w standardzie Wi-Fi:
802.11 b/g/n/a/ac/
ax. Wbudowany
firewall potaczo-
ny z szyfrowaniem
Wi-Fi oraz ochrong
przed wiamaniami
typu ,brute force”
gwarantuje wyso-
ki poziom ochrony
danych uzytkow-
nikow. Catkowity
koszt Zowee Rou-
ter 5G CPE 5 w 48
ratach w abonamentach od 49 zt
do 69 zt i z optatg poczatkowa 50
zl, wynosi 1010 zi. Natomiast,
w abonamentach od 79 zt i z optatg
poczatkowsq 49 zi catkowita cena
urzadzenia wynosi 529 ziotych.

Zwiqgzek zawodowy

w Allegro

Pod koniec kwietnia br. rozpoczat
dziatalnos¢ Zwigzek Zawodowy
Pracownikéw Allegro — dowie-
dziatl sie portal Wirtualnemedia.
pl. To pierwszy zwigzek zawodowy
w Grupie Allegro: zwigzkowcy
zapewniaja, ze reprezentujg pra-
cownikéw ze wszystkich spotek
i dzialow Grupy. Zachecaja tez,
by do nich przystgpi¢ i publikujg
swaje postulaty. Zwigzek ma dzie-
wiec¢ rozbudowanych postulatow.
Przedstawicielom pracownikéw
chodzi o to (jak zapewniajg), by
glos zatogi byt uwzgledniany ,, przy
podejmowaniu decyzji dotyczacych
spraw pracowniczych”. Wsrod
postulatow jest wiec wprowadzenie
przejrzystej siatki ptac i warunkéw

zatrudnienia, a takze zmiana syste-
mu ocen pracowniczych oraz na
wprowadzenie rownych zasad dla
wszystkich pracownikow. Pomie-
dzy wymogami wymieniono takze
zmiane priorytetéw w dziatach
Human Resources oraz inflacyjne
wyrownanie wynagrodzen. Jak
zapewniajg zwigzkowcy, postu-
laty te zostaly juz przedstawione
zarzgdowi. - Niektore z nich mozna
wprowadzi¢ w zycie latwiej, nad
niektoérymi bedziemy wspoélnie
pracowac z Allegro. Wierzymy, ze
poprzez dialog z przedstawicielami
Allegro mozemy osiggna¢ wiele
pozytywnych efektéw dla pracowni-
kéw — informuja portal zwigzkowcy.
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MC juz dziata

Od 1 maja br. weszlo w zycie
rozporzadzenie ws. utwo-
rzenia Ministerstwa

Cyfryzacji. Na poczat-

ku kwietnia prezydent i

Andrzej Duda powotat -

na stanowisko mini-

stra cyfryzacji Janusza

Cieszynskiego. Wczes- @
Janusz

niej byt on sekretarzem
stanu w KPRM, petno-
mocnikiem rzadu ds. cyberbezpie-
czenstwa. J. Cieszynski w latach
2018-20 byt wiceministrem zdro-
wia. W sierpniu 2020 r. zrezygno-
wat ze stanowiska, réwnoczesnie
ze stanowiska ministra zdrowia
zrezygnowat tukasz Szumowski.
Kierownictwu resortu zdrowia

Cieszynski

politycy KO zarzucali zaniedbania
w sprawie zakupu respirato-
row na poczatku pandemii
koronawirusa od firmy
E&K. Od listopada 2020
do czerwca 2021 r. J.
Cieszynski byl wiceprezy-
dentem Chetma. Wczes$niej
byt doradcg 6wczesnego
wicepremiera Mateusza
Morawieckiego w Mini-
sterstwie Rozwoju i Ministerstwie
Finanséw, a w latach 2016-2017
kierowat departamentem matych
i srednich przedsiebiorstw w Mini-
sterstwie Rozwoju. W latach
2009-2014 pracowat w dziatach
finansow i marketingu Orange
Polska.

MegaMisja

dla przedszkol

Prawa dziecka
przystuguja kaz-
demu z dzieci bez
wzgledu na ptec,
pochodzenie, rase
czy wyznanie.
Z uwagi na dyna-
miczne zmiany,
jakie technolo-
gia wywiera na spoteczenstwo,
rolg dorostych jest zadbanie
0 poszanowanie tych praw takze
w $Srodowisku cyfrowym. Jest
ono dzis$ integralng czescig zycia
najmiodszych, nawet jesli sami nie
uzywajgq urzadzen ekranowych.
Fundacja Orange od wrzes$nia br.
ruszy z programem edukacyjnym
dla przedszkoli, aby przygotowacé
najmiodszych do zycia w spote-
czenstwie informacyjnym w spo-
s6b bardziej swiadomy, uwazny
i dbajac o swéj dobrostan. Wediug
badan UKE za 2022 rok, dzieci
zwykle zaczynaja korzystac z tele-
fonu komoérkowego majgc 7-10
lat. Niemal kazde dziecko w tym
wieku ma telefon typu smartfon
(96,9 proc.). Wiekszos¢ korzysta
tez z internetu (91,3 proc.). 23
proc. przygode z siecig zaczyna,

TEEEKAB L
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Mega
Mis?a '

majac 5—6 lat. Jednoczesnie
od najmlodszych lat dorastajaq
w Swiecie pelnym technologii.
Dane te motywujg do postawienia
pytania, w jaki sposob dorosli,
instytucje, organizacje, ustawo-
dawcy powinni zadbac o respek-
towanie praw dziecka takze w $ro-
dowisku cyfrowym. — Istotng role
w ochronie praw dziecka odgrywa
edukacja zarowno dzieci, jak
i dorostych — rodzicéw, opiekunow,
wychowawcow — mowi Konrad
Ciesiolkiewicz, prezes Fundacji
Orange. Po wielu latach dziatania
z tysiacem szkot w tym zakresie,
widzimy potrzebe wsparcia takze
przedszkoli. Dlatego od wrzes$nia
otworzymy nowy program Mega-
Misja dla Przedszkoli, skierowany
do mtodszych dzieci, ich rodzicéw
i opiekunéw - dodaje.

W skrécie

Sita w hasle

Na zmiane nowych haset
przecietny uzytkownik inter-
netu przeznacza 21 godz.
rocznie - wynika z raportu
Biura Informacji Kredytowej
(BIK) - ,,Cyberbezpieczenstwo
Polakéw”. Dodano w nim
jednak, ze niespelna potowa
respondentéw zabezpiecza
hastem wszystkie swoje urza-
dzania elektroniczne. Wediug
raportu do zabezpieczania
hastem swoich urzadzen
elektronicznych przyzna-
je sie 46 proc. badanych.
Tymczasem, jak zaznaczyli
eksperci, stabe hasto, a tym

@r?

bardziej jego brak, naraza na
cyberataki klientéw w trakcie
dokonywania transakcji ban-
kowych czy zakupow w sieci.
- Oszusci czyhaja na przejecie
danych uwierzytelniajgcych,
aby zyska¢ dostep do cen-
nych informacji, ktore moga
doprowadzi¢ ich do cudzych
pieniedzy. Srodkiem do celu
jest przejecie danych uwie-
rzytelniajgcych — przestrzega
Aleksandra Stankiewicz-
-Billewicz z BIK. — To jest jak
brakujacy element uktadanki.
Lamigc hasto, otwierajg furtke
do innych danych dotyczacych
tozsamosci - twierdzi ekspert-
ka. Pozyskane informacje,
numery kart platniczych oraz
elektroniczne dokumenty
moga zosta¢ wykorzystane
m.in. do wyludzenia kredytu
lub pozyczki, zakupéw na
raty, podpisania uméw (np.
na abonament telefoniczny)
lub do wyprowadzenia pie-
niedzy z konta bankowego
— dodata. Skala przestepstw
z wykorzystaniem skradzionej
tozsamosci rosnie.

telekomunikacja
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Fikcyjna
,Osobowos¢
Roku”

Martyna Regent, aktywist-
ka stowarzyszenia Miasto
Wspdlne w Gdyni i Watchdog
Polska obnazyta kulisy plebis-
cytu Osobowosé Roku orga-
nizowanego przez nalezacy
do Polska Press — ,,Dziennik
Battycki”. Najpierw wycofata
z niego swoja kandydature,
potem zgtosita fikcyjng osobe,
ktora zostata laureatkg ple-
biscytu. M. Regent za pomoca
sztucznej inteligencji wykre-

owata Agate Bak. To fikcyjna
koordynatorka nieistniejg-
cego zespolu badawczego
,Invisible Women in AI”.
— Nie istnieje, wiec nie ma
zadnych osiagniec i nie jest
znana lokalnej spotecznosci
— podkresla M. Regent. Doda-
je, ze informacji podanych
w formularzu zgtoszeniowym
plebiscytu nie dato sie nigdzie
zweryfikowac. — W interne-
cie nie pojawily sie zadne
materiaty, ktéore mogtyby
potwierdzi¢ jej osiggniecia.
Istniata jedynie w wystanym
zgloszeniu. A jednak na poda-
ny numer telefonu przestano
dyplom nominacji do tytutu.
Fikcyjna Agata Bak wygrata
etap powiatowy plebiscytu
i zostata Osobowoscig Roku
2022 w kategorii Biznes
w powiecie leborskim. Po
wyjsciu na jaw mistyfikacji
Polska Press odebratl przy-
znany tytul i zobowigzat do
weryfikacji wszelkich regu-
laminéw Grupy pod katem
pojawiajacych sie zmian
technologicznych

Bonusy od serca

Z apka mnostwo
bonusow od serca! *

T-Mobile uruchomit akcje ,,Bonu-
sy od serca”, w ramach ktorej
od marca br. na uzytkownikow
w aplikacji ,,Méj T-Mobile” czeka
wiele niespodzianek, m.in. rabat
na urzadzenia, znizki na akceso-
ria, czy tez bezptatny dostep do
nielimitowanego internetu przez
2 tygodnie. Nie zabraknie rowniez
ofert partnerskich, stworzonych
we wspolpracy ze znanymi i cenio-

Z Ukraing

T-Mobile wprowadzit w Heyah na
karte nowa wersje pakietu L za
55 zl. W jego ramach co 30 dni
otrzymamy nielimitowang mozli-
wo$¢ polaczen do wszystkich ope-
rator6w dzialajgcych w Ukrainie
(Vodafone, Kyivstar i Lifecell). Na
tym nie koniec. Co miesigc do dys-
pozycji czeka réwniez paczka 100
GB internetu, ktorg mozna dodat-
kowo powiekszyc¢. Na start operator
dodaje 500 GB ekstra, ktore mozna
dowolnie wykorzysta¢ do konca
roku. Wystarczy tylko kilka kliknie¢
w aplikacji Moja Heyah. Dodat-
kowo, kazdy z uzytkownikéw ma

nymi markami z réznych branz.
Wymienione ,,Bonusy od serca”
dostepne byty dla klientow od 1
marca do 15 kwietnia br. Z kolei
oferty partnerskie aktualizowane
sq na biezgco. Oprocz juz obec-
nych bonuséw, dochodzi¢ bedg
nowe promocje, dlatego warto
odwiedzac¢ zaktadke ,Benefity”
w aplikacji ,, Moj T-Mobile”. Tak, by
nie przegapi¢ wyjatkowych okazji.

bez limitu

mozliwos$¢ co miesigc zrealizowac
5 w pelni darmowych przelewoéw
zagranicznych z myRia w banko-
matach Euronet. Sa tez oczywiscie
nielimitowane potgczenia, SMS-y
1 MMS-y na terenie Polski. Dzigki
temu w jednym pakiecie otrzy-
mujemy mozliwos¢ swobodnych
rozmoéw z rodzing i przyjacioimi
w Ukrainie, duze paczki danych,
ktore wykorzysta¢ mozemy na
rozrywke i dostep do informagji,
a takze bezptatne przekazy pie-
niezne. Co wazne, skorzystanie
z pakietu L wydituza wazno$¢ konta
az do 12 m-cy.
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